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- Helfer, Jean Pierre, and Jacques Orsoni. "Marketing, 6'edition." Editions Vuibert Gestion, Paris

(2000), p223.
? Kapferer, Jean-Noél, and Jean-Claude Thoenig. La Marque. McGraw-Hill, 1989, p 46 .

> Laurence Nicolaieff, Dico Marketing, les éditions d’organisation, 1994, p 150.
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p 314.
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Résumé :

Ce travail se propose d’étudier la position concurrentielle des boissons gazeuses
aigériennes par rapport a celles de marques étrangeres. A cet effet, on a mené une enquéte
en vue de déterminer l’irnage et le prestige de la boisson gazeuse aigérienne dans i’optique
Du consommateur relativement a la boisson étrangere.

A Tlissue de cette étude, on a conclu que les boissons gazeuse locales témoignaient
une détérioration de leur position concurrentielle par rapport au produit étranger car les
entreprises ne se concentraient pas sur certaines dimension qui sont d’une importance
primordiale pour le consommateur algérienne.

Mots-clés: Stratégie de positionnement, Positionnement pergu, Position
concurrentielle, Segmentation du marché, Cibiage des secteur .

Abstract :

This work aims to study the competitive position of Algerian soft drinks compared
to those of foreign brands. To this reason, we have conducted this study to determine the
image and prestige of Algerian soft drinks from the perspective of the consumer in
comparison with the foreign soft drink .

As a result of this study, it was concluded that local soft drink showed a
deterioration in thier competitive position compared with the foreign product, because the
organizations did not concentrate on certain dimension that are of primary importance to
the Algerian consumer.

Keywords: positioning strategy, perceptibie positioning, Competitive position, Market

Segmentation, Sector Targeting.



