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 مقدمة
 بين العمل المتواضع هذا أضع أن ارتأيت سنوات، لعدة الجزئي الاقتصادلمقياس  تدريسي خلال من

جل محاور  يشمل العمل هذا أن حيث.دراستهم في عو� لهم ليكون، السنة أولى جذع مشتركطلبة  أيدي
 .وفقا للمقرر الوزاري 2الجزئي  الاقتصادمقياس 

 عناء وبدون يدالج طلبتنا من الفهم وقد اعتمدت في ذلك أسلوبا سهلا وواضحا حتى يتمكن
 تمارينكذا مجموعة مختارة من و  مدعمة بأمثلة محاضرات على هئاحتوا خلال من المقياس، هذا مقاصد

 المقترحة.
إن هذا المقياس يقدم العناصر الأساسية للعرض وآليات عمل السوق وهو تكملة لمقياس الاقتصاد 

 ، ويسمح للطالب من تحصيل المعارف الأساسية المتعلقة بسلوك المنتج وآليات عمل السوق.1 الجزئي
علوم اقتصادية بالخصوص إلا انه يمثل مادة أولية لكل رغم أن هذا المقياس موجه لطلبة السنة الأولى 

 من يحب أن يتعمق في المفاهيم الأساسية للاقتصاد من جانبه الر�ضي.
التكاليف متمكنا من المفاهيم الأساسية للاستهلاك والإنتاج و   على الطالب أن يكون

بالإضافة إلى بعض الأدوات الر�ضية مثل المشتقات الجزئية من الدرجة الأولى والثانية  والإيرادات
 والتفاضل الكلي.

 لدى المعرفة بناء في ومساهمة منه المرجو الفائدة تحقيق في العمل هذا يسهم أن الله نسأل الأخير وفي
 الأساتذة طرف من علمية والانتقادات الملاحظات بكل نرحب كمازئي  الج الاقتصاد مجال في الطالب

 .المطبوعة هذه قيمة من والرفع تحسين أجل من
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 :الاقتصادعلم  تعريف-1

يدرس كيفية استخدام الموارد الاقتصادية المحدودة النادرة لإشباع الحاجات هو العلم الذي * 
 الإنسانية الغير محدودة والمتعددة.

*هو فرع العلوم الاجتماعية الذي يهتم بكيفية إشباع حاجات الإنسان المتعددة وغير المحدودة 
 باستخدام الموارد المحدودة.

لذي يدرس السلوك الفردي أو الجماعي من �حية هو ذلك الفرع من العلوم الاجتماعية ا إذن
محاولة تخصيص الموارد المتاحة النادرة وذات الاستعمالات البديلة بين الاحتياجات الإنسانية 

 المتعددة وكيفية تحقيق ذلك عن طريق إجراء عمليات التبادل في الأسواق.

 لماذا ندرس علم الاقتصاد؟

 وما هي المشكلة الاقتصادية؟
ا كانت هناك جدوى لدراسة لم ،نعيش في علم الخيال حيث كل ما يتمناه المرء يدركهلو كنا 

وكلما  ،لما كف عن طلب السلع والخدمات ،علم الاقتصاد. ولو تحصل كل فرد على ما يتمناه
 ،ولما كفَّ عن طلب المزيد. فالفرد منا يريد منزلاً مريحاً واسعاً  ،تحققت له رغبة يطلب أخرى

ويتمنى شراء ملابس أنيقة كما يتطلع للسفر والنزهة. هذا فضلاً عن كونه  ،رة فاخرةويرغب في سيا
�مل في الحصول على مستوى معقول من التعليم والثقافة والرعاية الصحية وأشياء أخرى يصعب 

 كن وضع حد لها.يمحصرها ولا 

بصورة آنية والسؤال المنطقي الآن: هل من الممكن إشباع كل هذه الرغبات دفعة واحدة و 

 وتلقائية؟
 يضعنا أمام حقيقتين مهمتين:هذا 
 .أن هناك رغبات إنسانية لابد من إشباعها وهي كثيرة وغير محدودة 
 .أن الموارد المتاحة لإشباع الرغبات الإنسانية محدودة 
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 الرغبات الإنسانية  أولاً:
الفرد في الحصول  تتمثل الرغبات الإنسانية في الشعور بالحرمان مصحوب برغبة معينة لدى

 على وسائل الإشباع المختلفة لإزالة هذا الحرمان.
مثل الرغبة في الغذاء والمأوى  ،والرغبات الإنسانية إما فطرية يولد بها الإنسان ويحتاجها تلقائياً 

مثل الرغبة في مختلف  ،والملبس. وإما مكتسبة تتطور وتظهر وتختلف مع نمو الإنسان وتغير ظروفه
الية والخدمات. ويقوم الفرد باستهلاك تلك السلع أو الخدمات التي تشبع لديه رغبة أو السلع الكم

 حاجة معينة والتي تحقق له منفعة اقتصادية.

 خصائص الرغبات الإنسانية: -
 نورد أهمها فيما �تي: ،تتميز الرغبات الإنسانية بعدد من الخصائص

 ،عند النظر إلى الرغبات الإنسانية التي يسعى الفرد لإشباعها نجدها غير محدودة العدد التعدد: •

الملبس والمسكن وسلع وخدمات   إلىفهناك رغبة في مختلف أنواع الطعام أو الشراب إضافة 
 كثيرة لا حصر لها.

يما بينها إذ تتنافس الرغبات ف ،وهي خاصية تنتج عن محدودية وسائل الإشباع نسبياً  التنافس: •

 حول الموارد المحدودة وذات الاستعمالات البديلة.
والرغبة في العمل مثلاً تتنافس مع  ،فالرغبة في شرب القهوة قد تنافس الرغبة في شرب الشاي

والرغبة في السفر لقضاء العطلة الصيفية مثلاً  ،الرغبة في الحصول على وقت إضافي للراحة
 ة هذا العام...تنافس الرغبة في شراء سيارة جديد

فبعد كل إشباع  ،تميل معظم الرغبات التي نشعر بها ونرغب في إشباعها إلى التكرار التكرار: •

نحتاج إلى آخر وهكذا. فالرغبة في الطعام على سبيل المثال لا تشبع مرة واحدة وإنما تتكرر 
والتعليم وغير وكذلك الحاجة إلى الملابس  ،وبصفة دورية مستمرة كل يوم وفي اليوم عدة مرات

 ذلك.
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تتجدد الرغبات الإنسانية وتتغير من فترة لأخرى مع نمو الإنسان وتطور ميوله وذوقه  التجدد: •

وبإشباع حاجات معية تتولد في النفس حاجات أخرى جديدة لم يكن يرغب فيها من  ،وعمره
 قبل.

حيث تسوق كل منها إلى الرغبة في  ،هناك رغبات تتماشى مع بعضها البعض التكامل: •

أو أن إشباع رغبة لا يحدث إلا بإشباع رغبة أخرى. فالرغبة في الشاي قد لا تشبع  ،الأخرى
 وهكذا... ،والرغبة في السيارة لا تشبع إلا بوجود البنزين مثلاً  ،بدون وجود سكر

طاقة الإشباع تختلف  وإن كانت ،فالرغبات الإنسانية عادة قابلة للإشباع للإشباع:القابلية  •

من فر لآخر. فقد يقف الأفراد عند حد معين من الإشباع بينما يستمر آخرون لفترة أطول 
حتى يحصل على الإشباع المطلوب. إذاً تشبع الرغبة بمجرد استعمال السلعة أو الخدمة المعنية 

 أو باستهلاكها لعدة مرات. ،مباشرة

بية لكو�ا تختلف من شخص لآخر ومن مكان تتصف الرغبات الإنسانية بالنس النسبية: •

لآخر ومن زمن لآخر. فالرغبة في الملابس الصوفية قد تكون أكثر إلحاحاً في البلدان الباردة 
بل وما يحتاجه شخص منها قد لا  ،وفي فصل الشتاء أكثر منها في الصيف ،منها في الحارة

 يكون كذلك بالنسبة لشخص آخر.

 الموارد المتاحةثانياً: 
 وتشمل ما يلي:      

: يقصد بها ما على سطح الأرض وما في باطنها مـن مصـادر طبيعيـة يمكـن الموارد الطبيعية •
 استخدامها لإنتاج السلع والخدمات.

: يقصد بها المجهود الإنساني سواء الجسماني أو الذهني الذي يساهم في إنتـاج السـلع العمل •

 والخدمات.

: وهـــو عبـــارة عـــن جميـــع مـــا أنتجـــه الإنســـان ويســـهم في إنتـــاج الســـلع والخـــدمات رأس المـــال •

 .المبانيو النهائية مثل المعدات والآلات 
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 الاقتصادية المشكلة-2
هنا تكمن المشكلة  الموارد المتاحة تتصف بالندرة وذات استعمالات أو استخدامات بديلة.

). فالمجتمع أو ندرة نسبية وليست مطلقة(الإنسانية الاقتصادية فالموارد �درة بالنسبة للاحتياجات 

 الفرد مهما امتلك من موارد فإ�ا لن تكفي لإشباع احتياجاته ورغباته.
فالإنسان كلما أشبع رغبة ما سعى لإشباع رغبة أخرى. ومما يزيد من عمق المشكلة 

جزء منها لإنتاج سلع ي يمكن استخدامها أو أالاقتصادية أن هذه الموارد ذات استعمالات بديلة، 
 بدلا من أخرى أو ز�دة الإنتاج من سلع أو خدمات معينة على حساب سلع أخرى.

وممـــا ســـبق يكمـــن تعريـــف علـــم الاقتصـــاد بأنـــه فـــرع مـــن فـــروع العلـــوم الاجتماعيـــة يبحـــث في كيفيـــة 
 استخدام الموارد النادرة المحدودة لإشباع الحاجات الإنسانية المتعددة الغير محدودة.

  ظل المشكلة الاقتصادية لابد لكل مجتمع أن يقرر أمرين:وفي
 اختيار الحاجات التي سيتم إشباعها.*
الاستغلال الأمثل للموارد والاختيار بين الاستخدامات البديلة لها بحيث يمكن اسـتخدامها لإنتـاج *

 أكبر قدر ممكن من السلع والخدمات لإشباع أكبر قدر ممكن من الحاجات الإنسانية.

"، أي مــا هــي الاحتياجــات مشــكلة الاختيــاركنتيجــة لهــذه المشــكلة، يواجــه المجتمــع أو الفــرد "
 والرغبات التي يختار إشباعها من بين جميع احتياجاته ضمن موارده المتاحة.

ورغباتــه الــتي يرغــب في  احتياجاتــه، فإنــه علــى المجتمــع أن يرتــب جميــع الاختيــارلمشــكلة نتيجــة 

ـــه لهـــاحإشـــباعها وفقـــاً لمـــدى  ـــه وتفضـــيلا ت  –تعلـــيم  –عـــلاج  –ســـكن  – ملابـــس-: غـــذاء اجت

 مواصلات.

 المشكلة الاقتصادية مشكلة ندرة: 
 ،يقصد بالندرة هنا الندرة النسبية وليست الندرة المطلقة. فالموارد متوفرة وليست �درة الوجود •

 ولكن نظراً لز�دة الرغبات فإن هذه الموارد تصبح �درة بالنسبة للرغبة فيها
 الندرة النسبية في الموارد الاقتصادية هي نسبية لكو�ا مرتبطة بعوامل كثيرة من أهمها: •
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 الحاجات والرغبات 
 مواسم توفرها 

 المشكلة الاقتصادية مشكلة اختيار: 
الموارد حدوداً أمام ما يمكن للفرد الحصول عليه من  يضع تزايد الرغبات وتعددها مع محدودية •

 سلع وخدمات مما يجعل عملية الاختيار أمراً لا مفر منه.
البدائل المتاحة فقد اتخذ قراراً  أحدوتمكن من اختيار  ،فإذا واجهت الفرد مشكلة الاختيار •

 اقتصاد�ً.

تكلفة الاختيار المتمثلة فيما  وتسمى ،واختيار سلعة أو خدمة معينة إنما يعني التضحية بأخرى
 .تم التضحية به " تكلفة الفرصة البديلة"

ولحل المشكلة الاقتصادية فإنه ينبغي الإجابة على الأسئلة الأساسية التي تواجه أي مجتمع  
 هذه الأسئلة هي: وتتطلب الإجابة بصفة مستمرة طالما استمرت الحياة. ،كان

 ينتجها لإشباع احتياجاته. أنأي ما هي السلع والخدمات التي يجب على المجتمع  ماذا ننتج؟

أي ما هي الطريقة المثلى للإنتاج؟ وما هي الموارد التي ستستخدم في الإنتاج؟ وبأي  كيف ننتج؟

 مقدار يستخدم كل مورد؟

 ؟بين أفراد المجتمع هأي كيف سيتم توزيع الناتج الذي تم الحصول علي لمن ننتج؟

  ةبصوره عام
تتم الإجابة العملية على هذه الأسئلة من خلال النظام الاقتصادي؛ فالنظام الاقتصادي هو  •

 ،الإطار التنفيذي الإنتاجي الذي يحل من خلاله أي مجتمع من المجتمعات مشكلته الاقتصادية
 الاقتصادية.أو يمكن أن نقول بعبارة أخرى هو الطريقة المثلى التي يراها المجتمع للحياة  •
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 مكو�ت النظام الاقتصادي:
 أي نظام اقتصادي يتكون على جهة الحصر والتحديد من ثلاث عناصر هي:

 أدوات (عناصر) الإنتاج  
 علاقات الإنتاج  
 المذهب الاقتصادي 

 أسس النظام الاقتصادي الرأسمالي: 
 الحرية الملكية 
 الملكية الفردية 
  افتراض الرشد الاقتصادي 
  دور جهاز (آلية) الثمن 

 كيف يجيب النظام الرأسمالي على الأسئلة 
  طلب الأفراد في السوق المدعم بالقوة الشرائية على السلع  ننتج؟تكوين تفضيلات المجتمع ماذا

 ممكن إشباعأقصى  التي تحقق لهم
  لهم  أو طريقة الإنتاج في المجتمع أصحاب قطاع الإنتاج وفق ما يحقق ننتج؟تنظيم الإنتاج كيف

 أكبر ربح ممكن.
  في العملية الإنتاجية؛ حيث يوزع الإنتاج عليهم حسب  نالمشاركو  ؟الإنتاجتوزيع الإنتاج لمن

 حجم مشاركتهم في العملية الإنتاجية.

 الأسئلة:كيف يجيب النظام الإسلامي على 
 تلازم الملكية العامة والخاصة فيه بحيث يخدم كل منها الآخر (كيف ننتج؟ )  •
 حث الإسلام على التكسب والعمل المنتج المفيد للمجتمع (كيف ننتج؟)  •
 منع الإسلام من الأنشطة الإنتاجية المدمرة للمجتمع (ماذا ننتج؟) •
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 الخبرة (كيف ننتج؟)شرع الإسلام العديد من العقود التي تجمع بين أهل المال وأهل  •
 ربط الإسلام المال كسباً إنفاقاً بمنهج الإسلام (كيف ننتج؟) •
 اهتم الإسلام بالحقوق الاقتصادية للطبقة الضعيفة في المجتمع (لمن ننتج؟) •
 ...منع الاحتكار ،والصدقات ،شرع الإسلام شبكات أمان اجتماعي تتمثل في: الزكاة •
نهج حياة متكامل بما فيه منهج الحياة الاقتصادية وضع الإسلام لنا في الكتاب والسنة م •

 والاجتماعية 

 كيف يجيب النظام الاشتراكي على الأسئلة:
المشكلة الاقتصادية تتمثل في التناقض بين شكل الإنتاج الجماعي  أنيرى الاشتراكيون 

في الحياة  ومتى تم الوفاق بين الشكل وتلك العلاقات يسود الاستقرار ،وعلاقات التوزيع الفردية
وتزول المشكلة الاقتصادية إذا زال التناقض بين شكل الإنتاج وعلاقات التوزيع الفردية  الاقتصادية.

 ،حيث تحل الملكية العامة محل الملكية الخاصة ،عن طريق تحول نظام التوزيع إلى نظام جماعي
هيئة مركزية تابعة لها بحل عناصر  أووتتملك الدولة جميع وسائل الإنتاج وتديرها وتقوم هذه الدولة 

إذن  ،المشكلة الاقتصادية الخمسة الموجودة في النظام الرأسمالي عن طريق وضع الخطط الاقتصادية
الدولة أو الجهاز الإداري المركزي تحل إحلال تام وكامل محل جهاز الثمن في النظامين الرأسمالي 

 والإسلامي.

  الإمكانيات الإنتاجية: منحنى-3

جميع هذه المفاهيم (مفهوم الندرة ومفهوم الاختيار ومفهوم تكلفة الفرصة البديلة ومفهوم 
الاستخدام الأمثل والكامل...) تقود� إلى ما يعرف باسم منحنى الإمكانيات الإنتاجية والذي 

 يمكن تعريفة كالتالي:

مات بافتراض هو جميع التوليفات التي يمكن للمجتمع أن ينتجها من مختلف السلع والخد

 الأمثل والكامل. الاستخداماستخدامه لجميع موارده المتاحة 
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نلجأ إلى  ،والتي تمثل صلب المشكلة الاقتصادية ،لاستيعاب عملية الاختيار التي تواجه المجتمع
 وبعض الافتراضات كما �تي: ،البناء النظري

رأس المال) وهذه الموارد رغم  ،الأرض ،هناك كميات محدودة من الموارد الاقتصادية (العمل*
 تخصصها يمكن أن تدخل في أكثر من استخدام.

فليس هناك اختراع أو تطور تكنولوجي على الأقل في المدى  ،المعرفة الفنية أو التقنية ثابتة*
 القصير.

 المجتمع ينتج سلعتين فقط أو مجموعتين من السلع.*
قصد بالتوظيف الكامل الحالة التي تكون فيها يوظف الاقتصاد جميع موارده توظيفاً كاملاً. وي*

 جميع الموارد المتاحة مستخدمة وموظفة بالكامل دون وجود أي موارد عاطلة أو غير مستغلة.
 

 
 مكانيه الإنتاج تمثل لاستغلال الأمثل للمواد المتاحةإج) ،ب،*أي نقطه تقع على المنحى (أ

 مكانيه إنتاج خارجه عن إمكانية المجتمع مثال (هـ)إ*أي نقطه خارج المنحى تحتاج إلى 
 بطالة مثال (و) إلى مشكله*أي نقطه داخل المنحى تكون ز�دة تؤدي 

 يلي: الإنتاجية مايتضح من منحنى الإمكا�ت 

 أم  )بهــل ينــتج المجتمــع التوليفــة (ج) أم (، أي الاختيــارمشــكلة تمثــل  علــى المنحــنى أي نقطــة

 غير ذلك من النقاط على المنحنى.

 و

 أ
 ب

 ه    

 ج

 غذاء
 
 
 
 
 
 
 

مشكلھ 
 بطالة

مشكلھ 
 ندرة

 ملابس
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 حيــث لا يســتطيع المجتمــع أن  مشــكلة النــدرة) تمثــل ه(يمــين) كالنقطــة (خــارج المنحــنى  أي نقطــة

 .خارج حدود إمكانياته الإنتاجيةينتج مثل هذه الكميات من السلعتين لأ�ا 

 الأمثـل  الاسـتخداممشـكلة البطالـة أو عـدم ) تمثـل و(يسـار) كالنقطـة (داخـل المنحـنى  أي نقطة

لاســــتخدمها مــــثلا: وجــــود بطالــــة)، أو أنــــه ( مــــواردهلا يســــتخدم جميــــع أن المجتمــــع  ي. ألمــــوارده

 .استخداماً أمثل

. فتكلفــة الفرصــة تكلفــة الفرصــة البديلــة) يوضــح مفهــوم ب) إلى النقطــة (أمــن النقطــة ( الانتقــال

هـي التضـحية والتنـازل  –مـن وحـدتين إلى ثـلاث وحـدات  –البديلة لز�دة الإنتـاج بوحـدة واحـدة 

 .عن أربع وحدات من الغذاء

 تكلفة الفرصة البديلة: 
يمكن تعريف تكلفة الفرصة البديلة بأ�ا التكلفة الخاصة بالحصول على قدر محدد من سلعة       •

خدمة ما مقاسه بدلالة ما يجب التنازل عنه من السلع أو الخدمات الأخرى في مقابل الحصول  أو
 على هذه السلعة.

 :أنواع السلــــع
من وجهه نظر تختلف عن الطريقة  هناك عدة طرق لتقسيم السلع، كل منها تنظر إلى السلعة     

 الأخرى كما يتضح مما يلي:

  :تعتمد في تقسيمها للسلع على الهدف من استخدامها.الطريقة الأولى 

الإنسانية بصورة  والاحتياجاتهي السلع التي تشبع الرغبات  السلع الاستهلاكية: •

 والملابس والأطعمة والمشروبات..... ةمثل: السيار مباشرة. 

الإنسانية بصورة غير  الاحتياجاتهي السلع التي تشبع الرغبات و  الإنتاجية:السلع  •

والمصانع والدقيق في  اكناتالآلات والم مثل:مباشرة، حيث تستخدم لإنتاج سلع أخرى. 
 ... .صناعة الخبز
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  تعتمد في تقسيمها على عدد مرات استخدامها لإشباع حاجة معينة. :الثانيةالطريقة 

هي السلع التي تفقد قدرتها على إشباع الرغبة أو الحاجة بمجرد استهلاكها  السلع الفانية: •
 لمرة واحده. مثل: جميع أنواع الأغذية والمشروبات.

هي السلع التي تحقق سلسة متتابعة من الإشباع لحاجة أو رغبة معينة، إلا  السلع المعمرة: •

 أ�ا تفقد هذه القدرة تدريجيا وبمرور الزمن. مثل: السيارات والمفروشات والملابس....

 الطريقة الثالثة: 

 تتصف بما يلي: :الاقتصاديةالسلع  •

o  الإنسان. لاحتياجات�درة بالنسبة 
o جل إنتاجها.لابد من تخصيص موارد من أ 
o .(جميع السلع والخدمات التي يدفع الأفراد ثمناً للحصول عليها) .لها ثمن 

 تتصف بما يلي: السلع الحرة(المجانية): •

o  الإنسان. لاحتياجاتليست �درة بالنسبة 
o .لا تتطلب تخصيص موارد من أجل إنتاجها 
o الهواء ليس لها ثمن مثل 

 على علاقتها ببعضها البعض.: تعتمد في تقسيمها للسلع الطريقة الرابعة 

مها سلعة أخرى لإشباع حاجة أو رغبة اهي السلع التي يتطلب استخد السلع المكملة: •
 معينة مثل: السيارة تحتاج بنزين.

مكان الأخرى لإشباع  أحدهماوهي السلع التي يمكن إحلال أو استبدال  السلع البديلة: •

 الطائرة. والحافلة بدل، نفس الرغبة أو الحاجة مثل: التفاح بدل البرتقال
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 مثال:
 السلعة

 طريقة التقسيم
 

 عنب
 

 مكينة خياطة
 

 هواء
 إستهلاكية إنتاجية إستهلاكية الطريقة الأولى
 فانية معمرة فانية الطريقة الثانية
 حرة ويمكن تكون إقتصادية للغواصين إقتصادية إقتصادية الطريقة الثالثة

 
 :الكليوالاقتصاد الاقتصاد الجزئي 

عنه نوعان من التحليل هما الاقتصاد  انبثق ،عندما تطور علم الاقتصاد وأصبح علماً يدرس
 الجزئي والاقتصاد الكلي.

 Microeconomicsالاقتصاد الجزئي:  •
يتناول التحليل الجزئي دراسة السلوك الاقتصادي للمستهلك كفرد أو المنتج كوحدة إنتاجية 

خدمة معينة. ولقد سمي بالتحليل الاقتصادي الجزئي: لأن كل واحدة أو سوق سلعة معينة أو 
وحدة يتناولها بالدراسة ما هي إلا وحدة واحدة تكون جزءا من إجمالي الوحدات المكونة لمجموعة 

 معينة.

المستهلك ما هو إلا فرد واحد من إجمالي عدد المستهلكين وبالتالي طلبه يكون جزءا من  فمثلا

 كذلك الأمر بالنسبة للمنتج.  طلب جميع المستهلكين،

 Macroeconomicsالاقتصاد الكلي:  •
أما التحليل الكلي فيتناول السلوك الاقتصادي بأكمله، بمعنى آخر يتناول المتغيرات أو العناصر 
الكلية مثل الدخل القومي والناتج القومي الإجمالي والاستهلاك الكلي والادخار الكلي والاستثمار 

 لاقتصاد ككل.الكلي على مستوى ا
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 :التكاليف-1
مدخلات أو عناصر  يتحملها المنتج مقابل استخدامتعرف التكاليف بأ�ا المدفوعات النقدية التي 

 الإنتاج اللازمة لإنتاج سلعة أو خدمة ما.
تعتبر دوال التكاليف دوال مشتقة من دوال الإنتاج التي تصف أمثل طرق الإنتاج لأي فترة 

 معينة.زمنية 

 تفرق النظرية الاقتصادية التكاليف إلى نوعين باعتبار المدى الزمني:

 التكاليف في المدى القصير (القريب):
 ،خلال فترة زمنية لا تسمح بتغيير كل مدخلات إنتاجها تجتحملها المنيوهي التكاليف التي 

 عليه فإن بعض المدخلات (تحديداً رأس المال والتنظيم) تكون ثابتة.

 ):الطويلالتكاليف في المدى الطويل (
خلال فترة زمنية طويلة تسمح لها بتغيير كل مدخلاتها  تجتحملها المنيوهي التكاليف التي 

 ن كل مدخلات الإنتاج متغيرة.لذلك في الأجل الطويل تكو 

 دالة التكاليف في المدى القصير: -
المدى القصير كما لاحظنا سابقا هو الفترة الزمنية التي يكون فيها عامل إنتاج واحد متغير 

تكاليف ثابتة وتكاليف متغيرة، وبالتالي ترتبط التكاليف  وبالتالي هناكثابتة،  والعوامل الأخرى
 C = ƒ(Q): بحجم الإنتاج أي أ�ا دالة في حجم الإنتاج

 من حيث طبيعة التكاليف يمكن تقسيمها في الأجل القصير إلى قسمين:

يمكن للمؤسسة تغيير حجمها  هي عبارة عن تكاليف عناصر الإنتاج التي لا التكاليف الثابتة:

 الإيجار، التأمينات............ مثل:(ثابتة) 
 السعر× التكاليف الثابتة = كمية عناصر الإنتاج الثابتة 
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 العملأجر هي عبارة عن تكاليف عناصر الإنتاج المتغيرة مثل:  التكاليف المتغيرة:

 السعر×  الإنتاج المتغيرةالتكاليف المتغيرة= كمية عناصر 

 

بناءا على التعريف الوارد أعلاه في تكاليف الإنتاج في المدى القصير، فإ�ا  التكاليف الكلية:

 تساوي: 
            C = CV + CF التكاليف الكلية = التكاليف المتغيرة + التكاليف الثابتة
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 تكاليف الوحدة في الأجل القصير:
إلا أن تكاليف الوحدة في الأجل القصير تولى عناية  ،أهمية التكاليف الكلية من الرغمعلى 

عمل في الأجل ي تجخاصة وذلك لأهميتها القصوى في التحليل الاقتصادي واتخاذ القرار لأي من
 القصير.

 سنستعرض في هذا المقام إلى أربعة مفاهيم لتكاليف الوحدة في الأجل القصير:

من تكاليف تجاه المدخلات  المنتجتحمله يوهو متوسط ما  :AFCمتوسط التكاليف الثابتة 

 القصير.في الأجل  الإنتاجالثابتة لإنتاج وحدة واحدة من 
على  (TFC)كحاصل قسمة التكاليف الثابتة  (AFC)ر�ضياً يحسب متوسط التكاليف الثابتة 

  Qعدد وحدات الإنتاج 

 
 

 

 

كتكلفة لمدخلات الإنتاج   المنتجحملها يتوهي المبالغ التي  :AVCمتوسط التكاليف المتغيرة 
 المتغيرة اللازمة لإنتاج وحدة واحدة.

على  TVCكحاصل قسمة التكاليف المتغيرة   AVCر�ضياً تحسب متوسط التكاليف المتغيرة 
  Qوحدات الناتج 



 

 
 

 

21 

 
 

 

 
حملها يتهي مجموعة التكاليف الكلية (الثابتة والمتغيرة) التي  :ACمتوسط التكاليف الكلية 

 لإنتاج وحدة واحدة من الناتج. تجالمن
ر�ضياً يحسب متوسط التكاليف الكلية كحاصل قسمة التكاليف الكلية (ثابتة ومتغيرة) على 

 .الكمية المنتجة
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 : هنا نحسب التغير وليس المتوسطMCالتكاليف الحدية 
 وتحسب كحاصللإنتاج وحدة واحدة إضافية من الناتج  تجوهي التكاليف التي تتحملها المن

على التغير في الكميات  )VCالتكاليف المتغيرة (أو  TCقسمة مقدار التغير في التكاليف الكلية 
 .Qالمنتجة 

 
 

 
 نلاحظ أن:
 تتغير. التكاليف الثابتة لا -
التكاليف المتغيرة تتزايد في البداية بمعدل متناقص حتى تصل إلى مستوى معين من  -

 تتزايد بمعدل متزايد. لكذوبعد الإنتاج 
  التكاليف الكلية تسلك نفس سلوك التكاليف المتغيرة. -
التكاليف الحدية تتناقص في البداية حتى تصل إلى أدنى مستوى لها ثم تتزايد بعد  -

 لك.ذ
 التكاليف المتوسطة الثابتة تتناقص بصورة مستمرة. -

ما يتناقصان في البداية لتكاليف المتوسطة المتغيرة والكلية: لهما نفس السلوك إذ أ�ا -
 حتى تبلغان أدنى مستوى لهما عند مستوى إنتاجي معين ثم �خذان في الز�دة.
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 تكاليف الوحدة في الأجل القصير: حساب :مثال
  (AFC)متوسط التكاليف الثابتة  •
 (AVC)متوسط التكاليف المتغيرة  •
 (AC)متوسط التكاليف الكلية  •
 (MC)التكاليف الحدية  •
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 :ملاحظات

في هذا المثال حصراً مهما تغير حجم  (60)مساوية  TFCتظل التكاليف الثابتة  •
 الإنتاج.

 باستمرار مع ز�دة حجم الإنتاج. TVCتزايد التكاليف المتغيرة  •
التكاليف الكلية هي مجموع كل من التكاليف الثابتة والمتغيرة وبذلك تتأثر بالتغير  •

 المتغيرة.الذي يحدث في التكاليف 
في تناقص دائم عند تزايد حجم الإنتاج ولكنها لا  AFCمتوسط التكاليف الثابتة  •

 ).لماذا؟تأخذ قيمة سالبة (
يكون متناقصاً في المراحل الأولى لإنتاج ثم تأخذ بعد  AVCمتوسط تكاليف المتغيرة  •

 ذلك في التزايد (قانون الغلة).
كحاصل طرح التكاليف الكلية لكمية معينة من   MCتحسب التكاليف الحدية  •

الإنتاج من التكاليف الكلية بعد ز�دة الإنتاج بوحدة واحدة (التغير في التكاليف 
 الكلية).

ولأن الز�دة في التكلفة الكلية تنتج من جانب التكاليف المتغيرة (فقط) فإن التكاليف  •
 الحدية يمكن حسابها من التكاليف المتغيرة أيضاً.

 :والتكاليف الكليةالعلاقة بين الإنتاج الكلي 
عندما يتزايد الإنتاج الكلي بمعدل متزايد (مرحلة تزايد الغلة)، تتزايد التكاليف بمعدل  -

 متناقص.
عندما يتزايد الإنتاج الكلي بمعدل متناقص (مرحلة تناقص الغلة) تتزايد التكاليف  -

 الكلية بمعدل متزايد.
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 :والتكلفة الحديةالعلاقة بين الإنتاج الحدي 
 عندما يتزايد الإنتاج الحدي تتناقص التكلفة الحدية. -
 يبلغ الإنتاج الحدي أقصى مستوى له، تبلغ التكاليف الحدية أقل مستوى لها.عندما  -
 وعندما يبدأ الإنتاج الحدي في التناقص تبدأ التكاليف الحدية في التزايد. -

Cm=CVm = ∆𝐶𝐶𝐶𝐶
∆𝑄𝑄

= 𝑃𝑃𝑃𝑃∆𝐿𝐿
∆𝑄𝑄

= 𝑃𝑃𝑃𝑃 1
∆𝑄𝑄
∆𝐿𝐿

= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

 

         CmL= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

         

  CmK= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

 
 

 
 

 :والتكلفة المتوسطةالعلاقة بين الإنتاج المتوسط 
  والتكلفة المتوسطةهناك أيضا علاقة عكسية بين الإنتاج المتوسط  -

CVM = 𝐶𝐶𝐶𝐶
𝑄𝑄

= 𝐿𝐿 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑄𝑄

= 𝑃𝑃𝑃𝑃 1
𝑄𝑄
𝐿𝐿

= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

 

CML= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

            ،            CMK= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
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CMCmCmVالعلاقة بين التكاليف لإضافة منحنى التكلفة المتوسطة الكلية للمنحنيين  :..
 السابقين فإننا نسجل جملة الملاحظات التالية:

 ويقترب منه من اجل القيم الكبيرة لحجم الإنتاج، ذلك أن: CmVيقع أعلى منحنى  Cmمنحنى 

CmFCmV
Q

CFCVCm +=
+

= 

 باللاتينية. Vكلاهما �خذ شكل حرف   CmVو  Cmمنحنى  

 في أدنى نقطة لهذا الأخير، ذلك أن: Cmنظيره منحنى  CMيقطع منحنى 

Q
CFCVCm +

= 

0=
∆
∆

⇔
Q

CmCmدنیا⇒ 

( )

CmCM
Q

CFCV
Q

CV
Q

CFCV
Q
QQ

Q
CV

=⇔

+
=

∆
∆

⇔

=
+

∆
∆

−
∆
∆

⇔ 0
.

2
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CmVتقع على يمين أدنى نقطة على منحنى  Cmمما سبق نستنتج أن أدنى نقطة على منحنى 

، مما يجعل CmFاقل من معدل التناقص في  CmVوالسبب في هذا يرجع لكون معدل التزايد في 

 كما في الشكل:  يستمر في التناقص Cmمنحنى 

 
بثلاث طرق فنية مختلفة، أشكال هذه الطرق الثلاث  Qمنتج بإمكانه صنع المنتوج مثال: 

 تنعكس في دوال الإنتاج التالية:

LKQ
KLQ

KLQ

.
.2

.

3

5.05.0
2

25.025.0
1

=
=

=

 

وأن معادلة تكاليف إنتاج هذا المنتج هي متماثلة  Pإذا علمت أن سعر وحدة هذا المنتج هو   
LKCTبالنسبة للطرق الثلاثة وتأخذ الشكل:  410 +=. 

 أوجد دوال التكاليف الكلية، ثم علق على أشكال المنحنيات في كل طريقة؟ •
 ما هي العلاقة التي يمكن أن تتواجد بين شكل منحنيات التكلفة وغلة الحجم؟ •
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 الحل:
 إيجاد دوال التكاليف: •

25.025.0 ... KLPCTQP =−=Π 










=−=
∆
∆Π

=−=
∆
∆Π

−

−

010...25.0

04...25.0

75.025.0

25.075.0

KLP
K

KLP
L

 

 
 الثانية نجد:بقسمة المعادلة الأولى على 

( )
( ) LK

K
L

5
2

4
10

2
1

=⇒=⇔ 

 فنجد: Qوفي  CTفي  Kنعوض قيمة 

22

2
25.0

5.0
25.0

25.0

.104.
2
5.88

.
2
5.

2
5

5
2.

84
5
210

QQLCT

QLQLLLQ

LLLCT

===⇒

=⇒





=⇒






=

=+





=

 

 بنفس طريقة معالجة الحالة الأولى نجد:

5.0
3

2

2
1

.104

.102

104

QCT

QCT

QCT

=

=

=

  

 التالية بشأن شكلها:من الدوال السابقة يمكن أن نسجل الملاحظات 

 في الحالة الأولى تزداد التكلفة بمعدل متزايد. -

 في الحالة الثانية تزداد التكلفة بمعدل ثابت. -

 في الحالة الثالثة تزداد التكلفة بمعدل متناقص. -
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 لعلاقة التي يمكن أن تتواجد بين أشكال دوال التكلفة وغلة الحجم:ا •

)الدالة الأولى متجانسة من درجة أقل من الواحد  - )25.025.0 ، وبالتالي تتبع قانون غلة +
 الحجم المتناقص.

)الدالة الثانية متجانسة من درجة تساوي الواحد  - )5.05.0 ، وبالتالي تتبع قانون غلة +
 الحجم الثابت.

)الدالة الثالثة متجانسة من درجة أكبر من الواحد  - ، وبالتالي تتبع قانون غلة الحجم +11(
 المتزايد.

 وبالتالي:  
 .غلة الحجم المتناقصة تتوافق وتكاليف كلية تتزايد بمعدل متزايد 
 .غلة الحجم الثابتة تتوافق وتكاليف كلية تتزايد بمعدل ثابت 
 يدة تتوافق وتكاليف كلية تتزايد بمعدل متناقص.غلة الحجم المتزا 

 :التكاليف في المدى الطويل

اشتقاق هذا المنحنى يعتمد على التوقعات المستقبلية بشأن الطلب، التكلفة المتوسطة الكلية: -

ذلك أن كل نقطة منه تمثل أدنى تكلفة يمكن أن تتحملها المؤسسة عن كل وحدة منتجة عند 
-المستو�ت المختلفة للطلب، وبالتالي هذا المنحنى يوضح كيفية اختيار الحجم المناسب للمشروع

توى الطلب المنتظر، فإذا علمنا أن منحنى التكلفة المتوسطة من طرف المؤسسة حسب مس-المصنع
لا يمكن أن يكون أقل من منحنى التكلفة المتوسطة في المدى الطويل  SCmفي المدى القصير 

LCm-لمدى لأن كافة الترتيبات الهادفة لخفض التكلفة في المدى القصير يمكن القيام بها في ا
فان منحنى التكلفة المتوسطة في المدى الطويل سيكون غلاف لمنحنيات التكلفة المتوسطة  -الطويل

 في المدى القصير.
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EDCBAلنفترض أن المؤسسة عليها الاختيار بين خمسة مشاريع    كما في الشكل الموالي،   ....
321ولنفترض أن  .. QQQ :هي المستو�ت المرغوب إنتاجها، وبالتالي 

  1لإنتاج المستوىQ  من الأحسن بناء المصنعB  بدل المصنعA  بتكلفة دنيا مقدارها

2SCm وبالتالي فالنقطة ،a  تنتمي لمنحنىLCm. 
  2لإنتاج المستوىQ  من الأحسن بناء المصنعC  بدل المصنعB  أو المصنعE  بتكلفة دنيا

 .LCmتنتمي لمنحنى  b، وبالتالي النقطة 3SCmمقدارها 
  3لإنتاج المستوىQ  من الأحسن بناء المصنعD  بدل المصنعE  بتكلفة دنيا مقدارها

4SCm وبالتالي فالنقطة ،c  تنتمي لمنحنىLCm. 
cbaالربط بين النقاط    ونقاط أخرى مشابهة، على فرض انه يمكن بناء عدد لا�ائي من  ..

 المصانع يمكننا من الحصول على منحنى التكلفة المتوسطة في المدى الطويل.
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 من الشكل يمكن تسجيل الملاحظات التالية:
  خذ منحنى�LCm  حسب النظرية التقليدية شكل حرفU  بسبب وجود اقتصاد�ت

الحجم لدرجة معينة، والتي تحدث في المؤسسة الكبيرة بسبب: تخصص اليد العاملة، استعمال 
وط الشرائية التسيير الآلي وتحسن مردود الآلات، شراء المواد الأولية بأقل تكلفة بسبب تحسن الشر 

التفاوضية الناتجة عن الحجم الكبير،....الخ، في حين تحدث لا اقتصاد�ت الحجم إذا تجاوزت 
 المؤسسة حجم معين وهذه الحالة راجعة لتدهور طريقة التسيير.

  كل نقطة على منحنىLCm  تمثل نقطة مماس مع منحنىSCm وهذا  في جهته اليسرى
ذلك أن -، ليدل ذلك على أن المصنع يستعمل لمستوى اقل من طاقته الإنتاجية2Qعلى يسار 

 2Q، بينما على يمين -ز�دة الإنتاج تؤدي إلى انخفاض تكلفة الوحدة الواحدة في المدى القصير
 يتجاوز المصنع قدرته الإنتاجية.

 ى منحنى أدنى نقطة علLCm  تمثل السياسة الاستثمارية المثلى الواجبة الإتباع من طرف
 المؤسسة.

لا يعتبر منحنى التكلفة الحدية في المدى الطويل منحنى غطاء التكلفة الحدية في المدى الطويل: 
لمنحنيات التكلفة الحدية في المدى القصير، وإنما يتم اشتقاقه بالاعتماد على نقاط المماس بين 
منحنيات التكلفة المتوسطة في المدى الطويل ومنحنيات التكلفة المتوسطة في المدى القصير، حيث 

و  SCmيمثلان ميل المماس، فانه في النقاط التي تساوي فيها  LCMو  SCMلما كان منحنى  
LCm تكون LCMSCM  كما في الشكل الموالي:  =



 

 
 

 

32 

 
 

 من الشكل يمكننا تسجيل الملاحظات التالية:
  1عندQ  :يتحقق التاليSCMLCMSCmLCm == . 
  2عندQ -يتحقق التالي: -السياسة الاستثمارية المثلىSCMLCMSCmLCm ===. 
  3عندQ  :يتحقق التاليSCmLCmSCMLCM == . 

 بتكلفة إجمالية مقدارها: Qلإنتاج السلعة  M: يشغل منتج جهازا إنتاجيا مثال

400034206.5935.0 23 ++−= QQQCT 
 وتعطي الصيغة التالية منحنى التكلفة في الفترة الطويلة: 

QQQCTL 25004025.0 23 +−= 
التي تجعل التكلفة الإجمالية في الفترة القصيرة تساوي التكلفة الإجمالية في  Qأوجد قيمة  •

 الفترة الطويلة؟
ما هي سياسة استثمارات المؤسسة قصد الحصول على تساوي بين التكاليف المتوسطة  •

 والحدية في الفترة القصيرة والطويلة؟
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 الحل:
 لتكاليف الكلية في المدى القصير والطويل:التي تحقق تساوي ا Qإيجاد قيمة  •

25008075.0
34202.1197.0

2

2

+−=

+−=

=⇔=

QQLCM
QQSCM
LCMSCMCTCT L

 

 بمساواة التكاليف الحدية في المدى القصير والطويل نجد:

( ) ( )( ) 48.4164.172018464.153692005.042.394

09202.3905.0
25008075.034202.1197.0

22

2

22

=∆⇒=+=−−−=−=∆

=+−−⇔

+−=+−⇔=

ACB

QQ
QQQQLCMSCM

( )

( ) 0
05.02

48.412.39
2

0

8.22
05.02

48.412.39
2

0

2

1





−
+

=
∆+−

=⇒∆

=
−
−

=
∆−−

=⇒∆

A
BQ

A
BQ

 

 .Q=8.22ومنه مستوى الإنتاج الذي يحقق تساوي التكاليف هو 
للحصول على تساوي التكاليف المتوسطة والحدية في الفترة سياسة استثمار المؤسسة  •

 القصيرة والطويلة.

25004025.0 2 +−== QQ
Q

CTLCm L 

0=
∆

∆
⇔

Q
LCmLCmدنيا 

80

0405.00

=⇔

=−⇔=
∆

∆

Q

Q
Q

LCm

 
 

 .Q=80تمكن من إنتاج  إذن يجب على المؤسسة بناء تجهيز آخر ذا طاقة إنتاجية اكبر
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 C=ƒ(Q)هي دالة في حجم الإنتاج: دالة التكاليف في الأجل الطويل 
 فإن:   K،Lوبما أن جميع عناصر الإنتاج متغيرة، وبافتراض وجود عاملين 

C=LPL+KPK 
 ولتحديد الحد الأدنى من التكاليف عند مستوى معين من الإنتاج نطبق شرط التوازن:

 
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

=
𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

 

Q=ƒ(K، L) 
 

 عند إلتقاء منحنى الناتج المتساوي وخط التكاليف المتساوية وبيانيا
 CmL=CmK:  ويتحقق التوازن أيضا عند

𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

              𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

= 𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

          𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃

= 𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

              CmL=CmK 
  

 دوجلاس واشتقاق دالة التكاليف: –دالة كوب 
Q=a𝐾𝐾𝛼𝛼𝐿𝐿𝛽𝛽 

PmL = βa𝐾𝐾𝛼𝛼𝐿𝐿𝛽𝛽−1     ،     PmK=αa𝐾𝐾𝛼𝛼−1𝐿𝐿𝛽𝛽 
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃: وأدنى التكاليف تتحقق عند الشرط

𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃
=𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

 
𝛽𝛽𝛽𝛽
𝛼𝛼𝛼𝛼

= 𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃

            L=𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽
𝛼𝛼𝛼𝛼𝛼𝛼

          L= AK              A=𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽
𝛼𝛼𝛼𝛼𝛼𝛼

             

Q=a𝐾𝐾𝛼𝛼𝐴𝐴𝐴𝐴𝛽𝛽 = a𝐴𝐴𝛽𝛽𝐾𝐾𝛼𝛼+𝛽𝛽               𝐾𝐾𝛼𝛼+𝛽𝛽 = 𝑄𝑄
𝐴𝐴𝛽𝛽𝑎𝑎

                

K=( 𝑄𝑄
𝑎𝑎𝑎𝑎𝛽𝛽

)
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽                                            L= A ( 𝑄𝑄
𝑎𝑎𝑎𝑎𝛽𝛽

)
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽        
C=LPL+KPK                                          

C= (APL+PK) ( 𝑄𝑄
𝑎𝑎𝑎𝑎𝛽𝛽

)
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽 

C= 𝑄𝑄
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽( 1
𝑎𝑎𝑎𝑎𝛽𝛽

)
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽(APL+PK) 

C= S𝑸𝑸
𝟏𝟏

𝜶𝜶+𝜷𝜷 
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  ثبات غلة الحجم:(حالةα+β=1:( 
C=SQ                            CM=S                                   Cm= S          

 التكلفة الكلية تتزايد بز�دة الإنتاج في حين أن التكلفة الحدية و المتوسطة ثابتتان.
  :حالة تزايد غلة الحجم(α+β> 𝟏𝟏): 

C=S𝑄𝑄
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽            ( 1
𝛼𝛼+𝛽𝛽

< 1)                             

 التكلفة الكلية تتزايد مع ز�دة حجم الإنتاج لكن بمعدل متناقص.

CM=𝑆𝑆𝑆𝑆
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽

𝑄𝑄
= 𝑆𝑆

𝑄𝑄
1− 1

α+β
                                       

 أي أن التكلفة المتوسطة تتناقص بز�دة الإنتاج.

Cm=𝜕𝜕𝜕𝜕
𝜕𝜕𝜕𝜕

=  1
𝛼𝛼+𝛽𝛽

𝑆𝑆𝑄𝑄
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽−1 = 𝑆𝑆
𝛼𝛼+𝛽𝛽

1

𝑄𝑄
1− 1

𝛼𝛼+𝛽𝛽
         

 أي أن التكلفة الحدية تتناقص بز�دة الإنتاج.

  :حالة تناقص غلة الحجم(α+β< 𝟏𝟏): 

C=S𝑄𝑄
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽            ( 1
𝛼𝛼+𝛽𝛽

> 1)                             

 ا زاد الإنتاج.ذأي أن التكاليف الكلية تتزايد بمعدل متزايد إ

 CM=𝑆𝑆𝑆𝑆
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽

𝑄𝑄
= 𝑆𝑆

𝑄𝑄
1− 1

α+β
                                       

 التكلفة المتوسطة تتزايد بتزايد الإنتاج.

Cm=𝜕𝜕𝜕𝜕
𝜕𝜕𝜕𝜕

=  1
𝛼𝛼+𝛽𝛽

𝑆𝑆𝑄𝑄
1

𝛼𝛼+𝛽𝛽−1 = 𝑆𝑆
𝛼𝛼+𝛽𝛽

1

𝑄𝑄
1− 1

𝛼𝛼+𝛽𝛽
         

 التكلفة الحدية تتزايد بتزايد الإنتاج.
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 :الإيرادات-2
هي مجموع ما يقبضه المنتج نتيجة قيامه ببيع منتجاته في السوق. وهناك الإيراد الكلي والإيراد 

 الحدي.والإيراد المتوسط 

 R=PQهو حاصل ضرب السع في الكمية المنتجة  الإيراد الكلي
هو نصيب الوحدة المباعة من الإيراد الكلي أي حاصل قسمة الإيراد الكلي على  الإيراد المتوسط

RM= 𝑅𝑅د الوحدات المباعة عد
𝑄𝑄

= 𝑃𝑃 

هو مقدار التغير في الإيراد الكلي نتيجة لتغير الكمية المباعة بوحدة واحدة وهو  الإيراد الحدي 

Rm=Δ𝑅𝑅مشتق دالة الإيراد الكلي بالنسبة للكمية المنتجة 
Δ𝑄𝑄

= 𝜕𝜕𝜕𝜕
𝜕𝜕𝜕𝜕

 
 

   R                                         للإيرادات:التمثيل البياني 

 
 

                            R 
 
 

                            RM  
                           Q               

                                  Rm        
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 الربــــــــــح: تعظيم-3
 (الربح) C   :π = R – Cعلى التكاليف  Rهو الز�دة في الإيراد الكلي 

ويكون الربح في حده الأقصى عندما تكون مشتق دالة الربح مساوية للصفر (والمشتق الثاني 
 سالب): 

π(Q) = R(Q) – C(Q) 
  

  𝑑𝑑𝑑𝑑
𝑑𝑑𝑑𝑑

= 𝑑𝑑𝑑𝑑
𝑑𝑑𝑑𝑑
− 𝑑𝑑𝑑𝑑

𝑑𝑑𝑑𝑑
= 0  

 𝑑𝑑𝑑𝑑
𝑑𝑑𝑑𝑑

= 𝑑𝑑𝑑𝑑
𝑑𝑑𝑑𝑑

  

وهدا يعني أن مشتق دالة الإيراد الكلي يجب أن يساوي مشتق دالة التكلفة الكلية حتى يكون 
 الحدي: الربح أعظم ما يمكن، أي أن الربح يكون أعظم عندما تتساوى التكلفة الحدية مع الإيراد 

                                                 Rm = Cm  
 :)1( مثال
 ا كان لديك:ذالإنتاج الذي يكون فيه الربح أعظم ما يمكن إأوجد حجم  •

R=260Q – 3Q²   ،C= 500+20Q        
 الحل:

π = R – C     π=260Q – 3Q²-500+20Q            π= -3Q²+240Q-500     
𝑑𝑑𝑑𝑑: ويكون الربح أعظم عندما يكون

𝑑𝑑𝑑𝑑
= 0              -6Q+200=0               Q=40 

 :)2(مثال 
 إذا إفترضنا أن دالة الربح الكلي معطاة بالمعادلة التالية:

32 333.83502400300 QQQ −+−−=Π 
 أوجد مستوى الإنتاج الذي يعظم الربح:  •

2257002400 QQ
dQ
d

−+−=
Π 

 هذا هو الربح الحدى، لتحديد القيمة العظمى تساوي الربح الحدي الصفر.
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24402570024 2 andQQQ ==−+− 
Q

dQ
d 507002

2

−=
Π 

2فإن  Q = 4 عند مستوى الإنتاج

2

dQ
IId  700 – 200=  500تساوي 

والـربح  4بما أن قيمة المشتقة الثانية موجبة، هـذا يعـني أن الـربح الحـدي متزايـد عنـد مسـتوى الإنتـاج 
 الكلي يبلغ قيمته الصغرى.

  Q=  24عند مستوى الإنتاج 
 700 – 50×  24=  -500قيمتة المشتقة الثانية تساوي    

ومن  24بما أن قيمة المشتقة الثانية سالبة، هذا يعني أن الربح الحدي يتناقص عند مستوى الإنتاج 
 ذلك نستنج إن الربح الكلي يبلغ أقصى حد له.

 طريقة أخرى لتعظيم دالة الربح:
TCTRيمكن تعظيم دالة الربح بتعظيم الفرق بين الإيرادات والتكاليف      −=Π  

 :)3(مثال 
 إذا علمت أن دالة الإيراد الكلي معطاة بالمعادلة التالية:

21.15.41 QQTRrevenueTotal −== 
 ودالة التكلفة الكلية معطاة بالمعادلة:

32 02.05.010150cos QQQTctTotal +−+== 
 أوجد مستوى الإنتاج الذي يعظم دالة الربح

TCTRprofitTotal −= 
( )322 02.05.0101501.15.41 QQQQQ +−+−−=Π  

322 02.05.0101501.15.41 QQQQQ −+−−−=Π  
32 02.06.05.31150 QQQ −−+−=Π  
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 الربح الحدي يساوي المشتقة الأولى لدالة الربح الكلي.
206.02.15.31 QQ

DQ
dM −−=
Π

=Π 

15,35عند مساواة هذه المعادلة بالصفر فإن الإنتاج يساوي   21 =−= QQ 

Q
dQ

dM
dQ
d 12.02.12

2

−−=
Π

=
Π 

 15هذا يعني أن مستوي الإنتاج  -3فإن المشتقة الثانية تساوي  1Q=  15عند تعويض قيمة 
 فلا يمكن اعتبارها لأ�ا سالبة. Q=  - 35يحقق أقصى ربح ممكن أما 

 علاقة الإيراد الحدي والتكلفة الحدية بتعظيم الربح:

هذه العلاقة  MR  =MCيقتضى تعظيم الربح تساوي الإيراد الحدي مع التكلفة الحدية      
 يمكن اشتقاقها كالآتي:

TCTR−=Π 

dQ
TCd

dQ
TRdM

dQ
d

−=Π=
Π 

Π=0بتعظيم الربح فإن  
dQ
d 

0=−=Π=− MCMRM
Qd

TCd
Qd

dTR 

MCMR = 
 الربح الأعظم.هذا يعني أن الإيراد الحدي يساوي التكلفة الحدية عند مستوى 

مواصلة للمثال السابق فإن الإيراد الحدى والتكلفة الحدية يمكن إيجادها بتفاضل دالة الإيراد الكلي 
والتكلفة الكلية على 

 التوالي:
 

206.010 QQ
Qd

TCdMC −−== 

 

Q
Qd
TRdMR 2.25.41 −==
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 MR = MCلتعظيم الربح    
206.0102.25.41 QQQ −−=− 

006.02.15.31 2 =++− QQ 
35,15جــذور هــذه المعادلــة هــي  12 −== QQ  هــذه المعادلــة تؤكــد أن التكلفــة الحديــة تســاوي الإيــراد

 الحدي عندما يبلغ الربح أقصى قيمة له.
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

 

41 

 تمارين مقترحة

 :ولالتمرين الأ
 C=15Q-6Q²+Q³+2لتكن لدينا دالة التكاليف في المدى القصير التالية:  

 .CF، CFM ، CM ، CV، CVM، Cmأوجد دوال التكاليف التالية:   •
 .مثل بيانيا دوال التكاليف السابقة وأعط خصائص كل واحدة •

 

 : نيالتمرين الثا
 وكانت التكاليف لإنتاج هدا الحجم كالتالي:  Qلإنتاج السلعة  Kاستعمل المنتج عامل الإنتاج 

CK= 10Q²+4Q+6 
 C=44Q+10لإنتاج نفس السلعة وفق دالة التكاليف التالية:  Lاستعمل عامل الإنتاج  كما
 .أوجد حجم الإنتاج الأعظم الذي ينبغي للمنتج تحقيقه •
 .PL=2،PK=6ا كانت أسعارها ذأوجد كميات عوامل الإنتاج المستعملة إ •
 .ميزانية المنتجأوجد  •

 

 :لثالتمرين الثا
هي سعر رأس المال، العمل،  P، PL ، PKو  ،Q=2√𝐾𝐾√Lلتكن لدينا دالة الإنتاج التالية: 

 ووحدة إنتاج.
، وما هي خصائص منحنى K=4ا ذأوجد دالة الطلب عل العمل التي تعظم الربح إ •

 الطلب على العمل؟
 .P=2، PL=1،PK=2ا كان ذأحسب قيمة الربح الأعظم إ •
 .ا أصبح رأس المال متغيراذأوجد معادلة مسار التوسع إ •
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 : رابعالتمرين ال
 مؤسسة تستطيع إنتاج سلعة بثلاث طرق مختلفة وفق دوال الإنتاج التالية:

Q1=𝐿𝐿0،25𝐾𝐾0،25 
Q2=2𝐿𝐿0،5𝐾𝐾0،5 

Q3= KL 
هو سعر الوحدة الواحدة من الإنتاج ومعادلة التكاليف واحدة في  Pحيث أن المنتج عقلاني و

 C=10K+4Lالحالات الثلاثة وهي: 
 .أوجد دوال التكاليف الكلية، المتوسطة والحدية في الحالات الثلاثة •

 

 امس: التمرين الخ
 ما ممثله على النحو التالي: نتجإذ علمت أن دالة التكاليف الكلية بالنسبة لم  

325.160150 QQQTC +−−= 
 المطلوب:

 دالة التكاليف الحدية. ستخراجا •
 حساب مستوى الإنتاج الذي يحقق أقل تكاليف ممكنه. •

 

 سادس: التمرين ال

 للسفر والسياحة معادلة الطلب على رحلاتها الجوية التالية: النورقدرت شركة      

rPYAPQ 410551190 +++−= 
 حيث أن:

Q المباعة خلال السنة.: عدد تذاكر السفر 
P.متوسط سعر التذكرة : 
Aية والإعلان.ا: الإنفاق على الدع 
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Y.متوسط الدخل السنوي للفرد : 

rP/.متوسط سعر التذكرة لدى الشركة المنافسة : 
احسب عدد تذاكر السفر المباعة إذا كان  •

500,15000,20000,400 ==== rPYAP 
      .معادلة منحنى الطلب أوجد •
      .معادلة الإيراد الحدي أوجد •
 .نوراللشركة  (TR)حسب عدد تذاكر السفر التي تحقق أقصى إيراد كلي أ •
 حسب السعر الذي يمكن الشركة من بيع التذاكر التي تعظم الإيراد الكلي ؟أ •

أن  لنورا، ورأت شركة 400إلى  500إذا خفضت الشركة المنافسة سعر التذكرة من  •
  25000إلى  20000تحافظ على عملائها فزادت من صرفها على الإعلا�ت من 

   .حسب أثر ذلك على مبيعات الشركة من التذاكرأ •
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 توازن السوقتوازن السوق



 

 
 

 

45 

 حاجياتهم لشراء معين زمن في الناس إليه يذهب الذي المكان ذلك به : يقصدتعريف السوق

 .والخدمات السلع من المختلفة
 يرغبون الذين والمشترين البائعين من مجموعة عن عبارة فهو الاقتصادي المفهوم في السوق أما

 :المفهوم هذا حول هامتين ملاحظتين إبداء ويمكن .معينة سلعة وشراء بيع في
 بهذا فالسوق المعين، والزمن بالمكان الاقتصادي المفهوم في السوق ارتباط ضرورة عدم 

 أو الجوال أو الهاتف طريق عن ذلك كان سواء والشراء البيع فيه تم) مجال أي هو المفهوم
 .إلخ ... نترنتالأ أو الفاكس

 لكل يوجد ولكن والخدمات السلع لكافة واحدة سوقا الاقتصادي المفهوم في يوجد لا 
  .السلعة هذه على والعرض بالطلب يتمثل السوق وهذا بها، خاصا سوقا سلعة

 توازن السوق:
هو الوضع أو الحالة التي تتساوى عندها الكمية المعروضة مع الكمية المطلوبة من سلعة معينة      

التوازني إلا في حالة تغير  بالثمن التوازني. ولن يتغير هذا الوضع عند ثمن معين، ويسمى هذا الثمن
 ظروف العرض أو / الطلب.

 :ملاحظات
 عندها الكمية المعروضة مع الكمية المطلوبة تسمى بالكمية التوازنية. الكمية التي تتساوى 
 أو بعضها أو  المقصود بتغير ظروف العرض أو/الطلب هو تغير أحد محددات العرض)

 معا. الاثنينتغير أو (أو بعضها أو جميعها)  جميعها) أو أحد محددات الطلب
 منحنى الطلب أو العرض، وبالتالي  إن المقصود بالمحددات هي تلك التي تؤدي إلى انتقال

 فإن ثمن السلعة لا يعتبر من ضمنها.
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)، لنفترض الجدول أد�ه والذي يجمع بين xلفهم كيف يتحقق التوازن في سوق السلعة(
  .جدولي الطلب والعرض

 
 

 وحده. 300، وأن الكمية التوازنية هيدج4 يلاحظ من الجدول أعلاه: أن الثمن التوازني هو -
عند أي ثمن أعلى من الثمن التوازني هناك فائض في العرض، الأمر الذي يؤدي إلى تخفيض  -

الثمن حتى يصل إلى المستوى التوازني، والعكس في حالة ما إذا كان الثمن السائد في السوق 
أدنى من الثمن التوازني، حيث سيؤدي ذلك إلى فائض في الطلب، مما يودي إلى الارتفاع 

 التوازني.إلى المستوى  الثمن حتى يصل

المعروضة الكميات المطلوبة، ويكون الثمن  بها الكمياتالكميات التي تتجاوز  فائض العرض:

 التوازني.السائد في السوق أعلى من الثمن 

الكميات التي يتجاوز بها الكميات المطلوبة الكميات المعروضة، ويكون  فائض الطلب(العجز):
 من الثمن التوازني. الثمن السائد في السوق أدنى
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 توازن السوق بيانيا: -1
 ").Eعند نقطة تقاطع منحني العرض والطلب (النقطة " يتحقق التوازن بيانياً 

 
 

 التوازن يصف حالة في السوق يستقر فيها السعر عند مستوى معين تكون عنده

 الكمية المعروضة = الكمية المطلوبة
 لا فائض عرض ولا فائض طلب*
 مبرر للبائعين لتخفيض السعرلا يوجد *
 لا يوجد للمشترين مبرر لرفع السعر*

 توازن السوق ر�ضيا: -2
 b <0حيث   𝑄𝑄𝑑𝑑=a + b P لدينا دالة الطلب على السلعة من الشكل: 

 b' >0حيث  𝑄𝑄𝑜𝑜= a' + b' P الشكل:لدينا دالة عرض السلعة من 
   a + b P = a' + b' Pأي   =𝑄𝑄𝑜𝑜 𝑄𝑄𝑑𝑑 الدالتين:يتحقق التوازن عندما تتساوى 

P = 𝒂𝒂−𝒂𝒂′
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

 (السعر التوازني) 
 وبتعويض قيمة السعر في إحدى المعادلتين نحصل على الكمية التوازنية.
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 أثر التغيرات في العرض والطلب:
هناك ثلاث إن تغير العرض أو الطلب يؤثر في توازن السوق (تغير السعر والكمية في التوازن) و 

 حالات رئيسية:

 مع ثبات ظروف العرض. الطلبتغير ظروف  .1

 مع ثبات ظروف الطلب. العرضتغير ظروف  .2

 .الطلب والعرض معاً تغير ظروف  .3

مع ثبات الميل،  ('Δa)أو  Δa) (بالمقدار 'aأو  aعند تغير الطلب و العرض يعني تغير المعلمات 
 + '𝑄𝑄𝑜𝑜= a'+ Δa  و    𝑄𝑄𝑑𝑑=a + Δa + b Pأي تصبح دالة الطلب و العرض كالتالي: 

b' P  
 عرض إلى اليمينهدا يعني إنتقال منحنى الطلب وال  ; Δa>0   ،   Δa'>0 كان:ا  ذإ
 هدا يعني إنتقال منحنى الطلب والعرض إلى اليسار Δa<0   ،   Δa'<0 كان:ا  ذإ

 وكل هدا مع بقائهما مواز�ن للمنحنيات الأصلية، فيصبح السعر التوازني كالتالي:

 P'=(𝐚𝐚 + 𝚫𝚫𝐚𝐚)−(𝐚𝐚′+ 𝚫𝚫𝐚𝐚′)
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

  = 𝒂𝒂−𝒂𝒂′
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

+ 𝚫𝚫𝐚𝐚
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

− 𝚫𝚫𝐚𝐚′
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

 = P + 𝚫𝚫𝐚𝐚
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

− 𝚫𝚫𝐚𝐚′
𝒃𝒃′−𝒃𝒃

 
 a'Δو  a Δوبالتالي يتحدد السعر التوازني على حسب قيمة  
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 على توازن السوق: تطبيقات-3

 تتدخل الدولة أحيا� في أسواق  في الأسواق لتحديد الأسعار: تدخل الحكومة المباشر
لها تختلف عن تلك التي تنتج عن التفاعل الحر لقوى العرض والطلب  وتحديد أسعاربعض السلع 

 والحكومة قد تفرض حد أعلى أو حد أدنى للسعر الذي تباع به السلعة.
حالة تحديد الحد الأعلى للسعر: يعني تحديد حد أعلى لسعر سلعة ما حظر بيعها عند سعر  -

ولكي يكون فعالا يجب أن يكون السعر المحدد أقل  الحكومة،يزيد عن السعر الذي حددته 
 من السعر التوازني

يؤدي  مما السوق السوداء.مما يؤدي إلى خلق فائض في الطلبسيؤدي هذا التدخل إلى خلق   

 .دفع الثمن إلى الأعلى بصوره غير قانونيةإلى 
هناك عدة إجراءات تتخذها الحكومات من أجل القضاء على السوق السوداء مثل توزيع السلعة 

 .وفقا لحصص معينة للأفراد
 
 
 
 
 
 
 
 
في هده الحالة يحظر بيع السلعة أو شرائها عند سعر يقل عن  تحديد الحد الأدنى للسعر: حالة -

السعر الحكومي وحتى يكون فعالا يجب أن يكون السعر المحدد أعلى من السعر التوازني (مثل 
 .تحديد حد أدنى للأجور) –سوق العمل 

 
 
 
 
 
 
 

 

  فائض الطلب

D 

O 

 

Qo Q   

P 

P 

P1 

Qd Q 

(بطالة إجبارية)  فائضا في العرضيخلق هذا النوع من التدخل 
 .وهدا يمنع خفض أجور العمال

 فائض العرض

Q 

P 

P1 

P 

Qd Qo 

 

D 

O 
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  المبيعات:فرض ضريبة غير مباشرة على                                             

 كل من المنتج والمستهلك.سوف نتناول أثار هده الضريبة على الأسعار وكيف يتم توزيع عبئها بين  
 فإذا فرضنا قيام الحكومة بفرض ضريبة نوعية على سلعة ما.

 
 P                               Q'o                                           

 
Pa                 a                                                              

Qo                                                          الشاري 

Pe              T                e                                           
Qd                                                           البائع 

Pa'              a'                                                           
 
 

Qa        Qe                      Q                     
 

حيث  Tوهي فرض ضريبة على كل وحدة من السلعة المباعة و تقدر هده الضريبة ب 
aa'=T سعر الشاري (المستهلك)  سعرين،، وهنا يظهرPa  وسعر البائع (المنتج والدي يستلمه

، ويتحدد سعر الشاري من منحنى الطلب أما سعر البائع فيتحدد من  'Paبعد دفع الضريبة) 
 Pa - Pa' =T   منحنى العرض الأول: 

  وبالتالي يتحمل المقدار Paيدفع  Peنلاحظ من الرسم البياني أن المستهلك عوض أن يدفع 
(Pa – Pe) أما البائع عوض أن يبيع ب ،Pe  يبيع بPa'  وبالتالي يتحمل العبء(Pe-

Pa') 

Pa – Peأي   -
𝑇𝑇

 هو الجزء من الضريبة الذي يدفعه المشتري. 

′Pe – Paأي  -
𝑇𝑇

 هو الجزء من الضريبة الذي يدفعه البائع. 
 



 

 
 

 

51 

 :(الدعم الحكومي) في بعض الأحيان تجد الدولة أن تكلفة بعض السلع  الإعا�ت

الضرورية مرتفعة مما لا يسمح بوصولها إلى كل المواطنين بأسعار مقبولة، هنا تتدخل الدولة بمنح 
 إعا�ت لهده السلع.

P                            Qo                                             
 Pa                                a             Q'o                         

Pe                     e               S                                       
  

Pa'                                 a'                                           
Qd                        

 
 

Qe       Qa         Q                                
 

 Pa-Pa'=Sهي قيمة الدعم والذي يساوي  Sحيث أن 
 ('Pe-Pa)أي أنه يتحصل على  'Paيدفع السعر  Peأي أن الشاري عوض أن يدفع السعر 

 من الإعانة.
 من الإعانة. (Pa-Pe)أي أنه يتحصل على  Paيبيع ب  Peأي أن البائع عوض أن يبيع ب 

 
والمنتجون والآن سندرس الفوائد التي يجنيها المستهلكون نتج: فائض المالمستهلك و  فائض-4

 تدخل الحكومة في الأسواق: نتيجة
  في الحالة العادية:

P                      Qo                                              
                   فائض المستھلك                                     

Pe                                                                       
 فائض المنتج                                     

Qd                                   
 

Qe                Q                                   
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فائض المستهلك يمثل الفرق بين الأسعار المرغوبة من قبل المستهلك والقادر على دفعها 
يقيس فائض المستهلك الفارق بين تقدير المستهلك لمشتر�ته وما فهو  .Peوالسعر المدفوع فعلا 

 ينفقه فعلا.

. فمن أجل سعر صيغتها:  : مستهلك له دالة طلب على السلعة مثال

دج فهو  8و من أجل سعر قدره  دج ، فإن المستهلك مستعد لشراء وحدة واحدة من  9قدره 
 دج. يشتري المستهلك  6مستعد لشراء وحدة ثانية، إلخ. نفرض أن سعر السوق هو 

دج،  9 دج. و لكن المستهلك يقيم الوحدة الأولى بـ: 24دج ، فهو ينفق فعلا  6بالسعر الوحيد 
) 04دج. فهو يقدر قيمة هذه الوحدات الأربع ( 6دج والرابعة بـ:  7دج والثالثة بـ:  8والثانية بـ: 

دج. فالمستهلك يستفيد من فائض يقاس بالفرق بين ما كان مستعدا  30) = 6+7+8+9( بـ:
 و ما ينفقه فعلا. لانفاقه لشراء 

، لتمثيل دالة الطلب بيانيا، نحدد دالة الطلب المعاكسة:  :التمثيل البياني

فهي تحدد من أجل كل مستوى من مستو�ت الأسعار، كميات السلعة التي يكون المستهلك 
) يكون ممثلا بالفرق بين المساحة الواقعة مستعدا لشرائها. فائض المستهلك (المساحة المظللة 

 . عن الإنفاق الفعليو المساحة المعبرة  أسفل منحنى الطلب

 

  

 

 

 

 

 

 

  

X( ) PPfX −== 10

X

4=∗X

X

( ) XXfP −== − 101

ABD

( )OABX ∗( )∗ODBX

B 
 

  6 D 

 C   10 

P 

X x* =4    O 

 



 

 
 

 

53 

على حساب هندسي (يساوي المساحة  الاعتمادلتقدير فائض المستهلك، يمكن  :الصياغة الجبرية

في مثالنا). يمكن أيضا حساب المساحة الواقعة أسفل منحنى الطلب من خلال حساب  

تكامل مقلوب دالة الطلب. يعطي فائض المستهلك بالعلاقة الآتية:
 

 لب

لكن شروط السوق  Peفائض المنتج هو رغبة المنتجين في إنتاج السلع بأسعار أقل من 
الفرق بين  فهو تسمح لهم ببيع منتوجاتهم بسعر أعلى وبالتالي الربح الإجمالي يسمى فائض المنتج.

ما كان المنتجون مستعدين للتخلي عنه وما يتحصلون عليه فعلا من إيـرادات. يتحـدد سعـر السوق 
المنتجين كانوا مستعدين . غير أن Dوالطلب  S، عند نقطة التوازن بين العرض P*عند المستوى 

]، بينما BC*P. يمثل فائض المنتجين بالمساحة [P*بسعر أقل من  Q*لطرح كميات أقل من 
 ].ABP*فائض المستهلكين بالمساحة [
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 تمارين مقترحة 

 التمرين الأول: 
 (دالة العرض) P=Q-4(دالة الطلب)،  P=10-Q لدينا:ليكن 
 أوجد سعر التوازن وكمية التوازن؟ •
الوطني وز�دة إيرادات الحكومة، تقرر فرض ضريبة نوعية  الاستهلاكمن أجل تخفيض  •
دج للوحدة المباعة، أوجد التوازن الجديد، ثم حدد السعر الذي يدفعه الشاري والسعر  1بمعدل 

 الذي يستلمه البائع؟
 

 التمرين الثاني: 
 على التوالي:  xليكن لدينا دالة الطلب والعرض للسلعة 

Qd=2-P 
QS=1+P 

 أوجد السعر والكمية عند التوازن؟ •
دج على الوحدة المنتجة، أوجد التوازن الجديد، وما هو 1قررت الحكومة منح إعانة بمعدل  •

 الكلية التيالسعر الذي يدفعه المستهلك، وما هو السعر الذي يستلمه البائع، وما هي التكلفة 
 تتحملها الحكومة؟

 

 التمرين الثالث:
 لتكن لدينا معطيات التمرين الثاني

 وفائض المنتج؟أوجد فائض المستهلك  •
  Pc=1/4إذا قامت الحكومة بتحديد الحد الأقصى لسعر السلعة وليكن 

 أوجد التغير الحاصل في فائض المنتج والمستهلك؟ •
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المنتج في المنتج في   سلوكسلوك
سوق المنافسة سوق المنافسة 

 التامةالتامة
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الاحتكار  ،التامةأهم هياكل الأسواق التي تتعرض لها النظرية الاقتصادية هي المنافسة  نإ
 المنافسة الاحتكارية واحتكار القلة. ،التام

 :التامةالمنافسة  تعريف-1

بسمات أساسية تنصب  التامةتتسم أسواق المنافسة  :التامةالسمات الرئيسية لسوق المنافسة 

وتتلخص هذه  ،بائعاً كان أم مشتر�ً  ،على تحرر السوق من أي قيود تسمح للفرد المشارك فيها
 السمات في النقاط التالية: 

السوق: العدد الكبير هو ذلك العدد الذي لا يسمح  والمشترين فيوجود عدد كبير من البائعين  •
فالبائع في السوق  ،الفردية أي أثر على سعر السوق هللبائع او المشتري الفرد بأن تكون لقرارات

 السوق،أي أنه يبيع بالسعر السائد في  (Price Taker)للسعر المنافسة التامة آخذ 
فالكميات التي يعرضها البائع الواحد صغيرة جداً بالنسبة لعرض السوق ولا يكاد يؤثر تغييرها 

 على سعر السوق تغييراً ملموسا.
يعرض جميع البائعون وحدات متجانسة ومتماثلة تماماً من سلعة معينة: وسمة تجانس وحدات  •

يرفع سعر البيع عن  أنالسلعة تضمن وجود بدائل تامة للسلعة بحيث لا يستطيع البائع الفرد 
وإلا خسر جميع عملائه الذين يتحولون للشراء من بائعين آخرين يعرضون  ،سعر توازن السوق

 ة.نفس السلع
وقت لجميع البائعين والمشترين: حرية  أيحرية الدخول في السوق أو الخروج منه مكفولة في  •

 إلىوإلا دخل  ،الدخول إلى السوق تضمن عدم قدرة البائعين على تحقيق أرباح غير عادية
  الربح.السوق المنافسون المتربصون دائماً لاقتناص فرص 

ومن المعروف أن المعلومات  :لجميع المشاركين دون تكلفةتوفر المعلومات السوقية بذات القدر  •
في سوق المنافسة فلا يكون  أما ،على احتكار السوق المنتجتلعب دوراً أساسياً وهاماً في قدرة 

لآن المعلومات متوفرة للجميع بذات القدر ودون تكلفة حتى لا تقف  ،هناك مجال لذلك
 .المنشآتالتنافس المتكافئ بين تكاليف الحصول على المعلومات حائلاً دون 
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لا يوجد تدخل حكومي في هذا السوق عن طريق الضرائب أو الدعم أو غيرها من السياسات  •
 التي تحدد الطلب.

ويتضح جلياً من  تعمل في سوق المنافسة التامة هو تعظيم الأرباح. منتجالهدف الوحيد لكل  •
ومع ذلك فهذا لا  ،هي حالة نظرية قد يندر وجودها عملياً  التامةهذه السمات أن المنافسة 
بل على العكس تعتبر دراسة المنافسة التامة بمثابة نقطة الانطلاق  ،يعني عدم جدوى دراستها

 لفهم الهياكل السوقية الأخرى.

 :التامةعمل في ظروف المنافسة يي ذال المنتج توازن-2
مستوى  المنتجيصبح السؤال هو كيف تحدد  ،المنتجإذا اعتبر� أن تحقيق أقصى ربح هو هدف 

 الإنتاج الذي يحقق هذا الهدف؟ ولكي نقف على إجابة هذا السؤال دعنا أولا نعرف الربح.
 بعد سداد جميع التكاليف. المنتجالربح في أبسط صورة هو المتبقي من إيرادات بيع إنتاج 

والتكاليف الكلية  (Total Revenue)هو الفرق بين الإيراد الكلي  (Profit)أي أن الربح 
(Total Cost). 
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 الربح في المدى القصير:  تعظيم-3

 :التحليل الحدي
 ،يتساوى مع كل من الإيراد المتوسط والإيراد الحدي التامةونلاحظ أن السعر في ظل المنافسة 

 ويمكن إثبات ذلك كما يلي: ، P = AR = MRأي أن 
                            

 الثمن                                        ثمن السلعة                                            
                                                                                            D                     

                                                                        S   
 
  MR = P   

                                                                                              P                            
 
 

 الكمیة المطلو�ة والمعروضة        1  2  4   3         الكمیة المنتجة     

 

 
وإذا انتقلنا إلى جانب التكاليف نجد أننا إذا علمنا متوسط تكلفة الوحدة من السلعة المنتجة 

(AC)،  أمكن حساب التكاليف الكلية بضرب عدد الوحدات المنتجة في متوسط تكلفة الوحدة
 أي أن:
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تحقق أرباحاً فقط إذا استطاعت أن تبيع بسعر أعلى من  المنتجيتضح من المعادلة السابقة أن 
 Qوتقاس أرباح المنتج في هذه الحالة بضرب الكمية المنتجة والمباعة  ،متوسط تكلفة إنتاج الوحدة

فإذا كان السعر غير كافياً لتغطية  ،في الربح للوحدة وهو الفرق بين السعر ومتوسط تكلفة الوحدة
فإن المنتج يتحمل خسائر تقاس بضرب الكمية المباعة في  ،(P < AC)تكلفة إنتاج الوحدة 

 الخسارة للوحدة الواحدة وهي تقدر بالفرق بين السعر وتكلفة إنتاج الوحدة.
هندسياً تكون المسافة بين المنحنيين (الربح) أقصى ما يمكن عندما تساوى ميل المنحنيين. 

المستوى الذي  المنتجهو أن تنتج  ،التامة في ظل المنافسة المنتجتعظيم أرباح  شرطوبذلك يكون 
 يجعل:

 ميل منحنى التكاليف الكلية = ميل منحنى الإيراد الكلي

 
 MR = MCوبالتالي فإن:

يتحدد الإنتاج الأمثل بمقارنة الإيراد الحدي بالتكلفة الحدية. فإذا كان الإيراد  ،في الطريقة الحدية
الحدي يزيد عن التكلفة الحدية لأي وحدة إضافية فيجب في هذه الحالة إنتاج تلك الوحدة. أما 
إذا كانت التكلفة الحدية لإنتاج هذه الوحدة الإضافية تزيد عن الإيراد الحدي المتوقع من بيعها 

 .عدم إنتاجها المنتججب على في
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مهما كان نموذج  منتجإليه أي  يسعىيعتبر تعظيم الربح بمثابة الهدف المرغوب أو النهائي الذي  •

 السوق.
إلى تحديد المستوى الأمثل للإنتاج في المدى القريب أو ما يسمى توازن  المنتج يسعىلذلك  •

 .المنتج
 .الطويلعلى المدى  نالتواز إلى  المنتجسعى ي ،كذلك عند اختيارها بين عدة مشاريع •
وعبر هذا العرض الكلي في مقابل الطلب  ،باعتبار أن مجموع المنشآت تمثل صناعة معينة •

تحديد توازن الصناعة في  إلى‘الكلي في السوق تتولد الأسعار التوازنية التنافسية. لذلك نحتاج 
 .الطويلالمدى القريب و 
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 التحليل الكلي:
 فنحتاج على تعريف الربح الكلي: ،منتجاعتبر� أن تحقيق أقصى ربح كهدف منشود لل إذا

 التكاليف الكلية –الربح الكلي = الإيراد 

 :أي

 
دج  131وأن السعر السائد هو  ،نفترض أن مؤسسة معينة تنشط في سوق منافسة تامة :مثال

 :للوحدة. الإيراد الكلي للمؤسسة يحسب كالتالي
TR= ATR-ATC= P-AC 
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أي الذي  ،يعتبر التحليل الحدي على أنه الطريقة العلمية للتوصل إلى مستوى الإنتاج الأمثل

التحليل الكلي يعتمد على التجربة ويحتمل فيه الخطأ  أسلوبوذلك لان استخدام  ،يعظم الربح
 ومجانبة الصواب.

على تحليل الرسم البياني التالي لدالتي الإيراد الكلي والتكلفة الكلية قصد  الاعتماد عنستطي
 ويتمثل هذا الشرط في:  ،اشتقاق الشرط الر�ضي لعظيم دالة الربح

 ميل منحنى التكاليف الكلية = ميل منحنى الإيراد الكلي
TR TC MR MC
Q Q

∆ ∆
= ⇔ =

∆ ∆ 

حيث يزيد الإيراد  ،في ظل المنافسة التامة تأخذ دالة الإيراد الكلي شكل دالة خطية موجبة
 ولكن بمعدل ثابت يساوي السعر السائد في السوق. ،الكلي بز�دة المبيعات
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 التي الوحدة هي تجتنتجها المن وحدة آخر تكون أن الخسارة يقتضي تقليل أو الربح تعظيم إن
                                                                                                                                     : P ≥ MCعليها تزيد أو الحدية تكلفتها مع إيرادها الحدي يتعادل

 مما بشكل أكبر، تكاليفه أيضا وتزيد إيراده يزيد *Q أكثر من إلى الإنتاج فيتج المن توسع لو
 إيراداته لكن تكاليفه، فتقل *Q من أقل كمية بيعب اكتف لو كذلك  .الربح تقليص إلى يؤدي
 *Q الربح هي تعظم التي المثلى الكمية وعندئذ تكون .الربح بتقليص ينتهي مما بشكل أكبر، تقل
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 الربح ، ويقاس 9هو الربح يعظم الذي الإنتاج مستوى أن أعلاه الجدول من يتضح
  :                     299≈33.222*9=(97.778-131)*كمايلي

    :التالي البياني الرسم عبر الربح مساحة نحدد أن أن ويمكن

 
 الحدية التكلفة منحنى بتقاطع الأمثل الإنتاج يتحدد حيث القصير، المدى فيتج المن توازن

MC  بالسعر عنه المعبر الطلب منحنى معP ، بالأخضر الملونة بالمساحة الربح مقدار ويقاس. 
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تج صل المني الربح، تعظيم عن ا بدل ولكن MC = MR يكون عندما يحصل جنتالم توازن

 أو الإنتاج، أسعار عناصر ارتفاع منها أسباب لعدة (المرتفعة المتوسطة للتكلفة نتيجة خسارة إلى
 سعر مستوى تفوق التي ،) الإنتاجيةالطاقة  استغلال معدل انخفاض أو الإنتاجية، الكفاءة تدني

                                                                                        :الصحيحة بالقيمة الكلية، وتساوي الخسارة بالأحمر المساحة تقيس. السوق
9*│(131-145)│=9*(14)=126 

                                                                                                                                             الإغلاق:  قرار 
 في الإنتاج عن التوقف إلى عندئذ فيسعى طويلة، لفترات ستستمر الخسائر أن تجالمن توقع إذا

 المدى القريب          

                                                                                                    TR˃TVCأو P˃AVCكان  إذا الإنتاج في الاستمرار* 

                                                                                              TR≤TVCأو P≤AVCكان  إذا الإنتاج عن * التوقف

  في المدى القصير: تجمنحنى عرض المن

ستمر في إنتاج الكمية يالمنافسة التامة قد  في سوق تجيتضح من الرسم البياني التالي أن المن
تساوي  أوأو عند تساوي السعر مع متوسط التكاليف الكلية  ،أي عند نقطة التعادل Q*التوازنية 

 ،مساوً� للصفر يربح اقتصاد أفضلصل إلى يإذن  المنتجو  ،الإيراد الكلي مع التكاليف الكلية
 قق أرباحاً عادية عبر التكاليف الضمنية.يحلكنه 
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 3Pوعند السعر  ،المنافسةقق أرباحاً عادية تبرر لها البقاء في سوق يح تجالمن 4Pفعند السعر 
ستمر في الإنتاج طالما أن السعر يزيد على متوسط يخسارة في المدى القصير لكنه  تجتحمل المني

إلى ثلثي متوسط  تقريبامثلا تصل  3Qلآن الخسارة عند حجم الإنتاج  ،التكاليف المتغيرة
قبل به ييمكن أن  ،الذي يغطي التكلفة المتغيرة فقط ،يعتبر أقل سعر 2Pالتكاليف الثابتة. والسعر 

مثل السعر  2Pوعند أي سعر أقل من  ،للاستمرار في الإنتاج من ترقب ارتفاع في الأسعار تجالمن

1P إلى التوقف بشكل تام عن الإنتاج. تاضطر المني 

 
 تجالمن عرضهاي التي والكميات مستوى الأسعار بين الموجبة العلاقةتج المن عرض منحنى يعكس

 منحنى من الملون بالأزرق الجزء أن ونجد .الأخرى العوامل باقي ثبات عند افتراض سعر، كل عند
الجزء  ويعبر ،) السعر طخ (الأفقي الطلب خط مع التالي يتقاطع البياني الرسم في الحدية التكاليف

 للتكلفة الأدنى الحد يتجاوز مستوى للسعر أي عند المعروضة الكميات عن بالأزرق الملون
    .القصير في المدىتج المن عرض منحنى الحدية، التكلفة منحنى من هذا الجزء يمثل لذا .المتوسطة
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 الذي ينطلق الحدية التكلفة منحنى من بالجزء القصير المدى في تجالمن عرض منحنى تحديد يتم

  .التوقف أو الإغلاق نقطة من أي المتغيرة التكلفة لمنحنى الأدنى الحد من

لخروج  تكفي لا التي الزمنية الفترة يمثل القصير منحنى عرض السوق في المدى القصير: المدى

 منتجين لدخول تكفي لا التي أو ،) الثابتةالتكاليف  استرداد ةلصعوب (السوق منتجين المن بعض
تجين المن عدد يكون التي الفترة وهي) إنتاجيةتحتية  بنية إرساء في الوقت ةلضرور  (السوقإلى  جدد

  .معين قطاع في أو معينة صناعة في فيها ثابت

 الكافية الزمنية الفترة هو الطويل المدى :الطويلفي المدى  تجتوازن السوق وتوازن المن -4
 عدد يكون لذا منها، القائمة تجينالمن خروج بعض أو الصناعة إلى الجديدة تجينالمن بعض لدخول

 أرباح هناك كانت طالما تجينالمن دخول يتوقف ولا .التامة المنافسة سوق في ثابت غير المنشآت
 أي الصفر، إلى الاقتصادي الربح ينخفض عندما إلا إلى التوازن السوق يصل ولا موجبة، اقتصادية

 هذا ويثبت) البديلة الفرص في تحقيقها يمكن لأرباح ةمماثل (عاديةلأرباح  المنتجين تحقيق عند
 على التكلفة لمتوسط الأدنى الحد مع وتتساوى التنافسية التوازنية الأسعار تستقر عندما العدد
 .الطويل المدى على الحدية التكلفة مع يتعادل والذي الطويل المدى

 
 



 

 
 

 

68 

 ، وتوازنالطويلو  القريب المدى في) اليسار ةجه (المنتج توازن من كل التالي البياني الرسم يوضح
       .الطويل المدى في) اليمين ةجه (السوق
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مقترحةتمارين  
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المنتج في المنتج في   سلوكسلوك
  الاحتكارالاحتكارسوق سوق 

 التامالتام
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 الاحتكار التام:  تعريف-1
فإن هذا السوق يسوده  ،عندما يكون بالسوق منتج أو بائع واحد لسلعة أو خدمة معينة

تحكم تماماً في عرض يالمحتكر في هذه الحالة  المنتجو . (Pure Monopoly)الاحتكار التام 
 ،تلك القدرة على تحديد الكمية المعروضة من السلعة لمقابلة طلب السوقيموبالتالي  ،السوق

 (Price Maker) للسعروبالتالي تحديد سعر السوق. ولهذا السبب يوصف المحتكر بأنه صانع 

 .التامةفي ظل المنافسة  منتجكما هو الحال بالنسبة لل (Price Taker)وليس آخذاً للسعر 

 هناك أربع خصائص أساسية للاحتكار التام وهي:
  الوحيد في السوق. العارض المنتجكون يأن 
  المحتكرة. المنتجألا تتوفر البدائل القريبة لمنتجات 
 ينمنافس تجينأن تكون هناك موانع لدخول من. 
 .ألا تتدخل الدولة لمنع الاحتكار 

وجود عوائق تمتع دخول  الاحتكارية،المحتكر واحتفاظه بقوته  المنتجومن أهم عوامل بقاء 
 المحتكرة بإنتاجها أو بيعها. المنتجالمنافسين إلى سوق السلع التي تنفرد 

 وفيما يلي ننظر في العوائق الرئيسية لدخول سوق المحتكر.

 ق دخول السوق:عوائ

تتمثل في إصدار التشريعات التي تعطي حق احتكار إنتاج بعض السلع والخدمات  عوائق قانونية:

كما كان وما زال بعض الدول بالنسبة لإنتاج الكهرباء والماء والنقل   ،لمؤسسات حكومية أو خاصة
 البري والجوي وإنتاج النفط وخدمات البريد والهاتف والبث الإذاعي والتلفزيوني.

ففي جميع هذه الحالات يكفل القانون لمؤسسة واحدة حكومية أو خاصة حق إنتاج سلعة أو 
 تلك الأسواق ويكون الاحتكار مقنن في هذه الحالة.خدمة معينة وبذلك يتم منع المنافسة في 

 
 



 

 
 

 

72 

صاحبة الاختراع في  المنتجبراءة الاختراع هي شهادة تصدرها الجهات بأحقية  براءة الاختراع:

استغلال اختراعها في المجال الإنتاجي دون غيرها من المنشآت المنافسة لفترة زمنية يحددها القانون. 
اع هو تشجيع المنشآت وتوفير الضما�ت وخفض مخاطر الإنفاق والغرض من إصدار براءة الاختر 

 ،على البحوث لتطوير. وتوفر براءة الاختراع الحماية للمنتجات الجديدة وتمنع المنافسين من تقليدها
المالكة لبراءة الاختراع من تحصيل العوائد المجزية على استثماراتها في البحوث  المنتجحتى تتمكن 

تعتبر براءة الاختراع من أهم أسباب الاحتكار. وتعتبر الاتفاقيات الحديثة لمنظمة  والتطوير. ولذلك
التجارة العالمية التي تحمي حقوق الملكية الفكرية في مجال الاختراع والتأليف تطبيقاً عملياً للاحتكار 

 المقنن.

ه لأحد عناصر قوته الاحتكارية من امتلاك المنتجستمد يفي بعض الحالات  امتلاك مورد أساسي:

الإنتاج الضرورية غير المتوفرة للمنافسين. فالدول التي تتمتع بالظروف المناخية الملائمة لإنتاج البن 
لك المنجم الوحيد لخام الحديد في جزيرة يمالتي  المنتجهي الدول المحتكرة للبن في الأسواق العالمية. و 

. كما أن الدول التي تمتلك الاحتياطات النفطية لإنتاج الحديد في أسواقه المحلية اكون محتكر يمعينة 
 الكبيرة هي الدول المحتكرة في السوق العالمية للنفط.

 المحتكر: توازن-2
 المحتكر المنتجالمقصود بتوازن المحتكر هو بلوغ مستوى الإنتاج الذي يعظم ربح المحتكر وتواجه 

 الحالة في ظل المنافسة.طلب السوق الذي يمثله منحنى له انحدار سالب على غير 
ستجيب يحيث  التامةفي ظل المنافسة  المنتجكما أن المحتكر ليس آخذاً للسعر كما في حالة 

للسعر السائد في السوق فيزيد إنتاجه مع ارتفاع السعر وينقص مع انخفاضه. فالمحتكر صانع  المنتج
يحدد الكمية المنتجة أو المباعة لمقابلة طلب السوق فيتحدد السعر تبعاً  ،Price Maker للسعر
طلب المشترين ليرى الكمية التي يطلبو�ا عند سعره  وينظر فيأو يحدد المحتكر سعر البيع  ،لذلك
 المعلن.
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 تعظيم الربح في المدى القصير: 

 :التحليل الحدي
هندسياً تكون المنافسة بين المنحنيين (الربح) أقصى ما يمكن عندما تساوى ميل المنحنيين. 

، هو أن تنتج المنتج المستوى الذي الاحتكار التاموبذلك يكون شرط تعظيم أرباح المنتج في ظل 
 يجعل:

 

 
 :التحليل الكلي
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واجه منحنى طلب له انحدار يالمحتكر  المنتجولعدم ثبات السعر في حالة الاحتكار وذلك لأن 
 الكلية يظهر على النحو التالي: إيراداتهسالب على غير الحالة في ظل المنافسة فإن منحنى 

 
 في ظل سوق الاحتكار التام: التسعیر-3

يتميـــز ســـوق الاحتكـــار التـــام أو المطلـــق بوجـــود منـــتج واحـــد يقـــوم بإنتـــاج الســـلعة وينفـــرد هـــو 
ية وحــده محـدداً هــامش ير ة في الســوق، ويـتحكم في سياســته التسـعبالـتحكم في العـرض الكلــي للسـلع

 عظـيمالربح الذي يرتضيه. ويحدد المحتكر غالباً سعره عند مستوى أعلى مـن التكلفـة الحديـة بهـدف ت
أرباحــه، إلا أن الســعر الاحتكــاري لا يعــني دائمــاً تحقيــق أقصــى ربــح لوجــود عوامــل مختلفــة يمكــن أن 
تــؤثر علــى عمليــة التســعير، كمــدى تــوافر ســلع بديلــة للســلعة المحتكــرة وطبيعــة الطلــب علــى الســلعة 

 المنتجة. 
فإنـه لابـد أن يقـوم كما وأنه إذا أراد المنتج المحتكر بيـع كميـات إضـافية مـن السـلعة الـتي ينتجهـا 

بتخفــيض الــثمن للمســتوى الــذي يجعــل المســتهلكين يشــترون هــذه الكميــة. وعلــى ذلــك فــإن منحــنى 
البيــع للمنــتج المحتكــر ينحــدر مــن أعلــى إلى أســفل متجهــاً جهــة اليمــين ليــدل علــى العلاقــة العكســية 

عر حيــث يقــوم بــين ثمــن الســلعة والكميــة المطلوبــة منهــا. وعلــى ذلــك يكــون المحتكــر هــو صــانع الســ
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بوضع وتحديد السعر بينما يتحدد عن طريق السوق الكميات المطلوبة من السلعة عند كـل ثمـن مـن 
الأثمــان.  ويمكــن بالاعتمــاد علــى الجــدول التــالي اشــتقاق خــط الــثمن أو خــط الإيــراد المتوســط وخــط 

 :الاحتكارالإيراد الحدي في سوق 

 الإيرادالحدي الإيراد الكلي الإيراد المتوسط)(الثمن  الكمية المنتجة
1 10 10 10 
2 9 18 8 
3 8 24 6 
4 7 28 4 
5 6 30 2 
6 5 30 0 
7 4 28 -2 

 
ويتبــين مــن الجــدول أنــه مــع ز�دة الكميــة المنتجــة يــنخفض الــثمن وبالتــالي يتزايــد الإيــراد الكلــي 
بمعــدل متنــاقص وهــذا يعــني تنــاقص الإيــراد الحــدي. كمــا يلاحــظ أن الإيــراد الحــدي لا يتســاوى مــع 

الكميــة لأن الــثمن لــيس ثابتــاً وإنمــا يتنــاقص مــع ز�دة  التامــةالــثمن كمــا هــو الحــال في ســوق المنافســة 
 المنتجة.
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يمثـــل في نفـــس الوقـــت خـــط الطلـــب الـــذي يواجهـــه  )AR( ويلاحـــظ أن خـــط الإيـــراد المتوســـــط
يمثـل منحـنى الإيـراد  )MR( المنتج المحتكر أو منحـنى البيـع للمنـتج المحتكـر أو خـط المبيعـات. والخـط
في المدى القصير  حالة توازنالحدي وهو يقع أسفل منحنى الإيراد المتوسط. يكون المنتج المحتكر في 

ي يجعله يحقق أكـبر ربـح ممكـن أو أقـل خسـارة ممكنـة. فيسـتمر إذا أنتج ذلك الحجم من الإنتاج الذ
المنــتج في التوســع في الإنتــاج حــتى يصــل إلى الحــد الــذي يتســاوى عنــده الإيــراد الحــدي مــع التكــاليف 

 الحدية (المتزايدة) وهذا هو شرط التوازن للمشروع.
عــادي أو يحقــق ربحــاً  ويمكــن ان يكــون المنــتج في حالــة تــوازن في المــدى القصــير ويحقــق ربحــاً غــير

عــاد�ً فقــط أو يحقــق خســارة وتكــون أدنى خســارة ممكنــة وســبب تحقيــق الخســارة يمكــن أن يرجــع إلى 
ظروف الطلب على السلعة أو كل مـن الأمـرين،  ملائمةارتفاع تكاليف الإنتاج في المشروع أو عدم 

 ونوضح الحالات الثلاثة للتوازن:

 التوازن مع تحقيق ربح غير عادي: حالة-أ

يكــون المنــتج المحتكـــر في حالــة تـــوازن ويحقــق ربحـــا غــير عــادي إذا كـــان الإيــراد الكلـــي أكــبر مـــن 
ويتقاطع معه عند أدنى نقطـة عليـه ) AC( التكاليف الكلية. ويبين الرسم منحنى التكاليف المتوسطة

الــــذي يواجهــــه المنــــتج (طلــــب  هــــو خــــط الطلــــب) AR( والخــــط). MC(منحــــنى التكــــاليف الحديــــة 
       هو خط الإيراد الحدي.) MR( السوق) والخط
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منحنى التكاليف الحدية (المتزايد) مع خط الإيراد  التقاءوهي نقطة ) E( وتتحدد نقطة التوازن
الحدي المتناقص وعندها يتحقق شرط توازن المشروع حيث يتساوى الإيراد الحدي مع التكاليف 

والثمن الذي تباع )، OQ( تتحدد كمية الإنتاج التوازني وهي الكمية) E( الحدية. ومن نقطة التوازن
 ).LF( أيضاً  والذي يساوي) OX( به تلك الكمية وهو

بــــين  وإذا قــــار�). FQ( أيضــــاً  والــــتي تســـــاوي) OY( والتكــــاليف المتوســــطة لتلــــك الكميــــة هــــي 
الإيـــراد الكلـــي والتكـــاليف الكليـــة لتلـــك الكميـــة نجـــد أن الإيـــراد الكلـــي يكـــون أكـــبر مـــن التكـــاليف 

 الكلية حيث أن:
 .XLQO= مساحة المستطيل   OQ  ×OXالثمن=  × الإيراد الكلي = الكمية المنتجة 

مســــــاحة  = OQ  ×OYالتكــــــاليف المتوســــــطة = × والتكــــــاليف الكليــــــة = الكميــــــة المنتجــــــة
     .YFQOالمستطيل 

يمثـــل الـــربح غـــير العـــادي  والفـــرق بينهمـــاومـــن الواضـــح أن الإيـــراد الكلـــي > التكـــاليف الكليـــة  
ويكون ربح الوحدة الواحدة هـو الفـرق بـين  .)XLFY(والممثل بمساحة المستطيل المظلل في الرسم 

وكمــا يلاحــظ أنــه عنــد وضــع التــوازن يكــون الــثمن أكــبر مــن   .)XY(الــثمن والتكــاليف المتوســـطة
حيــث يكـــون  التامــةالتكــاليف الحديــة وهــذا هــو أحــد الاختلافــات بــين ســوق الاحتكــار والمنافســة 

 الثمن مساو�ً للتكاليف الحدية عند وضع التوازن.

 التوازن مع تحقيق الربح العادي: حالة-ب
في هــذه الحالــة يكــون الإيــراد الكلــي مســاو�ً للتكــاليف الكليــة (الــتي تشــتمل علــى الــربح العــادي 

منحـنى التكـاليف هي نقطة تقـاطع  )E(للمنظم). ويتبين لنا من الرسم أن نقطة التوازن هي النقطة 
ومــن هــذه النقطــة يتحــدد حجــم الإنتــاج التــوازني  ).MR( الحديــة (المتزايــد) مــع خــط الإيــراد الحــدي

وهـو يسـاوي التكـاليف  )،QF(أو  )OX(والـثمن الـذي يقابـل تلـك الكميــة )،OQ(وهو الحجـم 
 أيضاً.  )QF(المتوسطة لهذا الحجم من الإنتاج 
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 وبمقارنة كل من الإيراد الكلي والتكاليف الكلية لهذا الحجم نجد أ�ما متساو�ن:
 الثمن× لي= الكمية الإيراد الك

               =OQ       ×OX       مساحة المستطيل =OXFQ 
 التكاليف المتوسطة× والتكاليف الكلية = الكمية المنتجة 

                 =OQ    ×    QF      مساحة المستطيل =OXFQ 
ـــربح العـــادي فقـــط  ـــه فـــإن المشـــروع يحقـــق ال ـــة، وعلي ـــراد الكلـــي = التكـــاليف الكلي يتبـــين أن الإي

 الاقتصادي أو الربح غير العادي صفراً. ويكون الربح
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 التوازن مع تحقيق خسارة: حالة-ج
في هــــذه الحالــــة يكــــون الإيــــراد الكلــــي أقــــل مــــن التكــــاليف الكليــــة كمــــا يكــــون الــــثمن أقــــل مــــن 

وهــي نقطــة تقاطـــع منحــنى  )E(التكــاليف المتوســطة. ويتبــين هــذه مــن الرســم أن نقطــة التــوازن هــي 
)، OQ(خــط الإيــراد الحــدي المتنــاقص ومنهــا يتحــدد حجــم الإنتــاج التــوازني  التكــاليف الحديــة مــع

، والتكـاليف المتوسـطة لـذلك الحجـم )QL(َ أو )OX( والثمن المقابل لهذا الحجـم مـن الإنتـاج وهـو
 الإنتـاج نجـد. وإذا قار� بين الإيراد الكلي والتكاليف الكلية لهذا الحجـم مـن )QF( أو )OY(هي 

 أن الإيراد الكلي يكون أقل من التكاليف الكلية حيث أن:
 الثمن ×المنتجة الإيراد الكلي = الكمية 

               =OQ       ×OX          مساحة المستطيل  =OXLQ 
 التكاليف المتوسطة× والتكاليف الكلية = الكمية المنتجة 

                    =OQ     ×OY       مساحة المستطيل  =OYFQ 
من الواضح أن الإيراد الكلي < التكاليف الكلية والفرق بينهما يمثل الخسـارة المتحققـة والممثـل 

وتكون خسارة الوحدة الواحـدة هـي  ).YFLX(بمساحة المستطيل المظلل في الرسم وهو المستطيل 
 ).YX(الفرق بين الثمن والتكاليف المتوسطة وهي المسافة 
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بســبب ارتفــاع التكــاليف في المشــروع أو  وإذا حقــق المنــتج المحتكــر خســارة في المــدى القصــير إمــا
عدم كفاية الطلب على السلعة أو كـلا الأمـرين، فإنـه يمكـن أن يسـتمر في الإنتـاج في المـدى القصـير 
بشرط أن يتمكن من تغطية تكاليفه المتغيرة على الأقل أي تكاليف تشغيل المشروع وبحيث لا تزيـد 

الإيــراد الكلــي لا تكفــي لتغطيــة التكــاليف المتغــيرة فإنــه ا إذا كــان مــخســارته عــن التكــاليف الثابتــة. أ
يتوقف عن الإنتاج، أو بعبارة أخرى إذا كان الثمن أقل مـن التكـاليف المتوسـطة المتغـيرة فإنـه يتوقـف 

 عن الإنتاج ولا يستمر.

 : Price Discriminationالتمييز السعري سياسة-4
تباع سياسة التمييز السعري وهي "الحالة التي يكون من مصلحة المنتج المحتكر أن يلجأ إلى ا قد

يبيع فيها المحتكر نفس السلعة أو الخدمة بأثمان مختلفة"، بمعنى أن يلجأ إلى بيع السلعة بأثمان مختلفة 
للوصول إلى أقصى ربح ممكن. وهناك العديد من الصور للتمييز في الثمن، حيث يمكن بيع السلعة 

تلفة لها، أو للمستهلكين المختلفين أو حسب الكمية المستهلكة من بأثمان مختلفة في الأسواق المخ
السلعة أو وفقا لأوجه استخدام السلعة صناعية أم منزلية أو على أساس الموقع والمسافة المقطوعة 

 أو على أساس الوقت أو زمن استهلاك السلعة أو غير ذلك، ولعل أهم هذه الصور ما يلي :

 في الثمن بين الأسواق المختلفة: التمييز-ا
يبيع المنتج المحتكر في هذه الحالة السلعة في السوق المحلي الذي يسيطر عليه بثمن مرتفع 

الخارجية بثمن منخفض ليتمكن من المنافسة وهذا يعرض الأسواق الخارجية  ويبيعها في الأسواق
في مرونة الطلب  اختلافويعتمد نجاح هذه السياسة التمييزية على وجود  . Dumpingللإغراق

السعرية للسلعة حيث يكون الطلب عليها غير مرن في السوق المحلي، لأن المنتج محتكر للسلعة 
 وليس لها بديل في نظر المستهلكين ويستطيع رفع السعر. 

 لوجود منتجين آخرين ينتجون وبالعكس يكون الطلب على السلعة في الأسواق الخارجية مر�ً 
في نظر المستهلكين، وهنا يلجأ المنتج المحتكر إلى بيع  بديل للسلعةنفس السلعة فيكون هناك 

 السلعة في الأسواق الخارجية بثمن أقل من الثمن الذي يبيع به في السوق المحلي. 
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بين  انفصالوجود  ومن �حية أخرى يعتمد نجاح سياسة التمييز في الأسعار بين الأسواق على
تلك الأسواق بحيث لا يمكن إعادة بيع السلعة مرة أخرى من السوق المنخفض الثمن في السوق 
المرتفع الثمن وتحقيق أرباح من ذلك إما بسبب ارتفاع تكاليف نقل السلعة بين الأسواق أو بسبب 

 الرسوم الجمركية التي تفرض على استيراد السلعة من الأسواق الأخرى.

 في الثمن بين فئات المستهلكين في السوق الواحد: تمييزال-ب
يلجأ المحتكر هنا إلى بيع السلعة لبعض فئات المستهلكين بثمن مرتفع حيث يكون طلبهم 
على السلعة غير مرن لكو�ا ضرورية بالنسبة لهم أو لارتفاع مستوى دخولهم نسبياً أو غير ذلك، 

منخفض حيث يكون طلبهم على السلعة مر� لكو�ا  ويبيعها لفئات أخرى من المستهلكين بثمن
 ليست ضرورية بالنسبة لهم أو بسبب انخفاض مستوى دخلهم.

 في الثمن بين الكميات التي تباع للمستهلك الواحد:  التمييز-ج
يقوم المنتج المحتكر ببيع السلعة بثمن مرتفع للوحدات الأولى التي يطلبهـا المسـتهلك مـن السـلعة 

نفعتها الحدية للمستهلك فيكون مستعدا لدفع ثمن أعلى، ثم يخفض الـثمن للوحـدات حيث ترتفع م
التي تزيد عن حـد معـين والـتي تكـون منفعتهـا الحديـة أقـل بالنسـبة للمسـتهلك فيكـون مسـتعدا لـدفع 
ثمــن أقــل فيهــا. ويعتمــد هــذا التمييــز علــى فكــرة فــائض المســتهلك والقائمــة علــى مبــدأ تنــاقص المنفعــة 

 ز�دة عدد الوحدات المستهلكة من السلعة. الحدية مع

 للاحتكار: التوزيعيةو  الاقتصادية الأضرار-5

 :الاقتصادية الأضرار-أ
يعمل المحتكر على تقليص الإنتاج ورفع السعر بحيث يحقق أقصى ربح ممكن. ولمعرفة أضرار 

في نموذج المنافسة التامة. ونفترض أن  Pcوسعر  Qcنقارن إنتاج وسعر المحتكر بإنتاج  ،الاحتكار
تنطبق مع منحنى التكلفة  ينالمتنافس تجينوأن منحنيات التكلفة الحدية للمن ،حجم الطلب لم يتغير
 نفترض أن العوائد إلى الحجم ثابتة. االحدية للمحتكر. كم
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 ويتضح من الرسم البياني التالي أن تعظيم الربح يقتضي:
 منتجويكون الربح الاقتصادي لل Pcبالسعر السائد في السوق  Qcأن ينتج المتنافس الكمية  •

 .الطويلمساو�ً للصفر في المدى 
مع منحنى  MCالذي يقابل تقاطع منحنى  Qc > Qmمع  Qmأن المحتكر ينتج المستوى  •

MR ويبيع المنتج بالسعر  ،حيث تتساوى التكلفة الحدية مع الإيراد الحديPm  معPc > 
Pm مما يخل بعدالة  ،بحيث يحقق ربحاً اقتصادً� موجباً على حساب المستهلكين ،للوحدة

 تدخل الحكومة عبر الضرائب على الأرباح.ويقتضي التوزيع 

 شرط تعظيم الربح في حالة التمييز السعري:
مع الإيراد  يعظم ربح المحتكر في السوق عندما يبيع الكمية التي تتساو فيها التكلفة الحدية

 يقتضي الربح الأقصى ما يلي: ،الحدي. وفي حالة سوقين مع التمييز السعري

 
. Bو  A وضع محتكر يبيع لمجموعتين من عملائه أو في سوقين ليويوضح الرسم البياني التا

والتكلفة الحدية  ،ونفترض أن المحتكر ينتج من مصنع واحد للسوقين: أي تكلفة الإنتاج واحدة
  .AC = MCثابتة ومساوية للتكلفة المتوسطة وممثلة في الخط الأفقي 

 أكثر مرونة: Aنفترض أن الطلب في السوق الأول  ،كذلك
|EA| > |EB| 
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 التوزيعية: الأضرار-ب
مما  ،إن المحتكر يحقق بعض الأرباح على حساب المستهلكين وهو بذلك يخل بعدالة التوزيع

 يستدعي معالجة هذا الضرر عن طريق الضرائب على أرباح المحتكرين.

من  ،يتسبب الاحتكار كذلك في فقد صافي في رفاهية المجتمعالفقد في الرفاهية والكفاءة:  •

 Qmبين  ،لأن المساحة الأولى (ABC)الصعب تعويضه. ويقدر هذا الفقد بالمساحة المظللة 
ثم  ،وتحت منحنى الطلب تقيس المنفعة الكلية التي يكتسبها المجتمع كمنتج ومستهلك ،Qcو 

المساحة الثانية أسفل منحنى التكلفة المتوسطة تقيس التكلفة الكلية والذي يدل على ضعف 
الكفاءة في تخصيص الموارد. والفرض بين المساحة الأولى والثانية يحدد الفقد الصافي في رفاهية 

 والذي لا يزال إلا بتحرير السوق من قبضة المحتكر. ،المجتمع

ويحدث إذا ما أقدم المحتكر على بيع السلعة أو الخدمة الواحدة بأسعار  التمييز السعري: •

مختلفة بالرغم من عدم وجود أي اختلاف في تكاليف إنتاج وتقديم السلعة للمشترين. (مثلاً 
 وتسعير للشباب وللكبار...) ،النقل الجوي لها تسعير الشتاء والصيف ةشرك

 سياسة التمييز السعري شرطان: ويشترط للنجاح

  السعر بين فئات المشترين أو بين الأسواق. –أن تختلف مرونة الطلب 
  ًالسوق الأعلى سعراً. وبيعها فيأن يتعذر تماماً شراء السلعة من السوق الأقل سعرا 

 
 



 

 
 

 

84 

مقترحةتمارين   
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 :سوق المنافسة الاحتكارية تعريف-1
من  التامةيقصد بسوق المنافسة الاحتكارية السوق الذي يجمع بين بعض شروط المنافسة 

جهة وبعض شروط سوق الاحتكار الكامل من جهة أخرى. فهو تنظيم معين للسوق من جانب 
 البائعين يتوفر فيه الشرطان التاليان: 

  الشرط الأول: تعدد البائعين (المنتجين للسلعة):
حيث يكون للسلعة أكثر من منتج. فيقوم بتقديم السلعة إلى المستهلكين عدد كبير من البائعين. 
ومن ثم فإن المنتج المنفرد لا يؤثر كثيراً في إجمالي الكمية المعروضة أو المنتجة من السلعة كما لا يؤثر 

ر على نحو يذكر في على نحو يذكر في تحديد الكمية المعروضة أو المنتجة من السلعة كما لا يؤث
 تحديد ثمن السلعة. 

 الشرط الثاني: عدم التجانس: 
لا يوجد تجانس بين وحدات السلعة التي يقوم بعرضها هو وغيره من البائعين أو المنتجين. 
فالمستهلك يستطيع أن يميز بين وحدات السلعة وفقاً للبائعين أو وفقاً لدرجة الإشباع. وعدم 

نظر المستهلك التي يؤسسها إما على أسباب موضوعية تتعلق بالجودة التجانس هنا مرجعه وجهة 
ينجح البائع في خلقها في  –وهو الوضع الغالب  –والمتانة، أو على أسباب صورية أو ظاهرية 

ذهن المستهلك عن طريق الإعلان عن السلعة أو جودة التغليف وحسن العرض والمعاملة. أضف 
 . بعيدالوالمشتري من شأ�ا أن تجعله يفضل البائع القريب عن البائع إلى ذلك أن المسافة بين البائع 

ويترتب على عدم التجانس أن كل مشتر سيرتبط بالسلعة التي يقدمها البائع الذي يفضله 
أ) على أساس الأسباب سالفة الذكر. وبتعبير آخر، يتعلق مشتر معين بالسلعة التي يقدمها البائع (

غيره. ويتعلق مشتر آخر بالسلعة التي يقدمها البائع (ب)... وهكذا، ليصبح لكل من  دون
البائعين (المنتجين) سوقه الخاص الذي يضم المشترين المرتبطين به، والذي يفضلون سلعته هو على 

 غيرها
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 المنافسة الاحتكارية: خصائص-2
 ولكنها أقل بصفة عامة من هنالك عدد كبير من المنشآت في صناعة المنافسة الاحتكارية 

 الصناعات التي تتصف بالمنافسة التامة.
  السل متشابهة لكن غير متجانسة حيث يمكن التفرقة بين السلع الموجودة ويكون منحنى

منحدراً من الأعلى إلى الأسفل ومن اليسار إلى اليمين. أي أن  تجالطلب الذي يواجه المن
بدائل قريبة من بعضها البعض تحد من قدرته منحنى الطلب سالب الميل ونسبة لوجود 
 الاحتكارية لذلك يكون منحى الطلب مرن.

 .بسبب تميز أصناف الناتج عن بعضها البعض يكون للبائع بعض السيطرة على السعر 
  وجود المنافسة غير السعرية: والمتمثلة باستخدام طرق منافسة غير السعر مثل استخدام وسائل

 .Product Differentiationيسمى بالتمييز السلعي  الدعاية والإعلان وهذا
  (لكن ليست حرية مطلقة كما في سوق المنافسة التامة). والدخول للسوقسهولة الخروج 

 في ظل سوق المنافسة الاحتكارية: التسعير-3
إن أهـــم مـــا تتميـــز بـــه ســـوق المنافســـة الاحتكاريـــة وجـــود كثـــرة نســـبية في عـــدد المنتجـــين للســـلعة 
يقومون بعرض وبيع سلعة غير متجانسة تماماً إنمـا تختلـف مواصـفاتها مـن منـتج لآخـر، وتعتـبر بـدائل 
 قريبة لبعضها. وفي هذه السـوق لا يكـون هنـاك سـعر واحـد بـل أسـعار متعـددة للسـلع المختلفـة، إلا
أن قــدرة المشــروع علــى الــتحكم في عمليــة التســعير تكــون محــدودة نســبياً لوجــود الســلع البديلــة والــتي 

 تنتجها المشروعات المشابهة. 
ويكون منحـنى الطلـب الـذي يواجهـه المنـتج في سـوق المنافسـة الاحتكاريـة شـبيه بمنحـنى الطلـب 

حتكار أي أنه أكثر مرونة، وبالتالي الذي يواجهه المحتكر، ولكنه أقل ميلا من ميل منحنى طلب الا
فــإن قــدرة المنــتج وســيطرته في ســوق المنافســة الاحتكاريــة تكــون أقــل مــن الاحتكــار التــام. فــإذا رفــع 
المنتج الثمن تقـل مبيعاتـه بدرجـة كبـيرة نسـبياً لوجـود منافسـين ينتجـون سـلعا بديلـة لسـلعته، كمـا أنـه 

 سعر.إذا زاد مبيعاته يكون ذلك من خلال تخفيضه لل
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ويتبين من الرسم خط الإيراد المتوسـط وخـط الإيـراد الحـدي في سـوق المنافسـة الاحتكاريـة شـبيه 
تماما بسوق الاحتكـار التـام، ولكـن هـذه المنحنيـات أقـل مـيلا أي أنـه أكثـر مرونـة في سـوق المنافسـة 

 الاحتكارية مقارنة بسوق الاحتكار التام. 
ن عنـــدما ينـــتج الحجـــم الـــذي تتســـاوى عنـــده في حالـــة تــواز  وفي المــدى القصـــير يكـــون المشـــروع

التكــــاليف الحديــــة (المتزايــــدة) مــــع الإيــــراد الحــــدي (المتنــــاقص)، ويكــــون التــــوازن عنــــد نقطــــة تقــــاطع 
التكاليف الحدية مع الإيراد الحدي. وقد يحقق المنتج في سوق المنافسة الاحتكارية في المدى القصير 

 و يحقق خسارة.ربحاً غير عادي أو يحقق الربح العادي فقط أ

 :في المدى القصير الاحتكارية ظل المنافسةالربح والخسارة في  حالات-4
منحنيــــات الإيــــراد المتوســــط والإيــــراد الحــــدي في ســــوق المنافســــة الاحتكاريــــة شــــبيهة بســــوق  •

 الاحتكار ولكنها أقل ميلا. 
 هو: الإيراد الحدي = التكاليف الحدية  تجشرط توازن المن •
هــي نقطــة تقــاطع منحــنى التكــاليف الحديــة مــع منحــنى الإيــراد الحــدي  تجونقطــة تــوازن المنــ •

أكـــبر ربـــح أو أقـــل خســـارة في  لمنـــتجومنهـــا يتحـــدد حجـــم الإنتـــاج التـــوازني والـــذي يحقـــق ل
 الأجل القصير. 

 
 الإیراد الحدي 
 و المتوسط

 
 

 
 
 

          AR    
           

                 MR 
 

  الكمیة

 
    



 

 
 

 

89 

 في سوق المنافسة الاحتكارية في الأجل القصير:  تجقق المنيحقد 
 ليف الكلية. ربح غير عادى: وهنا يكون الإيراد الكلى > التكا •
 ربح عادى: وهنا يكون الإيراد الكلى = التكاليف الكلية  •
 خسارة: وهنا يكون الإيراد الكلى < التكاليف الكلية  •

 كما هو الحال في سوق الاحتكار. 
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حالة تحقیق خسارة: ثانیا ً

الخسارة                                                        التكلفة الحدیة
التكلفة الكلیة المتوسطة

س

ص

ن

ت م

ث

0                   كالكمیة التوازنیة   

مساحة المستطیل = الخسارة الكلیة
ت ك –إك = المظلل  

الثمن× الكمیة = الإیراد الكلى 
التكلفة × الكمیة = التكالیف الكلیة 

المتوسطة للوحدة

أ ح

أ م = ط 

 
  :الاحتكاريةفي سوق المنافسة  الطويلفي المدى  تجنالم توازن-5

المنافسين إلى انخفاض الطلب على منتجات المنشآت التي حققت أرباح في المدى يؤدي دخول 
 سوق أرباحاً هاته الفي  ونالعامل تجونقق المنيح الاحتكاريةالمنافسة  في سوق ،القصير فتقل أرباحها

 .المنافسة التامةفي سوق  ، تماماً كمامساوية للصفر الطويلفي المدى  اقتصادية
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 نالسابق فالمنتج على المدى الطويل يحقق ارباحا عادية فقط. حيث يكو حسب الشكل 
 P= AC  وذلك بعد انخفاض الطلب نتيجة دخول منافسين  1800 الأمثل الإنتاجعند مستو

 جدد

 المنافسة الكاملة والمنافسة الاحتكارية: أوجه التشابه بين سوقي
 يوجد عدد كبير من الشركات في السوقين. -
 وخروج الشركات.حرية دخول  -
 وجود تنافس بين الشركات. -
تصل الشركات في كلا السوقين إلى نقطة التعادل بين التكاليف والإيرادات عندما تتساوى  -

 التكاليف الحدية مع الإيرادات الحدية.
في كلا السوقين، يمكن للشركات أن تكسب أرباحًا عادية أو غير عادية (اقتصادية) كما يمكن  -

قصيرة المدى، في حين أن الشركات في كلا السوقين تحقق الأرباح العادية أن تتكبد خسائر 
 فقط، على المدى الطويل.

  

 أوجه الاختلاف بين السوقين

 سوق المنافسة الاحتكارية   سوق المنافسة الكاملة

كل الشركات تنتج وتبيع منتجا موحدا.   
وأبرز مثال على ذلك هو سوق المحاصيل 

 الزراعية.

  
 
 
 
 
 
 
  

هناك تفاوت في المنتجات في سوق الاحتكار،  
فقد تكون السلع متماثلة إلا أ�ا ليست 
متطابقة، إذ تتنوع في الشكل والتصميم واللون 
والنكهة والتعبئة وغيرها من الأمور، ومن أمثلة 
المنافسة الاحتكارية تلك المنافسة القائمة بين 
شركتي "بيبسي" و"كوكاكولا"، أو "شيبسي" 

 .و"لايز"
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يتم تحديد أسعار السلع وفقًا لتأثير  

العرض والطلب على الصناعة بالكامل، 
فكل شركة تبيع منتجاتها بنفس سعر 
الشركات الأخرى، ولا يمكن أن تؤثر على 
الأسعار من خلال أدائها الفردي، ويجب 
أن تقدم منتجها وفقًا للسعر الثابت 

  الموجود.

  

غير السعرية يقوم هذا السوق على المنافسة  
أيضًا، والمتمثلة في استخدام وسائل الدعاية 
والإعلان، وهو ما يعُرف بالتمييز السلعي، 
الأمر الذي يمنح الشركات في تلك السوق شيئا 
من الحرية لتحديد الأسعار المثلى لطرح منتجاتها 

 بما يتوافق مع توقعاتها الربحية.

يكون منحنى الطلب مرً� للغاية، ويتوازى  
مع منحنى الإيرادات الحدية. ويكون 

 السعر مساوً� للإيرادات الحدية.
  

لا يتوافق منحنى الطلب مع الإيرادات الحدية،  
مما يضطر الشركة أن تخفض سعر منتجاتها 
لز�دة مبيعاتها من خلال جذب بعض العملاء 

وق الإيرادات من منافسيها، إلا أن السعر يف
 الحدية.

 
  

تصبح الشركات على المدى الطويل في  
الحجم الأمثل الذي يمكنها من الإنتاج 

 بكامل طاقتها.
  

في ظل المنافسة الاحتكارية تكون الشركات  
أقل من الحجم الأمثل على المدى الطويل، 

 بسبب ميل منحنى الطلب نحو الانخفاض.
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 تمارين مقترحة

 اسئلة الخطأ والصوابأولا: 
 أضع (ص) أمام الجواب الصحيح و(خ) أمام الجواب الخاطئ:

 .توجد قيود صارمة على الدخول إلى سوق هذه السوق -1      
 .وجود الحرية التامة على الدخول إلى سوق المنافسة الاحتكارية -2      
 .هناك اختلاف في وضع التوازن في سوق المنافسة الاحتكارية وسوق الاحتكار التام -3      
   )MC(إنّ شرط توازن المنتج في سوق المنافسة الاحتكارية هو: تساوي التكلفة الحدية  -4      

 .)MR(مع الإيراد الحدي 
عادية أو تحقيق أدنى خسارة أو إنّ المنتج في الأجل القصير إما أن يحقق أرباحا غير  -5      
 .الربح العادي فقط تحقيق

يكون أكبر للتكلفة المتوسطة  )AR(من أجل تحقيق ربح عادي، فإنّ الإيراد المتوسط  -6      
 .)ATC(الكلية 

              في سوق المنافسة الاحتكارية المنتج لديه القدرة على التحكم في السعر بدرجة أكبر من -7     
 .المحتكر

 ثانيا: أسئلة الاختيار المتعدد

 :اختر الإجابة الصحيحة

 في حالة المنافسة الاحتكارية يكون لدينا:    )1
 منشآت قليلة تبيع منتجا متميز الأصناف. )أ
 منشآت عديدة تبيع منتجا متميز متجانسا. )ب

 ج) منشآت قليلة تبيع منتجا متجانسا.          
 د) منشآت عديدة تبيع منتجا متميز الأصناف.           
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 يتحدد حجم التوازن للناتج في الأجل القصير لمنافس احتكاري بالنقطة التي عندها:    )2
 أ) يتساوى السعر والتكلفة الحدية في الأجل القصير.         
 ب) يتساوى السعر ومتوسط التكلفة في الأجل القصير.        
من أسفل  منحنى الإيراد الحدي ومنحنى التكلفة الحدية في الأجل القصيرج) يتقاطع         

 السعر ومتوسط التكلفة المتغيرة.
 د) يتقاطع منحنى الإيراد الحدي ومنحنى التكلفة الحدية في الأجل القصير.        

 إنّ توازن المنتج في حالة تحقيق ربح غير عادي يتطلب:    )3
 الإيراد المتوسط (السعر) أكبر من التكلفة المتوسطة الكلية.أ) أن يكون         
 ب) أن يكون الإيراد المتوسط (السعر) أصغر من التكلفة المتوسطة الكلية.      
 ج) أن يكون الإيراد المتوسط (السعر) مساو� للتكلفة المتوسطية الكلية.       
 رية أنهّ:من خصائص منحنى الطلب في سوق المنافسة الاحتكا    )4
 أ) ينحدر من الأسفل إلى الأعلى ومن اليمين إلى اليسار.       
 ب) قليل المرونة.     

 ج) ينحدر من الأعلى إلى الأسفل ومن اليسار إلى اليمين.     
 د) أكثر مرونة.      
 في حالة سوق تسودها المنافسة الاحتكارية في المدى الطويل فإنّ شرط التوازن هو:    )5
 أ) تعادل الإيراد الحدي والتكلفة الحدية.       
 ب) تعادل الإيراد المتوسط والتكلفة المتوسطة.     
 ج) تعادل التكلفة المتوسطة والإيراد الحدي.        
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  ثالثا: التمارين

 التمرين الأول:
ل كالشينشط منتج في إطار سوق المنافسة الاحتكارية حيث يتميز بدالة تكلفة متوسطة تأخذ 

 :تاليال

                                                   2Q 𝟏𝟏
𝟑𝟑

9Q + -ATC = 200   

فإذا كانت الطلب على السلعة المنتجة من طرف هذا المنتج في المدى الطويل تأخذ الصيغة  
 التالية:

P = 181,25 - 4Q 
 المطلوب:

                                                            .حدد سعر وكمية التوازن بالنسبة لهذا المنتج -1  
إذا كان المنتج يعمل في سوق منافسة تامة، ما هو مستوى إنتاجه في المدى الطويل وكم  -2  

 سوف يكون عليه سعر التوازن؟
ما هو أفضل إطار (سوق منافسة الاحتكارية أم سوق المنافسة التامة) بالنسبة  -3  

 ؟ وضح ذلك؟للمستهلكين

 التمرين الثاني:
في الجزائر، حيث لكل شركة دالة التكلفة الكلية ذات  Xشركة سوق السلعة  100تتقاسم 

 الشكل التالي:
+ 150Q + 125 2TC = 5Q 

 كما أنّ دالة الطلب السوقي على هذه السلعة لها الصيغة التالية: 
D = 1050 - 2P 

 المطلوب: 
 .من هذه الشركات تستمر في أداء نشاطها وتحقق أرباحها أ) أحسب السعر الذي يجعل  -1



 

 
 

 

96 

 ب) أحسب سعر التوازن السوقي.    
 .ج) أحسب فائض المستهلك    
وأنّ  Xشركة أخرى أجنبية تريد الدخول إلى السوق الجزائرية بتصديرها للسلعة  50هناك  -2

 25Q 2TC = 2,5Q + دالة التكلفة لكل منها على الشكل التالي:
كن لهذه الشركات الأجنبية الدخول إلى السوق الجزائرية وتأمين جزء من هل يم )أ

 احتياجات السوق ولماذا؟
 .حدد العرض الإجمالي، علما أنّ الطلب السوقي يبقى دون تغيير )ب

 ؟وما هو حجم استيراد السوق الجزائرية .ج) أوجد سعر التوازن السوقي
 .د) أوجد أرباح الشركات الأجنبية الخمسين

 .أوجد فائض المستهلكه) 
دينارا على كل وحدة سلعية مستوردة،  31الحكومة الجزائرية قررت فرض رسم جمركي مقداره  -3

 علما بأنّ الطلب لا يتغير؟
ما هو معدل العبء على المستهلك  .أحسب إيرادات خزينة الدولة من هذا الإجراء )أ

 جراء هذا الإجراء؟
الحكومة ترغب في منع الشركات الأجنبية من الدخول إلى هذه السوق. ما هو الحد   )ب

 الأدنى من الرسوم الجمركية الذي يمكن فرضه؟    
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المنتج في المنتج في   سلوكسلوك
 قلةقلةالال  احتكاراحتكارسوق سوق 



 

 
 

 

98 

 
 سوق احتكار القلة:  تعريف-1

يقصد بسوق احتكار القلة قيام حالة الاحتكار دون أن تتمثل في وجود بائع أو منتج وحيد 
للسلعة أو وجود مشتر أو مستهلك وحيد للسلعة بل يوجد هناك عدد قليل من البائعين لسلعة ما 
 أو عدد قليل من المشترين لهذه السلعة بحيث يكون لهم تأثير في تحديد الكمية المعروضة والمطلوبة

 للسلعة ومن ثم التأثير في تحديد ثمن السلعة سواء بالز�دة أو النقصان. 
 وقد يحدث احتكار القلة سواء من جانب البائعين أو من جانب المشترين. 

 القلة من جانب البائعين:  احتكار-أ
يشترط هذا النوع من السوق تعدد البائعين ولكن بصورة محدودة لا تصل إلى التعدد  •

. فهو يتميز بوجود عدد قليل من البائعين (المنتجين) التامةسوق المنافسة المقصود في 
لسلعة ما، بحيث يكون لكل منهم دور هام في تحديد الكمية المعروضة أو المنتجة للسلعة 

 محل البحث والثمن في السوق. 
فالكمية المعروضة من جانب كل بائع تمثل جزءاً هاماً وأساسياً من إجمالي الكمية المعروضة  •

في السوق. ويترتب على ذلك أن كل بائع (منتج) �خذ في اعتباره، عند اتخاذ قراراته 
بشأن الكمية أو تحديد الثمن، قرارات غيره من البائعين للسلعة، محل البحث، كما أن غيره 

  �خذون في اعتبارهم قراراته. من البائعين
ويفترض في هذا السوق عدم التجانس التام بين وحدات السلعة محل البحث بالمعنى  •

وإن كانت تتماثل من حيث  –السابق تحديده في سوق المنافسة الاحتكارية. فالسلعة 
في الغالب من الأحيان من حيث خصائصها الصورية أو  تختلف-الجوهريةخصائصها 

 . الشكلية
وفيما يتعلق بشرط العلم التام بظروف السوق، فهو شرط واجب تحقيقه في سوق احتكار  •

القلة من جانب البائعين للسلعة محل البحث، فإذا أراد أحد البائعين تخفيض ثمن السلعة، 
وهو قادر على ذلك بحكم عدد التجانس بين وحدات السلعة السالف بيانه، من أجل 
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كين لهذه السلعة، فإنه يعلم أن غيره من البائعين سيتخذون جذب عدد أكبر من المستهل
 قراراتهم بشأن الثمن والكمية المعروضة على ضوء ما اتخذه من قرارات. 

وأخيراً: فإن شرط حرية الدخول والخروج من السوق متحقق في سوق احتكار القلة ولكن  •
السلعة، محل البحث، بصورة محدودة جداً، إذ تواجه كل مشروع يريد الدخول في إنتاج 

العديد من العوائق القانونية والمادية التي قد يستطيع القلة تجازوها والدخول في مجال هذا 
 الإنتاج. 

 القلة من جانب المشترين:  احتكار-ب

يتميز هذا السوق بتعدد المشترين (المستهلكين) للسلعة محل البحث ولكنه تعدد محدود لا 
. ومن ثم يكون لكل منهم دور في تحديد كل من التامةيصل إلى التعدد المقصود في سوق المنافسة 

إجمالي الكميات المطلوبة من السلعة وأثما�ا. فالكمية المطلوبة من كل مشتر تمثل جزءاً هاماً من 
الطلب الكلي عليها. ويترتب على ذلك أن كل مشتر يتخذ قراراته فيما يتعلق بالكمية المطلوبة 
أو الثمن واضعاً في اعتباره قرارات غيره من المشترين. بل وأيضاً يفترض أن غيره من المشترين 

أن يتصرفون على نفس الأساس أخذين في اعتبارهم ما يتخذه هو من قرارات. وهذا يتطلب 
 .يكون كل مشتر على علم كامل بظروف السوق

  :سوق احتكار القلة خصائص-2
 تتميز هذه السوق بخصائص عديدة أهمها: 

عدد قليل من المنتجين في صناعة احتكار القلة، ولا يمكن تحديد المقصود بهذه القلة من  •
 حيث العدد، ولكنها قليلة نسبياً بالمقارنة مع حجم السوق الكلي.  

متمايزة: في حالة المنشآت التي تنتج المنتجات أو  أوالمنتجات أما أن تكون متجانسة  •
السلع المتجانسة تكون المنافسة غير السعرية ضئيلة ومثال ذلك صناعة الحديد والصلب 
والاسمنت، أما المنشآت المتنافسة التي تنتج سلعاً متمايزة فأ�ا تستخدم عدة أنواع من 

 رية، ومثالها صناعة الحاسبات والسيارات والصابون والأدوية وغيرها. المنافسة غير السع
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الاعتماد المتبادل بين المنشآت: لما كان عدد البائعين أو المنتجين في صناعة احتكار القلة  •
خذ في حسبانه ردود الفعل المتوقعة من منافسيه �يجب أن  تجلذلك فإن كل من قليل،هو 

القرارات التي يتخذها أحد البائعين غالباً ما يكون لها تأثيراً  صنع قراراته، حيث أنيعندما 
 .  ينالمنافس تجينجوهر�ً على سعر منتجات وأرباح المن

 الإنتاجوفورات الحجم الكبير: في صناعة احتكار القلة يكون دخول الصناعة يتطلب  •
تكلفة  الكبير وذلك بالنسبة للحجم الكلي للسوق، وهذه ضرورة أساسية للحصول على

الكبير تعد مهمة جداً لأن عدد قليل  الإنتاجيمنخفضة للوحدة المنتجة، فوفورات الحجم 
من المنشآت ذات الحجم الكبير وذات الكفاءة في استخدام الموارد وتقليل التكاليف يمكن 

 أن تغطي الطلب على منتجات الصناعة. 
ر القلة في الحد من مقدرة صناعة احتكا إلىعوائق دخول قوية: قد تقدم عوائق الدخول  •

الجديدة على المنافسة بفاعلية، وفي هذا السوق المنافس المحتمل لا يكون في  تجين الجددالمن
في هذا السوق يجب أن  تجفالمن الأمثل،الحجم  إلىاستطاعته أن يبدأ فيه صغيراً ثم يتدرج 

تمكن من تحقيق أدنى ي أننتج جزءاً كبيراً من حجم الناتج الكلي للسوق، وذلك قبل ي
 تكلفة للوحدة المنتجة. 

سعر بيع  أو إنتاجهقرر تغيير مستوى يعمل في سوق احتكار القلة عندما ي ذيال تجإن المن •
، مثل ينالآخر  تجينفرض احتمالات مختلفة لرد فعل خصومها من المنيمنتجاته، فأنه س

بطرق أخرى، وهكذا  استمرار منافسيه بنفس سلوكهم السابق بدون تغيير أو سيتعرفون
 وفي مجال الأسعار.  الإنتاجتأخذ المنافسة أشكالها في مجال 
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  : القلةالتسعير في ظل سوق احتكار  -3
عنــدما يقــل عــدد المنتجــين أو المشــروعات المنتجــة لســلعة مــا مــع ارتفــاع حصــة كــل مشــروع مــن 

فـــإن ســـوق احتكـــار القلـــة  الإنتـــاج يكـــون لكـــل مشـــروع سياســـته التســـعيرية الخاصـــة بـــه. وكمـــا ذكـــر�
يتكــون مــن عــدد قليــل مــن المنتجــين أو المشــروعات المنتجــة لســلعة متماثلــة أو غــير متماثلــة، وهنــاك 

 عدة نماذج لتحليل سلوك المنتج في ظل سوق احتكار القلة تختلف معها طريقة التسعير، وأهمها:

 السوق (برتراند): اقتسام نموذج-أ
السلعة غير متماثلة وتختلف مواصفاتها من مشروع لآخـر وبالتـالي وفقاً لهذا النموذج يفترض أن 

تختلف درجة مرونة الطلب عليها من مشروع لآخر، ويتم تحديـد كميـة الإنتـاج الـتي تحقـق أكـبر ربـح 
ممكــن وهــي الكميــة الــتي يكــون عنــدها الإيــراد الحــدي مســاو� للتكــاليف الحديــة أي يتحقــق عنــدها 

تسام تلك الكمية بين المنتجين والمشروعات الموجـودة في السـوق، فيبيـع  شرط توازن المشروع. ويتم اق
كــل منــتج ســلعته بســعر مختلــف عــن ســعر المنتجــين الآخــرين تبعــا لمرونــة الطلــب عليهــا. فــالمنتج أو 
المشـــروع الـــذي يكـــون الطلـــب علـــى ســـلعته غـــير مـــرن يـــتمكن مـــن رفـــع ثمنهـــا للمســـتهلكين مقارنـــة 

 ذات الطلب المرن. بالمنتجين الآخرين ذوي السلع

 : Cartelاتحاد المنتجين (الكارتل) نموذج-ب
الكارتـــل أو اتحـــاد المنتجـــين هـــو اتفـــاق مجموعـــة مـــن المشـــروعات المنتجـــة لـــنفس الســـلعة بقصـــد 
احتكـــار إنتاجهـــا علـــى أن يحـــتفظ كـــل مشـــروع باســـتقلاليته الاقتصـــادية والقانونيـــة. وفقـــاً للنمـــوذج 

عليـه في  الاتفـاقع المنتجين، فيكون هناك ثمن واحد للسلعة يـتم يفترض أن السلعة متماثلة عند جمي
الكارتل، أي بصفة جماعية على أن �خذ السـعر المحـدد في الاعتبـار مجمـوع الطلـب السـوقي للسـلعة 

على تحديد حجم الإنتاج والثمن عنـد المسـتوى الـذي  الاتفاقوالتكاليف المتوسطة للأعضاء.  ويتم 
يحقــق أكــبر ربــح ممكــن والــذي عنــده يتســاوى الإيــراد الحــدي مــع التكــاليف الحديــة. ولكــن يمكــن أن 

 تختلف تكاليف الإنتاج من مشروع لآخر وبالتالي يختلف مستوى الربح الذي يحققه كل منتج.
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 التواطؤ الضمني والقيادة السعرية: نموذج-ج
والسـلعة المنتجـة  رصغا ينآخر  تجينفقاً لهذا النموذج يكون هناك منتج أو قائد في السوق ومنو 

ـــــ ـــــولى المن ـــــالي تت ـــــة، وبالت ـــــ المســـــيطرتج تكـــــون متماثل ـــــد الســـــعريذي يال  Priceلعـــــب دور القائ

Leadership   عملية تحديد ثمن السلعة والكمية المنتجة التي تحقق أكبر ربح ممكن والتي يتسـاوى
عنــــدها الإيــــراد الحــــدي مــــع التكلفــــة الحديــــة. يتــــولى المحتكــــر تحديــــد الســــعر الــــذي يغطــــي التكــــاليف 

محتكـرين المتـواطئين معـه، محـاولاً تحقيـق أقصـى للالمتوسطة لمنشأته ويغطي أيضـا التكـاليف المتوسـطة 
يتكـــون العـــرض الكلـــي  ارالصـــغ ينالآخـــر  تجـــينالقائـــد والمن تكـــركـــن. ومـــن مجمـــوع إنتـــاج المحربـــح مم

 للسلعة في السوق والذي يمثل طلب السوق أيضاً.

 الطلب المنكسر (سويزي): نموذج-د
تفسيراً لخاصية ثبات الأسعار التي تتميز بها سوق احتكار  Sweezy (1939)قدم سويزي 

من خلال ما يعرف بنموذج الطلب المنكسر. وهنا يتأثر سلوك المنتج بردود الفعل المتوقعة من  القلة
المنتجين الآخرين في السوق، ويكون منحنى الطلب الذي يواجهه المنتج طبقا للنموذج منحنى 
منكسرا تختلف درجة مرونته وميله من جزء لآخر. وكما يتبين من الرسم فإن منحنى الطلب أو 

وتختلف درجة مرونته وميله من جزء لآخر،  )E(منكسر عند النقطة  )AR(اد المتوسط الإير 
.  هاوغير مرن في الجزء الأسفل منه على يمين الانكسارحيث يكون مر�ً في الجزء الأعلى من نقطة 

فإن المنتجين الآخرين  (*P)ويفترض النموذج أنه إذا قرر المنتج تخفيض سعره عن سعر السوق 
عونه في تخفيض السعر وبالتالي لن يحقق ز�دة كبيرة في مبيعاته، ولن تزداد الكمية المطلوبة سوف يتب

من السلعة بشكل كبير بسبب تخفيض السعر. ويكون منحنى الطلب على السلعة في هذا الجزء 
 غير مرن. (*Q)أي عند حجم إنتاج أكبر من (E) على يمين النقطة
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فإن المنتجين الآخرين لن يتبعوه في رفع السعر ممـا  )*P(وبالعكس إذا قرر المنتج رفع سعر عن 

يؤدي إلى تقليـل الكميـة المطلوبـة مـن سـلعته وتقـل مبيعاتـه بدرجـة كبـيرة لأن المسـتهلكين سـيتحولون 
الطلـب في  إلى رفـع أسـعارهم، وعليـه يكـون منحـنى يلجئـواإلى الشراء من المنتجـين الآخـرين الـذين لم 

 مر�ً. )*Q(أي عند إنتاج الكمية الأقل من  )E(الجزء الأعلى على يسـار النقطة 
في هذه الحالة دالة غـير مسـتمرة أو غـير متصـلة عنـد نقطـة ) MR(يصبح منحنى الإيراد الحدي     

ض أن في الرسـم تمثـل الجـزء غـير المتصـل مـن منحـنى الإيـراد الحـدي. وبفـر  )AB(والمسافة  الانكسار
في المشـــروع معطـــى عنـــد المســـتوى المبـــين في الرســـم، فـــإن نقطـــة  )MC1(منحـــنى التكـــاليف الحديـــة 

مــع  (MC1)وهــي نقطــة تســاوي التكــاليف الحديــة )E(تــوازن المشــروع ســوف تكــون هــي النقطــة 
. ولــو حــدث وارتفعــت التكلفــة الحديــة لأي ســبب مــن الأســباب ولــيكن إلى )MR( الإيــراد الحــدي

MC2  الـذي ينـتج ذلـك عـنمـثلاً، فـإن وضـع التـوازن لـن يتغـير Q*  وعنـد السـعرP*،  حيـث أنـه
 . (MR)= الإيراد الحدي  (MC2) تكون التكلفة الحديةالتوازني عند هذا الوضع 

ومما تقدم يتبين أن نمـوذج الطلـب المنكسـر يقـدم تفسـيراً لثبـات الأسـعار في ظـل احتكـار القلـة، 
الـتي تم مـن خلالهـا تحديـد السـعر التـوازني، وبالتـالي سـبب حـدوث انكسـار ولكنه لا يوضح الكيفيـة 

 الطلب عند هذا المستوى التوازني للسعر بالذات دون سواه.
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وفيه يتم افتراض وجود مشروعين يقومان ببيع سلعة متجانسة لا تتضمن ومثال  كورنو:  نموذج-ه

صول إلى أقصى ربح ممكن يفترض ثبات ذلك بيع مياه الينابيع، وحيث أن المشروع في سلوكه للو 
 عرض المنتجين الآخرين.

 لنفرض أن السوق يتكون من منتجين فقط دالة طلبها تقدر من خلال المعادلة الآتية:
))2,Q1(P=F(Q 

 مستوى إنتاج المنتج الثاني. 2Qمستوى إنتاج المنتج الأول، و  :1Qحيث أن 

 ممثل في المعادلتين الآتيتين:لذا فإن الإيراد الذي يتحصل عليه كل منتج 

)2,Q1.F(Q1=Q1=P.Q1R 

)2,Q1.F(Q2=Q2=P.Q2R 

 وعليه يحدد ربح كل مؤسسة على الشكل الآتي:

1C-)2,Q1.F(Q1= Q1C-1= R1τ 

2C-)2,Q1.F(Q2= Q2C-2= R2τ 
تمثل التكلفة الكلية التي تواجهها المؤسسة الأولى والثانية على التوالي في إنتاج  C1(C,2(حيث أن
 . Q1(Q,2(المستوى

كما نلاحظ أن معادلة الربح بالنسبة لكل منتج تعتمد على حجم إنتاج كل منهما تسمى 
 المعادلتين السابقتين بدالتي رد الفعل.

ظم ربحها على أساس أن الكمية المنتجة وحل نموذج كورنو يبنى على فرضية أن كل مؤسسة تع
 من طرف المؤسسة الأخرى تبقى ثابتة، لذا تكتب شروط تعظيم الربح على الشكل الآتي:

  بحيث أن:   مع  الشرط الضروري: وهو تساوي

1=CM1RM==0  -=0  
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=0 - =0  = RM2=CM2 

 الشرط الكافي:

 

 افترض أن دالة الطلب الموجهة نحو مؤسستين تكتب على الشكل: مثال:

P=-3Q+99 

  33Q2; C1=51Q1C=2 :وكانت دوال التكلفة للمؤسستين

 كورنو.أوجد توازن المؤسستين حسب النموذج  

 :حل المثال

تشكيل دالة الطلب: بما أن السوق يحتوي على مؤسستين تنتج كل منها كمية معينة فتصبح -أ

 دالة الطلب السوقية بدلالة الكميات المنتجة من كل مؤسسة على الشكل الآتي:

)+92+Q13(Q-P= 

 تشكيل دالتي الربح لكل مؤسسة:-ب

 151Q-)+99)2+Q13(Q-(1=Q1τ→ 1C-)2,Q1.F(Q1=Q1C-1=R1τ 

1+48Q2Q13Q-213Q-=1τ→ 

 2Q33-)+99)2+Q13(Q-(2=Q2τ→ 2C-)2,Q1.F(Q2=Q2C-2=R2τ 

2Q66+223Q-2Q13Q-=2τ→ 
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 تحقق المؤسستين أعظم ربح لهما إذا تحقق الشرطين الآتين:-ج

 الشرط الضروري:

+48=023Q-16Q-→=0  

 من الشكل:  )1(من هذه المعادلة يمكن كتابة دالة رد فعل المؤسسة 

=1Q 

+66=026Q-13Q-→=0  

 من الشكل: )2( من هذه المعادلة يمكن كتابة دالة رد فعل المؤسسة

=2Q 

 يؤدي تقاطع دوال رد الفعل إلى الحل:

=3.331Q→=2.5→=1Q→+8= 1Q 

 الشرط الكافي:

 وهو محقق→-6> 0

  وهو محقق →-6>0
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: يعد نموذج ستاكلبرغ توسعا أو امتدادا لنموذج كورنو، ويفترض أن إحدى نموذج ستاكلبرغ-و

 المؤسسات قائدة تستعمل دالة رد الفعل للمؤسسة الأخرى لتعظيم ربحها. 

 تاكلبرغ.سأوجد توازن المؤسستين حسب نموذج  السابقبالعودة للمثال  مثال:

 :حل المثال
 من حل المثال يمكننا اشتقاق المعطيات الآتية:

 من الشكل:   )1( دالة رد فعل المؤسسة

=1Q 

 من الشكل: )2(دالة رد فعل المؤسسة 

=2Q 

 :في موقف قيادي )1(في حالة كانت المؤسسة 

 المثال رقم توصلنا إلى أن دالة ربح المؤسسة الأولى يكتب كما يلي:من معطيات حل 

1+48Q2Q13Q-213Q-=τ 

في حساب ربح المؤسسة الأولى (أي تعويض  )2(ويؤدي استعمال دالة رد الفعل للمؤسسة 
 كما �تي:  )1(في دالة ربح المؤسسة  2Qقيمة

1)+48Q( 13Q-2 1Q 3-=1τ→1+48Q2Q13Q-213Q-=τ 

Q1τ→1+48Q133Q-+213Q-=τ 

 

1 
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 أعظم ربح إذا تحقق الشرطين الضروري والكافي. )1(تحقق المؤسسة 

 الشرط الضروري:

*=51Q→+15=013Q-→=0  

     →-3>0              الشرط الكافي: وهو محقق

 )51Q=*(قدرهتحقق أعظم ربح ببيع انتاج ) 1(وعليه فالمؤسسة 

 في دالة رد فعل المؤسسة الثانية نجد:  51Q=*وبتعويض قيمة

*=8.52Q→ =2Q 

في دوال الربح نصل إلى أن الربح المحقق في المؤسستين  2Qو  1Q  وبالتالي ومن خلال تعويض
 يقدر ب:

 3-=1τ→1+48Q2Q13Q-21Q3-=1τ)5(3-2  =37.51τ→(5)(8.5)+48(5)  

=216.752τ→+66(8.5)23(8.5)-(5)(8.5)3-=2τ→2Q66+223Q-2Q13Q-=2τ 
 في موقف قيادي: )2(في حالة كانت المؤسسة 

 على شكل: )2(تكتب دالة الربح المؤسسة 
 من معطيات حل المثال رقم توصلنا إلى أن حالة ربح المؤسسة الأولى يكتب كما يلي:

2Q66+223Q-2Q13Q-=2τ 
في حساب ربح المؤسسة الثانية (أي تعويض قيمة  )1(ويؤدي استعمال دالة رد الفعل للمؤسسة 

Q1  كما �تي.  )2(في دالة ربح المؤسسة 

2+66Q223Q-2+8)Q3(-2τ→2Q66+223Q-2Q13Q-=2τ 
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2=τ→2+66Q2=τ 

 أعظم ربح إذا تحقق الشرطين الضروري والكافي. )2(تحقق المؤسسة 
 :الشرط الضروري

*=142Q→+42=023Q-→=0  

   الشرط الكافي: وهو محقق

0<3-→ 

  142Q=*تحقق أعظم ربح ببيع بيع إنتاج قدره  )2(وعليه فالمؤسسة 
 في دالة رد فعل المؤسسة الأولى نجد: 142Q=*وبتعويض قيمة 

*=11Q→ =1Q 

في دوال الربح نصل إلى أن الربح المحقق في المؤسستين  Q2 و 1Q وبالتالي ومن خلال تعويض
 يقدر ب:

-2τ32942=τ→+66(14) 23(14)-3(1)(14)-=2τ→2+66Q223Q-2Q1Q 

-213Q-1τ331=τ→3(1)(14)+48(1) -23(1)-=1τ→1+48Q2Q1Q 

والنتائج تفضل كل مؤسسة أن تكون في موقع قيادي وهذه الحالة سوف تؤدي حسب التحليل 
  .أو تفاهم وتحويل إلى مؤسسة احتكارية انسحاب المؤسسة الأضعف إلى
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 تمارين مقترحة

  أولا: أسئلة الخطأ والصواب
 أضع (ص) أمام الجواب الصحيح و(خ) أمام الجواب الخاطئ:

 .ينشأ سوق احتكار القلة من عدد محدود من المنتجين يحتكرون إنتاج سلعة معينة -1   
يتميز احتكار القلة بالتبعية المتبادلة ما بين المنتجين أي أنّ المنتج يحاول دائما معرفة ردود  -2   
 .المنتجين الآخرين فيما إذا غيرّ هو إنتاجه أو سعره فعل
 .نشآت تملك حصة قليلة من السوقوجود عدد كبير من الم -3   

 بسبب وجود علاقة التبعية المتبادلة بين المشروعات نجد من السهولة تحديد منحنى الطلب.   -5

    ثانيا: أسئلة الاختيار المتعدد
 اختر الإجابة الصحيحة:

 شرط توازن المحتكر هو: )1    
 الحدية.أ) أن يكون الإيراد المتوسط يساوي التكلفة               

 ب) أن يكون الإيراد الحدي يساوي التكلفة الحدية.            
 ج) أن يكون الإيراد الحدي يساوي التكلفة المتوسطة.            
  بـ:  نموذج القيادة السعرية يعد صورة من صور الاتفاق الضمني بين محتكري القلة فيما يتعلق )2   
 أ) سياسات الأسعار.              

 ب) تحديد كمية الإنتاج.            
 ج) تحديد كمية الإنتاج والتسعير بصورة متزامنة.            

 بـ:تتميز سوق احتكار القلة  )3   
 أ) وجود عدد قليل من المنتجين.           

 ب) عدد كبير من المنتجين يحتكرون إنتاج سلعة معينة.         
 بين المنتجين.ج) التبعية المتبادلة          
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 ثالثا: التمارين

 التمرين الأول:
مشروعان في حالة احتكار ثنائي، هذين المشروعين يعملان دون تكاليف إنتاج. الطلب العام على 

     P = 100 - 4Qالساعة تمثله الصيغة التالية:

 المطلوب:
أوجد الكميات المعروضة من طرف كل مشروع عند التوازن والربح المحقق باستعمال نموذج   -1  

 .كورنو
 .مثل بيانيا توازن هذا الاحتكار الثنائي -2  
 ما هو الحل الذي يجب أن يتخذ من أجل تحقيق أعظم ربح ممكن؟ -3  

 التمرين الثاني:
دالة الطلب على السلعة التي ينتجا�ا هي  مشروعان يعملان في سوق يسودهما احتكار القلة، 

 Q = 100-Pكالتالي:
 كما أنّ تكاليفهما مصاغة على الشكل التالي:

2= 20 + 2Q1 TC 
2= 10 + 3Q 2TC 

 المطلوب:
 ماهي شروط تعظيم الربح حسب نموذج كورنو؟ -1
 ؟ماهي شروط تعظيم الربح إذا ما تقاسما السوق -2
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 خاتمة

طلبة السنة الاولى علوم  أنتمان هذا العمل هو عبارة عن ملخص للمحاضرات التي تقدم لكم 
 وقد تمسنة.  خمس عشرةوهو ثمرة عمل لمدة تقارب  ،2اقتصادية في مقياس الاقتصاد الجزئي 

على استيعاب  ليكون أداة في يدكم لتساعدهم وتدعيمه بأمثلةالوزاري الجديد،  البر�مج تكييفه مع
 احدى اساسيات التكوين القاعدي للتخصص في العلوم الاقتصادية. والتي تمثللهذه المادة،  أكثر

سلوك المنتج في الفترة القصيرة والطويلة وتكاليف الانتاج  2 ويدرس مقياس الاقتصاد الجزئي
لتختتم الدراسة بتوازن المؤسسة وتشكل  توازن السوق ثم وكذلك عرض المنتج وعرض السوق

 مختلف أشكال الأسواق.الاسعار في السوق وهذا بدراسة 
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