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  **الاهـــــــــداء**

  أهدي هذا العمل المتواضع الى والدي الكريمين أسأل الله أن يحفظهما

و الى جدي و جدتي اللذان ربياني صغيرا أرجوا من المولى عز و جل أن  
  يرزقهما الصحة و العافية .يطيل في عمرهما و  

سال الله ان  أاللذان توفتهما المنية  بي  أمن  و الى جدي و جدتي  
  فسيح جناته  يسكنهمايتغمدهما برحمته و  

الى زوجتي العزيزة و أبنائي أحبائي محمد اياد و ادم عبد الجليل دمتم  
  سندا لي أدعوا الله ان ينير  دربكم

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  

  **شكر و عرفـان**
  الحمد Ľ الذي هدانا لهذا و ما كنا لنهتدي لولا ان هدانا الله  

و    الصلاةنشكر الله و نحمده و نصلي و نسلم على خير خلق الله محمد رسول الله عليه افضل  
  التسليم

  ''بالشكر تدوم النعم''

تقدم ببالغ عبارات الشكر و الامتنان الى الاستاذ القدير المشرف على هذ العمل  أ
النصائح التي    الذي كان نعم الاستاذ .أشكره على''جبلي محمد الامين ''الدكتور الاستاذ  

، كما  قدمها لي و توجيهاته و كذا مساعدته و حرصه على انهاء العمل شكرا جزيلا لك  
الذي كان داعما لنا طيلة هذه المدة    ''هشماوي كمال''اشكر كذلك الدكتور الاستاذ  

  ''شكرا أستاذي القدير'' .

أتشرف كوني  و القـائمين عليها من الرئيس الى اخر عامل فيها   أشكر جامعة معسكر
  أتنمي لها .

الشكر و التقدير الكامل لأعضاء اللجنة الذين شرفونا بمناقشة هذا العمل المتواضع و  
  اثرائه .

 و الى كل قريب او بعيد ساهم في اتمام و انجاز هذا العمل .
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  ʸلʝʳ :ال

ـــه و     ــــʙ مʨȞناتـــ ــــة و تʙʴيــ ـــة الȄʛʤʻــ ــــʧ الʻاحॽـــ ــــʳي مــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــʨع الاقʸʱـــ ــــة ʨʺǼضــ ــــʨ الاحاʡــ ــــة هــ ــــʧ الʙراســ ــــʙف مــ الهــ

ــــʛة  ــــॽع ʽʲؗـ ــــه ʨʺǼاضـ ــةعلاقʱـ ــــʱهلʥ ،  ؗالॽʺʻʱـــ ـــلʨك الʺʶـ ــــʶؗ Ȑʛــ ــــالات اخـ ــــʨع ʳʺǼـ ــــȌ الʺʨضـ ـــع رȃـ ــة مــ ــــʙʱامة و الʲقافـــ الʺʶـ

ـــلʨك  ــها علـــــى ســ ـــة تأثʛʽهـــــا و انعȞاســـ ــــʚا الاقʸʱـــــاد و دراســ ــــة لهـ ــــة و الʲقاॽɾـ ــــʙدات الاقʸʱـــــادǽة الاجʱʺاॽɺـ ـــة الʺʴـ ومعʛفــ

ـــة اتʵـــــاذ قـــــʛار الʷـــــʛاء  ـــة للأثـــــʛ الـــــʵǽ ȑʚلمعʛفـــــة و ، الʺʶـــــʱهلʥ فـــــي عʺلॽــ ـــة للʺʶـــــʱهلʳॽʱʻؗ ʥــ ـــه ، تـــــʦ الʸॼـــــʺة الʲقاॽɾــ فــ

ــــى  ــــʨل الــ ــــاǼع ، و للʨصــ ــــʛ تــ ــــʱهلʱʺؗ  ʥغʽــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʱقل ، و ســـ ــــʛ مʶــ ــــʳي ؗʺʱغʽــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــʙدات الاقʸʱـــ ـــار مʴــ اعॼʱـــ

ــــʙدها  ـــة عــ ــــʧ عʻʽـــ ـــات مــ ــع الʺعلʨمـــ ــــॽʰʱان لʳʺــــ ــــʙنا علــــــى الاســ ـــة اعʱʺــ ــــʨل الʙراســـ ــارت  265نʱــــــائج حــ ــــة تॽــــ ــــʛدة ʙʺǼيʻــ مفــ

ـــائي   ــــʱهلʥ الʻهــ ــــل الʺʶـ ــــʛ تʺʲـ ــــʛب الʜʳائـ ــــاغـ ــــة Ǽ قʺʻـ ــــʨم الاجʱʺاॽɺـ ـــائॽة للعلـ ـــات الاحʸــ ــ ــــل الॽʰان ــــʙʵʱام بʛنـــــامج تʴلʽـ اسـ

  لʴʱلʽل الʺعلʨمات .  spss v 21و الانʶانॽة 

 ʙــــ ـــائॽة عʻــــ ــــ ــــة احʸـ ــــʛ ذو دلالــــ ــــʨد اثــــ ــــائج وجــــ ــــʛت الʱʻــــ ـــلʨك  0.05اʣهــــ ــــ ــــى سـ ــــʳي علــــ ـــاد الʻʰفʶــــ ــــ ــــʙدات الاقʸʱـ لʺʴــــ

   -تॽارت-ʺʙيʻةǼالʺʱʶهلʥ لȐʙ الʺʱʶهلʥ الʻهائي 

 الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ، سلʨك الʺʱʶهلʥ ، الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة ، الʨʻʱع الʲقافي .الؔلʺات الʺفʱاحॽة : 

Abstract: 

 The study aims to explore the topic of the purple economy from a theoretical point of 
view and identify its components and its relationship with many topics such as sustainable 
development and culture, while linking the topic to other areas such as consumer behavior, 
knowing the economic, social and cultural determinants of this economy and studying 
their impact and reflection on consumer behavior in the process of making a purchase 
decision, and knowing the cultural footprint of the consumer as a result of the impact it 
leaves. The determinants of the purple economy were considered as an independent 
variable, and consumer behavior as a dependent variable, and to reach the results of the 
study, we relied on the questionnaire to collect information from a sample of 265 
individuals in Tiaret, Western Algeria, representing the end consumer; the statistical data 
analysis software for social sciences and humanities, SPSS v21, was used to analyze the 
questionnaire information. 

 The results showed that there is a statistically significant effect at 0.01 for the 
determinants of the purple economy on consumer behavior of the final consumer of Tiaret 
city.  

Keywords: Purple economy, consumer behavior, sustainable development, cultural 
diversity. 
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  ةـــــمقدم

ــــʛا لأهʺ      ـــــا نʤــ ـــام بهـ ـــــى الاهʱʺـــ ــــʙان إلـ ــعى الʰلــ ـــة الʱــــــي تʶــــ ــالات الʺهʺـــ ــــʧʽ الʺʳــــ ــــʧ بــ ـــــاد مــ ــــʛ الاقʸʱـ ــهǽعʰʱــ ــــي  ʱʽــــ فــ

ــــة  ـــة و الॽʺʻʱـ ــــة  الʺʴلॽــ ــــة  العالʺॽـ ـــالات و اكʶʱـــــاب مȞانـ ــع الʺʳــ ــــي جʺॽـــ ــــʙم فـ ـــلال الʱقـ ــــʧ خــ ــــة مـ ــــʙول الʺʱقʙمـ ــــʧʽ الـ ،  بـ

ـــة الʱــــى ـــة عــــȄʛʡ ʧــــȘ الʺــــʙارس الفȄʛؔـ ـــه مʻــــʚ العʸــــʨر القǽʙʺـ ـــه حالॽــــا ، لهــــʚا تــــʦ الاهʱʺــــام Ǽـ ــعي إلॽـ  وهــــʚا مــــا يــــʦʱ الʶــ

ـــة و  ــــل دولــــ ــــʖ ؗـــ ــــى حʶـــ ـــالʦ علـــ ـــــادǽات العــــ ـــــع اقʸʱــ ــــع جʺॽــ ـــــى مـــ ــــه يʱʺاشــ ــــاد لʳعلـــ ــــʦ الاقʸʱـــ ـــــي علـــ ــــʙʴʱاثها فــ ــــʦ اســـ تـــ

ــــي و  ـــاد الؔل ــــى عــــʙة مʨاضــــॽع ؗالاقʸʱـ ـــة مʱʳʺعاتهــــا ، حʽــــʘ تــــʦ تقʶــــॽʺه إل ـــاة فʽهــــا و ثقافـ اســــʛʱاتॽʳॽاتها و نʺــــȌ الॽʴـ

ـــاد الʺع ــــʙة ؗاقʸʱـــ ــــاʦॽʂ جʙيــ ــ ــــʙʴʱاث مف ــــʦ اســ ـــــا تــ ــــʨعي ، ؗʺـ ــــارȑ و الʺʨضــ ــ ॽɻʺئــــــي و الʜʳؗي الʚــــ ــ ـــــاد ال ـــة و الاقʸʱـ ʛفـــ

ـــة ، ومʻـــــʚ زمـــــʧ قȄʛـــــʖ جـــــʙا بـــــʙا الʴـــــʙيʘ عـــــʧ أنـــــʨاع و فـــــʛوع  ـــاد الʯʽʰـــــي و هـــــʚا فـــــي ســـــॽاق العʨلʺــ الʛقʺـــــي و الاقʸʱــ

 Șــــ ــــى خلـ ــــʜ علـ ــا حفـ ـــه مʺـــ ــــʛاد ॽɾــ ॽات الأفـ ʨؗـــل ــــʨر ســ ــــع و تʢـ ــــʨر الʺʱʳʺـ ــــʧ تʢـ ــــʧ الاقʸʱـــــاد و هـــــي ناتʳـــــة عـ ــــȐʛ مـ أخـ

ـــأثʛʽه  ال ــ ʱا لʛــــ ــــه نʤـ ــــʙ أǼعـــــاده و مʙʴداتـ ــــʦ تʙʴيـ ــــʙ تـ ــــات ، اقʸʱـــــاد جʙيـ ــــات و الʺʕسʶـ ـــة الʺʱʳʺعـ ــ ॽـــي ذات ــ ــــʛ ف ــــع ʽʰؔـ و مـ

ــــة  ǽʙʽقلʱة الʛــــʤʻــــاوز الʳــــى ت ــة إل ـــة عʶȞــــʗ الʴاجــ ـــهʙنا تʴــــʨلات نॽɺʨـ تʢــــʨر الفؔــــʛ الاقʸʱــــادȑ فــــي العقــــʨد الأخʽــــʛة شـ

ــــة  ـــة الॽʯʽʰــ ـــاد الʲقاॽɾـــ ــــʙمج الأǼعـــ ــــʺʨلا تــ ــــʛ شــ ــــاذج أكʲــ ــــʨ نʺــ ـــات، نʴــ ــــʙارة الأولȄʨـــ ـــة فــــــي صــ ــــȃʛح والإنʱاجॽـــ ــع الــ الʱــــــي تʹــــ

ʺʻʱـــــي ال ــــة ف ـــعى والاجʱʺاॽɺـ ــــʶǽ ʛــ ــــʛح مʱʰؔـ ــــʳي ʢؗـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʛز الاقʸʱــ ــــاذج الʸـــــاعʙة، بـ ــــʚه الʻʺـ ــــʧʽ هـ ــــʧ بـ ـــة ، ومـ ॽــ

ــــة  ـــة الʛمȄʜــ ــــʛاز الॽʁʺـــ ــــلال إبـ ــــʧ خــ ــة، مـ ــــॽات الʺʴلॽــــ ــة والʨʸʵصـ ـــة الʲقاॽɾــــ ـــة الفعـــــل الاقʸʱــــــادȑ مـــــع الهȄʨـــ ـــى مʨاءمـــ إلــ

  .للʺʱʻج، واحʛʱام الʨʻʱع الʲقافي، والʺʶاهʺة في الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة

  ʧʺʲــــاد يــــʸʱا الاقʚا هــــʙعــــॼا لॽا أساســــʛــــʸʻـــه ع فهــــǽ ʨأخــــǼ ʚعــــʧʽ  ،فــــي صــــʻع القــــʛار الاقʸʱــــادȑ الʲقــــافي وʳȄعــــل مʻـ

ــة ـــ ॽʯʽʰــة وال ـــ ॽɺاʺʱاقات الاجॽــــ ــــʛاث اللامـــــادȑ، الʶـ ــة، الʱـ ـــ Ȅʜمʛـــــاق الʶـــار الأن ــ ॼʱــــة  الاع ــــʧ اجـــــل، و الʲقاॽɾـ ــــة  مـ ــــॽʀ Șʺـ خلـ

ـــة بــــل  ـــافة لʶॽــــʗ فقــــȌ مادǽـ ـــة الʺʜʱا وȄعــــʙ،  ومʶــــʙʱامةॽʀʺــــة معȄʨʻــــة مʹـ ــه اســــʳʱاǼة للʴاجـ ــــى جعــــل هــــʚا الʨʱجــ يــــʙة إل

ـــة وشـــــʺʨلا دون أن  ةالاقʸʱـــــادǽالॽʺʻʱـــــة  ـــاتتأكʲـــــʛ عʙالــ ـــافي  ॽʀʺهـــــا فقـــــʙ الʺʱʳʺعــ ـــان يʤʻـــــʛوتʨʻعهـــــا الʲقــ إلॽـــــه  الـــــȑʚ ؗــ

 ،Șـــائ ــــʘ كعــ ــــॼحʽʴǼـ ــــʨم  أصـ ــــʨردا  الʽـ ــــॽة ومـ ــــʜة تʻافʶـ ــــʨذج مʽـ ــــʚا الʻʺـ ــــي ʣـــــل هـ ــــʙ فـ ــــǽعـ ــا مـ ــــʛف  ʧتȄʨʺʻـــ ــــا ǽعـ ــــلال مـ خـ

ــة فــــي هــــʚا الʶــــॽاق إذ لــــʦ تعــــʙ الاســــʙʱامة ، فــــي ʣــــل الॽʺʻʱــــة الʺʶــــʙʱامة و الʱــــي لهــــا  بـــــالاقʸʱاد الʲقــــافي أهʺॽــــة خاصــ

ـــاد الʻʰفʶــــʳي  ـــاعي، مʺــــا ʳǽعــــل الاقʸʱـ تقʸʱــــʛ علــــى الʳانــــʖ الʯʽʰــــي فقــــȌ، بــــل تʷــــʺل أǽʹــــا الॼعــــʙ الʲقــــافي والاجʱʺـ

 أداة فعالة لʴʱقȘʽ تॽʺʻة مʨʱازنة تʛاعي الإنʶان ومʢॽʴه وॽʀʺه. 
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ॼʸǽح سلʨك الʺʱʶهلʥ أحʙ الʺʴاور الʨʳهȄʛة لفهॽɿॽؗ ʦة تفاعل الأفʛاد مع الʺʳʱʻات الʱي تʴʺل  في هʚا الإʡار    

لقʙ تʳاوز الʺʱʶهلʥ الʺعاصʛ مʛحلة اتʵاذ القʛار بʻاء فقȌ على الʶعʛ أو الʨʳدة، لॼʸॽح  ،Ǽعʙا ثقاॽɾا أو رمȄʜا

ʧاقفه مʨاءه، ومʺʱه، انʺॽʀ ʝȞات تعʳʱʻم ʧع ʘʴॼا يॽɾهلؔا واع ثقاʱʶع مʺʱʳʺة والʯʽʰال،  

ــــʨم مȞʺــــــل ــــʳي ؗʺفهــ ـــلʨك الʻʰفʶــ ـــة الʶـــ ــــʛز أهʺॽـــ ـــات ذات   وهʻــــــا تʰــ ـــار مʳʱʻـــ ــــʨ اخॽʱـــ ــــʱهلʥ نʴــ ـــه الʺʶــ ــــʛʽ إلــــــى تʨجـــ ʷǽــ

 .ʡاǼع ثقافي أو بʯʽي، انʳʶاما مع وॽɺه الهȄʨاتي وحʛصه على الاسʙʱامة

  ʧــــ ــــʱهلʥ، مــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʳي وســ ـــاد الʻʰفʶــ ــــʧʽ الاقʸʱـــ ـــة بــ ـــة الʱفاعلॽـــ ــــى العلاقــ ــــȘ، تʳʱلــ ــــʚا الʺʢʻلــ ــــʧ هــ ـــأثʛʽ  مـ ــــلال تـــ خــ

ــــʙدات ــــʧ الʺʴــــ ـــة مــــ ــــارات (مʨʺʳعـــــ ــه خॽــــ ــــ ــــــي تʨجॽــ ــــʺا فــ ــــʖ دورا حاســــ ــــــي تلعــــ ــة) الʱــ ــــ ــة، الʲقاॽɾــ ــــ ـــــادǽة، الاجʱʺاॽɺــ الاقʸʱـــ

ʥهلʱــــ ــــا  الʺʶـ ــــي ʵǽلفهـ ـــة الʱـ ــــʺة الʲقاॽɾــ ــــȘ الʸॼـ ــــȄʛʡ ʧـ ـــة، عـ ــــة ثقاॽɾــ ــــات ذات حʺʨلـ ــــع مʳʱʻـ ـــه مـ ــــʙ تعاملــ ــــॽʺا عʻـ ، لا سـ

 .تʳʱاوز Ǽعʙها الॽʣʨفي ॽة اتوهȄʨ كالألʶॼة الʱقلǽʙʽة، الʱي تʴʺل في ॽʡاتها دلالات رمȄʜة

1 - ʖʲॺة الॻالȜإش:  

 :في ضʨء ما سȘʰ، تȘʲʰʻ الإشȞالॽة الʛئॽʶॽة لهʚا الʘʴॼ في الॽʸغة الʱالॽة

ʃॻ تʓثʙ هʘه الʗʲʸدات في تʻȜʵل سلʦك الʯʴʸهلʣ؟  ما هي مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي؟ وؕ

 :  الفʙضॻات الأساسॻة - 2

 :على الإشȞالॽة، يʦʱ اقʛʱاح الفʛضॽات الʱالॽة بʻاء

  ʧʺــــ ــــʱهلʥ ضــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʽȞل ســـ ــــʙاخلا فــــــي تʷــ ــــة دورا مʱــ ــة والʲقاॽɾــ ـــــادǽة والاجʱʺاॽɺــــ ــــʙدات الاقʸʱـ ــــʖ الʺʴــ تلعــ

 .إʡار الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي

 ائيʛʷاره الʛابي في قʳǽل إȞʷǼ جʱʻʺة للȄʜمʛة والॽɾقاʲة الʺॽʁلل ʥهلʱʶʺإدراك ال ʛثʕي. 

3 - ʖʲॺة الॻʱراسة و ادو  مʹهʗات ال: 

ʧʽــــ ـــع بـ ــــة تʳʺــ ـــــʗاني و الʦصـــــفي  الʲʯلʻـــــل الʹʢـــــȏʙ   تـــــʦ اعʱʺـــــاد مʻهॽʳـ ʻʸال ʖـــــʲॺـــاملة  وال ـــة الʷــ ــــل الإحاʡــ مـــــʧ أجـ

 :Ǽالʺʨضʨع
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 يʺॽʂــــا ــــار الʺفـ ــــى الإʡـ ــــʛق إلـ ــــʦ الʢʱـ ــــȑʛ، تـ ــــȐʨʱ الʤʻـ ــــʱهلʥ،   علـــــى الʺʶـ ـــلʨك الʺʶـ ــــʳي، وســ ـــاد الʻʰفʶـ للاقʸʱــ

 ʦॽʂــــا ـــع رʢȃهـــــا Ǽʺف ـــلʨك الʻʰفʶـــــʳي، مـ ــــʨع والʶـ ʻʱــة، ال ـــة الʺʶـــــʙʱامةالʲقافـــ ــافي، والॽʺʻʱـ ـــاعلات الʲقـــ ــــل الʱفــ ʽلʴوت ،

 .بʻʽها مʧ خلال مʛاجعة الأدبॽات والʙراسات الʙʴيʲة

  ادʙــــ ــــʦ إعـ ــــȐʨʱ الॽʰʢʱقـــــي، تـ ـــــʗانيعلـــــى الʺʶـ ʻان مॻʮʯــــة  اســـــ ــــʙف دراسـ ــــʱهلʧʽؔ، بهـ ــــʧ الʺʶـ ــــة مـ ــــʱهʙف عʻʽـ اسـ

ــــة  ــــʛاء، خاصــ ــــʛارات الʷــ ــــي قـ ـــة فــ ــــʺة الʲقاॽɾـــ ـــة، والʸॼـ ــة، الʲقاॽɾـــ ـــأثʛʽ العʨامــــــل الاقʸʱـــــادǽة، الاجʱʺاॽɺــــ ــــȐʙ تـــ مـ

ــــ ــــȘ بــ ــة وهȄʨاقʯʹـــــاء الألʴॺـــــة الʯقلǻʗʻـــــةمـــــا يʱعلـ ــــل دلالات ثقاॽɾـــ ــــʱج ʴǽʺـ ــةات، ؗʺʻـ ــــॽ ʦʱʽـــ ــات ، و سـ ــــل بॽانـــ تʴلʽـ

و ؗــــʚلʥ اســــʙʵʱام بʛنــــامج  ʱ V 21  SPSSʺــــاد علــــى بʛنــــامجالاســــॽʰʱان الʱــــي ســــʦʱʽ تॽʺʳعهــــا Ǽالاع

EXCEL . 

   ʅـــــॽؗ زʛـــــʰة، وتǽـــــادʸʱـــــة والاقॽɾقاʲلات الʨـــــʴʱـــــل الʣ هلاكي فـــــيʱك الاســـــʨـــل ـــات الʶــ تʶـــــʺح هـــــʚه الʺʻهॽʳـــــة Ǽفهـــــʦ آلॽــ

ـــا،  ــ ॽɺو ʛــــ ــــʱهلاك أكʲـ ــــاȋ اسـ ــــʜ أنʺـ ـــلال تعȄʜـ ــــʧ خــ ــــʙʱامة مـ ـــة الʺʶـ ــ ॽʺʻʱـــة لل ــــȞل رافعــ ــــʳي أن ʷǽـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʧ للاقʸʱــ Ȟʺǽـ

 .مع الʯʽʰة الʲقاॽɾة للʺʱʳʺعوانʳʶاما 
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ــــʛاد     ـــلʨك الأفـ ــــة وســ ــــʧʽ الاقʸʱـــــاد والʲقافـ ــة بـ ــات حȄʨʽـــ ــــʝ تقاʡعـــ ــا تلامـ ــــʨؗ ʧنهـــ ــــة مـ ــــʚه الʙراسـ ـــة هـ ــ ॽʺـــــع أهॼʻــــي   ت فـ

ــــʙʱامة ــــʺʨلا واســ ــــʛ شــ ـــة أكʲــ ـــــاذج تȄʨʺʻـــ ــــʨ نʺـ ـــالʦ نʴــ ـــــا العـــ ــــي ǽعʛفهـ ــــʨلات الʱــ ــــل الʴʱــ ــــʜال  ،ʣــ ــــʳي لا يــ ـــاد الʻʰفʶــ فالاقʸʱـــ

ـــلʨك  ـــة، ؗʺـــــا أن ســ ـــة فـــــي الʶـــــॽاقات العॽȃʛــ ـــى مȄʜـــــʙ مـــــʧ الʨʱضـــــॽح والʱأصـــــʽل خاصــ ـــاج إلــ مفهʨمـــــا حـــــʙيʲا نʶـــــॽʰا وʱʴȄــ

 ȑـــــادʸʱالاق ʙــــ ــــʧʽ الॼعـ ــــل بـ ــــʦ الʱفاعـ ـــا لفهـ ــــʙخلا مهʺــ ــــʙ مـ ــــة ǽعـ ــة والʲقاॽɾـ ـــ ॽɺاʺʱات الاجʛــــ ــــʛآة للʱغʽـ ـــاره مـ ــ ॼʱاعǼ ʥهلʱــــ الʺʶـ

 .والॼعʙ الهȄʨاتي

ــــىوتʶʱؔــــʖ الʙراســــة    ʜʽهـــــا عل ʛؗخــــلال ت ʧة مــــॽɾـــة إضـــــا ـــة فـــــي  أهʺॽـ ـــاد الʻʰفʶــــʳي و الʺʲʺʱلـ ـــأثʛʽ مʴــــʙدات الاقʸʱــ تـ

  ʧʺــــ ــــ ــــــي تʱʹـ ــــة و الʱـــ ــــ ــــʙدات الاجʱʺاॽɺـ ــــ ـــــادǽة، و الʺʴـ ـــــل الاقʸʱــــ ــــʺʧ العʨامــــ ــــ ــــــي تʱʹـ ـــ ʱة و الǽـــــاد ــــʙدات الاقʸʱــــ ــــ الʺʴـ

ـــلʨك الʺ ــــى ســــ ــــة ،  علـــ ــــل الʲقاॽɾـــ ــــʺʻة العʨامـــ ـــة مʱʹـــ ــــʙدات الʲقاॽɾــــ ـــــى الʺʴـــ ــافة الــ ــــة Ǽالإضـــــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــʱهلʥ العʨامــــ ʶـــ

ـــة اتʵـــــاذ  ــــʱهلʥ فـــــي عʺلॽــ ـــلʨك الʺʶـ ـــــى ســ ــــة عل ــــة و الʲقاॽɾـ ـــأثʛʽ العʨامـــــل الاقʸʱـــــادǽة و الاجʱʺاॽɺـ ــ ــقاȋ ت ــــاولʧʽ اســـ مʴـ

ــــاس ــــʛاء اللॼــ ــــʛار شــ ــات  قــ ــــة تʨجهــــ ــــة، وقــــــادرا علــــــى تʛجʺــ ــة والʛمȄʜــ ــــʙلالات الʲقاॽɾــــ ــــا Ǽالــ ــــالا غॽʻــ ــــاره مʳــ ــــǼ ،ȑʙاعॼʱــ الʱقلʽــ

ــــʙة ل ــ ــــʘ ذات فائ ـــــائج الʴॼــ ــــʧ نʱـ ـــــل مــ ــــا ʳǽعـ ــــॽʳة، مــ ــــʱهلʥ الʻʰفʶــ ـــــاعلʧʽ الʺʶــ ــــʛار، والفـ ــــʻاع القــ ــــاحʧʽʲ، صــ ــــʧ الॼــ ــــل مــ ؔــ

  .الاقʸʱاديʧʽ الʺهǼ ʧʽʺʱالابʱؔار القائʦ على الهȄʨة
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 :تهʙف هʚه الʙراسة إلى تʴقȘʽ مʨʺʳعة مʧ الأهʙاف، مʧ أبʛزها

 عʨــــ ــــة ʨʺǼضـــــ ــــʳي الاحاʡـــــ ـــاد الʻʰفʶـــــ ــــ ــــاॽʂʺي الاقʸʱــ ــــار الʺفـــــ ــلال الاʡـــــ ــــ ــــʧ خـــ ـــه مـــــ ــــ ــــʛا لʙʴاثʱــ ــــȑʛ  نʤـــــ و الʤʻـــــ

 .مʨȞناته الأساسॽةǼالإضافة الى ابʛاز مʙʴداته و 

 يʳʶفʻʰاد الʸʱار الاقʡإ ʧʺض ʥهلʱʶʺك الʨقافة وسلʲال ʧʽاف العلاقة بʷؔʱاس. 

  ــــي ــــȐʙ الʺʶــــʱهلʥ، لا ســــॽʺا ف ــــʛارات الʷــــʛاء ل ــــى ق ــــة عل ॽɾقاʲــة وال ــ ॽɺاʺʱة والاجǽــــادʸʱامــــل الاقʨالع ʛأثــــ ʙــــ تʙʴي

 .ما يʱعلǼ Șالʺʳʱʻات الʱقلǽʙʽة

  ʙرصʛاهʤم  ʧʽؔهلʱʶʺال Ȑʙي لʳʶفʻʰك الʨلʶال.ʥهلʱʶʺلفها الʵǽ يʱة الॽɾقاʲة الʺʸॼال ȘȄʛʡ ʧع 
 ةȄʨʺʻʱة والॽʁȄʨʶʱاسات الॽʶي في الʳʶفʻʰاد الʸʱل الاقʽفعʱة لॽات عʺلॽصʨت ʦǽʙتق. 
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 :جاء اخॽʱار هʚا الʺʨضʨع لعʙة اعॼʱارات أكادॽʺǽة وعʺلॽة

  ه، خاصة فيǼ ةʢॼتʛʺة الॽʁॽʰʢʱراسات الʙي وقلة الʳʶفʻʰاد الʸʱع الاقʨضʨاثة مʙةحॽȃʛاللغة العǼ راساتʙال. 

 ʥهلʱʶʺك الʨلʶǼ هاʢȃورة رʛة، وضǽادʸʱاسات الاقॽʶقافة في الʲة والȄʨاله ʦॽʂفاʺǼ ʙايʜʱʺام الʺʱالاه. 

 امʙʱʶʺهلاك الʱل الاسʨي حʺǽقاش الأكادʻاهʺة في الʶʺة في الॼɼʛال  ʙعॼان الॼʶʴفي ال ʚأخǽ ȑʚاعي الʨوال

 .الʲقافي والʯʽʰي

  يʻقي غॽʰʢقل تʴؗ ةǽʙʽقلʱة الʶॼاع الألʢة قॽʺا أهॽɾثقا ʧع ʛʽʰعʱي للʳʶفʻʰاد الʸʱقي للاقॽʁʴم الʨفي الʺفه

 .الاسʱهلاك

   ةॽʺʱيحʳʶفʻʰاد الʸʱل الاقʽنه تفعʨؗ لي فʴʺؔار الʱالاب ʦاث ودعʛʱعلى ال ȍفاʴفي ال ʦهʶǽ أن ʧȞʺǽ ي آن

 .معا
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 :حʗود الʗراسة - 7
  :تقʛʸʱ حʙود هʚه الʙراسة على ما يلي

 ةॻɸʦضʦʸة الॻالʹاح ʥم:  ،ʥهلʱʶʺك الʨي وسلʳʶفʻʰاد الʸʱالاق ʧʽراسة على العلاقة بʙت الʜ ودراسة رؗ

 ، ʥهلʱʶʺك الʨة على سلॽɾقاʲة و الǽادʸʱة و الاقॽɺاʺʱامل الاجʨاس العȞاد انعʸʱا الاقǽسع في قʹاʨʱدون ال

 .الʲقافي ȞʷǼل شامل

 ةॻɼاʙغʱة الॻالʹاح ʥم:  ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻهائي  في مʻال ʥهلʱʶʺال ʧة مʻʽة على عॽانʙʽʺراسة الʙت الʛʸʱاق

  -تॽارت–ǼالʹȌॼ مʙيʻة 

 ةॻʹمʚة الॻالʹاح ʥم:  ʧة مʙʱʺة مʛʱانات خلال فॽʰان وجʺع الॽʰʱالاس ʚʽفʻت ʦة  01/11/2024تǽالى غا

20/05/2025 . 
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الʘʴॼ الى ثلاث  ʨʳǼانʖ الʺʨضʨع و الاجاǼة عʧ الاشȞالॽة الʺʛʢوحة و ʚؗا الاسʯلة الفॽɺʛة قʺʻا بʱقʦॽʶ للإحاʡة

 ʧʽȄʛʤن ʧʽلʸل ، فʨʸل للإلʺامفʽأصʱالǼ  فʙاله ʖȄʛات و تقʛʽغʱʺال ʧʽح العلاقة بॽضʨʱا لʻاولة مʴو م ȑʛʤʻال

الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ؗʺʱغʛʽ مʱʶقل عالʻʳا ॽɾه الاʡار الʺفاॽʂʺي  مʙʴدات مʧ الʙراسة فؔان الفʸل الاول حʨل

ؗالॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة و الʨʻʱع  الى علاقʱه Ǽعʙة مʴاور Ǽالإضافةقʺʻا بʨʱضॽح هʚه الʺʙʴدات ، للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي 

ʘʽʴǼ ، قافةʲالǼ ادʸʱقافي و علاقة الاقʲال  ʦا في فهʻتʙاساعʚء هʜʳو ال  ʛح الॽضʨع تॽʢʱʶة لؔي نȄة ؤʳمعال

 ʥهلʱʶʺك الʨل سلʨر حʨʴʺت ʘʽاني حʲل الʸاه في الفʻʳعال ȑʚاني و الʲء الʜʳالال ʙيʙʴت ʦع تǼتا ʛʽغʱʺؗ ʦॽʂفاʺ

Ǽالإضافة الى دراسة  و لȌȃʛ عʻاصʛ الʺʨضʨع قʺʻا بʙʴʱيʙ العʨامل الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ حʨل هʚا الʜʳء ،

عʧ مʧ خلال تʨضॽح الʸॼʺة الʲقاॽɾة للʺʱʶهلʥ  الʲقافة ؗعامل مʛʱʷك تأثʛʽو دراسة  ،سلʨك الʺʱʶهلʥ  نʺاذج

 ȘȄʛʡ  اءʛʷك الʨسل.  

في الفʸل الʲالʘ قʺʻا بʙراسة مʙʽانॽة الهʙف مʻها تʨضॽح تأثʛʽ مʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و انعȞاساتها على 

 ʛʽراسة تأثʙا بʻʺة قʛʰة و معʙʽائج جʱل على نʨʸʴو لل ، ʥهلʱʶʺك الʨامسلʨة و  لالعॽɺاʺʱة و الاجǽادʸʱالاق

على سلʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة شʛاء نʨع مʧ الʺʳʱʻات الǽ ȑʚعʝȞ  تأثʛʽهاالʲقاॽɾة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و دراسة 

الهȄʨة و الانʱʺاء و الʲقافة فقʺʻا Ǽاخॽʱار اللॼاس الʱقلȑʙʽ ، و ؗانʗ الʙراسة على عʻʽة مʧ الʺʱʶهلʧʽؔ الʻهائʧʽʽ في 

 265تʦ معالʳة  ،اسॽʰʱان  Ǽ 30إلغاءاسॽʰʱان و قʺʻا  295 اسʛʱجعʻااسॽʰʱان حʨ350  ʘʽزȄع تʦ ت مʙيʻة تॽارت
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هʚا Ǽاسʙʵʱام الادوات الاحʸائॽة و في الاخʛʽ تʦ اخॼʱار الفʛضॽات و عʻʽة الʺʺʲلة للʙراسة و ؗانʗ ال ،اسॽʰʱان

  مʻاقʷة الʱʻائج .

 صعȁʦات الʗراسة:  - 9

الʱي أثʛت بʙرجات مʱفاوتة على مʛاحل إعʙادها، وʧȞʺȄ تॽʻʸفها ؗʺا  واجهʗ هʚه الʙراسة مʨʺʳعة مʧ الʸعȃʨات
 :يلي

 ةॻʸॻʀة ومفاȂʙʢات نȁʦصع: 

ونʙرة الʺʛاجع الأكادॽʺǽة الʺʸʸʵʱة ॽɾه Ǽاللغة العॽȃʛة،  الاقʶʯاد الʮʹفʱʴيتʺʲلʗ أساسا في حʙاثة مفهʨم   

 ʥلʚؗ ة وȄʜʽلʳى الانʱامة، و حʙʱʶʺة الॽʺʻʱقافي، الʲاد الʸʱل الاقʲدة مʙعʱالات مʳمع م ʦॽʂع الʺفاʡع تقاʨʻʱال 

في  مʺا اسʙʱعى جهʙا إضاॽɾا Ǽالإضافة الى عʙم وجʨد دراسات ساǼقة شʺلʗ عʻاصʛ الʺʨضʨع ، الʲقافي،

ʥاسʺʱوم Șʽل دقȞʷǼ ʦॽʂل الʺفاʽأجل تأص ʧل والʺقارنة مʽلʴʱال. 

 ةॻانʗʻات مȁʦصع: 

وجʺع الॽʰانات مʧ عʻʽة الʺʱʶهلʧʽؔ، خاصة في ما يʱعلȘ  الاسॻʮʯانلʸعȃʨات الʺʱعلقة بʨʱزȄع شʺلʗ ا   

تʛددا مǼ ʧعʻ  ʠاؗʺا واجه ،وضʺان فهʺهʦ للأسʯلة ȄʛʢǼقة صʴॽʴة ؗالʸॼʺة الʲقاॽɾة  ʛʷǼح الʺفاʦॽʂ الʙʳيʙة

ʧʽ في الʱعاون أو الإجاǼة على الاسॽʰʱان اللʨجॽʱʶة الʺʛتʢॼة Ǽالʻʱقل ، إضافة إلى Ǽعʠ الʸعȃʨات  الʺʷارؗ

 .وجʺع الʺعॽʢات في الʨقʗ الʺʙʴد

 ةॻʹات زمȁʦصع: 

 ʧم ʥه ذلॼلʢʱاني، وما يʙʽʺل الʽلʴʱوال ȑʛʤʻالعʺل ال ʧʽاحلها بʛد مʙتع ʖʰʶǼ اॽʻا زمʢراسة ضغʙال ʗواجه

  ʗائجلوقʱʻل الʽلʴت ʦائي، ثʸالإح ʦॽʺʸʱاغة، الॽʸل. 
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:ʗʻهʸت 

اصॼح مʧ الʹʛورȑ الʨʽم الاعʱʺاد على ʛʡق و الॽات جʙيʙة للʻهʨض Ǽالاقʸʱاد و الʺʶاهʺة في الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة   
 ʜة ،مʺا حفǽادʸʱاق ʝعلى اس ʜؔتʛة تȄʨʺʻات تॽʳॽاتʛʱاس ȘȄʛʡ ʧع ʥال ، و ذلॽرات الاجʙعلى مق ȍفاʴاجل ال ʧم

  ʙيʙاد جʸʱاث اقʙʴʱمة الى اسʙقʱʺان الʙلʰة الॽقافي في العʺلʲال ʖانʳار للॼʱاء الاعʢخلال اع ʧقافي مʲع الʨʻʱال ȑʛʲي
  الاقʸʱادǽة سʺي Ǽالاقʸʱاد الʻʰفʳʶي.

ــــالي       ـــاد الʛʰتقـ ــــʛ و الاقʸʱــ ــاد الاخʹـ ــــʖ الاقʸʱـــ ــــى جانـ ــــʙʱامة الـ ـــة الʺʶـ ــ ॽʺʻʱـــــي ال ــــʳي ʶǽـــــاهʦ ف ـــاد الʻʰفʶـ فالاقʸʱــ
 ʧــــ ــــʛوج مـ ــــى  الʵـ ــــʶǽ ȑʚـــــاعʙ علـ ــــه الاقʸʱـــــاد الـ ــــا ʳǽعلـ ـــافي مـ ــــʨع الʲقــ ــــʜز الʻʱـ ــــي تعـ ـــة الʱـ ــــʺة الʲقاॽɾــ ــــȘ الʸॼـ ــــȄʛʡ ʧـ عـ

.ʦات العالǽادʸʱاجه اقʨي تʱالازمات ال  

ــــʛض    ــــʴʻاول عـــــ ــــ ــــل الاول سـ ــــلال الفʸـــــ ــــʧ خـــــ ــــة مـــــ ــــ ــــॽح علاقـ ــــ ــــʳي و تʨضـ ـــاد الʻʰفʶـــــ ــــ ــــاॽʂʺي للاقʸʱــ ــــ ــــار الʺفـ ــــ الاʡـ
ــــة  ــــاʦॽʂ العامــــ ــــʛز الʺفــــ ــــʘ الاول ابـــ ـــــي الʺʴॼــــ ــــʧʽ فـــ ـــة ، مʱʶعʛضـــ ــــʙʱامة و الʲقافـــــ ـــة الʺʶــــ ــــ ॽʺʻʱالǼ يʳــــ ـــاد الʻʰفʶــــ الاقʸʱــــ
ـــــاد  ــــʙدات الاقʸʱــ ــــʛض مʴـــ ــــه عـــ ـــائʜه  ،يلॽـــ ــــ ـــــاده و رؗ ــــʛ اǼعــ ــــه و ذؗـــ ــــʙ مفهʨمـــ ــــلال تʙʴيـــ ــــʧ خـــ ــــʳي مـــ ـــاد الʻʰفʶـــ للاقʸʱــــ

  ف و اهʺॽة الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي.الʻʰفʳʶي ، ثʦ تʨضॽح اهʙا

ــــʙʱامة،        ـــة الʺʶــ ــــʳي Ǽالॽʺʻʱـــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــة الاقʸʱـــ ــه لعلاقــ ــــʧ خلالــــ ــــʛʢʱʻق مــ ـــاني ســ ــــʘ الʲـــ ــــʟ الʺʴॼــ ــــا ʵǽــ ــــا ॽɾʺــ أمــ

ـــة الʺʶـــــʙʱامة ،  ـــاد الʻʰفʶـــــʳي فـــــي ʣـــــل الॽʺʻʱــ ـــة الʺʶـــــʙʱامة نʨضـــــح الʺفهـــــʨم العـــــام و تʙʴيـــــʙ دور الاقʸʱــ بʙاǽـــــة Ǽالॽʺʻʱــ

ʻʰـــاد ال ــــة الاقʸʱــ ــــॽح علاقـ ــــȘ تʨضـ ــــȄʛʡ ʧـ ــــȐʙ مʶـــــاهʺʱهʦ عـ ــــالي و مـ ـــاد الʛʰتقـ ــــʛ و الاقʸʱــ ــاد الاخʹـ ــــʳي Ǽالاقʸʱـــ فʶـ

ـــة الʺʶــــʙʱامة مــــʧ خــــلال  ــــي الॽʺʻʱـ ـــاد الʻʰفʶــــʳي ف ـــأثʛʽ الاقʸʱـ ــــʛؗʚ مــــȐʙ تـ ــــʛ ن ʽو فــــي الاخ، ʦǽʙʱــــʶʺـــاد ال فــــي الاقʸʱـ

  تʴقȘʽ اǼعادها . 

ــــॽح     ــــʧ تʨضـــ ـــــا مـــ ـــة انʢلاقــ ــــ ــــʳي و الʲقاف ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʧʽ الاقʸʱــــ ــــة بـــ ــــʛ العلاقـــ ــــʘ الأخʽـــ ـــــي الʺʴॼـــ ــــاول فــ ـــ ʻʱʻــــة ل علاقـــ

ــــʨع  ــــʛض للʻʱـ ــــʛ عـ ــــʳي ، وفـــــي الأخʽـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــي الاقʸʱــ ــــة فـ ــــȐʙ مʶـــــاهʺة الʲقافـ ــا لʺـ ــــʘ تʛʢقʻـــ ــة حʽـ الاقʸʱـــــاد Ǽالʲقافـــ

  الʲقافي ؗعامل مʕثʛ في الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي في ʣل الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة. 
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  : الاʟار الʸفاʸॻʀي للاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : الʖʲॺʸ الاول

ـــة و   ــــʧʽ العʨلʺـــ ــــʙ بــ ــالف الʙʳيــ ــــʨان ان الʴʱــــ ــــʧ الــ ــــʙ مــ ــــʨن جʙيــ ــــʙ او لــ ــــʨع جʙيــ ــــȘ نــ ـــــى خلــ ــة أدȐ إلـ ـــانॽة و الʲقافــــ الانʶـــ

  الاقʸʱاد الا و هʨ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  الȑʚ سʻقʨم بʙʴʱيʙ مفهʨمه و ماهʱʽه و مʨȞناته .

  الʠʸلʔ الاول : ماॻʀة الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي

ــــ ــافة الــــ ــــ ـــــاده Ǽالإضــ ــــة اǼعـــ ــــʳي و معʛفــــ ـــاد الʻʰفʶــــ ــــʨم الاقʸʱـــــ ــــʖ مفهــــ ــــʚا الʺʢلــــ ــــي هــــ ــــʻʱʻاول فــــ ـــــاد ســــ ـــائʜ الاقʸʱـــ ـــــ ى رؗ
  الʻʰفʳʶي

  مفهʦم الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : - 1
ــــʳي     ـــاد الʻʰفʶــــ ــــي للاقʸʱـــــ ــــȐʙ دولــــ ــــا أول مʱʻــــ ــــǼ ʧفʛنʶــــ ــــʛة مــــ ــــلال الفʱــــ ــــى  11خــــ ــــʛȃʨ  13إلــــ ــادرة 2011أكʱــــ ــــ ، ؗʺॼــ

ȑـــــادʸʱالاق ȋــــا ـــة فـــــي الʷʻـ ــ ॽɾقاʲـــاد ال ــــاف الأǼعــ ـــــى اسʷؔʱـ ــــʙف إل ــة تهـ ــــʳي  ،عالʺॽـــ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʨم الاقʸʱــ ــــʛ مفهـ لا ǽقʸʱـ
ــــار ــــʛد ابʱؔــ ـــه مʳــ ــــى ʨؗنـــ ــــى  علــ ــــʜ علــ ــــة لʛʽتؔــ ـــات الʲقاॽɾــ ـــاد الʺʳʱʻـــ ــــȑʙ لاقʸʱـــ ــــاوز الʢʻــــــاق الʱقلʽــ ــــل يʳʱــ ــــʢلʴي، بــ مʸــ

 ʧــــ ــــʛه مــ ــــافي أو Ǽغʽــ ــ ــــاع الʲق ــــʛة Ǽالقʢــ ــــʗ مॼاشــ ــــʨاء ارتʢॼــ ـــة، ســ ــــلعة أو خʙمـــ ــــامʧ فــــــي أȑ ســ ــــافي الؔــ ــــʙ الʲقــ ــــل الॼعــ تʴلʽــ
  .القʢاعات

   ʖــــ ــــة   Jean Musitelliحʶـ ــــॽʀ ʧʺـ ــــي مـ ـــة تعلـ ــ ॽʀـــة أخلا ــ Ȅرؤ ʧــــ ــــʨذج الاقʸʱـــــادȑ مـ ــــʚا الʻʺـ ــــȘ هـ ــــʧʽ يʢʻلـ الʱفاعـــــل بـ

ــة فــــي  ـــة عʰــــʛ دمــــج الʁــــʦॽ الʲقاॽɾــ ـــة الʺॽɻʺʱʳـ ــعى إلــــى تعȄʜــــʜ الʻʱــــʨع الʲقــــافي وȂثــــʛاء الʯʽʰـ الʲقافــــة والاقʸʱــــاد، حʽــــʶǽ ʘــ

ـــــادǽة ــات الاقʸʱــ ــــ ــــʺʦॽ العʺلॽـ ــــة  ،صـــ ـــة الʺʨʻʱعـــ ــــʛوة الʲقاॽɾــــ ــــʚه الʲـــ ــــȞل هـــ ــات  –وتʷـــ ــــ ــــʖ الʙراسـ ــــا  –ʶʴǼـــ ــــا جʨهȄʛـــ ـــ ʛؗʴم

ــــʙم ا ــــʙʱامة، إذ تللʱقــ ـــة الʺʶــ ــــارȑ والॽʺʻʱـــ ــــȘلʴʹــ ـــي خلــ ـــهʦ فـــ ــــة  ʶـــ ـــى مʨاكॼــ ــــʙرة علـــ ــــʺʨلॽة وقــ ــــʛ شــ ـــة اقʸʱــــــادǽة أكʲــ أنʤʺـــ

  (Diversum D. , 2011) الʱعقʙʽات العالʺॽة.

 :لʸاذا اخʙʻʯ اللʦن الʮʹفʱʴي؟

ــــى ــــʨان إلـ ــــي دلالات الألـ ــــʳي فـ ــــʨن الʻʰفʶـ ــــʜ اللـ ــــʙاع و  يʛمـ ــــʨن الإبـ ــــلـ ــــارا دلالॽـ ــــه اخॽʱـ ــــا ʳǽعلـ ــــʨ الॽʵـــــال، مʺـ ــــʝ جـ هَ دا ǽعȞـ

  الʻʰفʳʶي القائʦ على تفعʽل الॼعʙ الʲقافي في الʷʻاȋ الإنʶاني .الاقʸʱاد 

ــــʳيالاقʸʱـــــاد    ــــʧʽ  الʻʰفʶـ ــــʙيʻامȞॽي بـ ــــʜ الʱفاعـــــل الـ ــــʙف إلـــــى تعȄʜـ ــــاد، يهـ ــــة والاقʸʱـ ــــʧʽ الʲقافـ ــــʛا بـ ـــا مʱʰؔـ ــــل تʴالفــ ʲʺǽـ

ʧʽـــال ــــʚيʧ الʺʳــــ ــــه  ،هـــ ـــه وȂنʱاجاتـــ ـــــي عʺلॽاتــــ ــة فــ ــــ ــــʛ الʲقاॽɾـ ــاد العʻاصـــ ــــ ــــʖ الاقʸʱـ ــــʧ جʨانـــ ــــʖ مـــ ــــل جانـــ ــــʙمج ؗـــ ــــʘ يـــ حʽـــ

ـــة،  ـــة الʲقاॽɾـ ــــى الʯʽʰـ ــــʕثʛ بــــʙوره عل ـــا ي ـــه مʺـ ـــالʖʽ تॽʤʻʺـ ــــʙ  فهــــʨوأسـ ʽأكʱـــلال ال ـــافي مــــʧ خـ ــــى إثــــʛاء الʻʱــــʨع الʲقـ ـــعى إل ʶǽـ
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ʀأخلا ʝإلـــــى أســـــ ʙʻʱـــــʶǽ ʙيـــــʙج ʨنʺـــــ ʜـــــȄʜلʺـــــة، وتعʨــاني علـــــى الع ـــة مʶـــــʙʱامة علـــــى قـــــʙرتʻا علـــــى إضـــــفاء ʡـــــاǼع إنʶـــ ॽــ

  (Tobelem, 2013) وثقاॽɾة.

ـــة ، مــــʧ أجـــــل  الʻʰفʶــــʳي الاقʸʱــــاد ان    ـــة الأنʷــــʢة الʷॼــــȄʛة الʱـــــي تʶــــاهʦ فــــي تʶʴــــʧʽ الʸॼــــʺة الʲقاॽɾـ ʲʺǽــــل حʸـ

ـــافي والʻʱـــʨع فـــي ؗـــل شـــيء ـــل مـــʧ الʺـــʨارد الॽɻॽʰʢـــة  ʽʴـــǼʘ ،تعȄʜـــʜ الʲـــʛاء الʲق ʽالقل ʥهلʱـــʶǽ (Lemonde, 2011) 

ـــة و ،  ـــ ــــار للʲقاف ـــاء الاعॼʱــ ـــلال إعʢـــ ــــʧ خـــ ــــʙʱامة مــ ـــة الʺʶــ ـــ ॽʺʻʱـــــي ال ـــهʦ فـ ـــــادʶǽ ȑـــ ــــال اقʸʱـ ــــʳي مʳــ ـــاد الʻʰفʶــ فالاقʸʱـــ

   .تʧʽʺʲ العائʙ الʲقافي للʶلع و الʙʵمات 

ــــ   ــــȑʛ وʻʰȄـ ــــʨع الʷॼـ ــع الʻʱـ ــــʅ مـــ ــــȑʚ يॽؔʱـ ــــه الاقʸʱـــــاد الـ ــــʳي  علـــــى انـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʛʽ الاقʸʱــ ـــافي ى ʷǽـ ــــʙ الʲقــ علـــــى الॼعـ

ــــʙمات،  ــــلع والʵـــ ـــــادǽة للʶـــ ــــة الاقʸʱــ ــــا للॽʁʺـــ ــــمʺـــ ــــʨم جॼʻـــ ــــʚا الʺفهـــ ـــــي هـــ ــــʛ فــ ــــʖ الʤʻـــ ـــــاد ʳǽـــ ــــع الاقʸʱــ ــــʖ مـــ ــــى جʻـــ ا إلـــ

ʛــــ ــــʘ الأخʹـ ــــة" للاقʸʱــــــاد ، حʽـ ــــاقلات "الʲقافـ ات هــــــي نـ ʛؗــــ ــــʛة أن الʷـ ـــــى فؔــ ــــʨم عل ــــʜء ، و   ǽ (Bouchier, 2013)قــ ʳؗــ

ــــلال ــــʧ خــــ ــــʙʱام، مــــ ـــاد الʺʶــــ ــــʧ الاقʸʱـــــ ـــــاد  مــــ ــــʜة للاقʸʱـــ ʽــــ ــــʳي رؗ ـــاد الʻʰفʶــــ ــــʛ الاقʸʱـــــ ـــة، ǽعʰʱــــ ــــʺة الʲقاॽɾـــــ ــــــج الʸॼــــ دمــ

  العالʺي. 

  Ȍفقــــ ʦــــى الؔــــ ــــى حاضــــʛ ومʶــــʱقʰل لا ǽقʸʱــــʛ عل ــال إل ʽــــʜة للانʱقــ ـــاد الʻʰفʶــــʳي رؗ وقــــʙ أكــــʙ فʛانʶॽʷــــǽ  ʨȞعــــʙ الاقʸʱـ

ʧȄارʙانــــǼ  ʧــــȞʺʺال ʧالفعــــل علــــى أنــــه مــــǼ” ــــازʳالإن Șــــʽقʴʱــــة لॽɾقاʲــــا الʻʱʯʽفــــي ب ʖــــʹʻــــي لا تʱارد الʨالʺــــ ʧفادة مــــʱالاســــ

ʨʺʻوال.“(Diversum, Juin 2017)   

الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي بॽان تʴالف جʙيʙ بʧʽ الʲقافة و الاقʸʱاد عʨʻان وقعʱه العʙيʙ مʧ الॽʸʵʷات الʲقاॽɾة و  - 

الاقʸʱادǽة الॼارزة في صॽʴفة لʨمʨنʙ حʘʽ يʛون ان الʲقافة هي الʙافع للʨʺʻ في اقʸʱاد غʛʽ ملʺʨس ȞʷǼل مʜʱايʙ و 

  .(Tobelem, 2013)قائʦ على الʛمʨز و الاشȞال الابʙاع و الʨʸر 

نʨع جʙيʙ مʧ الاقʸʱاد الʺʦǽʙʱʶ ، الʶǽ ȑʚهʦ في الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة عȘȄʛʡ ʧ تعʜȄʜ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  - 

، مع  مʛاعاة الʺʱأصل في ؗل قʢاعمʧ خلال الاسʱفادة مʧ الॼعʙ الʲقافي الامȞانॽات الʲقاॽɾة للʶلع و الʙʵمات  و هʚا 

 (Tripathi, 2018) .الʨʳانʖ الʲقاॽɾة للاقʸʱاد 

     ʛح تعॼه غامʹأصʶي  نفʳʶفʻʰاد الʸʱالاق ʅȄ لʨʺʷة والǽعاʛاعي والʺʱع الاجʨʻل الʲم Ȑʛا أخǽا مع قʹا

 ٍ، Șʰي ؗل ما سʳʶفʻʰاد الʸʱي الاقʢغǽ اقعʨع، في الʺʱʳʺا في الʷॽʺته ʛʲات الأكʯللف ȑادʸʱه  الاقʛهʨفي ج ʥومع ذل
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 ʜ ʛؗقافة في مʲل وضع الʨي حʳʶفʻʰاد الʸʱور الاقʙي ʦاسǼ اʹǽه أॽار إلʷȄو  ʨʺʻامة والʙʱʶʺة الǽادʸʱة الاقॽʺʻʱال

  الاقʸʱاد الإبʙاعي.

 Ǻعاد الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : أ  - 2

  الॺعʗ الاخلاقي : 2-1  

ـــألة    ـــلاق  هــــــي  مʶـــ ــــʛف أن الأخـــ ــــʦ  أن نعــ ــــʧ الʺهــ ــــʳي، مــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــॽاق الاقʸʱـــ ــــي  ســ ــ ــــلاق ف ــــة الأخــ ــــʙ مʻاقʷــ ــ ʻع

ـــة و  ــ ॽة وعʺلʴــــ ــــʨن واضـ ة تؔـ ʛؗʱــــ ــــʦॽ مʷـ ــــى ʀـ ــــʙʻʱ إلـ ــــʖ أن تʶـ ــــॼɻا  ʳǽـ ـــا او شـ ــــة أو مʱʳʺعــ ــــʗ مʤʻʺـ ــــʨاء أكانـ ـــة، سـ ثقافــ

ة ʛؗʱʷم،  ʛʽـــأث ـــــع  للʱــــ ـــــى  إدراك الॽʺʳــ ــــʳي إلــ ـــاد الʻʰفʶـــ ـــة  للاقʸʱــــ ــــॽة الأخلاॽʀــــ ــــʙʻʱ القʹـــ ــــة تʶـــ ـــــى الʯʽʰـــ ــــل  علــ الʺʱʴʺـــ

  ʦــــ ــــॽعهʦ  لهـ ــــʛاد جʺـ ـــات  و الأفـ ـــات الʺʱʳʺعــ ات و الʨȞʴمــ ʛؗــــ ــــا، فالʷـ ـــــي  يʳʱʻهـ ʱـــة ال ــ ॽɾقاʲــة  وال ـــ ॽɺاʺʱـــة و الاج ــ ॽɻॽʰʢال

 ʙــــ ʽحʨʱال ʛــــʢــــع خ ʻم  ʖــــʳǽ ، ـــة ـــغȋʨ العʨلʺـ ــة ضـ ــــي  مʨاجهــ ــة  ف ــة ومʨʻʱعــ ـــة غॽʻــ ــــة ثقاॽɾـ ʯʽب ʜــــ Ȅʜــــي تع ــه ف دور يلعʨʰنــ

ـــلال  تʷـــــॽʳع الʻʱـــــʨع، وأن يʴʱʺـــــل ـــافي  مـــــʧ خــ ـــي  جʺॽـــــع   الʲقــ ــافي  فــ ـــع  مʶـــــʕولॽة تعȄʜـــــʜ دمـــــج الʺʤʻـــــʨر  الʲقـــ الॽʺʳــ

ــــʺان  ــــʛار ضــ ــــʻاع القــ ــــʧ صــ ــــاد مــ ــة للاقʸʱــ ـــة الأخلاॽʀــــ ــــʚه الʛؤȄـــ ــــʖ هــ ــــʲلا  تʢʱلــ ـــــا، فʺــ ــــʨن بهـ ـــي  ǽقʨمــ ــــʛاءات  الʱـــ الإجــ

ــــة  ـــائʟ الʲقاॽɾــ ــــاع الأعʺــــــال أن يʛاعــــــي الʸʵـــ ــــʖ علــــــى قʢــ ــــʙʱامة، و ʳǽــ ـــة الʺʶــ ـــات الॽʺʻʱـــ ـــة فــــــي  سॽاســـ ــــʨد الʲقافـــ وجــ

  . (Gagnon, 2012) لॽʺʻʱة الʺʙʱʶامةفي  إدارة أنʢʷة ا

ــات    ــــʛاد والʺʕسʶـــ ــــة تʲʺʱـــــل فـــــي إدراك الأفـ ــــȞالॽة جʨهȄʛـ ــــʳي إشـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʛتǼ Ȍॼالاقʸʱــ ــــȑʙ الأخلاقـــــي الʺـ ــــل الʴʱـ ʲʺǽـ

 ʛــــ ــــʘ تʤهـ ـــة)، حʽـ ـــة، والʲقاॽɾــ ــ ॽɺاʺʱـــة، والاج ــ ॽɻॽʰʢالها (الȞــــ ــــف أشـ ــــة ʱʵʺǼلـ ــــʛ علـــــى الʯʽʰـ ـــأثʛʽهʦ الʺॼاشـ ـــات أن لʱــ الʙراســ

ـــافي  ـــاس فــــ –الॼعــــʙ الʲقـ ــه حʳــــʛ أسـ ــــى الــــʛغʦ مــــʨؗ ʧنــ ـــانॽة عل ـــة الإنʶـ ا فــــي قــــʙ تــــʦ تهʺʷॽــــه تارॽʵȄــــ –ي تʷــــʽȞل الهȄʨـ

ـــة ال ـــات الॽʺʻʱــ ـــعȃʨة تقॽʽʺـــــه ؗʺॽـــــسॽاســ ـــة للॽʁـــــاس، مʺـــــا ʶǽـــــʙʱعي ʺʶـــــʙʱامة، وذلـــــʥ لʸــ ـــى مʕشـــــʛات قابلــ ـــه إلــ ا أو تȄʨʴلــ

 ʧʽــــ ــــʨازن بـــ ــــʜ الʱـــ ــــات لʱعȄʜـــ ـــات الॽʶاســـ ــــʛ فـــــــي أولȄʨــــ ـــادة الʤʻـــ ـــافي إعــــ ــــʨع الʲقــــ ـــــى الʻʱـــ ــــاȍ علــ ـــــادȑ والʴفـــ ــــʨ الاقʸʱــ الʻʺـــ

  (Diversum D. , 2011)  كʺʕʶولॽة جʺاॽɺة لا تقʰل الʱأجʽل.

 : -الʸʶॺة الʰقاॻɼة-الॺعʗ الʰقافي  2- 2

ـــلॽʰة     ــــا والʶـــ ــــة  مʻهــ ــ ॽابʳǽة الاʛــــ ــــʛ  الʺॼاشــ ــ ʽــــار  غ ــ ــــة أو الآث ــ ॽارجʵــــل ال ـــــع  العʨامــ ـــــل جʺॽـ ــــة تʺʲـ ــ ॽɾقاʲــــʺة ال الʸॼــ

ــــي  ــة ، و الʱـــ ـــة الʲقاॽɾـــــ ــــي  الʯʽʰــــ ــــاديʧʽ فـــ ــــʨان  الاقʸʱـــ ــــʛفات الأعـــ ــــʧ تʸـــ ــــة عـــ ــــʨاء، و الʻاتʳـــ ــــʙ ســـ ــــى حـــ ــــǽ  ʧعلـــ ʺȞـــ

  .(DIVERSUM, 2013) والاسʱهلاك Ǽالإنʱاجرʢȃها 

ات     ʛؗـــــʷلل ʧـــــȞʺǽ ʘـــــʽح ،ʙة فـــــي آن واحـــــॽʳॽاتʛʱــة اســـــ ʲʺǽـــــل الـــــʦȞʴʱ فـــــي الʸॼـــــʺة الʲقاॽɾـــــة تʴـــــǽʙا اقʸʱـــــادǽا وفʛصـــ

ــــʙة ــ ــــʨاق جʙي ــــʛاق أســ ــ ʱلاخ ȑʛــــ ــــʨع الʷॼــ ــع الʻʱــ ـــــا مــــ ـــات ومʨاءمʱهـ ــــافي للʺʳʱʻـــ ــ ــــʧʽ الʲق ــــʅ الʲʱʺــ ــــॽة.  تॽʣʨــ ــــʜ الʻʱافʶــ ــ Ȅʜوتع   
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ــــ ــــادرات الʛامॽـ ـــة الʺॼـ ــــʦ ؗافــ ــــʺʨلॽا ǽʹـ ــــʳي إʡـــــارا شـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʙ الاقʸʱــ ــــʛ وȄعـ ــــʨاء عʰـ ــــʺة، سـ ــــʚه الʸॼـ ــــʧʽ هـ ـــــى تʶʴـ ة إل

ـــة إلـــــى تʛشـــــʙʽ الʺـــــʨارد الॽɻॽʰʢـــــة نʺـــــʨ هـــــʚا ،  الʴفـــــاȍ علـــــى الʱـــــʛاث أو دعـــــʦ الإبـــــʙاعات الʺعاصـــــʛة ــا تعـــــʜز الʴاجــ ؗʺـــ

ــــة  ــــة والهȄʨـــ ــارف الʱقلǽʙʽـــ ــــة ؗالʺعـــــ ــــʛ مادǽـــ ــــʨل غʽـــ ــــʧ أصـــ ـــــادǽة مـــ ـــة اقʸʱــ ــــॽʀ Șʺــــ ــــى خلـــ ــــʙة علـــ ــــه الفȄʛـــ ــــاد، لقʙرتـــ الاقʸʱـــ

ــا ل ــــ ــــا ملائʺــــ ــــ ــــه نʺʨذجــ ــــ ــــا ʳǽعلــ ــــ ــــة، مʺــ ــــ ــــيالʛمȄʜــ ــــ ـــاد الʺعʛفــ ــــ ــــʙʱامة والاقʸʱـــ ــــ ـــى الاســ ــــ ـــة علـــ ــــ ــــʛ القائʺـــ ــــ ـــات العʸــ ــــ   .ʛهانـــ

(Diversum D. , 2011)  

ائʚ الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي :  - 3   (Ilkkaracan, 2016) رؕ

ـــة اعʺـــــʙة         ـــاد الʻʰفʶـــــʳي ارȃعــ ـــائʜ تهـــــʙف الـــــى الʱعـــــʛف علـــــى  ʶǽـــــʱلʜم الاقʸʱــ ــ ـــة غʽـــــʛ الʺʙفʨعـــــة او رؗ اعʺـــــال الʛعاǽــ

ــــʛاف  ــــلال الاعʱـــ ــــʧ خــ ـــــادǽة ، مـــ ــــʛʱاتॽʳॽة اقʸʱـ ــــى اســـ ــــʥ علــ ـــــي ذلـــ ــــʙʻʱ فـ ـــــا و ʶǽـــ ــــادة تʨزȄعهـ ــا و اعـــ ــــʙ مʻهــــ ــــʛ و الʴـــ الاجــ

:ʜائ ʛؗه الʚه Șʽقʴʱمة بʜولة ملʙن الʨؔا تʚة و بهॽʶॽة رئॽانʶق انʨقʴؗ ةǽعاʛق الʨقʴǼ  

  ــعॽʺʳح لॽـʱـة تॽɺاʺʱــة الاجǽعاʛمات الʙـʵــة لॽʺـة عالॽʱʴـة تॽʻب ، ʛعـة الاجــʨفʙــة مǽمات رعاʙل علـى خـʨــʸʴال ʛالاسـ

ʧʽالʺعاق ، ʧʽʻʶʺضى ، الʛʺفال ، الʡدة للأʨʳة الॽة و عالॽɾاʛʱاملة  ،احʷة الॽɺاʺʱة الاجǽعاʛة للॽʱʴʱة الॽʻʰالǼ يʻنع

ـــالؔي ـــل مـ ـــاوȑ ومʱؔــــافئ لؔـ ـــة للأʡفــــال والعʳــــʜة والʷــــʨʽخ  إمȞانॽــــة وصــــʨل مʶʱـ الʺʻــــازل، لʵــــʙمات الʛعاǽــــة اجʱʺاॽɺـ

وهʚا ʨȞǽن مʧ خلال وضع اسʛʱاتॽʳॽة ذات أولȄʨة في الʽʰʢʱـȘ ضـʺʧ مʱʵلـف  ى، وتʨؔن ذات ॽʀʺة وجʨدة،والʺʛض

  .الاجʱʺاॽɺة الʺʛʢوحة على أجʙʻات الʙولة  بʛامح الʛعاǽة

ــة ـــــل خʻȄʜــــ ـــة الʱــــــي تʸـ ــة والأجॽʰʻـــ ــــʲʱʺارات الʺʴلॽــــ ــــʦ الاســ ــــʛة ȞǼــ ــــȘ مॼاشــ ــــة تʱعلــ ـــة الاجʱʺاॽɺــ ـــة للʛعاǽـــ ـــة الॽʱʴʱـــ  الॽʻʰـــ

ــــʨن  ـــة ، وتؔــــ ــــ ــــʛم الʙولـ ـــــاص، وتʱʴــــ ـــــي الʵـــ ــــاǼع الʺʴلـــ ــــل الʢــــ ـــة، تʴʺــــ ــــ ــــʺॽة الʺʴلॽـ ــــʨانʧʽ الʛســــ ــــʺʧ القــــ ــــة  ضــــ مهȞॽلــــ

 خʨʸصॽة الʺʱʳʺع وثقافʱه وأنʱʢʷه الاقʸʱادǽة الʺعʱادة.

  ʛع الاجــــʨفʙمــــ ʛــــʽأة غʛعʺــــل الʺــــ ʧء مــــʖالعــــ ʠعــــǼ ــــلȄʨʴالعʺــــل و ت ʧʽازن بــــʨــــʱال Șــــʽقʴʱق العʺــــل لʨســــ ʦॽــــʤʻت

لابـــــʨة الاجـــــازة الابȄʨـــــة و تɿʵـــــʠॽ ســـــاعات العʺـــــل إن الـــــى عʺـــــل الʛجـــــل بـــــʙون اجـــــʛ مـــــʧ خـــــلال لـــــʨائح مʲـــــل : ا

ـــانʴي ــــʧʽ مــــ ــــʳي، بـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʺʧ الاقʸʱــــ ــــʴة ضـــ ـــة واضـــ ــــʥ أولȄʨــــ ـــل، تʺلـــ ــــʨق العʺــــ ــــــي ســـ ـــة فـ ـــة الاجʱʺاॽɺــــ  الʛعاǽــــ

ȋــــا ــــʨق العʺــــــل علــــــى الʻقــ ــــʦॽ ســ ــــʨم تʤʻــ ــــا، وȄقــ ــــʱفʙʽ مʻهــ ــــʖ والʺʶــ ــــʧʽ الʨاهــ ـــة، أȑ بــ ــــʱقʰلي الʛعاǽـــ ــــʧʽ مʶــ ـــة وȃــ  الʛعاǽـــ

ॽالʱة:ال   

ــــʨق  - ــــال،  الʴقــــ ــــ ـــه للأʡف ــــ ـــة الʺʨجـ ــــ ــــʛ الʺʙفʨعـ ــة وغʽــــ ــــ ـــة الʺʙفʨعــ ــــ ـــة الاجʱʺاॽɺـ ــــ ـــة للʛعاǽـ ــــ ــــʛورȄة والقاعǽʙـ الʹــــ

ـــة العʺــــل  ــة، وȃغــــʠ الʤʻــــʛ أǽʹــــا عــــॽʰʡ ʧعـ ــ ــــة Ǽغــــʠ الʤʻــــʛ عــــʧ دخــــل العائل ǽعاʛاع الʨــــ وغʛʽهــــا مــــʧ أن

  .لأفʛادها الʨؗʚر أو الإناث
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  .قʨاعʙ ساعات الʷغل في سʨق العʺل مع احʛʱام معايʛʽ العʺل الإنʶاني -

ــــ - ــــȘ فــ ــــʛاهقʧʽ الʴــ ــــॼاب والʺــ ــــʨاء الʷــ ــــل، ســ ــــة العامــ ــــॽʰʡ ʖعــ ـــــل ʶʴǼــ ـــة العʺـ ـــى مʛونـــ ــــʛن، Ǽʺعʻـــ ــــل الʺــ ي العʺــ

  .ومʛورهʱʵʺǼ ʦلف الʺʛاحل العʺȄʛة حلال دورة الॽʴاة

- ʛاواة في الأجʶʺة الॽʺزها أهʛأب ʧق العʺل، ومʨة في سॽامʛاجهة مʺارسات الإجʨʺل ʙاعʨاص  وضع قʵال

.ʛʽة في الʺعايʯؔافʱʺالأعʺال الǼ 

  ʛʽابʙع الأتʨفʙم ʛʽء العʺل غʖع ʅॽɿʵف الى تʙجخاصة تهʛ . ةॽɿȄʛال ʛعلى الاس 

  صʛف ʙʽلʨʱة لȄʨالأول ȘȄʛʡ ʧع ʛؗʚالفة الʶلاثة الʲال ʜائ ʛؗال ʚʽفʻت ʧم ʧȞʺǽ اد الؔليʸʱاسة الاقॽʶيل لʙار بʡا

 Șة و خلॽɾاعي.حعʺل ؗاʺʱمالي للإنفاق الاج ʜʽ 

ـــاد الʻʰفʶـــــʳي مʱعـــــʙد الʨʳانـــــǽ ،ʖʹـــــع    ـــه، مـــــʧ إن الاقʸʱـ ــام الاجʱʺـــــاعي، ولـــــʝॽ علـــــى أʛʡافــ ــــʖ الاهʱʺـــ نفʶـــــه فـــــي قل

ـــائॽة  ــــʴȄʛة الʶʻــ ــــʅ الʷـ ـــــافي، ॽʣʨʱؗـ ـــاد الʲق ـــار الاقʸʱــ ـــة الازدهــ ــــʛورȄة ولʺلائʺــ ــــʛوف الاقʸʱـــــادǽة الʹـ ــــȘ الʤـ ــــʘ خلـ حʽـ

 ʕـــــــي يʱـــة ال ــة والॽɻॽʰʢــــ ـــات الʱقلǽʙʽـــــ ــــॽʳع الʺʳʱʻــــ ــــʚلʥ تʷـــ ـــ ــــʙمات ، وؗ ــة والʵـــ ــــॽاحي والʛعاǽـــــ ــــاع الʶـــ ــــا فـــــــي القʢـــ ــــʙ علʽهـــ ؗـــ

 عʻى Ǽالʴفاȍ على مʨارد الॽʰʢعة الʺهʙدة Ǽالʜوال والانʙثار.ʛ الǽ ȑʚالاقʸʱاد الأخʹ

ـــة م ــــʨفʛ بʯʽــــ ـــ ــــȑʚ ي ـــ ــــي ال ـــ ــــامل أو الؔل ـــاد الʷـــ ــــة الاقʸʱــــ ـــار سॽاســـ ــــʨن لإʡــــ ــــʖ أن Ȟǽـــ ــــʳي، ʳǽـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــة للاقʸʱــــ ــــ ʨاتॽـ

ʻʺʹʱة:مॽالʱال ʟائʸʵا ال 

  ـــــاق واســــعʢعلـــــى ن ʧʽــــʶʻʳال ʧʽـــة بـــــ ـــة الʱـــــي تʻʰʱـــــى نهــــج الʺʨازنــ ـــة الʺالॽـ  لʱقʽـــــʦॽ القـــــʛاراتتʸــــʺʦॽ الॽʶاســ

ــــى حــــʙ ســــʨاء ـــالʦʳʴ والʱؔــــʧȄʨ عل ــــǼ Șـ ــــى مــــʧ أجــــل حʶــــاب تأثʛʽهــــا  )الʹــــॽʰȄʛة والإنفــــاق ( ॽɾʺــــا يʱعل عل

 وعلى تʨزȄع وȂعادة تʨزȄع عʖء الʛعاǽة غʛʽ مʙفʨعة الأجʛ. الأفʛاد،

 رʙــــ ــــʻفʝ القـ ــــʦ بـ ــــي مهـ ــــʙف سॽاسـ ــــʛص العʺـــــل ؗهـ ــــʙ فـ ــــʱهʙف تʨلʽـ ــــʶǽ ȑʚـ ـــة الـ ـــة الʻقǽʙــ ــــʺʦॽ الॽʶاســ مʲـــــل  تʸـ

ـــاد الؔلــــي، حʽــــʘ يــــʦʱ تʛȄʛʴهــــااســــʱقʛار الأســــع  ار، وسʶॽــــʙʻʱ هــــʚا إلــــى تʴــــʨل نʺــــʨذجي فــــي سॽاســــة الاقʸʱـ

فاءته ؗغاǽات في حʙ ذاتها.  مʧ هʨسها بʨʺʻ الʻاتج الʺʴلي الإجʺالي وؗ

 ــة ــــ ॽـــاء ولا ذات ـــة الإنʷـــ ـــ ॽذات ʛــــ ــ ʽاق غʨــــ ــــʦ أن الأســ ــــى فهــ ــ ـــائʦ عل ـــ ــــي ق ـــار مʕسʶــ ــــʺʧ إʡـــ ــــʖ أن يʱʹــ ــــا ʳǽــ  كʺــ

ــــة  ــــʦ لʙولـ ــــاك دور مهـ ــــالي هʻـ ــــʦॽ، وȃالʱـ ــة"، الʤʻʱـ ــــʱقلالॽة الʺʙمʳـــ ـــة ذات "الاسـ ــ ॽʺॽʤʻʱـــة ال ـــة الاجʱʺاॽɺــ الʛفاॽʂــ

 ،ʖــــ ــــʛض والʢلـ ـــانʨن العـ ـــى قــ ــ ــــʝॽ عل ـــائʦ لـ ــــي القــ ـــاد الʺʴلـ ــــȐʛ للاقʸʱــ ـــات الʰؔـ ــ ǽالغا Șــــ ــــʙف لʴʱقʽـ ــــي تهـ والʱـ

 .ةنʱاجॽة الʺʙʴدة Ǽالʲقافة الʺʴلॽبل على الʨʸʵصॽة الإ
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  الاتي : 01و يمكن توضيح كل هذا في الجدول رقم :

ائʚ الاقʶʯاد    الʮʹفʱʴيرؕ

  الॻʹʮة الॻʯʲʯة للʙعاǻة 

  الʵاملة

خʙمات رعاǽة اجʱʺاॽɺة 
ʧȞʺǽ  الʨصʨل إلʽها 

وȃأسعار معقʨلة وجʨدة 
  الʺʧʽʻʶو   للأʡفالعالॽة 

  الʺعاقʧʽ  و الʺʛضى

إعادة تʨزȄع أعʺال الʛعاǽة 
الʺʜʻلي غʛʽ مʧ العʺل 

الأجʛ  إلى  العʺل  مʙفʨع
 ʛأجǼ يʶسʕي  و مʻالʺه

  )عʺل بʻفʳʶي(

 Ȗʻقʲʯل لʸق العʦام سʢن
  الʦʯازن 

ʧʽاة  مع إجازة  بॽʴالعʺل ال
الأبʨة و الأمʨمة  وȂجازة 

 ʧʽاواة بʶʺم الʙة على قʨالأب
الʧʽʶʻʳ ، وȂجازة رعاǽة 
أخȐʛ ، مʺارسة  إجازة 

ʜ على  ʛؗنة تʛة عʺل مǽرعا
تʨفʛʽ حʨافʜ الʛعاǽة للʛجال 
 ʛʸوساعات عʺل أق ،
 ʦॽʤʻوام ؗامل ، وتʙب

 ʧʽاواة بʶʺفي   ال  ʧʽʶʻʳال
  الʅॽʣʨʱ والʙفع و الॽʀʛʱة

  الॻʹʮة الॻʯʲʯة الʴلʸॻة 

  

و الʺʨفʛة  للʨقʗ  بॽʯʽا
للʺʱʳʺعات الॽɿȄʛة في  
الʺʻاȘʡ  ذات الʙخل 

الʺʵʻفʠ الاسʲʱʺارات  
الʛʹʵاء والʻʰفॽʳʶة في  

  الʺʻاȘʡ  الॽɿȄʛة

  تʥʻȜʸ بʭʻة الاقʶʯاد الؒلي 

  Șص العʺل اللائʛف  ʛʽفʨت
والʨʺʻ الʺʙʱʶام  والʷامل 

أساسॽة لॽʶاسة   كأهʙاف
الاقʸʱادǽة الؔلॽة الॽʶاسة 
الʙاعʺة للاسʲʱʺارات العامة 
في  الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و 
الأخʹʛ ؛ الॽʶاسات الʻقǽʙة 
  Șʽقʴعى الى تʶي  تʱال

 ʦʵʹʱاف  الʙاه ʧʽازن بʨʱال
  والعʺالة

 (Ilkkaracan, 2016, p. 10)مʗʶر : 

  الʠʸلʔ الʰاني : مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : 

ـــاع الاقʸʱــــادȑ فــــي اȑ بلــــʙ  ، اصــــॼح      ـــة واعــــʙة للʻهــــʨض Ǽالقʢـ ـــه مــــʀ ʧــــʦॽ ثقاॽɾـ ـــاد الʻʰفʶــــʳي Ǽʺــــا Ȅʨʱʴǽـ ان الاقʸʱـ

ـــة ،  ـــ ॽɾقاʲال ʟـــالأخ ـــة و Ǽـــ ـــــادǽة و الاجʱʺاॽɺـــ ـــالات الاقʸʱـ ــع الʺʳـــ ــــʺل جʺॽــــ ــــة ʷǽــ ــ ॽɾقاʲـــاد ال ــاج الأǼعـــ ــــʝ إدمــــ ــــǽ  ʨعȞــ فهــ

ـــاملة  ـــة شـــ ــــȘ تॽʺʻــ ــــة لʴʱقʽـ ـــة الʺʴلॽـ ــــʛاث والʲقافـــ ــــʧ الʱـ ــــʱفادة مـ ـــــى الاسـ ــــʙʻʱا إل ــــة الاقʸʱـــــادǽة، مʶــ ـــــي الॽʺʻʱـ ــــة ف والاجʱʺاॽɺـ

ــــʙʱامة ــــه ، ومʶــ ـــة الʱــــــي تʙعʺــ ـــة، والʲقاॽɾـــ ــــʙدات الاقʸʱــــــادǽة، الاجʱʺاॽɺـــ ــــʧ الʺʴــ ــــʙد مــ ــــʚا الاقʸʱــــــاد مʛاعــــــاة عــ ــــʖ هــ يʢʱلــ

   :ॽɾʺا يلي تفʽʸل لهʚه الʺʙʴدات ، وتعʜز أثʛه

 الاقʶʯادǻة: الʗʲʸدات -1

ـــة    ــة والʱـــــʛاث إلـــــى أصـــــʨل اقʸʱـــــادǽة ذات ॽʀʺــ ـــــʜ علـــــى تȄʨʴـــــل الʲقافـــ ʛؗي تʳـــــʶفʻʰـــاد ال الʺʴـــــʙدات الاقʸʱـــــادǽة للاقʸʱــ

ـــة مʶــــʙʱامة، تȄʨʻــــع مʸــــادر الــــʙخل، وخلــــȘ فــــʛص عʺــــل  مــــʧ خــــلال الاســــʲʱʺار فــــي هــــʚا الʺʳــــال، Ȟʺǽــــʧ تʴقʽــــȘ تॽʺʻـ

  .تعʜز مʧ الʱʺاسʥ الاجʱʺاعي والهȄʨة الʲقاॽɾة
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يهــــʙف الاقʸʱــــاد الʻʰفʶــــʳي إلــــى تȄʨʻــــع مʸــــادر الــــʙخل مــــʧ خــــلال إدمــــاج الʸــــʻاعات  :ʸʱــــادتȄʨʻــــع الاق -

ȑʙــــ ʽقلʱـــاد ال ـــة ضـــــʺʧ الاقʸʱـ ـــة والإبʙاॽɺـ ـــــʚلʥ   الʲقاॽɾـ ـــة، الفʻـــــʨن،  وؗ ــــل الʴـــــʛف الʙʽوȄـ ʲاعــــات مʢق ʦدعـــــ

ــــة  ـــات الʱقلǽʙʽـ ــــا ʶǽـــــاهʦ فـــــي تقلʽـــــل الاعʱʺـــــاد علـــــى القʢاعــ ــة، وتʸـــــʺʦॽ الأزȄـــــاء، مʺـ الʶـــــʻʽʺا، الʶـــــॽاحة الʲقاॽɾـــ

 .مʲل الʻفȌ أو الʜراعة

ـــي والـــــʙولي - تعȄʜـــــʜ الʯʽʰـــــة الاقʸʱـــــادǽة لʳـــــʚب الاســـــʲʱʺارات فـــــي الʺʷـــــارȄع الʲقاॽɾـــــة  :تʷـــــॽʳع الاســـــʲʱʺار الʺʴلــ

ــة ــــʦ و   والإبʙاॽɺـــــ ــــــى دعـــ ــــʧȄʛʺʲʱ علـ ات والʺʶـــ ʛؗــــ ــــॽʳع الʷـــ ــــة لʷʱـــ ـــهॽلات مالॽـــ ــــॽʰȄʛة أو تʶــــ ــــʨافʜ ضـــ ـــاء حـــ إنʷــــ

ــة ـــع الاهʱʺـــــام  الʸــــʻاعات الʲقاॽɾــ ـــاء صــــʻاديȘ اســــʲʱʺار Ǽ مـ ــــʦǽʙ تʺȄʨـــــل إنʷـ ــة أو تق لـــــʙعʦ الʸــــʻاعات الإبʙاॽɺــ

 .خاص للʺʷارȄع الʲقاॽɾة الʸغʛʽة

ـــة، مـــــʧ الإنʱـــــاج الفʻـــــي إلـــــى  :خلـــــȘ فـــــʛص العʺـــــل - ـــة تـــــʨفʛ فـــــʛص عʺـــــل مʨʻʱعــ ـــة والإبʙاॽɺــ الʸـــــʻاعات الʲقاॽɾــ

ــــʛوȄج ــــȘȄʨ والʱـ ـــغʛʽة الʶʱـ ــــارȄع الʸـــ ــة والʺʷـ ــــʛف الʱقلǽʙʽـــ ــــʦ الʴـ ـــلال دعـ ــــʧ خــ ـــة مـ ــــل الʺʴلॽــ ــــʛص العʺـ ــــʜ فـ  تعȄʜـ

ــات ك ــــ ــــي، وȂدارة الفعالॽـــ ــــʺʦॽ الʛʳاȞॽɾـــــ ــــʛȄʨ، الʸʱـــــ ــــل الʸʱـــــ ـــة مʲـــــ ــــ ــــارات الإبʙاॽɺــ ـــ ـــــى الʺهــ ــــॼاب علــــ ــــʙرʖȄ الʷـــــ ʱـــــ

 .الʲقاॽɾة

ــة  - ــــॽاحة الʲقاॽɾـــــ ــــʜ الʶـــ ـــة،  :تعȄʜـــ ــع الʛʱاثॽــــ ــــʛوȄج للʺʨاقـــــ ـــلال الʱـــ ــــʧ خــــ ــــॽاحة مـــ ــــʜز الʶـــ ــــʳي ǽعـــ ـــاد الʻʰفʶـــ الاقʸʱــــ

ــة ــــات الفॽʻــــ ـــة، والʺهʛجانـ ـــات الʲقاॽɾـــ ــــف الفعالॽــ ــــʙر دخــ ــــʛ مʸـ ــة تُعʰʱــ ــــॽاحة الʲقاॽɾـــ ــــʙول الʶــ ــــʧ الــ ــــʙ مــ ــــʦ للعʙيـ ل مهــ

 .ʦॽʤʻʱ جʨلات ثقاॽɾة أو مهʛجانات دولॽة تعʝȞ الʛʱاث الʺʴلي، ؗ وتʶاهʦ في إبʛاز الهȄʨة الʲقاॽɾة

-  ȑـــــاد ـــار الاقʸʱـــ ــــ ــــʙمات :الابʱؔـ ـــــات وخــــ ــــʛȄʨ مʳʱʻـــ ــــلال تʢــــ ـــ ــــʧ خـ ــــار مــــ ــــʳع الابʱؔــــ ــــʳي ʷǽــــ ـــاد الʻʰفʶــــ ــــ الاقʸʱـ

ــــي ــــʛاث الʺʴلـ ــة والʱـ ـــ ــــʧ الʲقاف ــــʨʱحاة مـ ــــȌ ،  مʶـ ــــȘ فقـ ــــا لا يʱعلـ ــــار هʻـ ــــʙʵʱام الابʱؔـ ــــʺل اسـ ـــــل ʷǽـ ـــــا، ب ॽجʨلʨʻؔʱالǼ

ــة ــــʨاق الʙʴيʲــــ ــــʖ الأســ ــــة تʻاســ ـــة إبʙاॽɺــ ـــافي ȄʛʢǼقـــ ــــʛاث الʲقـــ ــــʲلاالʱــ ــــʛف  ، مــ ــــʧʽ الʴــ ــــʙمج بــ ــــات تــ ــــʺʦॽ مʳʱʻــ تʸــ

 .الʱقلǽʙʽة والʱقॽʻات الʙʴيʲة مʲل الأثاث الʺǼ ʦʺʸأسلʨب تقلǼ ȑʙʽاسʙʵʱام مʨاد معاصʛة

ʧ الʻʱافॽʶة في الأسʨاق العالʺॽة، خاصة عʙʻما الʻʸاعات الʲقاॽɾة والإبʙاॽɺة تʙȄʜ م :الʻʱافॽʶة الاقʸʱادǽة  -

تʙʸيʛ مʳʱʻات تعʝȞ الʲقافة الʺʴلॽة (الʺلاʝǼ  مʲل، تʨؔن الʺʳʱʻات والʙʵمات فʙȄʛة وتعʝȞ هȄʨة ثقاॽɾة

 .الʱقلǽʙʽة، الأدوات الʺʨسॽʁॽة) إلى الأسʨاق الʙولॽة

الʱي تعʙʺʱ على الهȄʨة الʲقاॽɾة والʛʱاث مʧ خلال دعʦ الʺʷارȄع الʸغʛʽة والʺʨʱسʢة  :تعʜȄʜ الاقʸʱاد الʺʴلي  -

 .ʙعʦ الأسʨاق الॽɾʛʴة والʛʱوȄج لها ʜʳؗء مʧ الاقʸʱاد الʻʡʨيؗ الʺʴلي
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 الʗʲʸدات الاجʸʯاॻɸة:  - 1

ــــى   ــــʕثʛ علــ ـــة الʱــــــي تــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ـــــى العʨامـــ ــــʛʽ إلـ ــــʢلح ʷǽــ ـــي مʸــ ــــʳي هـــ ـــاد الʻʰفʶــ ــة للاقʸʱـــ ــــʙدات الاجʱʺاॽɺــــ الʺʴــ

ـــة، والʨʱزȄـــــع  ـــل العʙيـــــʙ مـــــʧ الʨʳانـــــʖ، مʲـــــل الʱعلـــــʦॽ، والʲقافــ ـــة. Ȟʺǽـــــʧ أن تʷـــــʺل هـــــʚه العʨامــ الʻʺـــــʨ الاقʸʱـــــادȑ والॽʺʻʱــ

  مة.العادل للʛʲوة، والʨʻؔʱلʨجॽا، والهʛʳة، والʅॽʣʨʱ، والॽʺʻʱة الʺʙʱʶا

ـــاء - ـــة والانʱʺــ ــ Ȅʨاله ʜــــ ــــلال  :تعȄʜـ ــــʧ خـ ــــة مـ ـــة الʲقاॽɾـ ــ Ȅʨاله ʜــــ ــــʱعادة وتعȄʜـ ـــــى اسـ ــــʳع عل ــــʳي ʷǽـ ـــاد الʻʰفʶـ الاقʸʱــ

ـــــادǽة ــــʢة الاقʸʱـ ـــي الأنʷــ ــــي فـــ ــــʛاث الʺʴلــ ــــʻʡʨي و  دمــــــج الʱــ ــــالفʛʵ الــ ـــعʨر Ǽــ ـــــى الʷـــ ـــــاً علـ ــــʥ إʳǽابॽـ ــــʕثʛ ذلــ ــ ي

ــة ـــة مʴلॽـــــة تʰـــــʛز الʱـــــʛاثؗ والانʱʺــــاء، مʺـــــا ǽعـــــʜز الʨحـــــʙة الاجʱʺاॽɺـــ ــات ثقاॽɾــ ـــعʰي والعـــــادات  ʤʻʱـــــʦॽ فعالॽـــ الʷــ

 .الʱقلǽʙʽة ʜʳؗء مʧ حॽاة الʺʱʳʺع

ــاعي - ــــ ـــاوت الاجʱʺـ ــــʧ الʱفــــ ــــʙ مـــ ــــا :الʴـــ ــــʨفʛ فʛصـــ ــــʳي يـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــا  الاقʸʱــــ ــــة، مʺـــ ـــات الʺهʺʷـــ ـــــادǽة للفʯــــ اقʸʱــ

ــة ــــ ॽɺاʺʱارق الاجʨــــ ــ ـــل الف ـــ ʽــــــي تقل ـــــاعʙ ف ــــ ʶǽـ ــ ــــʨن ف ــــʧ أن Ȟǽــ ــــʢة Ȟʺǽــ ـــغʛʽة والʺʨʱســ ـــة الʸـــ ـــ ॽɾقاʲع الȄــــار ʙعʦ الʺʷــ

ــــʽلة ل ــــॽɻفة وســـ ـــات الʹـــ ــــʧʽ الʺʱʳʺعــــ ـــــادȞʺʱǽـــ ـــــل ااقʸʱــ ــ ʲم  ȘȄʨــــ ــــة لʶʱـــ ـــ ॽɿȄʛـــات ال ـــــي الʺʱʳʺعــــ ــ ــــاء ف ــــʦ الʶʻـــ دعـــ

 .الʛʴف الʙʽوȄة الʱقلǽʙʽة

ــة - ة الʺॽɻʺʱʳــــ ــــارؗ ــــॽʳع الʺʷــ ــــة  :تʷــ ــــʢة الʲقاॽɾــ ـــي الأنʷــ ة فـــ ــــارؗ ـــــى الʺʷــ ــــة علـ ــــاȘʡ الʺʴلॽــ ــــȞان الʺʻــ ــــॽʳع ســ تʷــ

ــة ـــة الʳʺاॽɺــــ ـــعʨر Ǽالʺلॽؔـــ ــــʜ الʷـــ ــــا والاقʸʱــــــادǽة لʱعȄʜــ ــــʧ  مʺــ ــــʜء أساســــــي مــ ـــأنهʦ جــ ـــعʛون Ǽـــ ــــʛاد ʷǽـــ ʳǽعــــــل الأفــ

ــــ ــةالॽʺʻʱـــ ـــــادǽة والاجʱʺاॽɺـــــ ــــȘة الاقʸʱــ ــــȄʛʡ ʧـــ ـــاء ا ، عـــ ــــل إنʷــــ ــــة، مʲـــ ــــارȄع الʲقاॽɾـــ ــــʺʦॽ الʺʷـــ ة فـــــــي تʸـــ ــــارؗ لʺʷـــ

 .مʱاحف أو تʦॽʤʻ مهʛجانات

ــــॼاب - ــــʛأة والʷــ ــــʧʽ الʺــ ــــا :تʺȞــ ــــʳي فʛصــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــʨفʛ الاقʸʱـــ ــــʙرʰȄهʦ  يــ ــــلال تــ ــــʧ خــ ــــॼاب مــ ــــʛأة والʷــ ــــʧʽ الʺــ لȞʺʱــ

ــة ــــʻاعات الʲقاॽɾــــ ـــــي الʸــ ʱهʦ فـ ــــارؗ ــــʦ مʷــ ـــاء  ،ودعــ ــــʛاك الʶʻـــ ـــــى إشــ ــــʜ علـ ــ ʽ ʛؗʱــــة ال ــ ॽʺʻʱـــــي ال ـــــاهʦ فـ ــــॼاب ʶǽـ والʷــ

ــــاملة ـــة الʷـــ ــــ ॽɺاʺʱن ب الاجʨــــ ـــــل و Ȟǽـــ ـــة مʲــ ــــ ॽɺاʙـــالات الإب ـــــي الʺʳــــ ــ ــــال ف ــــادة الأعʺـــ ـــ Ȅــــــى ر ــــॼاب علـ ــــʙرʖȄ الʷـــ ـــ ʱ

 .الʦॽʺʸʱ أو الإنʱاج الإعلامي

ــاعي - ــــʥ الاجʱʺـــ ــــي :تعȄʜـــــʜ الʱʺاسـ ــــʳي فـ ـــاد الʻʰفʶـ ـــهʦ الاقʸʱــ ة، ʶǽــ ʛؗʱــــ ـــة الʺʷـ ــــʜ علـــــى الʲقافــ ʽـ ʛؗʱـــلال ال ــــʧ خــ مـ

ـــات الا ــــف الفʯــــ ــــʧʽ مʱʵلـــ ــــʨر بـــ ـــاء جʶـــ ــةبʻــــ ــــ ــــʧ ،  جʱʺاॽɺـ ــــʜز مـــ ــة تعـــ ــــ ـــــات الإبʙاॽɺـ ــة والʺʳʱʻــ ــــ ـــات الʲقاॽɾـ الفعالॽــــ

 .الʨʴار والʱفاهʦ بʧʽ الفʯات الʺʱʵلفة

ــــاة - ــــʨدة الॽʴــ ــــʧʽ جــ ــــʧʽ :تʶʴــ ــــʳي تʶــــــاهʦ فــــــي تʶʴــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــة Ǽالاقʸʱـــ ـــة الʺʛتʢॼــ ـــة والإبʙاॽɺـــ ــــʢة الʲقاॽɾـــ الأنʷــ

 .جʨدة الॽʴاة مʧ خلال نʛʷ الفʧ والʳʺال في الʺʱʳʺع
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- ɻʺʱʳʺال ʦॽــــ ــــاȍ علـــــى الʁـ ــةالʴفـ ــــʛاد ا:ॽـــ ــــȌȃʛ أفـ ـــــي تـ ʱال ʙــــ ــــʦॽ والʱقالʽـ ـــة الʁـ ــ ǽــــي حʺا ــــʳي ʶǽـــــاهʦ فـ ـــاد الʻʰفʶـ لاقʸʱــ

 .هالʺʱʳʺع، مʺا يʙعʦ اسʱقʛار 

ــال مــــʧ خــــلال إحॽــــاء الʱــــʛاث الʲقــــافي، ʶǽــــهʦ الاقʸʱــــاد الʻʰفʶــــʳي فــــي تعȄʜــــʜ الʴــــʨار بــــʧʽ :تعȄʜــــʜ الــــʛواȌǼ بــــʧʽ الأجॽــ

ة ʛؗʱــــ ـــة الʺʷـ ــــʦॽ الʲقاॽɾــ ــــة، مʺـــــا يʛســـــخ الʁـ ــــة ل مʲـــــ الأجॽـــــال الʺʱʵلفـ ــــʻ ورشإقامـ ــــʛ سـ ــال الأكʰـ ــــʧʽ الأجॽـــ ـــع بـ ــــل تʳʺــ ا عʺـ

 .والॼʷاب لʱعلʦॽ حʛف تقلǽʙʽة أو قʟʸ شعॽʰة

 الʗʲʸدات الʰقاॻɼة : - 2

ــــة      ــــ ॽʺʻʱـــة لل ــــ ــــʨة دافعـ ــــ ــــــى ق ــ ــــافي إل ــــʛاث الʲقــــ ــــ ʱــــل ال ــــــى تȄʨʴــــ ــ ــــʜ عل ــــ ʛؗي تʳــــ ـــاد الʻʰفʶــــ ــــ ــة للاقʸʱـ ــــ ــ ॽɾقاʲدات الʙــــ الʺʴــــ

ــــʙʱامة ــــʛاث ،الʺʶــ ـــة الʱــ ـــ ǽــــلال حʺا ــــʧ خــ ــــو  مــ ــ ــــʲʱʺار ف ـــــافي، والاســ ــــʨع الʲقـ ــ ʻʱال ʜــــ ــ Ȅʜح تعॼــــ ـــة، ʸǽــ ــــʻاعات الإبʙاॽɺـــ ي الʸــ

  .الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي وسʽلة لʴʱقȘʽ الʨʺʻ مع الʴفاȍ على الʦॽʁ الʲقاॽɾة الفʙȄʛة لؔل مʱʳʺع

ــــافي - ــــʛاث الʲقـــ ـــة الʱـــ ـــة، :حʺاǽــــ ــع الʛʱاثॽــــ ــــ ـــة الʺʨاقـ ــــॽانة وحʺاǽــــ ـــــى صـــ ــ ــــʜ عل ʽـــ ʛؗʱي الʳــــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʖ الاقʸʱــــ يʢʱلـــ

ـــعॽʰة مــــʧ الانــــʙثار ــة، والفʻــــʨن الʷـ ـــاني، ذلــــʷǽ ʥــــʺل و  الʴــــʛف الʱقلǽʙʽــ تʨثʽــــȘ الʱــــʛاث غʽــــʛ الʺــــادȑ (مʲــــل الأغـ

ــة إʡـــلاق مʷـــارȄع تـــʛمʦॽ الʺعـــالʦ  عـــȄʛʡ ʧـــȘ الʛقʸـــات، العـــادات) إلـــى جانـــʖ الʴفـــاȍ علـــى الʺॼـــاني الأثȄʛـ

 .إدراجها ضʺʧ قائʺة الʛʱاث العالʺي للʨʽنʨȞʶ والʱارॽʵȄة 

ــــافي - ــــʨع الʲقـــ ــــʜ الʻʱـــ ــــʛوة :تعȄʜـــ ـــاره ثـــ ـــافي Ǽاعॼʱــــ ــــʨع الʲقــــ ــــʳي الʻʱـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʛم الاقʸʱــــ ــــʱʴǽ  ʜـــ ـــــي الʽʺʱـــ ـــــاهʦ فــ تʶــ

ــاعي ــــ ـــــادȑ والاجʱʺــ ــــ الاقʸʱـــ ــــة فــــ ـــات الʲقاॽɾــــ ــــʝ الهȄʨـــــ ــــʙمات تعȞــــ ـــات وخــــ ــــʛȄʨ مʳʱʻـــــ ــــॽح تʢــــ ـــــافي يʱــــ الʨʻʱع الʲقـــ

ــة ــــ ــــ الʺʱʵلفــ ــــʨع ؗــــ ــــʝ تʻــــ ـــــي تعȞــــ ـــة الʱـــ ــــ ـــة الʺʴلॽـ ــــ ـــة أو الأʡعʺـ ـــ ــــاء الʱقلǽʙʽــ ــــى الأزȄــــ ــــ ــــʙ عل ــــʻاعات تعʱʺــــ ʙعʦ صــــ

 .الʺʱʳʺعات

ــــافي - ــــʨعي الʲقـ ــــʛ الـ ـــه الا:نʷـ ــافي وأهʺʱʽــ ــــʛاث الʲقـــ ــــʛاد للʱـ ــــʦ الأفـ ــــʜ فهـ ــةتعȄʜـ ــــʚا و ǽ قʸʱـــــادǽة والاجʱʺاॽɺـــ ــــʺل هـ ʷـ

ــة ـــات الʲقاॽɾــ ॽع الفعالॽʳـــʷة وتॽراســـʙـــاهج الʻʺــافي فـــي ال ــات  مʲـــل نʷـــʛ الʱعلـــʦॽ الʲقـ تʤʻـــʦॽ معـــارض ومهʛجانــ

 .تعʛف Ǽالॽʶاق الʱارʵȄي والʲقافي للʺʳʱʻات الʺʴلॽة

ــة  - ــــ ـــة والإبʙاॽɺــ ــــʻاعات الʲقاॽɾـــــ ـــــي الʸــــ ــــʲʱʺار فـــ ــــʦ  :الاســــ ــــــى دعــــ ــــʙ علــ ــــʳي ǽعʱʺــــ ـــاد الʻʰفʶــــ ــات الاقʸʱـــــ ــــ القʢاعــ

ʛــــ ــــʽȞلॽة، والʷʻــ ــــʨن الʷʱــ ــــॽقى، الفʻــ ــــʻʽʺا، الʺʨســ ــــل الʶــ ـــة مʲــ ـــة والإبʙاॽɺـــ ــــȌ ، الʲقاॽɾـــ ــــʗ فقــ ــــʻاعات لʶॽــ ــــʚه الʸــ هــ

 ȑʨقــــ ȑــــادʸʱك اقʛــــʴـــا م ـ ً́ ǽــــافي، بــــل هــــي أ ــــȑʚ ؗ وســــʽلة للʱعʽʰــــʛ الʲق ــــي ال ـــاج الʶــــʻʽʺائي الʺʴل ʷʱــــॽʳع الإنʱـ

 .يʛʰز القʟʸ الʲقاॽɾة والʱارॽʵȄة
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- ʙـــــʽقالʱــة وال ـــع تʛȄʨʢهـــــا يهــــʙف الا:الʺــــʜج بـــــʧʽ الʙʴاثــ ـــة مـ ــــʙ الʲقاॽɾــ ʽقالʱعلـــــى ال ȍــــا ـــاد الʻʰفʶــــʳي إلـــــى الʴف قʸʱــ

ــة ـــات الʙʴيʲــــ ــع الʺʢʱلॼـــ ــــا لان  Ǽʺــــــا يʱʺاشــــــى مــــ ـــة وʳȄعلهــ ــــʛʺʱارȄة الʲقافـــ ــــʜز اســ ــــǽ ʙعــ ــــʦǽʙ والʙʳيــ ــــʧʽ القــ ــــʜج بــ الʺــ

ʛʸملائʺة للع. 

ــة - ـــة الʲقاॽɾـــ ــــ:تعȄʜـــــʜ الهȄʨــ ــــلال رʢȃهـ ــــʧ خـ ــات مـ ـــة للʺʱʳʺعـــ ـــة الʲقاॽɾــ ـــة الهȄʨــ ـــعى لʱقȄʨــ ــــʳي ʶǽــ ـــاد الʻʰفʶـ ا الاقʸʱــ

ـــام للإبـــــʙاع والॽʺʻʱـــــة الاقʸʱـــــادǽةʽʴǼـــــʘ تʸـــــॼح  Ǽالأنʷـــــʢة الاقʸʱـــــادǽة ـــة مʸـــــʙر إلهــ ـــة الʲقاॽɾــ ـــاء ، ؗالهȄʨــ إنʷــ

 .علامات تʳارȄة تعʙʺʱ على الʛʱاث الʲقافي الʺʴلي

ــــافي - ــــॽʳع الॼʱــــــادل الʲقــ ــــʙمات  :تʷــ ــات وخــ ــــلال مʳʱʻــــ ــــʧ خــ ـــة مــ ـــات الʺʱʵلفـــ ــــʧʽ الʲقافـــ ــــʨار والʱفــــــاهʦ بــ ــــʜ الʴــ تعȄʜــ

ــــي ــــʛاث الʺʴلـــ ــــʝ الʱـــ ــــʙيʛؗ تعȞـــ ــــي  ʸʱـــ ـــة الʱـــ ـــات الʙولॽــــ ـــة أو الʺهʛجانــــ ـــــال الفॽʻــــ ــــل الأعʺــ ـــة مʲـــ ــات ثقاॽɾــــ مʳʱʻـــــ

 .تعʛض الʲقافة الʺʴلॽة

ــة - ــــ ــــʖ الʲقاॽɾــ ـــة الʺʨاهـــــ ــــ ــــʨن، :تॽʺʻـ ـــــل الفʻـــــ ـــة مʲــــ ــــ ـــة والإبʙاॽɺـ ــــ ــالات الʲقاॽɾــ ــــ ـــــي الʺʳــ ــــة فــــ ـــ ــــʖ الʺʴلॽــ ــــʦ الʺʨاهــــ دعـــــ

ــة ـــانʧʽو  الʺʨســــॽقى، والʱؔاǼــ ـــاء مʛاكــــʜ  مʲــــل ذلــــʷǽ ʥــــʺل بــــʛامج تʙرॽʰȄــــة تقــــʙم الــــʙعʦ الʺــــالي والإدارȑ للفʻـ إنʷـ

 .تʙرʖȄ للॼʷاب لʛȄʨʢʱ مهاراتهʦ الإبʙاॽɺة

الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ǽعʜز الʨعي Ǽأن الʲقافة لʗʶॽ مʛʳد هȄʨة بل هي أǽʹا :إبʛاز الॽʁʺة الاقʸʱادǽة للʲقافة -

 .عامل جʚب سॽاحي واقʸʱادǽȑعʛʰʱ الʛʱوȄج للʲقافة الʺʴلॽة ف أداة اقʸʱادǽة تʵلȘ فʛص عʺل وتʙعʦ الॽʺʻʱة

 : ʙʶʯʳǻ مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي في ʡل الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة02قʤ الʗʱول ر  -

  الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي مʗʲدات
و اثʙاء  تعʚȂʚ الʦʹʯع الʰقافي

  الʸʶॺة الʰقاॻɼة 
تعʚȂʚ الॻʸʹʯة الاجʸʯاॻɸة و اثʙاء 

  الʸʶॺة الاجʸʯاॻɸة
تعʚȂʚ الॻʸʹʯة ،الʲفاȋ على الʦʸارد 

  الʸʶॺة الॻʭʻʮة  الॻɹॻʮʠة لإثʙاء 
  الʗʲʸدات الʰقاॻɼة

 تॽʺʻة الʺʨاهʖ الʲقاॽɾة- 

 تعʜȄʜ الهȄʨة الʲقاॽɾة- 

 الʲقافي و الॼʱادل  نʛʷ الʨعي- 

  الاسʲʱʺار في الʻʸاعات - 

 الʲقاॽɾة والإبʙاॽɺة

  الʗʲʸدات الاجʸʯاॻɸة

 تʧʽʶʴ جʨدة الॽʴاة- 

 تʺʧʽȞ الʺʛأة والॼʷاب- 

 - ʜȄʜاعيتعʺʱالاج ʥاسʺʱال 

 تʧʽʶʴ جʨدة الॽʴاة- 

 الʙʴ مʧ الʱفاوت الاجʱʺاعي- 

  الʗʲʸدات الاقʶʯادǻة

  
 تȄʨʻع الاقʸʱاد- 

 خلȘ فʛص العʺل- 

 -ȑادʸʱؔار الاقʱالاب 

 تعʜȄʜ الاقʸʱاد الʺʴلي- 
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 تعʜȄʜ الʨʻʱع الʲقافي- 

  حʺاǽة الʛʱاث الʲقافي- 

 تعʜȄʜ الهȄʨة والانʱʺاء- 

  الॽʻʰة الॽʱʴʱة الʶلॽʺة- 

 الʻʱافॽʶة الاقʸʱادǽة- 

  تॽʳʷع الاسʲʱʺار- 

 ʦʲامةنʗʯʴʸة الॻʸʹʯل الʡ في ʤǻʗʯʴاد مʶʯاق  

-  ʘاحॼاد الʙاع ʧم  

:ʖالʰال ʔلʠʸي :الʱʴفʹʮاد الʶʯة الاقॻʸاف واهʗاه  

إن الأهʙاف الʱي ʴǽʺلها مفهʨم الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي تʱعلǼ Șالʺعʛفة الॽʀʙقة Ǽالأعʺال الʱي ʖʳǽ الॽʁام بها  أو ما هي   

 ʧة و ما هي الʺهॽʳʶفʻʰفة الأعʺال الʛأولا مع ʖوج ʥلʚه لʻة مʙاعʨاف الʙالأه Șقʴي تʱة الॽʳʶفʻʰأو الاعʺال ال ʧالʺه

 الʻʰفॽʳʶة .

    ʘʽاجات أحʱʻʱزت اسʛي أبʳʶفʻʰاد  الʸʱالاقǼ ةॽʻات الʺعʶسʕʺال ʧʽك بʛʱʷعʺل م ȘȄʛان  ول فʨو 2013في  ج،

الʱي  تʹʦ خʛʰاء مʧ الʨʽنʨȞʶ ومʤʻʺة الʱعاون الاقʸʱادȑ والॽʺʻʱة، و الʺʤʻʺة الʙولॽة الفʛنʨؔفʨنॽة، والʨزارات 

ات و الʺʱʳʺع  الʺʙني (تأثʣ ʛʽاهʛة الʲقافة) على  ʛؗʷال ʧم ʙيʙة، والعॽʶنʛعة على الفǼاʱʱامله، مع اثار مȞǼ  ادʸʱالاق

ʖȄرʙʱادر  ،العʺالة والʸال ʛȄʛقʱف الʛع ʘʽحʦأهǼ ةॽʳʶفʻʰائف الʣʨقة  الॽة و في  وثॽɾقاʲة الʯʽʰالǼ ةʛاشॼم Ȍॼتʛي تʱال

ذʛؗت جʨانʖ مʱʵلفة مʧ الʯʽʰة الȄʛʷॼة و الʱي  مʧ الʺʱʴʺل أن يʱʻج عʻها  2017مʛجॽɻة أخȐʛ نʛʷت في  جʨان 

فʨائʙ ثقاॽɾة مʲل الهʙʻسة  الʺعʺارȄة، الفʧ، الॽɾʛʱه، الأخلاق ، الʛʱاث، الॽʵال ، الʱعلʦ، الʺهارات  الاقʸʱاد

ʱʻج ॽʀʺة الاجʱʺاॽɺة، وʧȞʺȄ أن ʶǽاعʙ دمج Ǽعʠ هʚه  الأنʢʷة في  جعل الʲقافة وسʽلة لʛȄʨʢʱ أنʢʷة جʙيʙة ت

اسʨʱديʨهات  الفʻانʧʽ (، الهʙʻسة  –ت  العʛض الʺʛʶح والʛقʟ، الʛʽʶك، سʨق الفʧ )صالا( اقʸʱادǽة ومʻها الفʨʻن 

الʺعʺارȄة والȌॽʢʵʱ الȑʛʹʴ، الʛʷʻ، الفʨʻن الȄʛʸॼة )الʻʽʶʺا، والʛȄʨʸʱ الفʨتʨغʛافي، والʱلفʨȄʜن(، الʛʴف، 

الʺʨسॽقى )الʴفلات  الʺʨسॽʁॽة  و الʺهʛجانات (الʺʨضة، الʦॽʺʸʱ، الإعلان وȂدارة الأحʙاث ، الʦॽʺʸʱ الʛقʺي 

  (Bouchier, 2013) .لʺʱعʙدة، الʛʰامج الألعاب)الʨسائȌ ا

تʛتȌॼ مॼاشʛة مʧ حʘʽ الغاǽة ǼالʺȌॽʴ الʲقافي (مʲل مȌʢʵ تʛȄʨʢ، أو تȄʨʴل مʜʻل قʦǽʙ إلى  الأعʺال الʻʰفॽʳʶة  

 ʛȄʨʢفي ت ʦاهʶي تʱات الʶسʕʺقافة للʲالǼ علقةʱʺوالأوسʺة ال ʜائʨʳح الʻف، أو مʴʱقافي)مʲال ʖانʳاما  ال ʧالʺه

    الʻʰفॽʳʶة  فهي الʺهʧ الʱي تʅॽؔʱ مع الʲقافة (مʲل وʣائف الʺʸادر الȄʛʷॼة أو وʣائف الȘȄʨʶʱ والاتʸال).

 . (ʃॻʠالل ʗʮ2019 ,صالح ع) 
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 :أهʗاف الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي  - 1

 قافيʲاث الʛʱة الǽقافي :حʺاʲاث الʛʱامة الʙʱال القادمةضʺان اسॽاث  و ونقله إلى الأجʛʱة الॽʺأهǼ عيʨرفع ال

 .كأصل اقʸʱادȑ واجʱʺاعي

 ةʷʺات الʺهʯالف ʧʽȞʺة :ت دعʦ الʶʻاء والॼʷاب والفʯات الʹॽɻفة اقʸʱادǽا مʧ خلال تʙرʰȄهʦ وتʺʻʽȞهʦ للʺʷارؗ

 .في الʻʸاعات الإبʙاॽɺة

 قافيʲع الʨʻʱال ʜȄʜة :تعǽادʸʱة اقʨقافي ؗقʲد الʙعʱاز الʛقافات إبʲال ʧʽب ʦفاهʱال ʜȄʜفي تع ʦهʶة تॽɺاʺʱواج

 .الʺʱʵلفة

 اعيʺʱالاج ʥاسʺʱال Șʽقʴاد :تʛأف ʧʽة بॽɺاʺʱالاج ȌǼواʛال ʜȄʜعʱة لǽادʸʱة والاقॽɾقاʲة الʢʷام الأنʙʵʱاس

ʦاغʻʱار والʛقʱالاس Șقʴǽ ع، مʺاʺʱʳʺال. 

 اةॽʴدة الʨج ʧʽʶʴت:ॽʻة والفॽɾقاʲة الʢʷالأنǼ ةॽʻة غॽɻʺʱʳة مʯʽب ʛʽفʨة تॽʂفاʛعادة والʶز الʜعǽ ة، مʺا

 .الاجʱʺاॽɺة

 ةǽادʸʱة الاقॽʶافʻʱادة الȄول في :زʙانة الȞم ʧز مʜعǽ ة، مʺاॽɾقاʲة الȄʨاله ʝȞة تعʙȄʛمات فʙات وخʳʱʻم ʦǽʙتق

 .الأسʨاق العالʺॽة

 قافيʲال ʦॽعلʱال ʜȄʜة اله:تعॽʺأهǼ ةॽɺال واॽة أجʯʷʻʱة لॽʺॽعلʱاهج الʻʺاث في الʛʱقافة والʲة إدماج الॽɾقاʲة الȄʨ

 .ودورها في الॽʺʻʱة

 ةॽɾقاʲاعات الʻʸؔار في الʱالاب ʜȄʜة : تعʲيʙʴات الॽʻقʱاث والʛʱال ʧʽع بʺʳة تʙيʙمات جʙات وخʳʱʻم ʛȄʨʢت

 .لʱلॽʰة الاحॽʱاجات العȄʛʸة

  أهॻʸة الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : -  2

        ʜــــ ــــه و الʺʴفـــ ـــــي الʺʨجـــ ــــة فهــ ــع الʲقافـــ ــــʛص  تʱʺاشـــــــى مـــــ ــــʳʱاǼة للفـــ ـــــادǽة و الاســـ ــــʨافʜ الاقʸʱــ ــــʻʱهاض الʴـــ إن اســـ

ــــة  ـــة ملائʺـــ ـــ ــــʥ ثقافـ ـــ ــــة تʺʱل ــــʙان الʺʱقʙمـــ ـــ ــــʲʱʺارȑ فالʰل ــــʱهلاكي و الاســـ ــــاق الاســـ ـــ ـــــى الانف ــ ــــʕثʛ عل ــــȐʨ و الʺـــ ـــ ــــʙاخلي الاق ـــ ال

ــــ ــــا و علـ ــــʛار تʨʢرهـ ــــʧ اسـ ــــʚا مـ ـــعʰي ، و هـ ــــʨمي و الʷــ ـــعʙʽيʧ الȞʴـ ــــʨر علـــــى الʸــ ــــا ان للʢʱـ ــــʥ تʺامـ ــــʧ ذلـ ــــʠॽ مـ ى الʁʻـ

ــــى  ــعى ال ــــي تʶــ ʱامهــــا ، و الȞح Ȑʨʱــــʶـــى م ــا لʲقافــــة الفʷــــل علـ ـــة هــــʨ امʱلاكهــ ــــʙان العॽȃʛـ ــــʖ الʰل اســــॼاب الفʷــــل فــــي اغل

ــات  ــــʛز الʲقافــــ ــــʧ ابــ ــــل مــ ــــة و لعــ ــي علاقاتهــــــا الʙولॽــ ـــــا فــــ ـــا مʻهʳـ ــــات و اتʵاذهـــ ــــʛاد و الʺʕسʶــ ـــلʨك الافــ ــــي ســـ ــــʵॽها فــ تʛســ

ــــة و اثʛاالفʷــــل هـــــي الॽɻॼʱـــــة الاقʸʱـــــادǽة .و لهـــــʚا وجـــــʖ ا هـــــا و العʺـــــل علـــــى تʶʳـــــʙʽ اǼعـــــاد الاقʸʱـــــاد ئلاهʱʺـــــام Ǽالʲقاف

ــــʙʱامة و  ـــة الʺʶـ ــــȘ الॽʺʻʱــ ــــǽʙا لʴʱقʽـ ــــاǼع الʲقـــــافي تʴـ ــــافي أو الʢـ ــــل الʲقـ ــــʛ العامـ ـــات و ǽعʰʱـ ـــه الʲقافــ ــــʛ هاتــ ــــʳي لʱغʽʽـ الʻʰفʶـ
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 ʨʳال Șــــ ــــʜ علــــــى تʴقʽـ ــــة و يʛتؔـ ــــʧ الॽɻॼʱـ ـــــل مــ ــاءة ، و ǽقل ــــʛ ؗفـــ ــــȄʛة أكʲــ ــــة و الʷॼـ ــــʨارد الॽɻॽʰʢـ ــــʙʵʱام الʺــ ــــʖ جعـــــل اسـ انــ

  .  )2019(الॽʴالي،  الॽʯʽʰة و الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة

ــــي      ـــــافي فـــ ــــʙ الʲقــ ــــلال دمـــــــج الॼعـــ ــــʧ خـــ ــــʙʱامة مـــ ـــة الʺʶـــ ــــʜ الॽʺʻʱــــ ـــــي تعȄʜـــ ــــʛة فــ ــــة ʽʰؗـــ ــه أهʺॽـــ ــــʳي لـــــ ـــاد الʻʰفʶـــ الاقʸʱــــ

  ʶǽـــاهʦ  فـــي الʴفـــاȍ علـــى الʱـــʛاث الʲقـــافي ، مʺـــا ǽعـــʜز الʻʱـــʨع الʲقـــافي فـــي الʺʱʳʺعـــاتفهـــʨ  الأنʷـــʢة الاقʸʱـــادǽة

ـــي  ،  ــــʚلʥ يʛاعــ ـ ـــة،  وؗ ــة والʲقاॽɾــ ــــʖ الاجʱʺاॽɺـــ ــــʧ اجـــــل الʨʳانـ ــــʙʱامة،  مـ ـــة الʺʶـ ــــʙاف الॽʺʻʱــ ــــȘ أهـ ــــاتʴقʽـ ــا مـ ــــه  مʺـــ ʳǽعلـ

ʜ على الʨʳانʖ الॽʯʽʰة مȞʺلا ʛؗي ȑʚال ʛʹاد الأخʸʱللاق. (ʃॻʠالل ʗʮ2019 ,صالح ع)  

ــــʳي     ـــاد الʻʰفʶــ ــــعىالاقʸʱـــ ــــة  ʶǽــ ــــʜ الهȄʨــ ــع تعȄʜــ ــــʙʱامة، مــــ ــــʨارد اقʸʱــــــادǽة مʶــ ــــʛاث إلــــــى مــ ــة والʱــ ــــل الʲقافــــ إلــــــى تȄʨʴــ

ــة ـــات الʺهʺʷــــ ــــʦ الفʯـــ ــــʛاث، ودعــ ـــة الʱــ ـــة، حʺاǽـــ ـــــار،  ،الॽʻʡʨـــ ــــʧʽ الابʱؔـ ــــʙمج بــ ــــʙʱامة تــ ـــة مʶــ ــــʨذج تॽʺʻـــ ــــʚا الʻʺــ ــــȘ هــ ــ ʴǽق

ــة والا ــــ ـــة الاجʱʺاॽɺـ ـــة للॽʺʻʱــــ ـــه أداة فعالــــ ــــا ʳǽعلــــ ـــــادȑ، مʺـــ ــــع الاقʸʱــ ـــ Ȅʨʻʱـــة، وال ــــʦॽ الʲقاॽɾــــ ـــــى الʁـــ ــ ــــاȍ عل ـــ ـــــادǽة الʴف قʸʱــ

ʙلة الأمȄʨʡ. 

  الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي و الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة : :الʖʲॺʸ الʰاني-

ـــــل     ــــȑʚ يʲʺʱـ ــــʦǽʙʱ الــ ـــاد الʺʶــ ـــائʜ الاقʸʱـــ ـــ ــــʙ رؗ ــــʳي احــ ـــاد الʻʰفʶــ ـــــل الاقʸʱـــ ــــʲʺǽـ ــــي فــ ـــة فــ ــــʨ و الʛفاॽʂـــ ــــȘ الʻʺــ ي تʴقʽــ

ــــॽة  ـــات الاساسـ ــ ـــلال الʺʨȞن ــــʧ خــ ــــʙ مـ ــــȐʙ الॼعʽـ ـــة للʺـ ــــʨارد الʺʱاحــ ــــاȍ علـــــى الʺـ ــع الʴفـ ــــة الاقʸʱـــــادǽة مـــ الʺʱʳʺـــــع والॽʺʻʱـ

 ȑʚـــافي الــــ ـــأثʽʰؗ ʛʽــــʛ علــــى الاقʸʱــــاد ؗالعــــادات و الʱقالʽــــʙ الʱــــي تــــʙخل ضــــʺʧ الʺــــʨروث الʲقـ ـــع و الʱــــي لهــــا تـ للʺʱʳʺـ

ــــى الا ــــʛ تأثʛʽهـــــا علـ ــــʺة ʤǽهـ ــــه ʸǼـ ــــي اصـــــॼح لـ ــــʛاد و الʺʕسʶـــــات فـ ॽات للأفـ ʨؗـــل ــــʛفات و الʶــ ـــلال الʸʱـ ــــʧ خــ قʸʱـــــاد مـ

 ʛـــــʰʱعǽ ȑʚي الـــــʳـــــʶفʻʰـــاد ال ـــه الاعʺـــــال و الʺهـــــʧ  الʱـــــي تـــــʙخل فـــــي نʢـــــاق الاقʸʱــ الʺʱʳʺـــــع .لـــــʚلʥ وجـــــʖ تʲʺـــــʧʽ هاتــ

 ʧʺʹǽ ȑʚال ȑʛʲاد الʸʱع .الاقʺʱʳʺة في الॽانʶفاه و الانʛال  

 :الʠʸلʔ الاول : الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة 

    الʯعȂʙفي للॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة :الاʟار  - 1

  على أن الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة هي : 1987ورد في تقʙȂʙ بʙوتلانʗ سʹة  1- 1

  ʛــــ ـــة و تغʽʽــ ـــة الʨʻؔʱلʨجॽـــ ـــــاحي الॽʺʻʱـــ ــــʲʱʺار و مʻـ ـــــات الاســ ــــʨارد و تʨجهـ ــــʱغلال الʺــ ــــا اســ ـــــاغʦ فʽهــ ــــʛ يʻʱـ ـــة للʱغʽʽــ ـــ ॽعʺل

ــات  ـــاء Ǽاحॽʱاجــــ ــــʱقʰل للʨفـــ ــــʛ و الʺʶــ ـــات الʴاضــ ــــʧ إمȞانـــ ـــلا مــ ــــʜز ؗـــ ـــات و ǽعــ ــــه الʺʕسʶـــ ــــʨلي، الإنʶــــــان و تʢلعاتــ (الʵــ

1999(  
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 Șــــʴــــاز الʳورة انʛــــة ضــــॽʺʻʱــــة و الʯʽʰة للʙــــʴʱʺال ʦالأمــــ ʛʺتʕر فــــي مــــʛتقــــ ȑʚالــــ ʘالــــʲأ الʙــــʰʺــلا ل ال كʺــــا عــــʛف مــــʧ خــ

ــــʱقʰل  ــــʛ و الʺʶــــ ــــال الʴاضــــ ـــة لأجॽــــ ــــة و الॽʯʽʰـــــ ـــات الȄʨʺʻʱــــ ـــاو الʴاجـــــ ــــʨ مʶʱـــــ ــــــى نʴــــ ــــȘ علــ ــــʘ تʴʱقــــ ــــة ʽʴǼــــ ـــــي الॽʺʻʱــــ فـــ

 ،ʗʽʷسʨ2000(م(.  

 الॽʺʻʱــة الʺʶـــʙʱامة تʴʱقــȘ لؔــي"علــى انـــه    1992قــʛ الʺʰــʙأ الʛاǼـــع للأمــʦ الʺʴʱــʙة فـــي مــʕتʺʛ رȄـــʨ دʳǽــانʛʽو أ

، nation( عʻهـا Ǽʺعـʜل فʽهـا الʱفʽؔـȞʺǽ ʛـʧ الॽʺʻʱـة ولا عʺلॽـة مـʧ رئʶॽـا جـʜءا الʯʽʰـة حʺاǽـة ʺʲـلت أن يॼʻغـي

2012(".   

 ʛوعـــــ ʛʱـــــʶॼȄس وʨف قـــــامWebster  ــة دون أن ـــة الʱـــــي تʶـــــʙʵʱم الʺـــــʨارد الॽɻॽʰʢـــ هـــــʚه الॽʺʻʱـــــة علـــــى أنهـــــا تلـــــʥ الॽʺʻʱــ

  .ʶ (Kutzmark, 1998)ʺح Ǽاسʜʻʱافها أو تʙمʛʽها جʜئॽا أو ؗلॽات

ـــاوس اوعʛفهـــــا ولॽـــــ          ـــة الʱـــــي  W.Ruckelshausم رولؔـــــʜ هــ ـــى أنهـــــا تلـــــʥ العʺلॽــ ــة الأمॽȞȄʛـــــة علــ ـــة الʯʽʰـــ مـــــʙيʛ حʺاǽــ

تقــــǼ ʛʹــــʛورة تʴقʽــــȘ نʺــــʨ اقʸʱــــادȑ يــــʱلاءم مــــع قــــʙرات الʯʽʰــــة وذلــــʥ مــــʧ مʢʻلــــȘ أن الॽʺʻʱــــة الاقʸʱــــادǽة والʺʴافʤــــة 

  .(Church, 1991) على الʯʽʰة هʺا عʺلॽات مʱؔاملة ولʗʶॽ مʻʱاقʹة

  )2011(سارȑ نʛʸ الʙيʙʶʯʳǻ ،ʧ الʯأرȂخ للॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة  10رقʤ :  الȜʵل
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   )2018(احʺʙ،  الʯعʃȂʙ الاقʶʯادȏ للॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة  2-1

ʨȞǽن مʧ خلال معʙلات الʙخل تعʻي الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة اسʛʺʱارȄة الʛفاه الاقʸʱادȑ لأʨʡل فʛʱة مʺʻȞة و ॽʀاس الʛفاه   

و الاسʱهلاك ، و يʧʺʹʱ تʨفʛʽ الʺقʨمات الأساسॽة لʛفاه الفʛد مʲل : الʢعام ، الʺʧȞʶ ، الʻقل الʺʙرسي ، اللॼاس ، 

  الʴʸة ، الʱعلʦॽ ، وفȘ الʺʨʤʻر الاقʸʱادȑ الؔلاسȞॽي .

ʺȘʽ و مʨʱاصل في اسʱهلاك هʚه ʧʽ تعʅȄʛ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة Ǽالॼʶʻة للʙول الʺʱقʙمة ǽعʻي اجʛاء خفʠ عحفي  

الʙول مʧ الʢاقة و الʺʨارد الॽɻॽʰʢة و اجʛاء تʨʴلات جʚرȄة في انʺاȋ الॽʴاة الʶائʙة ، اما Ǽالॼʶʻة للʙول الفقʛʽة تعʻي 

  Ȑʨ الʺʷॽɻة للʧȞʶ الأكʛʲ فقʛا  .تʅॽʣʨ الʺʨارد مʧ اجل رفع مʱʶ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة 

  . 02رقʦبॽʯʽا ʨʢʵؗة عȘȄʛʡ ʧ اسʙʵʱام الإʡار الʲلاثي الʺʧʽʰ في الȞʷل عʛف الʥʻʰ الʙولي الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة  

و مʧ خلال الʱعȄʛفات الʶاǼقة ʧȞʺǽ القʨل أن الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة تʶعى لʴʱقȘʽ الاكʱفاء و الʛفاه للفʛد في الʴاضʛ دون 

 ȑʨʱʴي تʱة الȄʨʽʴرة الʙل القʲʺار انها تॼʱة على اعʯʽʰعلى ال ȍفاʴخلال ال ʧل مʰقʱʶʺاحة في الʱʺارد الʨʺالǼ اسʶʺال

ȍفاʴال ʖا وجʚان لʶللإن ʙايʜʱʺال ʖلʢة .  الॽɻॽʰʢارد الʨʺعلى ال  

 : ʤل رقȜʵ02ال ȏادʶʯر الاقʦʢʹʸال ʥا مॻʭʻار بʙʸʯة القابلة للاسॻʸʹʯال  

  الهدف الاقتصادي

  النمو و الكفاءة

  

  توزيع الدخل -   التقييم البيئي                                                                          -     

                                                                                           التثمين -                                                                              التثمين-               
  لاستيعاب   ا -                                   المساعدات الموجهة                                        -            -

                                                                                                       
                                                                                 

  الهدف الاجتماعي                                          المشاركة  الهدف البيئي الحيوي                                                   

  العدالة ،  الفقر                                               التشاور                                                    الموارد الطبيعية      

  التعددية                                                                             

                                               

(ʧيʙاج الʛل سʽ2005 ,إسʺاع) 
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  الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة : و أهॻʸة  أهʗاف   - 2

ـــة و  الهـــــʙف    ــاف داخـــــل الʽʳـــــل الʴـــــالي مـــــʧ خـــــلال تʴقʽـــــȘ العʙالــ ـــة الʺʶـــــʙʱامة هـــــʨ تʴقʽـــــȘ الإنʸـــ الأساســـــي للॽʺʻʱــ

ـــاواة، ـــات و  الʺʶــــ ــــʧ الأزمــــ ـــــل مـــ ـــــي الʱقلʽــ ــة فــ ــــة رॼɼـــــ ـــة الʯʽʰـــ ــــي حʺاǽــــ ـــــا تʛاعـــ ــــʱقʰلॽة، ؗʺــ ــــة و الʺʶـــ ــــال الʴالॽـــ ــــʧʽ الأجॽـــ بـــ

ـــف ـــات أنʤـــ ــــʙʵʱام تʨʻؔلʨجॽـــ ــــى اســ ــــل علــ ــــا إلــــــى العʺــ ــــʙعي أǽʹــ ـــة و تــ ــة العالʺॽـــ ــــاكل الॽʯʽʰــــ ــــة  الʺʷــ ـــى مʴارȃــ تعʺــــــل علـــ

 الʱلʨث و حʺاǽة الʯʽʰة.

  : أهʗاف الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة 2-1

 1-1-2 :ȏادʶʯف الاقʗاله 

ــــʚا  - ــ ــــʙودة ل ــــʨارد مʴــ ــــي مــ ـــة هــ ــــʨارد الॽɻॽʰʢـــ ــــʚه الʺــ ـــــار أن هــ ـــــى اعॼʱـ ــــة علـ ــــʨارد الʺʱاحــ ـــــي للʺــ ــــʱغلال العقلانـ الاســ

  وجʖ تॽʣʨفها ȞʷǼل عقلاني.

ــة - ــــ ــــلال تॽɺʨـ ــــʧ خـــ ـــة مـــ ـــات الʙʴيʲــــ ــــل للʨʻؔʱلʨجॽــــ ــــʱغلال الأمʲـــ ــــي  الاســـ ــة فـــ ــــ ـــات الʺʱʵلفـ ـــة الʱقॽʻــــ ــــȞان Ǽأهʺॽــــ الʶـــ

  الʺʳال الȑʨʺʻʱ و ॽɿॽؗة اسʙʵʱامها في تʧʽʶʴ نॽɺʨة حॽاة الʺʱʳʺع و تʴقȘʽ أهʙافه الʺʨʷʻدة.

  الهʗف الاجʸʯاعي :  2-1-2

    ʦؔـــال ـــالʨʻع و لـــــǼ ʝॽــ ـــلال الاهʱʺـــــام Ǽــ ــة حॽـــــاة الʶـــــȞان و هـــــʚا مـــــʧ خــ ـــة الʺʶـــــʙʱامة إلـــــى تʶʴـــــʧʽ نॽɺʨـــ ــعى الॽʺʻʱــ تʶـــ

 عȘȄʛʡ ʧ الʺʶاواة و العʙل لʴʱقȘʽ الʛفاه . 

  الهʗف الॻʴاسي: 3-1-2  

ـــعʙة و فـــــي   ــــة الأصـ ــــى ؗاف ـــة الʺʶــــʙʱامة والاســــʱقʛار Ȟǽــــʨن عل ــــʧʽ العʨامــــل الʱــــي تʶــــاعʙ علــــى الॽʺʻʱـ الاســــʱقʛار مــــʧ ب

ــــي  ــ ـــة ف ـــ ॽʺʻʱل الʰــــ ـــــى ســ ـــلॼا علـ ــــʕثʛ ســـ ــ ــــا ي ــــʚا مــ ـــــادǽة و هــ ـــاع الاقʸʱـ ــــي الأوضـــ ــ ـــات ف ـــ ॼقلʱال ȑـــــاد ـــالات لʱفـ ــع الʺʳـــ جʺॽــــ

  الʺʱʳʺعات لʚا وجʖ الʶعي للاسʱقʛار ȞǼافة الʛʢق لʴل الأزمات الʱي تعʛقل الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة .

  الهʗف الʭʻʮي :  4-1-2

ॽات الʱــــي تـــــʕثʛ علـــــى      ʨؗـــل ʳǽــــʖ علـــــى الʺʱʳʺـــــع أن ǽعــــي جʽـــــʙا ǼالʺʷـــــȞلات الʱــــي تʨاجهـــــه بॽʯʽـــــا عــــȄʛʡ ʧـــــȘ الʶــ

ـــاد الʴلــــʨل  ʱهʦ فــــي إʳǽـ ـــة القائʺــــة و مʷــــارؗ ــع الʺــــʙني ǼالʺʷــــȞلات الॽʯʽʰـ ـــة الʺʱʳʺــ الʯʽʰــــة وȞȄــــʨن ذلــــʥ مــــʧ خــــلال تॽɺʨـ

ــة بــــʧʽ ال ــ ــــʙ العلاق ʽʡʨــــى ت ـــة الʺʶــــʙʱامة عل ـــه الʺʷــــاكل ، و تعʺــــل الॽʺʻʱـ ـــل و لهاتـ ــــة و الʶــــȞان لʸʱــــॼح علاقــــة تؔامـ ʯʽʰ

  انʳʶام .

 



 الفصل الاول :                                                                              الاقتصاد البنفسجي 
 

23 
 

 ʦل رقȞʷامة03الʙʱʶʺة الॽʺʻʱاف الʙاه : 

  

(ESCAW, 2019)  

 (Union, 2015) 2030للॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة رؤȂة  17الأهʗاف  5-1-2  

 ؗل مȞانفي  جʺॽع  أشȞاله . إنهاء الفقʛ في1 الهʗف

 سʙʱامة الʜراعةلا. إنهاء الʨʳع تʴقȘʽ الأمʧ الغʚائي و تʧʽʶʴ الʱغǽʚة و الʛʱوȄج 2 الهʗف

 في جʺॽع الأعʺار ضʺان حॽاة صॽʴة و تعʜȄʜ الʛفاه  للॽʺʳع  .3الهʗف 

  . ضʺان شامل و عادل جʨدة تعلʦॽ و تعʜȄʜ فʛص الʱعلʦ للॽʺʳع مȐʙ الॽʴاة 4الهʗف 

 بʧʽ الʧʽʶʻʳ وتʺʧʽȞ ؗل الʶʻاء والفॽʱات. تʴقȘʽ الʺʶاواة 5الهʗف 

 ضʺان الʨʱافʛ واسʙʱامة تʛʽʽʶ الʺॽاه والʛʸف الʴʸي للॽʺʳع .6الهʗف 

  ضʺان الʨʸʴل على ʡاقة حʙيʲة ومʨثʨقة ومʙʱʶامة وȃأسعار معقʨلة للॽʺʳع  . 7الهʗف 

ــــة ،8الهــــــʗف  ــة والʺʳʱʻــ ـــة الؔاملــــ ــــʙʱام ، والعʺالـــ ـــامل والʺʶــ ــــʨ الاقʸʱــــــادȑ الʷـــ ــــʜ الʻʺــ ــــع  . تعȄʜــ ــــȘ للॽʺʳــ والعʺــــــل اللائــ

 .  بʻاء بॽʻة تॽʱʴة مʛنة ، وتعʜȄʜ الॽʻʸʱع الʷامل والʺʙʱʶام و تॽʳʷع الابʱؔار 9الهʗف 

 تقلʽل عʙم الʺʶاواة داخل و بʧʽ الʰلʙان  .10الهʗف 

  جعل الʺʙن والʺʻʡʨʱʶات الȄʛʷॼة شاملة وآمʻة ومʛنة ومʙʱʶامة  .11الهʗف 

 ضʺان أنʺاȋ الاسʱهلاك والإنʱاج الʺʙʱʶامة 12الهʗف 
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 . اتʵاذ إجʛاءات عاجلة للȑʙʸʱ لʱغʛʽ الʺʻاخ وآثاره 13الهʗف 

ـــة واســــʙʵʱامها علـــى نʴــــʨ مʶـــʙʱام لʴʱقʽــــȘ الॽʺʻʱــــة . 14الهـــʗف  Ȅʛʴॼارد الʨـــار والʺــــʴॼــــات والʢॽʴʺعلــــى ال ȍفـــاʴال

 .الاسʙʱامة

ـــة واســـــʱعادة وتعȄʜـــــʜ الاســـــʙʵʱام الʺʶـــــʙʱام ل 15الهـــــʗف ـــة الأرضـــــॽة ، وȂدارة الغاǼـــــات علـــــى حʺاǽــ لـــــʦʤʻ الإʨȞǽلʨجॽــ

 .نʨʴ مʙʱʶام ، ومȞافʴة الʛʴʸʱ ، ووقف تʙهʨر الأراضي وعʝȞ مʶاره ووقف فقʙان الʨʻʱع الʨʽʰلʨجي 

ـــة الʺʶـــــʙʱامة ، وتـــــʨفʛʽ الʨصـــــʨل إلـــــى العʙالـــــة  16الهـــــʗف  ـــاملة لʴʱقʽـــــȘ الॽʺʻʱــ ـــلʺॽة والʷــ ـــات الʶــ تعȄʜـــــʜ الʺʱʳʺعــ

 وخاضعة للʺʶاءلة وشاملة على جʺॽع الʺȄʨʱʶات للॽʺʳع وʻȃاء مʕسʶات فعالة

  تعʜȄʜ وسائل الʻʱفʚʽ وتȌॽʷʻ الʛʷاكة العالʺॽة مʧ أجل الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة. 17الهʗف 

  اهॻʸة الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة : 2-2

    تʲʺʱل اهʺॽة الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة ॽɾʺا يلي :  (2013 ,احمد ناجي)  

 تʨفʛʽ الاحॽʱاجات الانʶانॽة الʛئॽʶॽة -  

 الʺʢʱلॼات الʜراॽɺة ؗاسʙʵʱام ʛʡق الʜراعة الʺʙʱʶامة -      

 ادارة تقلʖ الʺʻاخ عȘȄʛʡ ʧ اʳǽاد بʙائل لʺʸادر الʢاقة مʧ اجل الʴفاȍ على الʺʻاخ - 

 .حʺاǽة الʨʻʱع الʨʽʰلʨجي  ॽʳʷʱؗع اسʙʵʱام الʢاقات الʺʙʳʱدة - 

  

 )ICESCO ،2024( :الʮʹفʱʴي للاقʶʯاد  الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة تʦجه  - 3

ــــي      ــــॽʳة  فـــ ـــة الʻʰفʶـــ ـــة والإبʙاॽɺــــ ــــادرات الʲقاॽɾــــ ـــــا الʺॼـــ ـــهʦ بهــ ـــة الʱـــــــي تʶــــ ــــʙʱامة" الȄʛʢقــــ ـــة الʺʶـــ ـــه "الॽʺʻʱــــ ــــʝ تʨجــــ ǽعȞـــ

ـــة الʺʶــــʙʱامة  ــــى  الʴــــॺعة عʵــــʙتʴقʽــــȘ أهــــʙاف الॽʺʻʱـ ـــه الʹــــʨء عل ـــلȌ هــــʚا الʨʱجـ ــــي حــــʙدتها الأمــــʦ الʺʴʱــــʙة،  ʶǽـ ʱال

ــــاج  ــــ ــة، والإدمـ ــــ ـــ ॽʯʽʰامة الʙʱــــ ــــ ـــاواة، والاسـ ــــ ــــʙم الʺʶــ ــــ ـــه عـ ــــ ــــʧ أوجــ ــــ ــــʙ مـ ــــ ـــالʱعلʦॽ، والʴـ ــــ ــ Ǽ ــــة ــــ ـــة الʺʛتʢॼـ ــــ ــ Ȅʛهʨʳاف الʙــــ ــــ الأهـ

  الاجʱʺاعي.

ــاعي   ــــʛدȑ والʳʺـــ ـــاه الفـ ــ ــــʜز الʛف ـــة تعـ ـــائʜ ملʺʨســ ــ ــــل هـــــي رؗ ــــʛدة بـ ـــة مʳـ ــ ॽهʽجʨت ȏـــــاد ॼد مʛــــ ــــʗ مʳـ ــــʙاف لʶॽـ ــــʚه الأهـ هـ

ـــاد الʻʰفʶـــــʳيلʺʱʳʺعا ــارة إلـــــى أن الʽʲؔـــــʛ مـــــʧ الأعʺـــــال الʶـــــاǼقة حـــــʨل الاقʸʱــ قـــــʙ  تʻـــــا، فـــــي هـــــʚا الʶـــــॽاق تʳـــــʙر الإشـــ

ــــʖ الʻفʶـــــॽة  ــــة فʶʴـــــʖ، بــــل ʷǽــــʺل أǽʹــــا الʨʳان ॽنʙʰة الʴــــʸــــʺل الʷǽ ا لاʚـــــامل. وهــــʷفــــاه الʛال ʜــــ Ȅʜـــة تع ناقʷــــʗ أهʺॽـ
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ʧʽʽـــــʶॽرئ ʧȄʛشـــــʕــعادة م ــــʴة والʶـــ ـــة، لـــــʚا غالॼـــــا مـــــا تعʰʱـــــʛ الʸـ ــة والاجʱʺاॽɺــ ــــة  والعاॽɿʡـــ ــــʦॽ جـــــʨدة الॽʴـــــاة والʛفاॽʂـ لʱقʽـ

  العامة لʺʱʳʺعاتʻا. 

ـــة شـــــاملة وعʺلॽـــــة لʺʶـــــʱقʰل    ــة والإبـــــʙاع رؤȄــ ـــة الʺʶـــــʙʱامة للاقʸʱـــــادات الʺʱʰؔـــــʛة للʲقافـــ ǽقـــــʙم هـــــʚا الʨʱجـــــه نʴـــــʨ الॽʺʻʱــ

  يʛتॽɾ Ȍॼه الʱقʙم الاقʸʱادȑ ارتॼاʡا وثॽقا بʧʽʶʴʱ رفاॽʂة الإنʶان Ȟؗل.

  الإʳǽابॽة للاعॼʱارات الاقʸʱادǽة للʲقافة والإبʙاع على رفاॽʂة الʻاس:ॽɾʺا يلي، نعʛض أمʲلة مʱʵلفة للآثار 

 ــة ــــاج :خلـــــȘ فـــــʛص اقʸʱـــــادǽة مʴلॽـــ ــــʙمج الʸॼـــــʺة الʲقاॽɾـــــة، مʲـــــل إنʱـ Ȟʺǽـــــʧ للأنʷـــــʢة الاقʸʱـــــادǽة الʱـــــي تـُ

ـــة، أن تـــــʨفʛ فـــــʛص عʺـــــل وتـــــʙر دخـــــلاً  ــارف الʱقلǽʙʽــ ـــة، أو تʲʺـــــʧʽ الʺعـــ ـــة، والʶـــــॽاحة الʲقاॽɾــ الʴـــــʛف الʙʽوȄــ

 Ȑʨʱـــــʶʺـــــيعلـــــى الʺॽلـــــي أو الإقلʴʺاد  ،الʛـــــاة الأفـــــॽــة ح ـــهʦ فـــــي تʶʴـــــʧʽ الاســـــʱقʛار الʺـــــالي ونॽɺʨـــ وهـــــʚا ʶǽُــ

 في هʚه الʺʱʳʺعات.

  ــــى ــــʱʢها، علــ ـــــي أنʷــ ـــة فـ ــــʛ الʲقاॽɾـــ ــــʙمج العʻاصــ ات الʱــــــي تــ ʛؗــــ ـــهʦ الʷــ ــــافي: تʶـــ ــــʛاث الʲقــ ـــــى الʱــ ــــاȍ علـ الʴفــ

ــــʛاث  ــــاȍ علـــــى الʱـ ـــة، فـــــي الʴفـ ـــاج الʱقلǽʙʽــ ــ ʱالإن ʖʽـــال ـــى أســ ــ ــــاȍ عل ـــلال الʴفـ ــــʧ خــ ــــال مـ ــــʽʰل الʺʲـ ـــافي سـ ــ الʲق

ــــة  ــاعي، وʶʴȄـــــʧ رفاॽʂـ ــــي والʱʺاســـــʥ الاجʱʺـــ ــة، وȄعـــــʜز الفʵـــــʛ الʺʴلـ ـــة الʲقاॽɾـــ ـــعʨر ǼالهȄʨــ وهـــــʚا ǽعـــــʜز الʷــ

 الȞʶان.

  ــــع ــــʕدȑ إلــــــى تȄʨʻــ ــــʧ أن يــ ـــــادǽة Ȟʺǽــ ــــʢة الاقʸʱـ ـــي الأنʷــ ــــة فـــ ــــʺة الʲقاॽɾــ ــاد: إن دمــــــج الʸॼــ ــــع الاقʸʱــــ تȄʨʻــ

ــــʨق وا ــــʻاعة أو سـ ــــاد علـــــى صـ ــــʧ الاعʱʺـ ـــة مـ ــــا ǽقلـــــل فـــــي الʻهاǽــ ـــالʺي، مʺـ ــــاد العــ ــــȘ الاقʸʱـ ــــا ʵǽلـ ــــʙة، مʺـ حـ

.ʙل الأمȄʨʡ ارʛقʱفي الاس ʦاهʶȄة وǽادʸʱلات الاقʨʴʱاجهة الʨفي م ʛʰونة أكʛم 

  ȑـــــاد ــــاه الاقʸʱــ ـــ ــــʧʽ الʛف ــــــي تʶʴـــ ــــॽا فـ ــــʖ دورا رئʶॽـــ ـــة أن تلعـــ ـــ ــــॽاحة الʲقاॽɾـ ــــʧ للʶـــ ـــة: Ȟʺǽـــ ــــ ॽɾقاʲاحة الॽــــ الʶـــ

ات الʺʴلॽـــــة، مʺـــــا يـــــʙر إيـــــʛادات   الʺʴلـــــي ʛؗـــــʷن الʨʺعʙــة يـــــ ــارب ثقاॽɾـــ ـــالʜوار الـــــʚيʨʵǽ ʧضـــــʨن تʳـــ فــ

 ضاॽɾة وʴȄفʜ الʨʺʻ الاقʸʱادȑ.إ

  ةʢــــ ـــي الأنʷــ ـــارك فـــ ـــــا تʷـــ ـــــا مـ ـــــي غالॼـ ـــة الʱـ ـــ ॽɾقاʲـــات ال ــــʧ للʺʕسʶـــ ـــة: Ȟʺǽــ ــة والʺॽɻʺʱʳـــ ــــʛواȌǼ الاجʱʺاॽɺــــ الــ

ــة ــة ومॽɻʺʱʳـــــ ــــȌ اجʱʺاॽɺـــــ ـــاء رواǼـــ ـــــاهʦ فـــــــي بʻــــ ـــة، أن تʶــ ـــــادǽة الʺʴلॽــــ ــــة  ،الاقʸʱــ ـــات الʲقاॽɾـــ ــــʜز الفعالॽــــ تعـــ

 ʥاســــʺʱال ʧمــــ ʧʽر معــــʙقــــ Șــــʽقʴفــــي ت ʦــــهʶǽ ــــع، مʺــــاʺʱʳʺاد الʛأفــــ ʧʽة العلاقــــات بــــǽــــادʸʱــــادرات الاقॼʺوال

 الاجʱʺاعي والʛفاॽʂة الاجʱʺاॽɺة والʻفॽʶة.

  الȞــــ ــــʧ أشــ ــــȞلا مــ ـــة شــ ـــ ॽɾقاʲة الʢــــ ـــي الأنʷــ ة فـــ ــــارؗ ــــʙ الʺʷــ ــــʛاد، تعــ ــــॼعʠ الأفــ ــ ــــॼة ل ـــــافي: Ǽالʶʻــ ـــــلاج الʲقـ العـ

ــــʙʵʱم ال ـــافي العـــــلاج. تʶـ ــــʛ الʲقــ ــــȞال الʱعʽʰـ ــــʧ أشـ ــــا مـ ـــالʛقʟ، وغʛʽهـ ـــلاج Ǽــ ــــالفʧ، والعــ ـــلاج Ǽـ ــــॽقى، والعــ ʺʨسـ
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ــــʢة  ـــي الأنʷـ ـــة فــ ــــʺة الʲقاॽɾــ ــــʙمج الʸॼـ ـــة. Ǽاخʸʱـــــار، Ȟʺǽـــــʧ لـ ــــॽة والعاॽɿʡــ ــــʴة الʻفʶـ ــــʧʽ الʸـ ــلاج لʶʴʱـ كعـــ

ـــــل  ـ ــة، وؗ ــــʛواȌǼ الاجʱʺاॽɺــــ ــــʙ الــ ــة، وʡʨȄــ ـــة الʲقاॽɾــــ ــــʜز الهȄʨـــ ــة، وȄعــ ـــة الʺʴلॽــــ ــــʜ الॽʺʻʱـــ ـــــادǽة أن ʴǽفــ الاقʸʱـ

  الʛفاه العام للȞʶان.ذلʶǽ ʥهʦ في 

  الʠʸلʔ الʰاني : علاقة الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي Ǻالॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة

تعʛʰʱ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة نʺʨذج للاقʸʱاد الʺʦǽʙʱʶ الǽ ȑʚقʨم اساسا على الʯʽʰة و الʺʱʳʺع  الǽ ȑʚعʢي  الاعॼʱار   

ȑʚي الʳʶفʻʰاد الʸʱالاق Ȍȃʛي تʱضح العلاقة الʨا يʚقافي ، و هʲال ʖانʳة  للʯʽقافي في بʲار للعامل الॼʱي الاعʢعǽ

  اجʱʺاॽɺة تʶعي لʴʱقȘʽ الॽʺʻʱة الاقʸʱادǽة .

ـــاد الʺʶـــــʦǽʙʱ جॼʻـــــا الـــــى جʻـــــʖ مـــــع    ـــة الʺʶـــــʙʱامة الʱـــــي تʴقـــــȘ الاقʸʱــ ـــي مʳـــــال الॽʺʻʱــ ـــاد الʻʰفʶـــــʳي فــ يـــــʙخل الاقʸʱــ

ــــا  ــــي ǽفʛزهــ ـــة الʱــ ـــة الʙيʻامॽȞॽـــ ـــلال العلاقـــ ــــʧ خـــ ـــــاعي  مــ ــاد الاجʱʺـ ــــʛ و الاقʸʱــــ ــاد الاخʹــ ــــʳي الاقʸʱــــ ـــاد الʻʰفʶــ الاقʸʱـــ

  .ʲ(DIVERSUM, 2013)قافة عȘȄʛʡ ʧ الʸॼʺة الʲقاॽɾة بʧʽ الاقʸʱاد و ال

ـــاد و ان         ــــي الاقʸʱـــ ــــʕثʛة فــ ـــة الʺــ ــــǽʙات العالʺॽـــ ــــاوز الʴʱــ ــــʛه فــــــي تʳــ ـــه أثــ ـــة لـــ ـــة الʲقاॽɾـــ ـــة للʱعʯʰـــ ــــʳʱاǼة الʨاॽɺـــ فالاســ

Ȟــــى ام ـــة  ǽعʺــــل عل ــــي تॽؔʱــــʅ مــــع الʱفاعــــل مــــع العʻاصــــʛ الʲقاॽɾـ ʱــــة و ال ॽة و جاذبॽـــان ــــʛ إنʶـ ʲل الأكʨــــ ــــة تقــــʦǽʙ الʴل ॽان

ــــة ، ـــ ــــʨرات الʺʱʵلفــ ـــــاد  الʢʱـــــ ـــــاد الاقʸʱــــ ــــȘ اǼعــــ ــــʨد لʴʱقʽـــــ ــــف الʳهـــــ ـــ ــــة ان تʲؔــ ـــات العامـــــ ــــ ـــــى الॽʶاســ ــــʖ علــــ ــــʚا وجـــــ و لهـــــ

ــه الʻʰفʶــــʳي و هــــʚا نʤــــʛا ــادة تعــــʙيل اقʸʱــــادȑ و سॽاســــي عــــالʺي لʸــــالح الʰلــــʙان الʻاشــــʯة  لأهʺʱʽــ ، مــــʧ خــــلال اعــ

  والعʨدة الى الʯʽʰات الʺʴلॽة .

  الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي و علاقʯه Ǻالاقʶʯاد الʭʻʮي : - 1

مʧ خلال الأهʙاف الʱي يʛتʜؔ علʽها ؗل مʻهʺا يʱʹح جلॽا ان الاقʸʱاد الʯʽʰي الȑʚ يهǼ ʦʱقʹاǽا الʯʽʰة لʴʱقȘʽ و   

ʛص للعʺل و الॽʺʻʱة الॽʯʽʰة للʴفاȍ على الʺʨارد الاقʸʱادǽة ، و الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي الʶǽ ȑʚعى لʨضع خلȘ الف

الʸॼʺة الʲقاॽɾة او لʺʴاولة اʣهار هʚه الʸॼʺة للʺʶاهʺة في تʨʢر الاقʸʱاد مʧ خلال الأعʺال و الʺهʧ الʱي تʙخل 

ʴي أفʹل و تʷॽɻم Ȑʨʱʶم Șʽقʴه تʻاولة مʴاني مʶال الإنʳʺال ʧʺام، فهʺا لهʺا ضʙʱʶʺاد الʸʱة للاقʛʽʰؗ صʛف Șʽق

 ʦǽʙʱʶʺاد الʸʱالاق Șʽقʴʱعي لʶي تʱرة الʨؗʚʺاف الʙجل الأه Șʽقʴت ʦʱهʺا يʻʽؔامل بʱخلال ال ʧاف الا انه مʙالأه ʝنف

  في ʣل الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة .
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1-1  (ʙـــʷـــاد الاخʶʯالاق)يʭʻʮـــاد الʶʯي و الاقʱـــʴفʹʮـــاد الʶʯالاق ʥʻؒامـــل بـــʯو ال ȏازʦـــʯال: (Ilkkaracan, 

2016) 

ــاد الأخʹــــʛ مــــع ʣهــــʨر  الʻʰفʶــــʳييهــــʙف الاقʸʱــــاد    ـــاوز الاقʸʱــ ــــʙ يʳʱـ ـــة لاقʸʱــــاد مʶــــʙʱام جʙي ــــى تʨســــॽع الʛؤȄـ إل

ــــة  ـــة الॽʯʽʰــــ ــــ ــــʳʱاǼة للأزمـ ــــʛ اســــ ــة  الأخʹــــ ــــ ــــǽʙات الʤʻامॽــ ــــʳʱاǼة للʴʱــــ ــــʛؤʧʽʱȄ اســــ ــلا الــــ ــــ ــــʳيكــ ــــة  الʻʰفʶــــ ــــʳʱاǼة لأزمــــ اســــ

  الʛعاǽة، هʻاك عʙد مʧ الʨʱازȑ والʱقاʡعات الʺهʺة بʻʽهʺا. 

   ʙــــ ــــʙل تʙʳيــ ــــع معــ ــــȘ مــ ـــــا يʨʱافــ ــــʱهلاك Ǽʺـ ـــاج والاســ ـــــات الإنʱـــ ــــʦॽ عʺلॽـ ــــادة تʤʻــ ـــــى إعــ ــــʛ إلـ ــاد الأخʹــ ــــʙف الاقʸʱــــ يهــ

ــــادلا  ــــا عــ ــــʺʧ نʤامـ ــــا ǽʹـ ــات Ǽʺـ ــــʚه العʺلॽـــ ــــʦॽ هـ ــــʳي إلــــــى تʤʻـ ـــاد الʻʰفʶـ ـــعى الاقʸʱــ ــــʶǽ ʧʽــ ـــــي حـ ـــة، ف ــــʨارد الॽɻॽʰʢــ الʺـ

ــــ ــاعيومʶــ ــــاه الاجʱʺــــ ــ ــــȑʛ والʛف ـــاثʛ الʷॼــ ـــــي الʱؔـــ ــــʛاد  ،ʙʱاما يʛاعـ ــــاه الأفــ ــ ــــى أن رف ــ ــــʛ عل ــاد الأخʹــ ــــʜ الاقʸʱــــ ــ ʛؗـــــا ي بʻʽʺـ

ــــع الاقʸʱــــــاد  ــــॽʴة، يʨʱســ ــة صــ ــــʦ بॽʯʽــــ ــــʨل إلــــــى نʤــ ـــا علــــــى الʨصــ ــــل أǽʹـــ ــــʱهلاك الʶــــــلع بــ ــــى اســ ــــȌ علــ ــــʝॽ فقــ ــــʙ لــ ǽعʱʺــ

 .الʻʰفʳʶي في مفهʨم الʛفاه لʷॽʺل تʨفʛʽ رعاǽة عالॽة الʨʳدة

  ʱـــادة ال ــــار إعــ ـــــي إʡـ ــات وف ـــة فـــــي الॽʶاســـ ـــة الॽʰʢعــ ــــاة ॽʀʺــ ـــى مʛاعـ ــ ــــʛ إل ــاد الأخʹـ ــــʙعʨ الاقʸʱـــ ــــʦॽ الاقʸʱـــــادȑ، يـ ʤʻـ

ــــي  ــــʙفʨع فــ ــــʛ الʺــ ــــل غʽــ ـــة العʺــ ــاب ॽʀʺـــ ــــʛورة احʶʱــــ ــــى ضــ ــــʨء علــ ــــʳي الʹــ ـــاد الʻʰفʶــ ـــلȌ الاقʸʱـــ ــــا ʶǽـــ الاقʸʱــــــادǽة، بʻʽʺــ

ــة ــ ǽعاʛــــال الʳــــ مʹǽلاف أʱا الاخــــʚــــى هــــ ــــى دمــــجوʳʱȄل ــاد الأخʹــــʛ عل ـــالʅॽ فʻʽʰʺــــا ǽعʱʺــــʙ الاقʸʱــ ـــة الʱؔـ ــــي معالʳـ  ا ف

ـــالʅॽ العʺـــــل  ـــاد الʻʰفʶـــــʳي علـــــى احʶʱـــــاب تؔــ ـــــʜ الاقʸʱــ ʛؗهلاك، يʱـــاج والاســـــ ـــة ضـــــʺʧ عʺلॽـــــات الإنʱــ ـــالʅॽ الॽʯʽʰــ الʱؔــ

 .الʛعائي

ــــʨارق    ــــل الف ʽــــى تقل ــاد الأخʹــــʛ إل ـــة؛ حʽــــʘ يهــــʙف الاقʸʱــ ــــʟॽ الفــــʨارق الاجʱʺاॽɺـ ـــى تقل ـــعى ؗــــلا الʺقــــارʧʽʱȃ إلـ وتʶـ

ـــة، فـــــي حـــــ ــال مـــــʧ خـــــلال ضـــــʺان اســـــʙʱامة الʺـــــʨارد الॽɻॽʰʢــ ـــى تقلـــــʟॽ بـــــʧʽ الأجॽـــ ـــاد الʻʰفʶـــــʳي إلــ ـــعى الاقʸʱــ ʶǽ ʧʽــ

ــــل،  ــ ʲʺالȃــة. و ــــ ǽعاʛــــال ال ـــي مʳــ ـــة فـــ ـــ ــــʜ العʙال ــ Ȅʜتع ʛــــ ــ ʰـــاعي ع ـــل الاجʱʺـــ ــــة، والأصـــ ــ ـــالʝʻʳ، الॼʢق ـــ Ǽ ــــة ــــʨارق الʺʛتʢॼــ ــ الف

ــات  ــــʙارة الॽʶاســــ ــــي صــ ـــة فــ ـــة الॽʰʢعـــ ــــع حʺاǽـــ ــــات بʨضــ ــــʖ الأولȄʨــ ــــادة تʛتʽــ ــــى إعــ ــــʛ إلــ ــاد الأخʹــ ــــʙعʨ الاقʸʱــــ ــا يــ بʻʽʺــــ

ʜالاقʸʱادǽة، يʙعʨ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي إ ʛؗʺفي ال ʛʷॼة الǽلى وضع رعا. 

ــلا الـــــʛؤʧʽʱȄ اعॼʱـــــار الʻʺـــــʨ فـــــي الʻـــــاتج الʺʴلـــــي الإجʺـــــالي ؗʺॽʁـــــاس وحʽـــــʙ لأداء    ومـــــʧ مʤʻـــــʨر مʷـــــʛʱك، تـــــʛفʠ ؗـــ

ـــاش  ـــــال لʻقـــ ــــʛؤʧʽʱȄ الʺʳـ ـــلا الــ ــــʱح ؗـــ ــــا تفــ ــــادل ؗʺــ ــــʙʱام وعــ ــــʨ مʶــ ــــʨ نʺــ ـــعي نʴــ ـــة الʶـــ ــــى أهʺॽـــ ــــʙتʧʽ علــ ــ ʕؗــــاد، م الاقʸʱــ

 .سॽاسات تقلʟॽ الʨʺʻ في سʽʰل تʴقȘʽ الاسʙʱامة
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ــــʚه    ــــʨل لهـــ ـــ ــــʨفʛʽ حل ـــ ــــʺل ت ــــʛ لʷʱـــ ــاد الأخʹـــ ــــ ــــة الاقʸʱـ ـــ Ȅرؤ ʗـــع ـــة، تʨســــ ــــ ॽʺة العالǽـــــاد ــات الاقʸʱــ ــــ ــــل الأزمـ ــــي ʣـــ ـــ وف

ــــʛاء" ـــائف الʵʹـ ــــȘ "الʣʨــ ـــلال خلـ ــــʧ خــ ـــة مـ ــ ــــȞلة الʢॼال ـــة مʷـ ــــʳي ، الأزمـــــات ومعالʳــ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʛح الاقʸʱــ ـــــل ʢǽـ Ǽالʺقاب

ــــي  ــــʛص عʺـــــل فـ ـــى تـــــʨفʛʽ فـ ــــʜ علــ ـ ʛؗـــــي تʱة"، الॽʳــــ ـــائف الʻʰفʶـ ــلا مʨازنـــــا يʲʺʱـــــل فـــــي "الʣʨــ ــــʙعʦ حـــ ـــة والـ مʳـــــال الʛعاǽــ

  .اعيʱʺالاج

Balance and integration between the purple and green economy  04الشكل رقم : 

 

 مʧ اعʙاد  الʢالʖ  بʻاءا على الʺعلʨمات الʶاǼقة
    

ــــالي  ــــʴॽي الʱــ ــــʦ الʨʱضــ ــــʧʽ  الʛســ ــــʛ و يʰــ ــاد الاخʹــ ــــʳي و الاقʸʱــــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــʧʽ الاقʸʱـــ ــــل بــ ــــʨازن  و الʱؔامــ ــــة الʱــ الॽʺʻʱــ

ــــʙʱامة ، ــــعىالʺʶـ ــــʶǽ ʘـ ــــʳي الاقʸʱـــــاد حʽـ ـــلال دمـــــج  الʻʰفʶـ ــــʧ خــ ــــʨازن مـ ــــʧ الʱـ ــــʨع مـ ــــʙاث نـ ــــى احـ ـــة الـ ــــʚه العلاقــ فـــــي هـ

ــــʙمات  ــــلع والʵـــ ـــاج الʶـــ ـــــي انʱــــ ــــʙخل فــ ــــي تـــ ــــʨارد الʱـــ ــــل للʺـــ ــــʙʵʱام الامʲـــ ـــــي الاســـ ـــــاعʙ فــ ــــا ʶǽــ ـــــاد مʺـــ ــــي الاقʸʱــ ــــة فـــ الʲقافـــ

ــــا ʸǼــــʺة  ʻʽʢعǽ ʘــــ ʽʴǼ لـــــهʺʴــــي تʱــــافي ال ـــلال الॼعــــʙ الʲق ـــالʧʽʰ بȄʜادتهـــــا و Ǽاســــʙʵʱام عقلانــــي مــــʧ خـ ــــة نʴــــʧ مʢـ ॽɾثقا

ـــعى الاقʸʱــــاد  هاثʛائهــــا عȞــــʝ مــــا ʵǽلفــــ ــــة ʷǼــــȞل عــــام حʽــــʶǽ ʘـ ʯʽʰــــي ال ــــʕثʛ ف ـــة ت اســــʜʻʱاف الʺــــʨارد مــــʸǼ ʧــــʺة بॽʯʽـ

ـــادة الʸॼـــــʺة  ـــة ، هـــــʚا الʱـــــʨازن بـــــʧʽ زȄــ ـــاد الॽـــــات لʱقلـــــʟॽ الʸॼـــــʺة الॽʯʽʰــ الاخʹـــــʛ الـــــى الʴفـــــاȍ علـــــى الʺـــــʨارد و اʳǽــ

ــــʙور  ــــʙʱامة والʱـــــي بـ ـــة الʺʶـ ــ ॽʺʻʱال ʨــــ ــــل نʴـ ــــار الʱؔامـ ــــʙخل فـــــي اʡـ ــــة يـ ــــʺة الॽʯʽʰـ ــــʟॽ الʸॼـ ــة  و تقلـ ــــا الʲقاॽɾـــ ــــȘ مـ ها تʴقـ

. ʦǽʙʱʶʺاد الʸʱالاقǼ ىʺʶǽ  

  :الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي و علاقʯه Ǻالاقʶʯاد الاقʶʯاد الʙʮتقالي - 2

    Șــــ ــ ــــʛك لʵل ـــــام ؗʺʴــ ـــــى دور الإلهـ ــــʨء علـ ـــلȌ الʹــ ـــــادʶǽ ȑـــ ــــʨذج اقʸʱـ ــــه نʺــ ــ ــــʙاع Ǽأن ــ ـــام أو الإب ـــــاد الإلهـــ ــــʛف اقʸʱـ ǽعــ

ـــــادǽة ــــة الاقʸʱـ ــــʙاع الॽʁʺــ ــــا Ǽالإبــ ــام ارتॼاʡــــــا وثॽقــ ـــاد الإلهــــ ــــʛتȌॼ اقʸʱـــ ـــار ، إذ  وȄــ ــــʙ أفؔـــ ــــʙرة علــــــى تʨلʽــ ـــى القــ ــــʙ علـــ ǽعʱʺــ

ــــاس ــــȐʙ الʻــــ ـــــاعʛ لــــ ــــʛ الʺʷـــ ـــام أو تʽʲــــ ــــʛ الاهʱʺـــــ ــــة تʽʲــــ ــــʙة وملهʺــــ ــات  ،جʙيــــ ــــ ــــʺʦॽ الʺʳʱʻــ ــــة تʸــــ ــــʙاع عʺلॽــــ ــــȑʚ الإبــــ وȄغــــ

.ʦاكهʛشȂو ʧʽؔهلʱʶʺب الʚعى إلى جʶي تʱال ȘȄʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱمات واسʙʵوال  
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ــــة (    ـــ ـــــارة والॽʺʻʱـ ــــʙة للʳʱـــ ــــʦ الʺʴʱــــ ــــʕتʺʛ الأمــــ ــــʛ مــــ ــــʙ نʷــــ ــــʥ ال(UNCTAوقــــ ــــة ()، وʻȃــــ ـــ ــــʙان الأمॽȞȄʛـ ـــة للʰلــــ ــــ )، ॽʺʻʱIDBـ

ــــة ( ــ ــــʦ والʲقاف ــ ـــة والعل ـــ ॽȃʛʱة للʙــــ ــــʦ الʺʴʱــ ـــة الأمــ ــــة (UNESCOومʤʻʺـــ ــ Ȅʛؔــــة الف ــ ॽؔـــة للʺل ـــ ॽʺــة العال ــــʙة WIPO)، والʺʤʻʺــــ )، عــ

ــــالي ـــاد الʛʰتقـ ــــʦ الاقʸʱــ ــــا Ǽاسـ ــــʛوف أǽʹـ ــــʙاعي، الʺعـ ـــات للاقʸʱـــــاد الإبـ ــــى ، تعȄʛفــ ــــʨء علـ ـــات الʹـ ــــʚه الʱعȄʛفــ ـــلȌ هـ وتʶــ

ـــافي  ــ ــــȑʛ والʲق ــــاǼع الفؔـ ـــة الʢـ ــ ॽʺأهȘȄʨــــ ـــة للʶʱـ ــ ــــʙمات القابل ــــلع والʵـ ــــȑʚ للʶـ ــــه الاقʸʱـــــاد الـ ـــــى انـ ـــه عل ــ ــــʦ تعȄʛف ــــʘ تـ ، حʽـ

ــــʺل  ــــا ʷǽـ ــــʨن ʱʺॽʀهــ ـــة، والʱــــــي تؔــ ـــة وȂبʙاॽɺـــ ــــʙمات ثقاॽɾـــ ـــلع وخــ ـــــى ســـ ــــȑʨ علــــــى تȄʨʴــــــل الأفؔــــــار إل ــــʢة الʱــــــي تʢʻــ الأنʷــ

   (ICESCO, 2024)  مॽʺʴة أو ʧȞʺǽ أن تʨؔن مॽʺʴة ʨʺǼجʖ حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة.

 ʤل رقȜʵاع:  05الʗقافة والإبʰة للʙؒʯʮʸادات الʶʯالاق 

  
ائʜ مʱؔاملة الʙسʤ الʦʯضʲॻي الʯالي  :يॽʰʡ ʧʽʰعة الʱفاعل بʧʽ ثلاث رؗ

ــــʳيالاقʸʱـــــاد      ــــاليو  الʻʰفʶـ ـــاد الʛʰتقـ ــــʙʱامةو  الاقʸʱــ ـــة الʺʶـ ــــعى،  الॽʺʻʱــ ــــʶǽ ʘـ ــــʳي الاقʸʱـــــاد حʽـ إلـــــى جعـــــل  الʻʰفʶـ

ــــي  ــــʛʱاتॽʳॽا فـ ــــʨرا اسـ ـــة مʴـ ــ ــــا ǽعʺـــــلالʲقاف ــات الاقʸʱـــــادǽة، بʻʽʺـ ــــʻع الॽʶاســـ ــــالي الاقʸʱـــــاد صـ ــــʚا  الʛʰتقـ كعامـــــل دفـــــع لهـ

ــة ــــ ـــة الʺʨروثــــ ــــ ــــȘ الॽʁʺـــ ــــ ــ ـــات خل ــــ ـــ ॽــــة آل ـــ ـــ ـــــادة Ȟॽʂل ــــ ــــي إعـ ــــ ــ ـــة ف ــــ ـــ ʻʺقʛــــار وال ــــ ـــــات الابʱؔــ ــــ ــــʲʱʺار ʡاقـ ــــ ــــʛ اســ ــــ ــ ʰذج عʨــــ ــــ  الʻʺــ

ــــأتي ــ ــــʙʱامة وت ــــʛؤȐ  الاســ ــ ــــي ال ــ ــه ف ــــ ʻـــــى ع ــــا لا غʻـ ــــا أساســ ــــʛ جعلهــ ــ ʰـــــل، ع ــــʚا الʱؔامـ ــــʜز هــ ـــة تعــ ـــ Ȅرʨʴــــل م ــة وصــ ــــ كʴلق

ــــى الاقʸʱـــــادǽة الʺ ــــاȍ علـ ــة والʴفـ ــــʖ الʺॽɻʺʱʳـــ ــــʜ الʨʳانـ ــــʺل تعȄʜـ ــــʨازن ʷǽـ ــــʨ مʱـ ــــȘ نʺـ ـــــى تʴقʽـ ــــʙف إل ــــي تهـ ــــʛة، الʱـ عاصـ

  .الʺʨارد الॽʯʽʰة
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   : ( Belbachir gouraya, 2022)  في الاقʶʯاد العالʸي مʴاهʸة الاقʶʯاد الʙʮتقالي 1- 2

الاقʸʱاد العلʺي Ǽالʺقارنة مع القʢاعات الانʱاجॽة الاخȐʛ في مʶاهʺة الاقʸʱاد الʛʰتقالي في  نʧȞʺǽ  ʖʶ تʨضॽح 
  الʺʨالي :  06الȞʷل

  
)Felipe BUITRAGO ،2013(.  

ــه ان     ــــǼ ʧإمȞانــــ ـــالʦ حالॽــــــا ،و لؔــ ــــʧʺॽ فــــــي العـــ ــــʨق الʺهــ ـــاد الʶــ ــــʧ اقʸʱـــ ــــǽʙلا عــ ـــاد الʛʰتقــــــالي  بــ ــــȞل الاقʸʱـــ ــلا ʷǽــ فــــ

 Șــــ ــــȄʛʡ ʧـ ـــات عـ ــــʨازن للʺʱʳʺعــ ـــادة الʱـ ــــʙمج  و اعــ ــــʨ الʺـ ـــات الʻʺـ ــــʛ ديʻامॽȞॽــ ـــــى تȄʛʴـ ـــــادرا عل ـــا ق ــــادا مʨازȄــ ــــʨن اقʸʱـ Ȟǽـ

ــــاوت و  ــــʦ الʱفـ ــــʧ حʳـ ــــʙ مـ ــــʨارق الʴـ ــــʛورȑ  الفـ ــــʛ ضـ ــــاد بʛتقـــــالي امـ ــــاء اقʸʱـ ــــالي فـــــان ارسـ ــــارخة و Ǽالʱـ ـــة الʸـ الاجʱʺاॽɺــ

   .لʵلȘ فʛصة اقʸʱادǽة لʸالح الفʯات الʺهʺʷة خʨʸصا و للʳʱارة الʙولॽة عامة 

  الاقʸʱاد الʛʰتقالي في الʸادرات العالʺॽة مʶاهʺةالʺʨالي يʨضح  07رقʦ  الȞʷل

  
)Felipe BUITRAGO ،2013(  
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 ʦل رقȞʷتقالي في  08الʛʰاد الʸʱاهʺة الاقʶة مॼʶنʅॽʣʨʱال  

  
)Felipe BUITRAGO ،2013(  

  

 ʝنʨل في تʲʺǽ ʘʽاص حʵاع الʢاع العام و القʢالق ʖالى جان ʘالʲال ȑادʸʱاع الاقʢتقالي القʛʰاد الʸʱالاق ʛʰʱعǽ

 ʧاتج  1اقل مʻال ʧة  مʯʺالǼ ةॼʶʻب ʦاهʶǽ اʶنʛفقي ف ʛʽʰؗ لȞʷǼ ʦاهʶǽ Ȑʛان الاخʙلʰا في الʺʻʽلي ، بʴʺة  10الʯʺالǼ

عام في خلȘ وʣائف جʙيʙة اما في الʙول الاسʙʻȞناॽɾة فهʶǽ ʨاهʵǼ ʦلȘ حʨالي رȃع مʻاصʖ شغل جʙيʙة سȄʨʻا في  كل

  .ʯة Ǽالʺ 16تلʥ الʙول في حʧʽ نॼʶة مʶاهʺة الاقʸʱاد الʛʰتقالي في العʺالة تقʙر ب 

  :الʠʸلʔ الʰالʖ : تأثʙʻ الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي على الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة 

   ʛʽخلال تأث ʧم Ȑʛادات الاخʸʱالاق ʧʽؔامل بʱخلال ال ʧامة مʙʱʶʺة الॽʺʻʱال Șʽقʴي دور في تʳʶفʻʰاد الʸʱللاق

 ʧع ʥان ذلॽʰت ʦʱة ، و يॽɾقاʲة الʺʸॼة ، الॽɺاʺʱة الاجʺʸॼة ، الॽʯʽʰة الʺʸॼال ʦǽʙʱʶʺاد الʸʱلاث للاقʲات الʺʸॼال

 ȘȄʛʡ ي فيʳʶفʻʰاد الʸʱدور الاقʻʱعاد الǼا Șʽقʴةتॽʯʽʰة والॽɺاʺʱة و الاجǽادʸʱامة الاقʙʱʶʺة الॽʺ (djilali amina, 

2022).  

ـــــي:  -1 ʭʻʮال ʗعـــــॺال Ȗـــــ ʻقʲــــارات  ت ــــʢة و الʺهـ ــة و الانʷـ ــــʨارد الʲقاॽɾـــ ــــʲʱʺار فـــــي الʺـ ــــʳع الاسـ ــــʳي ʷǽـ ـــاد الʻʰفʶـ ان الاقʸʱــ

ـــة ، و  ـــات الʺʴلॽـــــ ـــاعي للʺʱʳʺعـــــ ــــال الاجʱʺـــــ ــــة و راس الʺــــ ــــʙʱامة الॽʯʽʰــــ ــــʜ الاســــ ــــʙا لʱعȄʜــــ ـــة جــــ ـــــائل فعالـــــ ــــة ʨؗســـ الʱقلǽʙʽــــ

ـــافي  ـــاد الʻʰفʶــــʳي فــــي الॽɿʵʱــــʅ مــــʧ حــــʙة تغʽــــʛ الʺʻــــا الــــʶǽȑʚــــاهʦ الʱــــʛاث الʲقـ خ و الॽؔʱــــʅ مــــع ǽقــــʨم علॽــــه الاقʸʱـ

  .ا الʱغʛʽ حʘʽ ان الʴفاȍ على الॽʶʻج القائʦ هʨ اكʛʲ ملائʺة للʯʽʰة مʧ الهʙم و اعادة الʻʰاءʚمعॽʢات ه

ــات تʲقʻــــــــȖ الॺعــــــــʗ الاجʸʯــــــــاعي  : -2 ــــ ـــي للعلاقــ ــــʧ الاساســـــ ــــʛ الʴاضــــ ـــافي ǽعʰʱــــ ــــʙه الʲقـــــ ــــʳي بॼعــــ ـــاد الʻʰفʶــــ ان الاقʸʱـــــ

ʖيلعـــــ ʨي و هـــــ ʨؗـــل ـــة بـــــʧʽ الافـــــʛاد و الʻـــــاʦʣ الʽʴـــــȑʨ الʶــ ــات  الاجʱʺاॽɺــ دورا فـــــي بʻـــــاء الʲقـــــة و الʴـــــʨار فـــــي الʺʱʳʺعـــ
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 ʙــــ ــــل الʙʳʱيـــ ــــʧ عʨامـــ ـــــا  مـــ ـــة لأنهــ ـــــات الابʙاॽɺــــ ــة و الانʱاجــ ــــʻاعات الʲقاॽɾـــــ ــــʧʺʲ الʸـــ ــــه يـــ ـــــا انـــ ــــات ، ؗʺــ ــــʙدة الʲقافـــ الʺʱعـــ

  الʴʹارȑ للʺʱʳʺع و تعʺل على تʧʽʶʴ الʺʷॽɻة .

3- : ȏـــــادʶʯالاق ʗعـــــॺال Ȗـــــʻقʲـــــا  ت ʛؗʴـــا م ـــة الʱـــــي تʷـــــȞل ʴǼـــــʙ ذاتهــ ـــات الʲقاॽɾــ ـــاد الʻʰفʶـــــʳي علـــــى الʺعॽʢــ ǽقـــــʨم الاقʸʱــ

 Ȍॼتʛــــ ــــʧ تـ ـــاء مهـ ــ ॽال و احʨــــ ــــʧȄʛʺʲʱ و رؤوس الامـ ــــʖ الʺʶـ ــــʛا فـــــي جلـ ــــة دورا ʽʰؗـ ــــʗ الʲقافـ ــــʙ لعʰـ ــــة الاقʸʱـــــادǽة فقـ للॽʺʻʱـ

 ʠــــ ــ ــة و خف ــــ ـــــى الʢॼال ــــاء علـ ـــــل و القʹــ ــــʛص العʺـ ــــʨفʛʽ فــ ــ ــــالي ت ــ ʱالǼ ـــة و ـــ ǽالʺاد ʛــــ ــ ʽـــة و الغ ـــ ǽـــة الʺاد ـــ ــــʙلات Ǽالʲقاف معــ

ـــات الʛســــʺॽة و  ـــل  الʳهـ ــــة و تʛȄʨʢهــــا مــــʧ قʰـ ॽلʴʺـــة ال ـــالʺي نʴــــʨ تॽʣʨــــʅ الʲقافـ ــه العـ ــــي الʨʱجــ الفقــــʛ ، ؗʺــــا ʤǽهــــʛ ف

ــــه Ȟǽــــʨن هـــــʚا  ـــاد الʻʰفʶــــʳي علـــــى ان ـــــʜ الاقʸʱـ ʛؗو ي Șــــ Ȅʛاث عʛــــ ʱب ʛخـــــʜــــي تʱال Șʡــــا ʻʺة خاصــــة فـــــي الॽʺرســــ ʛــــ ʽالغ

Ȅʨʶان  و تʶمة الانʙاجل خ ʧي مʴȃدود رʛقافة ذو مʲار في الʺʲʱالاس.ȑʛؔاعه الفʙائه و ابʢع Ș 

 ʺॽة الʺʙʱʶامة ʻيʨضح العلاقة بʧʽ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  و الʱ ) :09رقʦ (الȞʷل 

  

 (Diversum D. , 2011)  

 

 —ʵلف جʺʽـع الأنʢʷة الإنʱاجॽة الʷॼـȄʛة ا للقʢاعات، إذ تا عابʛ قʸʱـاد الʻʰفʶـʳي ʨȞǼنـه نـʺʨذجـا شʺʨلॽيʽʺʱـʜ الا   

ج أكان هʚا الأثʛ مॼاشʛا عʛʰ تفاعل الʺʱʻ ا على الʯʽʰة الʺʢॽʴة، سʨاءأثʛا ثقاॽɾ —مʱفاوتة مʧ العʺȘ والʱأثʛʽ بʙرجات 

  .تʙʻمج في الॽʶʻج الاجʱʺاعي عʛʰ تʽȞʷله لʦॽʁ ورمʨز ॼاشʛالهȄʨـات الʺʴلॽة، أم غʛʽ ممع 
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 قʶʯاد الʮʹفʱʴي و الʰقافةالʖʲॺʸ الʰالʖ : الا

ــة    ـــات الʲقاॽɾــــ ـــة الʺʨȞنـــ ــــʙ أهʺॽـــ ــــاد تʜʱايــ ــــʚه الʤــــــاهʛةو  ،فــــــي أداء الاقʸʱــ ــــʛة تʶــــــاهʦ فــــــي هــ ــــاك عʨامــــــل ʽʲؗــ ــــʜ   هʻــ ــ ʛؗي

ــــʛة ـــــى فؔــ ــــʳي علـ ـــاد الʻʰفʶــ ـــأثʛʽات الاقʸʱـــ ــة الʱـــ ــــʙر ا الʵارجॽــــ ـــة مʸــ ــــʚه الʯʽʰـــ ــــʙ هــ ــــʘ تعــ ـــة؛ حʽــ ـــة الʲقاॽɾـــ ــــة Ǽالʯʽʰـــ ا لʺʛتʢॼــ

 ʟــــʵــــة تॽɾــات ثقا ـــه الʺʕسʶــــات والأفــــʛاد مــــʨاردهʦ ، فهــــي مʶــــاحة تʶــــهʦ فʽهــــا أنʷــــʱʢهʦ فــــي تʷــــʽȞل تʛاكʺــ تʶــــʱقي مʻـ

ʺʸلʴةالʺʱʳʺع Ȟؗل  ة وؗ ʛؗʱʷم.   

Șلــــʢʻʺا الʚهــــ ʧــــاد  ومــــʸʱر الاقʨــــʤʻـــي م ـــة فـ ʽــــʜة أساســــॽة الʻʰفʶــــʳيتعʰʱــــʛ الʲقافـ ـــة الʺʶــــʙʱامة، بــــل  رؗ لʴʱقʽــــȘ الॽʺʻʱـ

ــات  ــا علــــى صــــعʙʽ قʢــــاع الأعʺــــال فــــإن إنهــــا ؗانــــʗ مʨȞنــــا أصــــॽلا مــــʧ مʨȞنــ الاســــʙʱامة مʻــــʚ نʷــــأة الʺفهــــʨم نفʶــــه، أمــ

ــــʚور ات جـــ ʛؗــــ ـــة للʷـــ ــــ ॽɺاʺʱة الاجॽولʕــــ ــــʨق  الʺʶـــ ــــʙولي للʴقـــ ـــــاق  الـــ ــ ʲʽʺده "الʙــــ ــــȑʚ حـــ ــــʙولي الـــ ـــ ــــار ال ــــى الإʡـــ ـــ ــــʨد إل تعـــ

ـــــام  ــــʙة عــ ــــʦ الʺʴʱـــ ــــʧ الأمـــ ـــادر عـــ ــــة" (الʸــــ ــة والʲقاॽɾـــ ـــــادǽة والاجʱʺاॽɺـــــ ــــʕولॽة 1966الاقʸʱــ ــــʚه الʺʶـــ ــــل هـــ ــــا ʳǽعـــ )، مʺـــ

ــــʙا  –لا عʸʻــــʛا مȞʺــــ ʽوح ʝॽــــ ــــي  –ول ـــة (ف ـــة الॽɻॽʰʢـ ـــة الʯʽʰـ ــــي تʷــــʺل أǽʹــــا حʺاǽـ ʱامة، الʙʱــــʶʺـــة ال ـــي مʶــــʛʽة الॽʺʻʱـ فـ

ــاعي ــاد الاجʱʺــ ـــة (ضــــʺʧ نʢــــاق الاقʸʱــ ــاد الأخʹــــʛ) وتʶʴــــʧʽ الأوضــــاع الʺॽɻʺʱʳـ ـــار الاقʸʱــ  ,Tripathi) (إʡـ

2018).  

  (DIVERSUM, 2013) الʠʸلʔ الاول : علاقة الʰقافة Ǻالاقʶʯاد :

 و الʰقافة العʦʸدǻة الʰقافة الأفॻɿة  - 1

ــــى     ــــʘ تعʺـــــل علـ ـــا، حʽـ ــــʧ تʨʢرهــ ــــʙة مـ ــة جʙيـ ــــʛʺǼ ʛحلـــ ــــة ذاتهـــــا الʱـــــي تʺـ ــــʨ العʨلʺـ ـــة هʻـــــا هـ ــــʛ أهʺॽــ إن العامـــــل الأكʲـ

ــــى ثقافـــــة  خلـــــȌ أوراق الـــــʚؗاء ــــʛة بـــــʙا أن العʨلʺـــــة الاقʸʱـــــادǽة تـــــʕدȑ إلـ ــــي فʱʴـــــى الʶـــــʨʻات الأخʽـ اســـــʱهلاكॽة مʨحـــــʙة فـ

ʛـــʽʰؗ ʙـــى حـــ ـــة وȂل ॽʁॽʁــة ح ـــʙها هـــʚا الإنʱـــاج كـــل مȞـــان، دون جـــʚور مʴلॽـ ـــة الʱـــي يʨل ǽـــة الʺادʯʽʰــــ وال   لـــǽ ʦأخـــʚ الإنʱـــاج ـ

  .في الॼʶʴان الʱفʛد والفʛص الʺʴلॽة

ـــاني     ـــة الʱــــــي تعـــ ـــة الʤʻامॽـــ ــــʖ الأزمـــ ــــى جانــ ـــالʺي، إلــ ــــʛح العـــ ــــة علــــــى الʺʶــ ــــʯة والʻامॽــ ــــʙان الʻاشــ ـــة الʰلــ ــــʙ مȞانـــ إن تأكʽــ

ـــغʽلॽة  ـــة وتʷـــــ ــــʙʵʱام أدوات مفاॽʺॽʂـــــ ــــʛʱاتॽʳॽات، Ǽاســــ ــــــي الاســــ ــــʛ فــ ـــادة الʤʻــــ ــــʖ إعـــــ ـــة، يʢʱلــــ ــــادات الغॽȃʛـــــ ــــا الاقʸʱــــ مʻهــــ

ـــا، والʤʻــــا لأن هــــʚا الʢʱــــʨر لــــʝॽ اقʸʱــــادǽا ،جʙيــــʙة ـــالʺي الʙʳيــــʶǽ ʙــــʛʽ جॼʻــــا إلــــى فʶʴــــʖ؛ بــــل إنــــه ثقــــافي أǽʹـ م العـ

  .جʖʻ مع تʨʻع الʲقافات
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 الʰقافة الأفॻɿة  1-1

  ʛا الأمــــʚــــى هـــــ ات Ǽالفعــــل إل ʛؗــــʷال ʧمـــــ ʙــــ ـــه عــــʙد مʜʱاي ــــʙ انॼʱـ ــــʚلʥ،  ونʳॽʱـــــة  وق ـــه أنʷــــʱʢها وفقــــا ل ــــʙ تʨجॽــ ʽوهــــي تع

ــــȌ العʺـــــل ــــʖ خـ ــــʝॽ حʶـ ــة، ولـ ـــة الʳغʛاॽɾـــ ــــʖ الʺʢʻقــ ــــʱʢهʦ حʶـ ــــʦॽ أنʷـ ـــلʨن تʤʻـ ـــإنهǽ ʦفʹــ ــــʚا فــ ــــة  لهـ ــــى وهـــــي علامـ علـ

ـــة الʱـــــي أصـــــʗʴॼ مʷʱʻـــــʛة علـــــى نʢـــــاق واســـــع ـــات الʺʴل الॼɼʛــ ـــادات والʲقافــ ـــع العــ ـــة الॽؔʱـــــʅ مــ ـــة، والʱـــــي تفʱـــــʛض رॼɼــ ॽــ

  ورॽɾع الʺȐʨʱʶ.  اسʲʱʺاراً فȄʛؔا مʙʱʶاما

ـــاس    ـــة العʺـــــل مقـــــاǼلات معهـــــا تʳعـــــل مـــــʧ الʺʺȞـــــॽʀ ʧــ ات الʱـــــي أجـــــʛت مʨʺʳعــ ʛؗـــــʷـــــارب الʳʱدة لʙعـــــʱʺـــة ال إن الأمʲلــ

ـــة ال ــــʨرة الʲقاॽɾــ ــــʚه الʲـ ــــȐʙ هـ ــــȑʛ الآنمـ ــــʛة  ، ʱـــــي تʳـ ــــʛورȑ إضـــــافة أقʶـــــام ʽʰؗـ ــــʧ الʹـ ة ؗـــــارفʨر ؗـــــان مـ ʛؗــــ ــــॼة لʷـ ॼɾالʶʻـ

ــــع  ــــʅ مــ ــــॽة أن تॽؔʱــ ة الفʛنʶــ ʛؗــــ ـــــى الʷــ ـــان لʜامــــــا علـ ــــॽʻʽة، ؗـــ ـــة الʸــ ـــات الʢهȄʨـــ ــــع مʛاعــــــاة الʲقافـــ ــــة مــ ـــة الʢازجــ للأʡعʺـــ

ʥلʚــــ ـــا ل ـــات الʺʱــــاجʛ وفقـ ـــى بــــʚل جهــــʨد ʽʰؗــــʛة لفهــــʦ الآراء و ، عʺلॽـ ــع الʶــــʨق الʸــــॽʻʽة إلـ ـــار وقــــʙ دفعهــــا تॽؔفهــــا مــ الإʡـ

مʲــــل هــــʚه الʱعــــǽʙلات تʨلــــʙ فʛصــــا جʙيــــʙة للابʱؔــــار والʻʺــــʨ واســــʻʱادا إلــــى هــــʚه ،  الॽʶاســــي فــــي الʸــــʷǼ ʧʽــــȞل أفʹــــل

ــات  ــــا والʨلاǽـــ ــــʧʽ فʛنʶـ ــة بـ ــة والȄʛȄʨʢʱـــ ــــʦॽ مʛاكʜهـــــا الॽʲʴॼـــ ــــʨʽنال  بʱقʶـ ــــʽلʨر إنʛʱناشـ ة إʶǽـ ʛؗــــ ــــʗ شـ ــــا، قامـ ـــة ذاتهـ الʺلاحʤــ

ــــاȋ الا ــــــج أنʺـــ ــــʙف دمـ ــــʥ بهـــ ـــ ــــان، وذل ـــ Ǽاॽرة والʨغافʻــــ ــــʙة وســـ ــــة الʺʴʱـــ ـــ ॽɾقاʲــة وال ــــ ـــائʟ الʺادǽـ ــة والʸʵــــ ــــ ــــʱهلاك الʺʨʻʱعـ ســـ

 الفʙȄʛة ȞʷǼل أفʹل.

   ʥالأفقــــي وذلــــ ʅــــॽʁʲʱا علــــى الʙــــʽـــالا ج ة ॽɾفʻــــȑʙ، مʲـ ʛؗــــʷعــــة لǼة تا ʛؗوهــــي شــــ ،ʥــــȄزʨʽســــال مʛفॽنʨعــــة يʨʺʳم ʙوتعــــ

ـــــا ( ــــʖ مॽʰعاتهــ ــــ60ʧʽلأن أغلـــ ـــانʧʽ الʺʴلʽـــ ــــة الفʻــــ ــــل مॼʂʨـــ ــــʗ الآن Ǽفʹـــ ـــاء، %) تʴققـــ ــــʨاد الʻʰــــ ـــــال مـــ ـــي مʳــ ــــʛا فــــ  وأخʽـــ

 ʛـــــʰʱتعȌفقـــــ ʝॽـــلاء لهـــــا (ولـــــ ــارج، الʱـــــي تʶـــــʱهʙف ســـــȞان الهʻـــــǼ ʙالؔامـــــل ؗقاعـــــʙة عʺــ ة لافـــ ʛؗشـــــ،  ʨـــــʴن  200نʨـــــʽمل

ــــॼة  ـــة أصـــــॼح قʹـــــॽة Ǽالʶʻـ ـــائʟ الʺʴلॽــ ــع الʸʵــ ــــʅ مـــ ـــة)، أن الॽؔʱـ ـــات الغॽȃʛــ ــــʛʱوا الʺʳʱʻــ مـــــʨاʧʡ مـــــʧ الʺـــــʛجح أن ʷǽـ

  لها.

 :العʦʸدǻة  لʰقافةا 1-2

ــــى     ـــ ــــʖ عل ـــ ــــʙ الʢل ــــــي يʜʱايـــ ــــʅ الʳغʛافـ ــع الॽʁʲʱـــ ــــ ـــالʨʱازȑ مـ ــــ ȃـــــادات و ــــي الاقʸʱــ ـــ ـــة ف ــــʨدة وخاصــــ ـــــات ذات الʳـــ الʺʳʱʻــ

ــــاال ــة جॼʻـ ــــʚه الʴاجـــ ــــʛʽ هـ ـــة ، وتʶـ ــــه  ʺʱقʙمــ ــــȑʚ فʛضـ ــــʻفʝ الـ ــــȌॼ الـ ــــʧ ضـ ــــȘ قـــــʙر مـ ــــعي إلـــــى تʴقʽـ ــع الʶـ ــــʖ مـــ إلـــــى جʻـ

 ʝॽذاتهــــا، ولــــ ʙـــة فــــي حــــ ــع الʷʱــــʥॽȞ فــــي اقʸʱــــاد يʤʻــــʛ إلــــى عʺلॽاتــــه Ǽاعॼʱارهــــا غاǽـ الʴʱــــʨل الʯʽʰــــي، ولؔــــʧ أǽʹــــا مــ

   .ʶانॽة، سʨاء ؗانʗ مادǽة أو غʛʽ مادǽة، جǽʙʶة أو رمȄʜةǼاعॼʱارها في خʙمة الاحॽʱاجات الإن
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ــــى  إن  ــــʙعʨا إلـ ــــا، يـ ـــلال الʨʻؔʱلʨجॽـ ــــʧ خــ ـــاح مـ ــــʙ الʺʱــ ــــʱهلاكي الʙʳيـ ــاء الاسـ ــــʨدة والفʹـــ ــــʨ الʳـ ــــه نʴـ ــــʚا الاتʳـــــاه الʺʨجـ هـ

ــة ـــة عالॽـــ ـــائʟ ثقاॽɾــ ــــلال خʸــ ــــʧ خـ ــــʙمات مـ ــــلع والʵـ ــــʛاء الʶـ ــــʛت، إثـ ــــʙدا وذؗـ ـــا عـ ــــʗ مقابلʱهــ ات الʱـــــي تʺـ ʛؗــــ ــــʛا الʷـ  كʽʰـ

للأॼʡـــاق الʺʴلॽـــة والإقلॽʺॽـــة، علـــى ســـʽʰل الʺʲـــال، فـــي صـــʻاعة  حـــʨل هـــʚا الʺʨضـــʨع، مʲـــل الʱـــʛوȄج مـــʧ الʺॼـــادرات

  ).، Ǽالʛʷاكة مع الʅॽʷ جȄʨل روʨȃشʨن France de Reflets الأغǽʚة (مʲل ؗارفʨر وعلامʱها الʳʱارȄة

ـــالا    ــــʛ مʛاكـــــʜ الʶʱـــــʨق مʳــ ـــة تعʰʱـ ـــة لقـــــʙ أدȐ رداءة ا مـــــʧ وجهـــــة نʤـــــʛ معʺارȄــ ــــة آخـــــʛ مفʨʱحـــــا للʲقافــ لʺॼـــــاني الʳʱارȄـ

ʧمʜــــ ــــʧ الــ ــــʨد مــ ـــة لعقــ ــــȄʨه الʺʙيʻـــ ــــʙمات  ،إلــــــى تʷــ ــــʱعانة ʵǼــ ــــʧȄʛʺʲʱ الآن Ǽالاســ ــــʠ الʺʶــ ــــʨم Ǽعــ ــــǽ ʛقــ ــــʨر تʱغʽــ ــــʧ الأمــ لؔــ

ـــاء ــال الʺهʙʻســــʧʽ الʺعʺــــارʧʽȄ العʤʺـ ات العقارȄــــة فــــي هــــʚا الʺʳــ ʛؗــــʷال Ȍــــʷʻإلــــى  وت ʛــــʤʻال ʧــــȞʺǽ ،ـــة وȃهــــʚه الȄʛʢقـ

ــالي الــــȑʚ فــــي ـــام الʴــ  ،الʨاقــــع ʵǽلــــȘ رॼɼــــات تʳʱــــاوز الʺــــʨارد الʺʱاحــــة لॽʁʴʱقهــــا الʲقافــــة علــــى أنهــــا نʳॽʱــــة لʳʺــــʨد الʤʻـ

 ʥــــ ــــع، وذلـ ــــʧʽ الاقʸʱـــــاد والʺʱʳʺـ ــــʨازن بـ ــــʱعادة الʱـ ــــى اسـ ــــأنه أن ʶǽـــــاعʙ علـ ــــʧ شـ ــــة مـ ـــــى الʲقافـ ــــʜ عل ʽـ ʛؗʱأن ال ʥــــ ولا شـ

ـــات الʲـــــʛوة ومʰـــــʙأ الاعʱـــــʙال ـــاه نʴـــــʨ الʲʱقـــــف الʳغʛافـــــي ومـــــا يʛʱتـــــʖ ف ،Ǽاســـــʙʵʱام نهـــــج واحـــــʙ للʨʱفʽـــــȘ بـــــʧʽ تʢلعــ الاتʳــ

ــــ ــــʧ نʺـ ـــه مـ ــ ॽـــــاد علʸʱالاق ʧʽــــ ــة بـ ــــي العلاقـــ ــــʛ فـ ـــادة الʤʻـ ــــʨة لإعــ ــــȞل دعـ ــــʙمات ʷǽـ ــــلع والʵـ ـــــي الʶـ ـــــافي ف ــــʨن الʲق ʨ الʺȞـ

  .والʲقافة

  الʰقافة و الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة : - 2

   ʖــــ ــــʙوات والʱؔـ ـــات والʻـ ــــʧ الʺʻاقʷـــ ــــʙ مـ ــــʨع العʙيـ ــــʨ مʨضــ ــــʙʱامة هـ ـــة الʺʶـ ــة والॽʺʻʱـــ ــــʧʽ الʲقافـــ ــــȘ بـ ــــا  ،  إن الʨʱفʽـ فʻʽʰʺــ

 ʗـــʰʱؗ امه ؗʺـــاʙʵʱاد اســــʛـــيء الʺـــʷهلاك الʱاســـ ʦʱتيـــʗــإن العهانـــا أرنــــ ʸــــʻع ʺـــل الفʻـــي قـــȞǽ ʙــــʨن خالـــʙا فهـــʨ لـــǽ ʦ، فـ

ʦـــال ــــي  مــــʧ أجــــل الʷॼــــʛ، بــــل مــــʧ أجــــل العـ ʱاء الॽإن الأشــــ ،ʛــــʷॼــــاة الॽح ʙعــــǼ ــــاة ॽʴال ʙــــ ʽــى علــــى ق ـــالʦ ســــʨف يॼقــ والعـ

 تʨʳʻ مʧ دورة الॽʴاة وحʙها تȘʴʱʶ اسʦ "الʲقافة".

    ʛــــى مــــ ــــǽ ȑʚعȞــــʝ تʢــــʨر الʺفهــــʨم عل ــــʘ الفاضــــل ال ــــا ʸʵʷǼــــॽة تʶــــʺى الʺʲل ॽʵȄتار ʜــــ ʽʺʱامة تʙʱــــʶʺـــة ال إن الॽʺʻʱـ

ــــائʜ أو أǼعـــاد يॼʻغــــي تॽʰʢقهــــا  ،القـــʛون  ومـــʧ الʺʨʱقــــع أن تʶـــʙʻʱ الॽʶاســــات العامـــة للॽʺʻʱــــة الʺʶـــʙʱامة إلــــى ثلاثـــة رؗ

ــــة أو ا ــــة أو القارȄـ ـــة أو الॽʻʡʨـ ــ ॽلʴʺــة، ال ــــȄʨʱات الʨȞʴمـــ ـــة مʶـ ــ ــــى ؗاف ــةعلـ ـــ ॽʺــــع ، لعال ــــʛ والʱاسـ ــــامʧ عʷـ ــــʛنʧʽ الʲـ ــــي القـ فـ

 ʧمــــ ʙعــــॼاؤه بʛإثــــ ʦوتــــ ،ʛــــʷــع ع عʷــــʛ، تــــʦ فهــــʦ هــــʚا الʺʸــــʢلح مــــʧ حʽــــʘ الʻʺــــʨ الاقʸʱــــادȑ فــــي أواخــــʛ القــــʛن الʱاســ

 ʛــــȄʛتق ʙعــــǼ ذجʨــــʺʻا الʚهــــ ʜــــȄʜتع ʦتــــ ʙـــة ". وقــــ الʱʺاســــʥ الاجʱʺــــاعي فــــي القــــʛن العʷــــʧȄʛ مــــʧ خــــلال "الاســــʙʱامة الॽʯʽʰـ

ــــʙ لعـــــام  ــة 1987بʛونʱلانـ ـــانʛʽو عـــــام  وقʺـــ ــــʨ دȑ جــ ــــي 1992الأرض فـــــي رȄـ ــــل هʛمـ ــــʦǽʙ تʶلʶـ ــــلال تقـ ــــʧ خـ ــــʧ مـ ، ولؔـ

ــــة  ॽʺʻʱلل ʙـــائ ــــʻهج الʶـ ـــان ال ــــʥ الʨقــــʗ، ؗـ ــــي ذل ـــاعي، لأنــــه ف ــــʛاً الاجʱʺـ ʽــــي وأخ ʯʽʰال ʦــــاد أولا، ثــــʸʱالاق :ʛــــآخ Ǽ ل أوȞــــʷǼ

 .هʨ اقʸʱادȑ في الʺقام الأول
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ـــة الʺʶــــʙʱامة لأن    ـــة شــــॽɺʛة لقʹــــॽة الॽʺʻʱــ ـــهʙ أزمــ ــــة نʤـــــʛت ʷǼــــȞل أساســـــي إنʻــــا نʷـ ॽʻʡʨــة وال الاســـــʛʱاتॽʳॽات الʺʴلॽــ

ــة ـــ ـــي مʛاعـــــاة الʲقاف ــ ـــلʗ ف ــــȞلة وفʷــ ـــة للʺʷـ ــ ॽʻالف ʖــــ ــــʙʱامة  ،فـــــي الʨʳانـ ــــالي للاسـ ــــʨذج الʴـ ـــات الʻʺـ ــــȘ الʨȞʴمــ ــــʙما تʰʢـ عʻـ

ــــل ا ــ Ȅʨʢـــــا ال ــــفــــــي تʢॽʢʵهـ ــــʴا دائʺــ ـــــادȑ واضــ ــــʙ الاقʸʱـ ــــʨن الॼعــ ــــل، Ȟǽــ ــــالي لأجــ ــ ʱالȃــة، و ــــ ــــʙخل والعʺال ــ ــــʙ ال ــ ــــه يʨل ــ ا (إن

ॼال ʜــــ ـــ ʛؗȄــــادرات)، و ــــʙ الʸـــ ــــʜ الॼعـــ ـــ ʛؗـــــا ي ــــʛ)، بʻʽʺــ ــة الفقـــ ــــʦॽ، ومȞافʴـــــ ــــʴة والʱعلـــ ــة (الʸـــ ـــــى العʙالـــــ ـــاعي علــ ــــʙ الاجʱʺــــ عـــ

ــــي ــــʙʱامة) الʯʽʰــ ـــة الʺʶــ ـــ ॽʺʻʱــات  ،(ال ـــــي الʯʽʰــــ ــــʨارد فـ ــــʙʵʱام الʺــ ـــــي اســ ــــʨازن فـ ــ ʱــــال ال ــــي إدخــ ــ ʯʽʰال ʙــــ ــــʙاف الॼعــ ــــʺʧ أهــ تʱʹــ

  .(Bouchier, 2013) وʦʱȄ تʳاهل الʲقافة أو تʤهʛ بʶॼاʡة ؗأداة مفʙʽة لʴʱقȘʽ أهʙاف أخȐʛ ، الʺʴلॽة

ʚʻة أو  - 3  (Jordi Balta Porteles et Elna Roig Madorran, 2011) ةإʟار للॻʸʹʯالʰقافة رؕ

ـــافي     ــــʨع الʲقـــ ــــʛʽ إلــــــى الʻʱــ ــــʥ الʱــــــي تʷــ ــــʨجي وتلــ ــــʨع الʨʽʰلــ ــــʨل الʻʱــ ـــات حــ ــــʧʽ الʢʵاǼـــ ــــاȋ بــ ــــʨن الارتॼــ ــــي أن Ȟǽــ لا يॼʻغــ

ــــى  ــــل إلــ ــــȄʛة تʺʽــ ـــة الʷॼــ ــــʙʱامة أو الॽʺʻʱـــ ـــة الʺʶــ ــــل الॽʺʻʱـــ ــــʛة مʲــ ــــاʦॽʂ الʺعاصــ ـــي الاعॼʱــــــار أن الʺفــ ـــعʻا فـــ مفاجʯًــــــا إذا وضـــ

ʱالاق ʖــــ ــــʙاخل الʨʳانــــ ــــʘ تʱــــ ــة حʽــــ ــــ ـــاد للॽʺʻʱــ ــــ ــــʙدة الأǼعـ ـــة مʱعــــ ــــ ــــʜ رؤȄـ ــــة تعȄʜــــ ــــॽة والॽʯʽʰــــ ــة والॽʶاســــ ــــ ـــــادǽة والاجʱʺاॽɺــ ʸـــ

 .والʲقاॽɾة ومʳالات الʱقارب وʧȞʺȄ أن تعʺل إما ؗعॼʁات أو عʨامل تʺʧʽȞ للॽʺʻʱة

ـــة عـــــام    ــــȄʛة ॼʡعــ ـــة الʷॼـ ـــة فـــــي الॽʺʻʱــ ــــʖ الʲقاॽɾــ ــــʙمج الʨʳانـ ـــارزة لـ ــ ॼال ʦـــال ــــʧʽ الʺعــ ــــʧ بـ ــــة  2004ومـ ــــʛ الॽʺʻʱـ ــــʧ تقȄʛـ مـ

ـــائ ــــʙة الإنʺـــ ــــʦ الʺʴʱــ ــــامج الأمــ ــــʛه بʛنــ ــــȑʚ نʷــ ــــȄʛة الــ ــــʨعالʷॼــ ــــʨم الʺʻʱــ ـــالʦ الʽــ ـــي عـــ ــــة فـــ ـــة الʲقاॽɾــ ــــʨان "الȄʛʴـــ ــــʗ عʻــ ، "ي تʴــ

ـــاس  ـــة" للʻــ ـــة الʲقاॽɾــ ــــى ضـــــʛورة احʱـــــʛام "الȄʛʴــ ــــي ، وȄـــــʙعʨ الʱقȄʛـــــʛ إلـ ــة والʱـ ـــالʴقʨق الʲقاॽɾـــ ـــلة Ǽــ ـــة الʸــ وهـــــي فؔـــــʛة وثॽقــ

ʜــــ ــــʛض للʽʽʺʱـ ــــʙم الʱعـ ــي عـ ــــȘ فـــ ــــʙيʧ أو الʴـ ــــʺʛʽ والـ ــــʛ والʹـ ــــة الفؔـ ـــة مʲـــــل حȄʛـ ـــالʴقʨق الʺʙنॽــ ــــا Ǽــ ــــل أǽʹـ ــــʨاء  ،تʸʱـ سـ

ــــ ــــة نʤـ ــــʧ وجهـ ــــʨرمـ ــــʧ مʤʻـ ـــان أو مـ ــــʨق الإنʶــ ــــʛا ʛ حقـ ـــاعي، نʤـ ــــʥ الاجʱʺــ ــــʧ والʱʺاسـ ــــة  الأمـ ــة اللغȄʨـ ــــار الهȄʨـــ لأن إنؔـ

 .أو الʲقاॽɾة أو الʙيॽʻة يʙȄʜ مʧ خʛʢ الʛʸاع الاجʱʺاعي

ـــــل   ــــʙ العʨامـ ـــــا أحــ ــــة Ǽاعॼʱارهـ ــ ॽɾقاʲـــة ال ـــ Ȅʛʴد الʙــــ ــــȄʛة ʴǽــ ـــة الʷॼــ ـــ ॽʺʻʱال ʛــــ ــ Ȅʛـــــإن تق ــــʚا فـ ــــى هــ ــــة  وعلــ ــ ॽʺʻʱل الȞــــ الʱــــــي تʷــ

ــــا ــــȄʛة جॼʻـــ ــــ الʷॼـــ ــــʖ مـــ ــــى جʻـــ ــــʦॽ واإلـــ ـــــادȑع الʱعلـــ ــــʨ الاقʸʱــ ــــʴة والʻʺـــ ــــʙا ،لʸـــ ــــة" أو  وȃعʽـــ ــــʛة "الʛʱاكʺॽـــ ــــʚه الʤʻـــ ــــʧ هـــ عـــ

 ʛى الʺعاصــــʻـــالʺع ـــة ذاتهــــا، وخاصــــة Ǽـ ـــأن فؔــــʛة الॽʺʻʱـ ــاب Ǽـ ــ ʱؔال ʠعــــǼ ناʛؗʚــــ ــــة، ي ॽʺʻʱال ʖــــ ـــف جʨان "الإضــــاॽɾة" لʺʱʵلـ

ــــʙʻʱ إلـــــى عʨامـــــل  ــــʙ وأن تʶـ ــا لابـ ــة بهـــ ـــات الʺʱعلقـــ ـــإن الॽʶاســ ـــافي، وȃالʱـــــالي فــ ـــاء ثقــ ــــʙʱامة"، هـــــي بʻــ ـــة الʺʶـ ــــل "الॽʺʻʱــ مʲـ

ʺʱʳقة أو مʢʻعلى م ʛثʕة تॽɾعثقا.  

ـــــام   ـــــي عــ ــــʨان  2001فــ ــــا Ǽعʻـــ ʱؗ ʝاǼـــ ʨؗــــ ــــʨن هـــ ــــʛʱالي جـــ ــــف الأســـ ــــʛ الʺʕلـــ ــــʙʱامة'' نʷـــ ــة للاســـ ــــ ــــʜة الʛاǼعـ ʽـــ ʛؗور  ،الʙــــ الـــ

ـــة فــــي الʢʵʱــــȌॽ العــــام ـــاء ''الأساســــي للʲقافـ ـــة إلــــى تقʽــــʦॽ العʨامــــل الʲقاॽɾــــة عʻــــʙ الʱــــʙخل فــــي الفʹـ ، والــــȑʚ يʰــــʛز الʴاجـ
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ـــة فـــــي أن  ـــة عالʺـــــا لا ǽقـــــل ثـــــʛاء العـــــام، لأن "مفهـــــʨم الاســـــʙʱامة فـــــي أʶǼـــــȌ صـــــʨره ʶʳǽـــــʙ الॼɼʛــ تـــــʛث الأجॽـــــال القادمــ

ــه ـــالʦ الـــــȑʚ نɻـــــॽɾ ʞॽـــ ـــاك... ،عـــــʧ العــ ـــا مʨضـــــʨعا ،ولؔـــــॽؗ ʧـــــʅ نʸـــــل إلـــــى هʻــ ــــʛʺʱ  ســـــʨف ʤǽـــــل دومــ للʻقـــــاش الʺʶـ

 وهʚا الʻقاش يʙور حʨل الʦॽʁ، وهʨ نقاش ثقافي".

الʱــــي يــــʦʱ بهــــا وȃالإضــــافة إلــــى اسʸʱــــʨاب دمــــج الʺعʛفــــة الʲقاॽɾــــة عʻــــʙ تʻفʽــــʚ الॽʶاســــات الʱــــي تــــʕثʛ علــــى الȄʛʢقــــة    

ـــاملة  ــــة شــ ــــʙʺʱ رؤȄـ ــــات تʶـ ــــʚه الʺقارȃـ ـــإن هـ ـــة مـــــا، فــ ــــȑʛ لʺʢʻقــ ــاعي أو الاقʸʱـــــادȑ أو الʴʹـ ــــȌॽ الاجʱʺـــ ــــʽȞل الʢʵʱـ تʷـ

  .ومʛʱاʢǼة للأǼعاد الʺʱʵلفة للॽʺʻʱة

    ʙʻʱــــʶǽ امةʙʱــــʶʺـــة ال ــة والॽʺʻʱـ ــ ــــʧʽ الʲقاف ــــاȋ ب ॼأن الارت ʨاق وهــــॽــــʶا الʚــــي هــــ ــه ف ــ ʱʤملاح ʖــــʳǽ ʛآخــــ ʖـــاك جانــــ وهʻـ

ʲــع لل ـــات والʁـــــʦॽ إلـــــى مفهـــــʨم واســـ ـــة والـــــʳǽ ȑʚʺـــــع بـــــʧʽ الʢʱلعــ ــة وغʽـــــʛ الʺلʺʨســ ــة، والـــــʷǽ ȑʚـــــʺل جʨانʰهـــــا الʺلʺʨســـ قافـــ

ـــاني  ـــي تـــــʕثʛ علـــــى الʺعــ ــة وغʛʽهـــــا مـــــʧ الإنʷـــــاءات الʷॼـــــȄʛة الʱــ ــة والʱـــــʛاث الʲقـــــافي واللغـــ ــع الʱعʽʰـــــʛات الفॽʻـــ والʛمـــــʨز مـــ

 والʺعʛفة وʛʡق الʱعʛʽʰ عʻها.

 ʝــــ ـــه مʳلـ ــف Ǽــ ـــ ــــȑʚ ؗل ــــة الـ ــة والॽʺʻʱـ ــــي Ǽالʲقافـــ ــــل الʺعʻـ ــــȘ العʺـ ــــʛ فȄʛـ ــــى أن تقȄʛـ ــــارة إلـ ــــʙر الإشـ ــــʙد، تʳـ ــــʚا الʸـ وفـــــي هـ

 ʦاكʛــــ ــة: الʺʶــــــاهʺة فــــــي تــ ـــة الʲقاॽɾــــ ــــʖ الॽʺʻʱـــ ــــة أدوار لʨʳانــ ــــʙد ثلاثــ ــــʧȄʛ حــ ــــʛن العʷــ ـــعॽʻʽات القــ ــــʛ تʶـــ أوروȃــــــا فــــــي أواخــ

 ʨʱʺـــة ال ــــ ـــــادǽة والاجʱʺاॽɺــ ــــائج الاقʸʱــــ ــــ ـــانʧʽʽ؛ والʱʻـ ــــ ــــʦ الإنʶــ ــــ ـــة والفهـ ــــ ــــʛوة الʺعʛفــ ــــ ــــʙ الʲـ ــــ ــــل (تʨلʽـ ـــة الأجـــــ ــــ ــــʢة والȄʨʢلــ ســـــ

  )؛ ودور الʲقافة ؗأصل ȑʛʷǼ ووسʽلة للʧʽȞʺʱ واتʵاذ القʛار.…والعʺالة، وتعʜȄʜ الاحʛʱام والʶʱامح، 

 مʴاهʸة الʰقافة في الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : -الʠʸلʔ الʰاني 

  مʴاهʸة الʰقافة في الاقʶʯاد: - 1

لʶلع والʙʵمات الʲقاॽɾة)، أحʙ الʺʨȞنات الأساسॽة للاقʸʱاد ǽعʙ القʢاع الʲقافي، ؗʺا ǽفهʦ عادة (أȑ إنʱاج ا   

 ،% Ǽʺا في ذلʥ اقʸʱاد الʛفاॽʂة والأزȄاء6.3% مʧ الʻاتج الʺʴلي الإجʺالي في أوروȃا، أو 3.3وهʲʺǽ ʨل  ،الʻʰفʳʶي

 ʙا واحॼاع جانʢا القʚل هʲʺǽ ،ʥقفومع ذلʲʱال ʖانʨج ʧم Ȍاد  ،ا فقʸʱالاق ʙʱʺǽيʳʶفʻʰادا  - الʸʱض اقʛʱفǽ ȑʚال

إلى ما هʨ أǼعʙ مʧ حʙود هʚا القʢاع الʨاحʙ، لʷॽʺل جʺॽع عʺلॽات الإنʱاج والʨʱزȄع  -يʙمج تʺاما الʸॼʺة الʲقاॽɾة 

  .الʙʴيʲة
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  مʴاهʸة الʰقافة في الاقʶʯاد الʟʦʹي  1- 1

    ʗــــ ــــافي بلغـــ ــــاع الʲقـــ ــــʙات القʢـــ ـــــى أن عائـــ ـــالʛʤʻ إلــ ــــǼ2.250  ʧــــ ــــʙ مـــ ــــʖ أن نʱأكـــ ــــار دولار، ʳǽـــ ــــي ملॽـــ ـــــاهʺʱه فـــ مʶــ
ــة ـــالʺي للʲقافـــ ـــأثʛʽ العــ ــــʦॽ الʱــ ــــʧ أجـــــل تقʽـ ــــة مـ ــــل دولـ ــــا الʻـــــاتج الʺʴلـــــي الإجʺـــــالي لؔـ ــــʧʽ ، ؗʺـ ــــǼ ʚعـ ــــا أن نأخـ ــا أǽʹـ علʻʽـــ

ـــالʺي ــــȐʨʱ العــ ــــʨع الʲقـــــافي علـــــى الʺʶـ ــة فـــــي انʷʱـــــار الʻʱـ ـــة مʶـــــاهʺة الʲقافـــ ـــار ॽɿॽؗــ ــــʘ الاعॼʱــ ــــʨن  ǽ29.5عʺـــــل  ʽʴǼـ ملʽـ
ʟʵــــ ـــالʦ  شـ ــــʛ العــ ـــالʦ) 1(أو  عʰـ ــــة فـــــي العــ ــــȐʨ العاملـ ــــʧ القـ ــــʺل % مـ ـــة الʱـــــي تʷـ ــ Ȅؔارʱـــة والاب ــ ॽɾقاʲاعات الʻــــ فـــــي الʸـ

ــــلام  ــــॽقى والأفـ ــــʙيʨ والʺʨسـ ــــاب الفʽـ ــــʖ وألعـ ــــȄʛة  الʱؔـ ــــʨن الʸॼـ ــــʨن والفʻـ ــة والʱلفȄʜـ ــــʛوض الॽʴـــ ــــʴف والʺʳـــــلات والعـ والʸـ
  .% مʧ الʻاتج الʺʴلي الإجʺالي العالʺي3ؗʺا تʺʲل هʚه الʻʸاعات  ،والهʙʻسة الʺعʺارȄة

ʤل رقȜʵقافة في 10الʰال ʤاهʴي: مʸي و العالʹʟʦاد الʶʯالاق  
  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

حجم الايرادات لكل قارة

asia 33 %

europe 31 %

north america
28%

south africa 5%

africa 3 %

 

ʤقافة في العالʰال 
 

 ايʙادات و تʵغʻل

عدد العمال لكل قارة 

asia 43 %

europe 26 %

north america
16 %

south america
7 %

africa 8 %

مليار دولار  مليون منصب عمل    2250 29.5  
قطاع يشغل اكثر من قطاع 

 السيارات لأوربا ، امريكا و اليابان 

 

ايرادات تفوق الناتج 
 الوطني للهند
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الʰقافي في الاقʶʯاد الʟʦʹي: آفاق مʴاهʸة الʹʵاȉ ) 03(الʗʱول   

/// 2020 2025 2030 

 %1 %0.5    اقل من %0.1 المساهمة في الناتج الوطني

العاملةنسبة العمال من الطبقة   %3 %1   اقل من 0.01% 

SOURCE  (ALI DEBBI, MARS 2021)P105 

ــــʛ،  إن     ــــي الʜʳائ ــالي ف ــــʨمي الإجʺــ ـــاتج الق ــــي الʻـ ـــة ف ـــة مʶــــاهʺة الʲقافـ ــــع ॽʀʺـ ــــى رف ــــادر عل ــة ق ــــʚ بــــʛامج الॽʺʻʱــ ʽفʻت

ـــة فــــي تʴقʽــــȘ الʺعــــʙلات العالʺॽــــة  ـــع أن تʶــــاهʦ الʳهــــʨد الʨȞʴمॽـ ــة. ونʴــــʧ نʨʱقـ وامʸʱــــاص قــــʙر ʽʰؗــــʛ مــــʧ الʢॼالــ

  .قادمة٪ مʧ الॼʢقة العاملة في الʨʻʶات ال01٪ مʧ الʻاتج القʨمي الإجʺالي، وتʷغʽل 3

ــــʚاء    ـــة مʲـــــل الغـ ـــة للغاǽــ ـــة فـــــي قʢاعـــــات مʨʻʱعــ ـــة مـــــʧ مʛاحـــــل سلاســـــل الॽʁʺــ ـــافي فـــــي ؗـــــل مʛحلــ يʨجـــــʙ الॼعـــــʙ الʲقــ

ʲʱـــة ال ــــي Ǽعʺلॽـــ ــــه معʻــ ــــʙ فــــــإن الاقʸʱــــــاد Ǽأكʺلــ ــــॽاحة ، وȂلــــــى حــ ـــاء والʶــ ــــوالʻʰـــ ــــى نهــــــج ،  فقــ ــة إلــ ــــاك حاجــــ ــــʚلʥ هʻــ لــ

ـــــاد  ــــʛʽ الاقʸʱـ ــــامل، ʷǽــ ــــʳيشــ ــــافي الʻʰفʶــ ــ ــــاد ثق ـــه اقʸʱــ ـــ ــــʖ تॽʁʴق ــــʳǽ ȑʚــ ــ ــــʙف ال ــــʚا الهــ ــة هــ ــــʚه الʴالــــ ــــى هــ ــ إن ، إل

ـــل، يʳʱــــه نʴــــʨ هــــʚا الهــــʙف لؔــــʧ الʲــــʨرة الʻʰفʶــــʳيالʴʱــــʨل  تʢʱلــــʖ أǽʹــــا الــــʨعي،  الʻʰفʶــــॽʳة، الــــʳǽ ȑʚــــǼ ȑʛالفعـ

ʽـــــʜة مʢʱـــــʨرة تغـــــȑʚ الأنʷـــــʢة الاقʸʱـــــادǽة وتʴʱـــــʨل مـــــʧ خلالهـــــا ــا رؗ  وهـــــʨ مـــــا ǽعʻـــــي الʤʻـــــʛ إلـــــى الʲقافـــــة Ǽاعॼʱارهـــ

)DIVERSUM ،the purple economy : an objective ,an opprtunity ،.2013(.  

  مʴاهʸة الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي في الاقʶʯاد العالʸي : - 2

لعʙة عقʨد، تʦ تقʦॽʽ العلاقة بʧʽ الʲقافة والاقʸʱاد مʧ خلال ॽʀاس مʶاهʺة الفʨʻن والفʻانʧʽ والʻʸاعات الʲقاॽɾة في     

تॽʺʻة الاقʸʱاد، وهʨ ما ʶǽʺى Ǽاقʸʱاد الʲقافة  ʙʵʱʶǽم هʚا الفʛع مʧ الʴʱلʽل الاقʸʱادȑ لʱقʦॽʽ الʱأثʛʽ الاقʸʱادȑ أو 

آدم سʺʘʽ، ودǽفʙʽ رȞȄاردو، وجʨن مايʻارد  -اهǼ ʦʱعʠ الاقʸʱاديʧʽ الʺʷهʨرʧȄ  ،الʺʱʳʺعي للʶلع والʙʵمات الʲقاॽɾة

 ʦهʛʽوغ ʜʻʽعات -كʺʱʳʺوة الʛقافة في ثʲن والʨʻاهʺة الفʶʺǼ، ) لʨمʨام ج بॽلȄفإن عʺل و ʥ1966ومع ذل ȑʚال ʨه (

. ʛالʺعاص ʛʸقافة في العʲلل ȑادʸʱل الاقʽلʴʱة للǽاʙʰة الʢنق ʛʰʱعǽ  

  Ȅورʛا ضʛاد أمʸʱة في الاقॽɾقاʲاعات الʻʸاهʺة الʶاب مʶدائʺاإذا ؗان ح ʧȞǽ ʦل ʛم، فإن الأمʨʽا  ا الʚعلى ه

ʨʴʻاعي   ،الʻʸاد الʸʱالاقǼ اʡاॼارت ʛʲأك ʗة ؗانॽɾقاʲاعات الʻʸار أن الॼʱاعǼ ،هॽɾʛʱوال ʧالفǼ راسات الأولىʙال ʗʺʱاه
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دخلʗ الʻʸاعات الʲقاॽɾة مʳال الاقʸʱاد الʲقافي على وجه وȃفʹل الʙخل وفʛص العʺل الʻاتʳة عʧ أنʱʢʷها، 

  الʨʸʵص.

ʨȞʶنʨʽات الʛيʙتق ʖʶح  ʧم ʛʲف أكʣʨاعي يʙاد الإبʸʱ30الاق  ʙلʨȄو ʟʵن شʨʽلي الإجʺالي 3ملʴʺاتج الʻال ʧم ٪

   (Gopaldas, 2021) تȄʛلʨʽن دولار أمȞȄʛي. 2.25العالʺي (حʨالي 

 : تقʗيʙات الʦʻنʦȜʴ لʴʸاهʸة الاقʶʯاد الإبʗاعي/الʮʹفʱʴي11الȜʵل 

  

    

حʘʽ  2004أجʛت هʯʽة الإحʸاء الǽʙʻؔة دراسة بʗʻʽ فʽها مȐʙ مʶاهʺة الʲقافة للاقʸʱاد ، ؗان ذلʥ في سʻة   -     

لʙʻؔا،   الإجʺالي  ملॽار دولار مʶاهʺة القʢاع الʲقافي في  الʻاتج  الʺʴلي  40وॽʣفة مॼاشʛة و الف    600قʙرت بـ 

 ʗة بلغʛاشॼم ʛʽة و غʛاشॼم ʙائʨف Șحق ʙق ȑʙʻؔقافي الʲاع الʢال أن القʳʺال ʝة في  نفॽائʸراسات الإحʙكʺا أشار ال

ت عʙد الʣʨائف ؗʺا قʙر  ،الॽʁʴقي للॼلاد الإجʺالي  ٪مʧ الʻاتج  الʺʴلي 7.4ملॽار دولار، أȑ ما ǽعادل  84.6

ومʧ خلال هʚه الاحʸائॽات ʧȞʺǽ القʨل أن اقʸʱاد ،  2007مʧ ملʨʽن عام  Ǽأكʛʲالʺȃʨʶʻة الى قʢاع الفʨʻن والʲقافة  

 هʻاك اعॼʱار حॽʁقي لʺʶاهʺة الʲقافة في  الاقʸʱاد. Ǽʺعʻى انه  الʲقافة مهʙر الȘȄʛʢ أمام الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي 

(Gagnon, 2012)  

، بلغʗ الॽʁʺة الʺʹافة  لॽʺʳع  الفʛوع كʺا في الȞʷل ادناه و حʖʶ الاحʸائॽات الʸادرة عʧ وزارة الʲقافة الفʛنॽʶة   

انʗ هʚه الॽʁʺة في  تʜايǼ ʙʺعʙل  نʺʨ مʺاثل  لʺعʙل  نʺʨ  47.5، ما ǽقارب 2017الʲقاॽɾة خلال  عام  ملॽار يʨرو. وؗ

 ʚʻل مȞؗ ادʸʱل مʺا   2013الاقʨقافة حʲلل  ȑادʸʱقل الاقʲار الʛقʱاس ʝȞعǽ2.3  امʵاخلي الʙاتج الʻال ʦʳح ʧم%

الʳارȄة هʚه  الʱقʙيʛات تأخǼ ʚعʻي الاعॼʱار  نʱائج مʱʵلف  الفʛوع الʲقاॽɾة مǼ  ʧالأسعار% 2.6الʲابʱة ) Ǽالأسعار

ʦॽعلʱال ،ȑʛʸॼعي الʺʶة، الȄسة الʺعʺارʙʻة، الهȄʛʸॼن الʨʻالات  الاعلان، الف الʲقافي، الʖʱؔ والʴʸافة، و الʛʱاث و  وؗ
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Ǽ ʚح، و لا  تأخʛʶʺالʧʽة، و لا عʛاشॼʺال ʛʽة غǽادʸʱار  الآثار الاقॼʱقʺي و  الاعʛاد الʸʱات الاقʳʱʻاحة ومॽʶا الʺॽس

  .( Turner, 2019) الغالʖؗلॽا في  ومʨʱʴاها ثقافي جʜئॽا أ ǽعʛʰʱ الʱي

   ʧʽʰاني يॽʰال ʦسʛةالॽʶنʛقافة الفʲوزارة ال ʧادرة عʸات الॽائʸة  الاحॽɾقاʲوع الʛللف  

  

Ǽالॼʶʻة لقارة مʲل إفॽʁȄʛا ذات عʙد ʛʽʰؗ مʧ الॼʷاب، ʧȞʺǽ القʨل إن الاقʸʱاد الإبʙاعي هʨ أسʛع مʷʻئ للʣʨائف   

ʧيʚا للعʺال الʨًʺن  ʧʽب ʦاوح أعʺارهʛʱعام 25و  18ت ."ʙاعة الغʻعله "صʳǽ ا، مʺا  

) وجʙ أن الإمȞانات الإبʙاॽɺة لأفॽʁȄʛا unctdعʧ مʕتʺʛ الأمʦ الʺʙʴʱة للʳʱارة والॽʺʻʱة ( 2008في تقʛȄʛ صʙر عام   

ʛʽʰؗ ʙغلة إلى حʱʶم ʛʽغ ʗقافات في القارة،   ،كانʲع الʨʻت ʨه ʥفي ذل ʖʰʶال ʧء مʜأة فجʜʳة مॽɺاʙاعة الإبʻʸال

 ȘȄʨʶʱاج والʱاعي غالإنʙاتج الإبʻع الȄزʨوتʅॽɻض ȘȄʨʶʱوال ȌǼاʛʱم ʛʽ، افʛʱقي عام واعȄʛاد الأفʴالات ʧه أعلʱʽʺأهǼ ا

Ǽاعॼʱاره عام "الفʨʻن والʲقافة والʛʱاث: روافع لʻʰاء إفॽʁȄʛا الʱي نʙȄʛها" لʶʱلȌॽ الʹʨء على "الʺʶاهʺة الʛʽʰؔة الʱي  2021

ɺاʺʱة الاجॽʺʻʱن للʨʻقافة والفʲمها الʙأن تق ʧȞʺǽ ص العʺل والإدماجʛف Șوخل ʛة الفقʙح ʅॽɿʵة وتǽادʸʱة والاقॽ

   (Gopaldas, 2021)الاجʱʺاعي". 

يʳʱاوز مʳال الاقʸʱاد الʲقافي لॽعʜز تॽʺʻة الॼعʙ الʲقافي داخل  الʻʰفʳʶيوʖʶʴȃ الʺʛوجʧʽ له، فإن الاقʸʱاد 

ات والʺʳʱʻات والʙʵمات الʱي تقʙمها والʺʱʳʺعات والʦॽʁ الʱي تقʨم علʽها لʻʰاء مʱʶقʰلها ʛؗʷال، ʦوه  ʠعǼ لʲم

 ʜʽʺي تʱة" الهامة هي الॽجʨلʨʻؔʱة والॽɾاʛغʨʺǽʙة والॽاسॽسʨʽʳات الʛفʢون أن "الʛʰʱعǽ ،ʧʽʰاقʛʺاح الʛʱاق ʧم ʙنا ولا بʛʸع

إن الʲقافة ؗʺا نفهʺها هي في نفʝ  نʺاذج جʙيʙة وللॽʁام بʚلʖʳǽ" ،ʥ إعادة الʛʤʻ في العلاقة بʧʽ الʲقافة والاقʸʱاد"
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 ȑʨʽي حʯʽام بʤأداة للعʺل ون ʗقʨة ،الॼقلʱة مʯʽمع ب ʅॽؔʱوال ʙمعق ʦز عالʨرم ʥل لها لفʽʲل أداة لا مȞʷǽ ʨاع  فهʙفلا إب

ʜʽة ثقاॽɾة حॽʁॽʁةأو حʱى سॽاسॽا أو اقʸʱادǽا فॽʻاحॽʁقي، سʨاء     (Lemonde, 2011).، دون رؗ

 الʠʸلʔ الʰالʖ : الʦʹʯع الʰقافي 

   ) Ȑʛي ( Jessie Bakens, Peter Nijkamp and Jacques Poot  قافةʲأن ال ʛʽʷت ʙى قʻالʺعǼ اسعʨإلى ال 

ʜʽا أكǼ ʛʲʺعʻى ولʧؔ الʴʹارة، ʛؗة" إلى تʳمʛة للعقل "بॽɺجʺا  ȑʛʷॼال ʧȞʺǽ أن ȑدʕة سʺات إلى تʜʽʺعات مʨʺʳʺلل  ،

ʧة ومॽاحʻة الॽل  العʺلʺʱʷقافة تʲة على الʺʤة ( أن ʛؗʱʷʺال ʦॽʁا الʺǼ في ʥذل (ʧيʙال ʙʽقالʱة، والॽʵȄارʱاء الʺʱوالان 

 مفهʨم وʛʽʷȄ غʛʽها عʧ الʺʨʺʳعات Ǽعʠ تʺʜʽ قʙ الʸʵائʟ هʚه كل ،واللغة  الॽʴاة والفʨʻن، وأسالʖʽ العʛقي،

، الاجʱʺاॽɺة الʺʺارسات في علʽها الʱي ʧȞʺǽ الʱعʛف الʲقاॽɾة الʶʺات ومعʻى أهʺॽة إلى الʸلة ذȑ الʲقاॽɾة الهȄʨة

  )Jessie Bakens ،2015( .أǽʹا ǽفʛقهʦ ولʻؔه الʻاس يʨحʙ قʙ الأوجه مʱعʙد مفهʨم هي الʲقافة وȃالʱالي فإن

 ʙʶʳʱȄان. وȞʺمان والʜال ʛʰعة عʨʻʱالا مȞأش ʚʵʱقافة تʲة فالॽɾقاʲة الǽدʙعʱقافي والʲع الʨʻʱدوما ال ʧʹʱʴقافة تʲة الʛؔإن ف

مʙʸرا للॼʱادل والابʱؔار والإبʙاع،  وȃاعॼʱاره،هʚا الʨʻʱع في تفʛد وتعʙد هȄʨات الʳʺاعات والʺʱʳʺعات الʱي تȞʷل الȄʛʷॼة

 Adzraa Nahdah( وهʨ تʛاث مʛʱʷك للإنʶانॽة Ȟʷǽل الʴاضʛ والʺʱʶقʰل . ،فإن الʨʻʱع الʲقافي ضʛورȑ للȄʛʷॼة

Nabillah ،2023(   

   (BRACONS HÉLIA, 2019) مفهʦم الʦʹʯع الʰقافي : - 1

ʚلʥ ردود    ʧȞʺǽ الʛʤʻ إلى الʨʻʱع الʲقافي على أنه اخʱلافات ʛʽʰؗة في تʳارب الॽʴاة والʨʸʱرات ذات الʸلة، وؗ

الفعل تʳاه مʲل هʚه الʳʱارب، والʱي تعʺل ؗأداة للʜʽʽʺʱ بʧʽ مʨʺʳعة سȞانॽة وأخǽ Ȑʛعʱقʙ الʛʽʲؔ مʧ الʻاس أن الʨʻʱع 

ʷॼاث الʛʱة والȄʨاله ʧأ مʜʳʱء لا يʜج ʨقافي هʲاة االॽʴعل الʳي تʱال ʖانʨʳال ʙأح ʨي وهʻالغ ȑʛ ةʛʽʲعة ومʨʻʱة مȄʛʷॼل

ا لʺارشال ، ʧȞʺǽ تعʅȄʛ الʨʻʱع الʲقافي Ǽأنه "الاخʱلافات في تʳارب الॽʴاة والʨʸʱرات وردود الفعل ذات للغاǽة وفق

"ʠعॼعʹها الǼ ʧة عॽانȞʶعات الʨʺʳʺال ʜʽʽʺي تعʺل على تʱارب الʳʱه الʚلة بهʸال،  ʛʤʻال ʧȞʺǽ دʙʸا الʚفي ه

 ʦاس مع العالʻة تفاعل الॽɿॽؗ على ʛثʕي تʱة الॽانʶة الإنʛʰʵال الȞأش ʧم ʙي ومعقʻل غȞقافي على أنه شʲع الʨʻʱإلى ال

ʦلهʨح ʧقافة  ،مʲلل ʧȞʺǽ ʅॽؗ ʥلʚ لʚلʥ فإن فهʦ الʨʻʱع الʲقافي مهʦ في فهॽɿॽؗ ʦة تفاعل الʛʷॼ مع العالʦ مʧ حʨلهʦ وؗ

ॽات الʱي ǽعʻʱقها الʺʱʳʺع.أن تʕثʛ على ا ʨؗلʶات والʙقʱوالʺع ʦॽʁل  
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 (DIVERSUM, 2013): مʗʮأ الʦʹʯع الʰقافي - 2

الʸॼʺة الʲقاॽɾة للʷʻاȋ الاقʸʱادȑ تʨؔن إʳǽابॽة إذا ؗانʗ تȑʛʲ  حʘʽ ان Ȟʷǽل مʙʰأ الʨʻʱع الʲقافي ॽʀʺة أساسॽة  

وȄفʛʱض إثʛاء الʨʻʱع الʲقافي أن تعʺل الʲقافات معا نʨʴ هʙف مʛʱʷك يهʙف إلى تʛȄʨʢ إمȞانات أكʛʰ ، الʨʻʱع الʲقافي

سʨاء ؗانʗ ثقاॽɾة أو اقʸʱادǽة ، وȃهʚا الʱعʲʺǽ ،ʅȄʛل الʨʻʱع الʲقافي شʡʛا وضʺانا لʨجʨد تʙفȘ مʧ الॼʱادلات الإبʙاॽɺة 

ʦمʺارساته ʜȄʜعʱلاء ب ʨؗح للʺʶȄادلة، وॼʱʺفعة الʻʺة  ذات الǽأحاد ʛʽقة غȄʛʢǼ ةॽɾقاʲال ʦلهʨوأص  

ة  والॽʁʴقة هي أن الʨʻʱع الʲقافي مʢلȞʷǼȘل يʖʻʳʱ هʚا الʱعʅȄʛ الʨقʨع في فخ بʻاء الʨʻʱع    ʛؗتفاعلات وح ʖلʢʱي

وعلى هʚه الأسʝ ذاتها ʧȞʺǽ الاعʛʱاف Ǽالʨʻʱع الʲقافي ؗعʛʸʻ فاعل يʨلʙ  ، وتॼادلات على أسʝ مʱؔافʯة وغʛʽ مʱʺاثلة

 .الابʱؔار والʅॽؔʱ والʨʺʻ الʺʨʱازن 

مʧ الʹʛورȑ الʱفȘȄʛ بʧʽ ما إذا ؗان الʷʻاȋ الاقʸʱادȑ يȘʰʢʻ على مʢʻقة معʻʽة أو أكʛʲ أو ما إذا ؗان عالʺॽا،    

تʨلʙ الأنʢʷة ذات الʱأثʛʽ الʺʴلي عʨامل خارجॽة إʳǽابॽة عʙʻما تȑʛʲ الʨʻʱع الʲقافي للʺʢʻقة ،  أȑ غʛʽ مʙʴد إقلॽʺॽا

تʨلʙ الأنʢʷة ذات الʱأثʛʽ الأوسع نʢاقا عʨامل خارجॽة إʳǽابॽة عʙʻما تȑʛʲ الʨʻʱع الʲقافي للʺʻاȘʡ الʺعॽʻة  ،الʺعॽʻة

تʙʴيʙ ما إذا ؗان العامل ǽقʨم Ǽإثʛاء أو إفقار الʨʻʱع الʲقافي، وȃالʱالي معʛفة ، و ȞʷǼل عام مʧ خلال تॽʳʷع الॼʱادلات

و سلʰي، ʖʳǽ فʟʴ ؗل خʨʢة في عʺلॽات الإنʱاج والاسʱهلاك (اقʻʱاء ما إذا ؗانʗ أفعاله لها أثʛ ثقافي إʳǽابي أ

  .)الʺʙخلات ومعالʱʳها

ها الأنʢʷة ذات الʱأثʛʽ الʺʴلي تʨلʙ عʨامل خارجॽة ثقاॽɾة إʳǽابॽة Ǽاسʙʵʱام الʺʨاد الʱي تʦ اسʛʵʱاج على هʚا الاساس 

  . أو زراعʱها أو معالʱʳها مʴلॽا

2 -1  ʤة الامʸʢʹʸادئ العامة لॺʸقافي :الʰع الʦʹʯل الʦة حʗʲʯʸال  

الإعلان العالʺي ʷǼأن الʨʻʱع الʲقافي الȑʚ اعʙʺʱه الʺʕتʺʛ العام لʺʤʻʺة الأمʦ الʺʙʴʱة للॽȃʛʱة والعلʦ والʲقافة في دورته 

  (Nations, 2001/11/02).   2001تʧȄʛʷ الʲاني/نʨفʺʛʰ  2الʴادǽة والʲلاثʧʽ في 

 الʦʹʯع الʰقافي: الʙʯاث الʙʯʵʸك للإنʴانॻة -  1 الʸادة

 مʨʻʱعة عʛʰ الʜمان والʺȞان وʙʶʳʱȄ هʚا الʨʻʱع في تفʛد وتعʙد هȄʨات الʳʺاعات والʺʱʳʺعات الʱي تʚʵʱ الʲقافة أشȞالا

ع الʨʽʰلʨجي للȄʛʷॼة ؗʺا هʨ الȑ  ʨʻʱ ا للॼʱادل والابʱؔار والإبʙاع، ǽعʙ الʨʻʱع الʲقافي ضʛور بʨصفها مʙʸر  ،تʨّؔن الȄʛʷॼة
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ا للإنʶانॽة وʖʳȄ الاعʛʱاف Ǽه وتأكʙʽه لʸالح وفي هʚا الॽʶاق، ǽ  للॽʰʢعةʛ ȑور ض ʛؗʱʷاثا مʛقافي تʲع الʨʻʱال ʛʰʱع

 .الأجॽال الʴالॽة والʺقʰلة

 مʥ الʦʹʯع الʰقافي إلى الʯعʗدǻة الʰقاॻɼة -  2الʸادة 

ʽب ʦاغʻʱضʺان تفاعل م ȑورʛʹال ʧعا مʨʻداد تʜي تʱا الʻعاتʺʱʳة في مॽɾقاʲات الȄʨاعات ذات الهʺʳاد والʛالأف ʧ

ʙعʱʺة، فʹلاالॽȞॽامʻيʙة والʛʽغʱʺدة وال ʧʽʻʡاʨʺع الॽʺة ج  عʧ رغʱʰهʦ في الʞॽɻ الʺʛʱʷك. إن سॽاسات إدماج ومʷارؗ

فة بهʚه ا، تعʛʰ الʱعʙدǽة الʲقاॽɾة  الʺعʛ ضʺانات للʱʺاسʥ الاجʱʺاعي وحȄʨʽة الʺʱʳʺع الʺʙني والʶلام وهʚȞتʺʲل 

وتʛتȌॼ الʱعʙدǽة الʲقاॽɾة ارتॼاʡا وثॽقا Ǽالإʡار الǽʙʺقʛاʡي مʺا ǽعʜز  ،الȄʛʢقة  عʧ واقع الʨʻʱع الʲقافي في صॽغ سॽاسॽة

 .الॼʱادل الʲقافي وازدهار القʙرات الإبʙاॽɺة الʱي تʙعʦ الॽʴاة العامة

 الʦʹʯع الʰقافي ؕعامل تʹȏʦʸ  -  3الʸادة 

ʡة على أنها نʺʨ فهʦ بʶॼاالʱي لا ت  هʨ أحʙ جʚور الॽʺʻʱةف  ʱاحة للॽʺʳعيʨسع الʨʻʱع الʲقافي نʢاق الॽʵارات الʺ

ʹǽبل أ ،ȑادʸʱاق ȑʛؔد فʨوج Șʽقʴʱلة لʽسʨؗ إرضاءا ʛʲفي وأخلاقي وروحي أكʡوعا.  

 الʦʹʯع الʰقافي وحقʦق الإنʴان -

 حقʦق الإنʴان ʸʷؕانات للʦʹʯع الʰقافي -  4الʸادة 

الʙفاع عʧ الʨʻʱع الʲقافي واجʖ أخلاقي لا يʻفʸل عʧ احʛʱام الʛؔامة الإنʶانॽة. وهʱʶǽ ʨلʜم الالʜʱام ʴǼقʨق الإنʶان  إن

ولا ʨʳǽز لأحʙ أن يʚʱرع  ،والȄʛʴات الأساسॽة، ولا سॽʺا حقʨق الأشʵاص الʺʧʽʺʱʻ إلى الأقلॽات والʷعʨب الأصلॽة

 ʨفȞʺان الʶق الإنʨهاك حقʱقافي لانʲع الʨʻʱالǼاقهاʢن ʧم ʙʴولي أو للʙن الʨالقان ʖجʨʺǼ لة. 

 الʲقʦق الʰقاॻɼة ʭʻʮؕة تॻʹʻȜʸة للʦʹʯع الʰقافي -  5الʸادة 

وʢʱȄلʖ  ،تȞʷل الʴقʨق الʲقاॽɾة جʜءًا لا يʜʳʱأ مʧ حقʨق الإنʶان الʱي هي عالʺॽة وغʛʽ قابلة للʜʳʱئة ومʛʱاʢǼة 

 ʚʽفʻʱاعي الʙع الإبʨʻʱةازدهار الॽɾقاʲق الʨقʴدة في الʺادة ؗʺا هي م الؔامل للʙʴ27  قʨقʴالإعلان العالʺي ل ʧم

لʚا ʖʳǽ أن يʱʺʱع  ،مʧ العهʙ الʙولي الʵاص Ǽالʴقʨق الاقʸʱادǽة والاجʱʺاॽɺة والʲقاॽɾة 15و 13الإنʶان، والʺʨاد 

ʦ الأم؛ جʺॽع الأشʵاص Ǽالقʙرة على الʱعʛʽʰ عʧ أنفʶهʦ، وȂنʷاء أعʺالهʦ ونʛʷها Ǽاللغة الʱي ʱʵǽارونها، وخاصة لغʱه

ة في الॽʴاة  كʺا Șʴǽ لهʦ الʨʸʴل على تعلʦॽ وتʙرʖȄ ذوȑ جʨدة ʛʱʴǽمان هʱȄʨهʦ الʲقاॽɾة؛ ولهʦ الȘʴ في الʺʷارؗ

 .الʲقاॽɾة الʱي ʱʵǽارونها ومʺارسة تقالʙʽهʦ الʲقاॽɾة، مع مʛاعاة احʛʱام حقʨق الإنʶان والȄʛʴات الأساسॽة
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 نʦʲ وصʦل الॻʸʱع إلى الʦʹʯع الʰقافي -  6الʸادة 

ǽ اʺʻʽب ʧع ʛʽʰعʱال ʧقافات مʲع الॽʺج ʧʽȞʺʱة اللازمة لǽاʻل العʚب ʖʳǽ ،رةʨʸالؔلʺة وال ʛʰللأفؔار ع ʛʴال Șفʙʱفل الȞ

نفʶها والʱعʅȄʛ بها. إن حȄʛة الʱعʛʽʰ، وتعʙدǽة وسائل الإعلام، وتعʙد اللغات، والʨصʨل الʺʱؔافئ إلى الفʧ والʺعʛفة 

لȞʷل الʛقʺي)، وȂتاحة الفʛصة لॽʺʳع الʲقافات للʨصʨل إلى وسائل الʱعʛʽʰ العلʺॽة والʨʻؔʱلʨجॽة (Ǽʺا في ذلʥ في ا

  .والʛʷʻ، هي ضʺانات تʴقȘʽ الʨʻʱع الʲقافي

 الʦʹʯع الʰقافي والإبʗاع -

 الʙʯاث الʰقافي ʗʶʸؕر للإبʗاع -  7الʸادة 

الإبʙاع مʧ جʚور الʱقالʙʽ الʲقاॽɾة، لʻؔه يʜدهǼ ʛالاتʸال مع الʲقافات الأخȐʛ لʚلʖʳǽ ،ʥ الʴفاȍ على الʛʱاث  يʻهل

ॽʺʳǼع أشȞاله وتعʜȄʜه ونقله إلى الأجॽال القادمة ʳʶؗل للʳʱارب والʨʺʢحات الإنʶانॽة، وذلʥ لʱعʜȄʜ الإبʙاع بʨʻʱعه 

 .ولإلهام حʨار حॽʁقي بʧʽ الʲقافات

 الʴلع والʗʳمات الʰقاॻɼة: ʷǺائع فʗȂʙة -  8 الʸادة

في مʨاجهة الʱغʛʽات الاقʸʱادǽة والʨʻؔʱلʨجॽة الʺعاصʛة الʱي تفʱح آفاقًا واسعة للإبʙاع والابʱؔار، ʖʳǽ إǽلاء اهʱʺام 

 خاص لʨʻʱع الأعʺال الإبʙاॽɺة، والاعʛʱاف الʨاجʴǼ ʖقʨق الʺʕلفʧʽ والفʻانʧʽ، وخʨʸصॽة الʶلع والʙʵمات الʲقاॽɾة

 .لا ʨʳǽز معاملʱها ʶؗلع اسʱهلاكॽة عادǽة - بʨصفها نʨاقل للهȄʨة والʦॽʁ والʺعʻى  -الʱي 

 الॻʴاسات الʰقاॻɼة ʲʸؕفʚات للإبʗاع -  9الʸادة 

ا مʨاتॽة لإنʱاج الʶلع والʙʵمات ار والأعʺال، علʽها أن تʵلʛʣ Șوفبʻʽʺا تʹʺʧ الॽʶاسات الʲقاॽɾة الʙʱاول الʛʴ للأفؔ

 - ا. وتقع على عاتȘ ؗل دولة ॽة قادرة على تʛسॽخ وجʨدها مʴلॽا وعالʺॽونʛʷها عʛʰ صʻاعات ثقاɾالʲقاॽɾة الʺʨʻʱعة 

مʕʶولॽة تʙʴيʙ سॽاسʱها الʲقاॽɾة وتʻفʚʽها Ǽالʨسائل الʱي تʛاها مʻاسॼة، سʨاء عʛʰ الʙعʦ  - مع مʛاعاة الʜʱاماتها الʙولॽة 

  .العʺلي أو الȄʛʷʱعات الʺلائʺة
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 الʰقافي والʷʯامʥ الʗولي الʦʹʯع

 ॻاتعʚȂʚ القʗرات على الإبʗاع والʹʙʵ عالʸ - 10الʸادة 

 ʜȄʜتع ȑورʛʹال ʧالعالʺي، م Ȑʨʱʶʺة على الॽɾقاʲمات الʙʵلع والʶفقات الʙة في تॽالʴلالات الʱاجهة الاخʨفي م

انʱقالॽة، مʧ إنʷاء صʻاعات الʱعاون والʱʹامʧ الʙولʧʽʽ بهʙف تʺʧʽȞ جʺॽع الʰلʙان، خاصة الʻامॽة وتلʥ في مʛحلة 

 .ثقاॽɾة قابلة للاسʛʺʱار وقادرة على الʺʻافʶة دولॽا

 بʹاء شʙاكات بʥʻ القʠاع العام والʳاص والʸʯʱʸع الʗʸني - 11الʸادة 

لا ʧȞʺǽ لقȐʨ الʨʶق وحʙها ضʺان الʴفاȍ على الʨʻʱع الʲقافي وتعʜȄʜه، وهʨ مفʱاح الॽʺʻʱة الȄʛʷॼة الʺʙʱʶامة. وفي هʚا 

 .، ʖʳǽ إعادة تأكʙʽ أولȄʨة الॽʶاسات العامة Ǽالʛʷاكة مع القʢاع الʵاص والʺʱʳʺع الʺʙنيالॽʶاق

 دور مʹʸʢة الʦʻنʦȜʴ - 12الʸادة 

ʧة عॽولʕʶʺائفها، الʣها ووʱولاي ʦȞʴǼ ،ʨȞʶنʨʽل الʺʴʱت: 

الهʯʽات الʨȞʴمॽة الʙولॽة ʸاغ في ي الاسʛʱاتॽʳॽات الȄʨʺʻʱة الʱي تأ) تعʜȄʜ إدماج الʺॼادȏ الʨاردة في هʚا الإعلان ف(

 الʺʱʵلفة؛

ب) العʺل ؗʺʛجॽɻة ومȐʙʱʻ تلʱقي ॽɾه الʙول والʺʤʻʺات الʨȞʴمॽة الʙولॽة وغʛʽ الʨȞʴمॽة والʺʱʳʺع الʺʙني والقʢاع (

 الʵاص لʨضع مفاʦॽʂ وأهʙاف وسॽاسات تʙعʦ الʨʻʱع الʲقافي؛

ي الʺʳالات الʺʛتʢॼة بهʚا الإعلان ضʺʧ نʢاق ج) مʨاصلة أنʱʢʷها في وضع الʺعايʛʽ، والॽɺʨʱة، وʻȃاء القʙرات ف(

 اخʸʱاصها؛

  ؛ا بهʚا الإعلانالعȄʛʹة ملʴق ʙرج خʡʨʢهاد) تʶهʽل تʻفʚʽ خʢة العʺل الʱي ت(

  (Jordi Balta Porteles et Elna Roig Madorran, 2011) :بʥʻ الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة والʦʹʯع الʰقافي 2- 2

أȑ قʙرة “ قʙرة الإنʶان على الʨʱسع”الॽʺʻʱة Ǽأنها  أمارتॻا سʥʻ، عʙʻما وصف عالʦ الاقʸʱاد 1991في عام     

فʱح الȘȄʛʢ و الʺʨاʧʽʻʡ أن ʨȞǽنʨا قادرʧȄ على أن ʨʷॽɻǽا حॽاتهʦ مع مʛاعاة إمȞانॽات الʨصʨل إلى الʺʨارد الʲقاॽɾة، 

ʺا رأيʻا، فإن الॽʺʻʱة إ ،للʱأكʙʽ على الʙور الʹʛورȑ للʲقافة في عʺلॽة الॽʺʻʱة لى حʙ ما بʙرجة معʻʽة ومع ذلʥ وؗ

ʹǽة أȃʨʴʸةمॽɻॽʰʢا الʻʱʯʽة على بॽʯʽʰة الʺʸॼال ʛʽأثʱا ،ا بʚو ه ʹǽه أॽعل Șلʢǽ حॼةما أصॽɾة ثقاʺʸǼ ا.   
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أوجه الʷʱاǼه، مʧ  مʨʺʳعة مʧ الʺعايʛʽ حʧȞʺǽ ʘʽ العʨʲر على Ǽعʠ دǻفʗʻ ثʙوسʮيهʚا الʙʸد، وضع  وفي   

ʛʤوجهة ن ʅȄʛي وتعʯʽʰام الʤʻعامل مع الʱال ʧʽامة، بʙʱʶʺة الॽʺʻʱقافي الʲيوفقا ،  رأس الʺال الʮوسʙʰل ʠعǼ فإن ،

  :مع مʛاعاة الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة أو الʺعايʛʽ الॽʯʽʰة في الॽʶاق الʲقافي هي الʺॼادȏ الʱي ʖʳǽ اتॼاعها للʱقʙم

  -  ʧʽعلى شيء مع ȍفاʴص على الʛʴال الॽالأج ʧʽاواة بʶʺال Ǽةʛʤن ʚʵʱأن ن ʖʳǽ اʻى أنʻلا  ʺع ʘʽʴǼ Ȑʙʺلة الȄʨʡ

 ن الʺʶاواة بʧʽ الأجॽال هي حʛʳلا،  على الʺȐʙ الȄʨʢل تʺʲل القʛارات الʺʚʵʱة الآن خʶارة للʺʨارد والقʙرات الʲقاॽɾة

 .على الʺʳال الʲقافيا والʱي ʧȞʺǽ تॽʰʢقها أǽʹ  الʜاوȄة في دراسات الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة

 -  ʜȄʜع على أساس  تعʺʱʳʺاد الʛع أفॽʺل جʰق ʧاع بها مʱʺʱها والاسʽة ف إمȞانॽة الʨصʨل إلى إنʱاج الʲقافة والʺʷارؗ

 ʜʽʽʺʱم الʙأ عʙʰالمʙام ةأو العʺʱلاء اهǽال مع إॽالأج ʧʽضعفا في ب ʛʲاعات الأكʢع خاص للقʺʱʳʺال. 
الʨʻʱع الʨʽʰلʨجي، تʱʴاج الॽʺʻʱة  على بʻفʝ الȄʛʢقة الʱي تʱʴاج بها الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة إلى الʴفاȍ   أهʺॽة الʨʻʱع  - 

 .الʨʻʱع الʲقافي ॽʁؗʺة إرشادǽة الاقʸʱادǽة والʲقاॽɾة إلى الʴفاȍ على مॽɻار
ــة ـــʛارات الʱـــي قـــʙ تؔـــʨن لهـــا عʨاقـــʖ لا رجعـــة فʽهـــا قʰـــل  وأخʽـــʛا، يʱʹـــʺʧ ثʛوســـʰي مʰـــʙأ الʢॽʴـ ʷǼـــأن  اتʵـــاذ الق

ـــة،  ـــلا عـــــʧ مʰـــــʙأ الʱـــــʛاȌǼ بـــــʧʽ القـــــʛارات الॽʶاســـــॽة والاقʸʱـــــادǽة والʲقاॽɾــ ـــة، فʹــ تـــــʙمʛʽ الʺʺارســـــات أو الأصـــــʨل الʲقاॽɾــ

  أȑ اسʨʸʱاب تʻʰي رؤȄة شاملة للॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة، والʱي تعʛʱف Ǽأهʺॽة الॼعʙ الʲقافي.

 الʸʶॺة الʰقاॻɼة: - 3

الʸॼʺة الʲقاॽɾة جʺॽع الʺʶاهʺات، أȑ الʱأثʛʽات أو العʨامل الʵارجॽة، الإʳǽابॽة أو الʶلॽʰة، الʺʨʱلʙة على  تʺʲل   

 الʯʽʰة الʲقاॽɾة.

ات، مʲلها مʲل جʺॽع الʳهات الفاعلة، لʙيها الفʛصة لʱفعʽل الʺʨارد    ʛؗʷان، فإن الॽلʨا جʨʶانʛف فʨʶلʽالف ʛʽʷǽ اʺ وؗ

تقع على عاتقها مʕʶولॽة تقʦǽʙ مʶاهʺة إʳǽابॽة في هʚه  ها واسʱغلالها وفي الʨقʗ نفʶهالʲقاॽɾة الʺʱاحة، أȑ اسʷؔʱاف

ʜʽة ʛؗة.، الॽɾقاʲافة الʲؔز الʜقافي وتعʲع الʨʻʱال ȑʛʲر ما تʙقǼ امةʙʱʶة أو مॽابʳǽة إʺʸॼاهʺة أو الʶʺه الʚن هʨؔʱوس 

ʧʽʽʰا سلʨنʨȞǽ اد ألاʛعات والأفʨʺʳʺات وال ʛؗʷعلى ال ʖʳǽ ،ʥذل Șʽقʴʱا  ولʨʰالʢǽ أن ʦهʽعل ،ʥذل ʧم ʝȞبل على الع

ɾوا ثقاʛʺʲʱʶȄا وʨʡʛʵʻوأن ي ʦدهʛا على أساس تفʨمʜʱأن يلǼ ʦهʶأنفॽ.ا (Diversum, Juin 2017) 
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ʨن وراءهʸǼ ʦʺة ثقاॽɾة   ʛؗʱي في الʺقابل، يʱن والʨاديʸʱن الاقʨها الفاعلʻم ʙʺʱʶǽ يʱة الʯʽʰقافة هي الʲى  ، الʻعʺǼ

 ʧة مॽɾقاʲة الʯʽʰفي ال ʙلʨʱي تʱاء  الʨʶة على الॽʰلʶة والॽابʳǽة الإॽارجʵامل الʨع العॽʺة جॽɾقاʲة الʺʸॼل الʲʺت ʛآخ

 . خلال تʛʸفات الفاعلʧʽ، وʧȞʺȄ رȌȃ هʚه العʨامل الʵارجॽة إما ʳǼانʖ الإنʱاج أو جانʖ الاسʱهلاك.
(DIVERSUM, 2013)  

3 -1 ʙʻة تأثॻɼقاʰة الʸʶॺال: (Jordi Balta Porteles et Elna Roig Madorran, 2011)  

ʖʳǽ تʴلʽل تأثʛʽ الʸॼʺة الʲقاॽɾة أو أثʛ الॽʶاسة على تʙهʨر أو فقʙان الʨʻʱع الʲقافي على الʺȐʨʱʶ العالʺي، مع    

إدخال Ǽعʠ الॽʁاسات الʺʱعلقة  ʺʱʵلفة الʺʨؗʚرة ساǼقا ولʧؔ أǽʹاالأخʚ في الاعॼʱار اخʱلاف درجات الʨʳانʖ ال

 Ǽالʱأثʛʽ الʺॼاشʛ على الأفʛاد الʺʨاقف أوآراء الʺʨاʧʽʻʡ ؗعʻاصʛ أساسॽة في إثॼات دʨʺǽمة الʨʻʱع الʲقافي في الʺʢʻقة
مʵاʛʡ الʙʱهʨر  ʦبʱقॽʽتʶʺح الʺॽɻار الʲاني الȑʚ وضعه ثʛوسʰي، يʱعʧʽ علʻʽا أن نʙرج الʺʕشʛات الʱي  ىوȃالعʨدة إل

هʚا الʺॽɻار مʧ الʹʛورȑ إدخال Ǽعʠ مʱغʛʽات الʳǽ  ʦȞʴʱعل ،الʺʱʶقʰلي نʳॽʱة لॽʶاسات أو إجʛاءات حالॽة مʙʴدة

 يʱعلȘ بʲقافʱهʦ الʵاصة االʺʨاॽɾ ʧʽʻʡʺالʨʢʱر في تʨʸرات  Ǽالʱعʛف علʽها الʱي مʧ شأنها أن تʶʺح لʻا

الإنʱاج، بʙʴʱيʙ إʡار  الإحʸائॽة الʱي تأخʚ في الاعॼʱار الʲقافة مʧ وجهة نʛʤكʛʽʲ مʧ الأحॽان، تʶʺح الॽʰانات  في 

الأكʛʲ صعȃʨة أو الʨزن الʨʻعي  حʨل الʶʵارة اتʙʴيʙ تقʨم Ǽإجʛاء دراسة أكʲ ʛʲقاॽɾة قʙʽ الʙراسة ولʻؔها أǽʹاللʯʽʰة ال

هʚه  الॽɺʨʻة أو تلʥ الʱي تقʙم هʻا فإن اسʙʵʱام الʺʙȄʜ مʧ الʺʕشʛات ، ثقافات الأقلॽات تʶʺىو  لॼعʠ الأشॽاء

فإن الهʙف هʨ تقʦॽʽ درجة  ولʚلʥ ، الʛʢॽʶة على الʨʢʱر مع مʛور الʨقʗ سʻʻȞʺॽا مʧ إجʛاء تʴلʽل أكʛʲ دقة للʨاقع

ʚلʥ مʛاقʱʰه الʻاس إلى الʨصʨل إلى الʲقافة وȃهʚا الʺعʻى تʤهʛ  كʅॽ يʛʤʻ الʨʻʱع والʨʻʱع في الإنʱاج الʲقافي، وؗ

 اسʙʵʱام الʲقافة والʨصʨل إلʽها مʧ قʰل الʺʨاʧʽʻʡ أنفʶهʦ وتقॽʽʺهʦ الʺॼاشॽɾ ʛʺا يʱعلȘ الʨʢʱر في الʙراسات الʳʺاॽɺة

ɻاقʨقافة الʲامها مع الʳʶان Ȑʙم ʘʽح ʧها مʱملاءم Ȑʙوضة ومʛات الʺعʳʱʻʺع الʨʻʱةبॽ بʛالأق  .ʦهʽإل  

 ॻɾاس الʸʶॺة الʰقاॻɼة   2- 3

الʸॼʺة ”مʧ الʺʳال الʯʽʰي وॼʢȄقه على الʺʳال الʲقافي تʛʽʷ “ الॽʯʽʰةالʸॼʺة ”ʱʶǽعʛʽ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي مفهʨم     

ة أو مʱʳʺع أو مʤʻʺة أو سلʢة عامة“ الʲقاॽɾة ʛؗمها شʙي تقʱقافة الʲاهʺة في الʶʺة  ،إلى الʺʸॼة وراء الʛؔل الفʲʺʱت

ʚال Ȍاس الʹغॽʀ ة فيॽʯʽʰعةالॽʰʢان على الʶارسه الإنʺǽ ȑ، ة للإتॽجʨلʨȞǽة الإʺʸॼم الʙʵʱʶ ،ارʱȞاله ʘʽح ʧشارة، م

إلى الʺʶاحة الʺʳʱʻة بʨʽلʨجॽا الʺʢلȃʨة لʱلॽʰة احॽʱاجات الȞʶان مʧ الʛʷॼ والهʙف مʧ ذلʥ هʨ تقلʽل الʸॼʺة 

ات والʺʱʳʺعات Ȟؗل ʛؗʷاد والʛة للأفॽجʨلʨȞǽة. ،الإॽɾقاʲة الʺʸॼالǼ ʛالأم Șعلʱما يʙʻتʺاما ع ʝȞو الع  
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 ʛʽله تأث ȑʛʷǼ اجʱإلى أن ؗل إن ʛʤʻالȃة  -  وʺʸǼ-  ةॽɾقاʲة الʺʸॼعلى ال ȍفاʴة هي الʛؔة، فإن الفॽɾقاʲة الʯʽʰعلى ال

تʶاهʦ الʺʕسʶات في إثʛاء الʨʻʱع الʲقافي، وȃالʱالي فهي جʜء  مʧ خلال الʦȞʴʱ في الʸॼʺة الʲقاॽɾة ،وزȄادتها وتعʜȄʜها

  (Gagnon, 2012) “.الʻʰفʳʶيالاقʸʱاد ”مʧ نʺʨذج 

 مʛاعاة هي "الॽʯʽʰة الʸॼʺة"مفهʨم لॽʁاس الʦॽʺʸʱ لʺʻهॽʳات روجʗ الʱي الʺʤʻʺة فإن العالʺॽة، الʸॼʺة وفقا لȞॼʷة    

 فهي الʺʨارد جʺॽع لإنʱاج الʷʻاȋ أو الॽɻʺʳة أو ʱʴǽاجها الʟʵʷ الʱي بʨʽلʨجॽا الʺʳʱʻة والʺॽاه الأراضي مʶاحة 

ʥهلʱʶت ʟʱʺي وتʱات الǽفاʻها، الʙلʨإذا ت ʗلʣ ا إدارة مʺارساتॽجʨلʨʻؔʱارد الʨʺة والʱثاب.   

 الʺȌॽʴ على ǽʺارسه الإنʶان الȑʚ الʹغȌ لॽʁاس وسʽلة هي أخॼɻǼ  Ȑʛارة ǼالهʱȞار الॽʯʽʰة الʸॼʺة عام يॽʀ ʦʱاس وȞʷȃل  

 ȑʨـʽʴـالي الʱالȃالعلاقـة فـإن و ʧʽرة بـʙـة القـॽجʨلʨʽʰـة " أو الȄʨʽʴرة الʙقـة "القـʢʻʺض  (مـا لʛارد العـʨها)للʺـʱʺـʸȃـة وॽʯʽʰال 

)ʖلʢح)الʺʶـا تʻل ʙيـʙʴʱـاك كـان إذا مـا بʻازن " هʨـي تـʯʽب" ʧʽارد بـʨـة الʺـॽɻॽʰʢة الʢـʷة والأنȄʛـʷॼلاف لا، أم الʱالاخـ ʛـʰʱعǽ 

 الʺـʨارد اسـʱهلاك علـى علامـة ")الʯʽʰـي العʳـʜ"أو "الʶـلʰي الʯʽʰـي الʱـʨازن " (الॽʯʽʰـة والʸॼـʺة الʨʽʰلʨجॽـة القـʙرة بـʧʽ الʶـلʰي

 الʨʽʰلʨجॽـة القـʙرة Ǽاسـʙʵʱام أو للʺʢʻقـة الʨʽʰلʨجॽـة القـʙرة اسـʙʵʱام الإفـʛاȋ فـي إمـا ǽقابلـه والـȑʚ الʺʶـʙʱام، غʽـʛ الॽɻॽʰʢـة

   .أخȐʛ  لʺʢʻقة

إن الʱغʽــʛ الʲقــافي الʺʶʱــارع فــي ʣــل العʨلʺــة والʱهʙيــʙ الــȞʺǽ ȑʚــʧ أن ʷǽــȞله ذلــʥ علــى Ǽعــʠ الأشــȞال الʲقاॽɾــة واللغȄʨــة  

واللغȄʨـــة للʺʱʳʺعـــات الأكʲـــʛ  (الʸॼـــʺة الʲقاॽɾـــة للعʺلॽـــات الʺʶـــʙʺʱة مـــʧ العʨلʺـــة علـــى الʺـــʨارد والقـــʙرات الإبʙاॽɺـــة والʲقاॽɾـــة

ॽʶاســي الــȑʚ يهــʙف إلــى ضــʺان الʴفــاȍ علــى القــʙرات الʲقاॽɾــة واللغȄʨــة للʷــعʨب ) هــǼ ʨالʱــالي فــي صــلʖ الالʱــʜام الضــعفا

ʛʽʰعʱال الȞارد وأشʨʺع الʨʻعات وضʺان تʺʱʳʺقـافي،  ،والʲع الʨـʻʱجي والʨلـʨʽʰع الʨʻʱال ʧʽه بǼاʷʱأوجه ال ʧع ʛʤʻف الʛʸȃو

Ȟʺǽـʧ فʸـلها عـʧ حʺاǽـة الʺـʨارد الʲقاॽɾـة  فقʙ اكʗʰʶʱ الʺʶاهʺات الʱي تȌȃʛ بʻʽهʺا وتʛؗʚنا Ǽـأن حʺاǽـة الʺـʨارد الॽɻॽʰʢـة لا

 (Jordi Balta Porteles et Elna Roig Madorran, 2011) .في العʙيʙ مʧ الʴالات

  مʱالات الॻɿاس 3- 3

 ʟॽʵلʱل Șعلʱا يʺॽɾ ارॼʱها في الاعʚأخ ʖʳǽ يʱة الॽʶॽئʛالات الʳʺأن ال Ȑʛا نʻفإن ،ʥع  ذلʨʻʱال ʦॽʽقʱقافي في بʲال

ʧȞʺǽ ،Ȍॽʶॼر الʨʢʱة للʳॽʱن ʗقʨور الʛعه مع مʨʻقة وتʢʻʺة الॽالʱة الॽالأساس ȋقاʻعلى ال ʜʽ ʛؗʱال:   

  ʧــــ ــــʴا أولا مـــ ــــʨن واضـــ ــــʛورȑ أن Ȟǽــــ ـــــادǽة الʹـــ ــــة والاقʸʱـــ ـــة الاجʱʺاॽɺـــ ـــات الʺعʛفـــــ ــــ ــــʙʵʱام الॽʰان ــــة Ǽاســــ ــــى  لʺʢʻقـــ علــــ

ʳʺوال ȑدʛــــ ــــȐʨʱ الفــ ــــʦॽ واʱالʺʶــ ــــʝʻ والʱعلــ ــالعʺʛ والʳــ ــــǼ Șــــ ــــع ॽɾʺــــــا يʱعلــ ــــىʺــ ــــʙخل ومــــــا إلــ ــــʥ لــ ــــʺʧ  ،ذلــ ــــʖ أن يʱʹــ وʳȄــ

ـــانʨني ـــ ــــي والق ــــار الॽʶاســ ــــʨل الإʡــ ــات حــ ـــــا معلʨمــــ ــــʚا أǽʹـ ـــات هــ ــــف الॽʰانـــ ــــي و ملــ ــــʨن  ،الإقلॽʺــ ــــʛورȑ أن Ȟǽــ ــــʧ الʹــ مــ

ʝــــ ـــــي  تʺــ ــــʨانʧʽ الʱـ ــ ــــʨر الق ــــȘ بʢʱــ ــ ـــــا يʱعل ــــة ॽɾʺـ ــ ــــʙيʻا معʛف ــ ــــي  ل ــ ــــʨده ف ـــام ووجــ ــــȞل عـــ ـــافي ʷǼــ ـــ ـــاج الʲق ـــ ʱأو الإن ʧʽـــان ـــ ʻالف
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ــــȌ تأس ــــʝॽ فقـ ــــʥ، لـ ـــــى ذلـ ــــاء عل ـــام وʻȃـ ـــاء العــ ــــاالفʹــ ــــॽا وقانʨنॽـ ــــا واقʸʱـــــادǽا وسॽاسـ ــا اجʱʺاॽɺـ ــــع  ʶॽـــ ــــʧ أǽʹـــــا الʨاقـ ولؔـ

  .الʴالي والʱقʙم الʺʛʴز في الʨʱقعات الʺʱʶقʰلॽة الʺʱʴʺلة

ــة إلــــى تقʽــــʦॽ وتʙʴيــــʙ ثانॽــــا، ــه نʴــــʴǼ ʧاجــ ـــة الʨصــــʨل إلــــى الʲقافــــة والانــــʙماج ॽɾــ ॽɾʺــــا يʱعلــــǼ ȘإمȞانॽــــة  لــــʝॽ فقــــȌ درجـ

ــــى  ــ ـــانʨني إل ـــ ـــــادȑ أو الق ـــــادȑ أو الاقʸʱـ ــــʨل الʺـ ـــة،الʨصــ ـــ ॽɾقاʲـــات ال ــــʽʰل  الʺʳʱʻـــ ـــــى ســ ــــȘ، علـ ـــــا يʱعلــ ــــا ॽɾʺـ ــــʧ أǽʹــ ولؔــ

ــــة  ــــȑʨ إلــــــى عʺلॽــ ــــʨع اللغــ ــــʨل الʻʱــ ــــال، بʨصــ ــــʚاالʺʲــ ـــاج وهــ ــــॼا  الإنʱـــ ــــʨن مʻاســ ــــʖ أن Ȟǽــ ـــافي ʳǽــ ــــȐʨ الʲقـــ ǽعʻــــــي أن الʺʱʴــ

ـــات الʺʶــــʱهʙفة ــة إلــــى الʨصــــʨل الʺــــادȑ فقــــȌ، ولؔــــʧ أǽʹــــا لॽʺʳــــع الفʯـ ـــة الʴاجــ ـــة، لــــʝॽ فقــــȌ مــــʧ حʽــــʘ تلॽʰـ  الʺʱʴʺلـ

ــالعʛض  ــــǼ Șــــ ـــفॽɾʺــــــا يʱعلــ ــــॼة لʺʱʵلـــ ــــʛ الʺʻاســ ــــʛق الʷʻــ ــــȞال وʡــ ــــʙʵʱام الأشــ ـــار اســ ـــي الاعॼʱـــ ــــʚ فـــ ــــǽ ȑʚأخــ ــــȄʨʱات  الــ مʶــ

  .معʛفة القʛاءة والʱؔاǼة وأنʺاȋ الॽʴاة والʛʤوف الʺʱʵلفة. اللغات الʺʨʢʻقة

ــادرا علـــــى الʱقʽـــــʦॽ والȞʺʱـــــʧʽ فـــــي نفـــــʝ الʨقـــــʗ اســـــʛʱاتॽʳॽات وفـــــي ـــام الʲالـــــʘ، مـــــʧ الʹـــــʛورȑ أن تؔـــــʨن قـــ Ȟॽʂلـــــة  الʺقــ

ــــا ة الʺʨʺʳعــ ــــارؗ ــات  تمʷــ ــــʺʦॽ الʺʳʱʻــــ ـــة فـــــــي تʸــ ـــة الʺʱʵلفـــ ــــʚهالʲقاॽɾـــ ـــة وتʻفʽـــ ــــʧʽ  االʲقاॽɾـــ ـــــل بـــ ــــʜ الʱفاعـ ــــʚلʥ تعȄʜــ ــ وؗ

ــــة  ـــة الʨʻؔʱلʨجॽـ ــة والʯʽʰــ ــــʙ الʲقاॽɾـــ ــــʧالʱقالʽـ ــــʙة ولؔـ ــــي  الʙʳيـ ــة فـ ــة أو خاصـــ ــــʙخلات عامـــ ــــʚ أȑ تـ ــــʺʦॽ وتʻفʽـ أǽʹـــــا فـــــي تʸـ

ــالات الʱعلـــــʦॽ أو  ــة و  نتʢʵـــــȌॽ الʺـــــʙمʳــ ــــʕثʛ علـــــى الʺـــــʨارد الʲقاॽɾـــ ــالات الʱـــــي قـــــʙ ت اســـــʙʱامة القـــــʙرات، لـــــʚلʥ أو الاتʸـــ

ʛشــــʕʺــــا الʺॽɾ ة لؔــــل ثقافــــةʜــــ ʽʺʺــــʺات الʶال ʠعــــǼ دʨـــة وجــــ ــــار هــــʨ درجـ ॼʱـــي الاع ــــʳǽ ȑʚــــʖ أخــــʚه فـ ــــه  ال Ȟʺǽــــʧ تعȄʛف

ʥــــ ــــا إلـــــى ذلـ ــــة ومـ ــــȞॼات الاجʱʺاॽɺـ ــــȞॼات والʷـ ــقاʡها فـــــي الʷـ ــة أو إســـ ــــة ، Ǽالʯʽʰـــ ــــʙ والʙʴاثـ ــــʧʽ الʱقالʽـ ـــآزر بـ ــ ʱال Șــــ إن خلـ

ــــىفهــــʨ وســــʽلة ضــــʛورȄة  ـــة عل ـــأثʛʽ الॽʺʻʱـ ــــه  الʴــــʙ مــــʧ تـ ـــانʨني والॽʶاســــي أو الʺʕسʶــــي ل ـــار القـ ـــافي والإʡـ ــــʨع الʲقـ ʻʱال

ʛــــآخǼ ل أوȞــــʷǼ ــــالʳʺا الʚـــات فــــي هــــ ـــة الʲقافـ ـــأثʽʰؗ ʛʽــــʛة عʻــــʙما يʱعلــــȘ الأمــــʛ بʶॽʱــــʛʽ نʷــــʛ وحʺاǽـ  Jordi) .قــــʨة تـ

Balta Porteles et Elna Roig Madorran, 2011)  

 في الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي : مفʯاح الʡʦائف الʸʶॺة الʰقاॻɼة 4- 3
 

ـــــاد      ــــʨم الاقʸʱـ ــــʛʽ مفهــ ــــʳيʷǽــ ــــʧʽ ا الʻʰفʶــ ــ ــــʙاخل ب ــ ʱال ʜــــ ــ Ȅʜـــــى تع ــــʙ علـ ــــǽ ȑʨعʱʺــ ــــʨذج تʻʺــ ــــــى نʺــ ــــاȋ إل ــة والʷʻــ لʲقافــــ

ــا لإعـــــادة تʷـــــʽȞل الʺهـــــʧ وتʢـــــʛȄʨ الأســـــʨاقالاقʸʱـــــادȑ، حʽـــــʘ ت ـــ ʛؗʴـــة م ـــات والʁـــــʦॽ الʲقاॽɾــ فـــــي هـــــʚا ، ʸـــــॼح الʺʺارســ

ʧالʺهــــ ʧــــان مــــʱʯف ʛهــــʤــــار تʡــــة  الإ ǽʙʽة تقلॽʳــــʶفʻم  بʨــــ ـــالʱعلʦॽ والʴॼــــʘ العلʺــــي فــــي العل ـــة (كـ تــــʛتȌॼ عʹــــȄʨا Ǽالʲقافـ

ـــة)،  ــافȎ للهȄʨــ ـــانॽة، والʢʵʱـــــȌॽ العʺʛانـــــي الʴـــ تـــــʙمج الॼعـــــʙ الʲقـــــافي فـــــي أنʷـــــʱʢها رغـــــʦ عـــــʙم  ووʣـــــائف بʻفʶـــــॽʳةالإنʶــ

ʱــات، أو ال ــــ ــــʙدة الʲقافـ ــــل مʱعـــ ــــات عʺـــ ــــــي بʯʽـــ ــــȄʛة فـ ــــʨارد الʷॼـــ ــإدارة الʺـــ ــــ ــه (كـ ــــ ـــلي ॽɾـ ـــها الأصــــ ــــي تʸʸʵــــ ــــȘȄʨ الʺʛاعـــ ʶـــ

ـــة)للʨʸʵصــــॽات ال ــــة نʴــــʴʺ،  ʨلॽـ ॽʺॽعلʱــــاهج الʻʺـــه ال ـــة تعʽــــʙ تʨجॽـ ـــى سॽاســــات تʙرॽʰȄـ تʰــــʛز هــــʚه الʴʱــــʨلات الʴاجــــة إلـ
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ـــاوز  ـــع تʳــــ ـــــا مــــ ــــʛاف آثارهــ ـــة واسʷʱـــ ــــʨرات الʲقاॽɾــــ ــــل الʢʱـــ ــــʧ تʴلʽـــ ــــʛاد مـــ ــــʧʽ الأفـــ ـــانॽة، لȞʺʱـــ ـــة والإنʶــــ ــــʨم الاجʱʺاॽɺــــ العلـــ

ــــار ــــʜز الابʱؔـ ـــاملي ǽعـ ـــج تؔــ ـــالح نهــ ــــة لʸــ ـــة الʺعʛفـ ــــة علـــــى تʜʳئــ ـــة القائʺـ ــــاذج الʱقلǽʙʽــ ــــاʡع الʸʸʵʱـــــات،  الʻʺـ ــــʙ تقـ عʻـ

مــــʧ مفهــــʨم نʤــــȑʛ إلــــى إʡــــار عʺلــــي ʴǽــــʨل الʻʱــــʨع الʲقــــافي إلــــى فــــʛص اقʸʱــــادǽة  الʻʰفʶــــʳيبهــــʚا يʴʱــــʨل الاقʸʱــــاد 
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  الفصل:ـة خاتمـ

الاقتصاد البنفسجي هو أكثر من مجرد الإتيان بمصطلح اقتصادي أو لون اقتصادي جديد ، لان أبعاده تجاوزت          

القيم الاقتصادية للمخرجات الثقافية ، كونه يسهم في إيجاد بيئة ثقافية أكثر ثراء و تنوعا مما يجعلها محركا للتقدم و 

  الرخاء الاقتصادي .

  ويمكن للثقافة العمل على إعادة توجيه اقتصادات المستقبل و إعطاء معنى متجدد للنشاطات الاقتصادية . 
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:ʗʻهʸت  

   ʥهلʱــــ ــــاǽا الʺʶـ ــــا لقʹـ ــــʛا لʺعالʱʳهـ ــــʨر نʤـ ــــʺة الʢʱـ ــــي لهـــــا سـ ــــاديʧ الʱـ ــــʧʽ الʺॽـ ــــʧ بـ ــــʱهلʥ مـ ـــلʨك الʺʶـ ــــة ســ ــــʛ دراسـ تعʰʱـ

ــــع  ــــي جʺॽـــ ــــʱهلʥ فـــ ـــلʨك الʺʶـــ ــه  ســــ ــــǽ ȑʚفʛضـــــ ـــأثʛʽ الـــ ــــʛا للʱــــ ـــــادǽا ، فʤʻـــ ـــــا او اقʸʱــ ــا اجʱʺاॽɺــ ॽا او ثقاॽɾـــــ ʨؗـــل ــــʨاء ســــ ســـ

ـــة و ـــانॽة و الاجʱʺاॽɺــــ ــــʨم الانʶــــ ــــع العلـــ ــــع جʺॽـــ ــــʴة مـــ ــــه واضـــ ــــʗʴॼ علاقʱـــ ـــالات ،اصـــ ـــالʛʤʻ  الʺʳــــ ـــــادǽة ، و Ǽــــ الاقʸʱــ

 ʘـــــʴॼامـــــا الʜح لॼي  اصـــــʳـــــʶفʻʰـــاد ال ـــلال اســـــʙʴʱاث انـــــʨاع جʙيـــــʙة للاقʸʱـــــاد، ؗالاقʸʱــ لʢʱـــــʨر علـــــʦ الاقʸʱـــــاد مـــــʧ خــ

ـــة للʺʶـــــاهʺة فـــــي  ـــة الʲقاॽɾــ ــــʨع الʙʳيـــــʙ للاقʸʱـــــاد ،لʺـــــا ʴǽʺلـــــه مــــʧ الʁـــــʦॽ خاصــ ʻا الʚبهـــــ ʥهلʱـــــʶʺك الʨـــل ـــة ســ فــــي علاقــ

ʶʺؗ دʛالف Ȑʨʱʶاء على مʨة سǽادʸʱة الاقॽʺʻʱات .الʶسʕʺال Ȑʨʱʶاو على م ʥهلʱ  

ـــار  ــــʛض الاʡـــ ــــȘ عــ ــــȄʛʡ ʧــ ــة عـ ـــة الȄʛʤʻــــ ــــʧ الʻاحॽـــ ــــʱهلʥ مـ ـــلʨك الʺʶــ ـــة ســـ ــــʴʻاول دراســـ ـــة سـ ـــه العلاقـــ ــــॽح  هاتـــ و لʨʱضـ

ـــلʨك  ــــʙدات ســــ ـــي مʴـــ ــــʽل فــــ ــع الʱفʸـــ ــــ ـــائʟ مـ ــــʛ الʸʵــــ ــــʅ و ذؗـــ ـــ Ȅʛعʱـــلال ال ــــʧ خــــ ــــʱهلʥ مـــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــاॽʂʺي لʶــــ ـــ الʺف

 ʥهلʱʶʺك الʨاف دراسة سلʙة و واهॽʺاه Ȑʙح مॽضʨو ت ، ʥهلʱʶʺالاول ،ال ʘʴॼʺا في الʚو ه  

    ʧل  عـــــʽـــــʸفʱالǼ ʥهلʱـــــʶʺك الʨـــل ـــة العʨامـــــل الʺـــــʕثʛة فـــــي ســ أمـــــا ॽɾʺـــــا ʵǽـــــʟ الʺʴॼـــــʘ الʲـــــاني ســـــʛʢʱʻق الـــــى دراســ

ـــة ، و  ــ ॽɺاʺʱـــة الاج ــ ــة والॼʢق ـــ ॽɺʛــــة الف ــــة و الʲقافـ ــــʱهلʥ ؗالʲقافـ ـــلʨك الʺʶـ ــــʕثʛة فـــــي ســ ـــة الʺـ ــ ॽɾقاʲــــل ال ــــʛ العʨامـ ــــȘ ذؗـ Ȅʛʡـ

ــــي  ـــة فــ ـــة الʺʲʺʱلـــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــي العʨامـــ ـــة ، و فـــ ــــʙور و الʺȞانـــ ـــــى الــ ــــافة الـ ــــʛة Ǽالإضــ ــــة ، و الاســ ـــات الʺʛجॽɻــ الʳʺاعـــ

 Ȍخل نʺـــــʙــــ ــة فــــي الʶـــــʧ و ال ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ و الʺʲʺʱلـــ ــــʛ نʨضــــح العʨامـــــل الʸʵʷــــॽة و الʻفʶـــــॽة الʺــــʕثʛة فـــــي سـ ʽالاخ

ــــا ــــʙات و الاتʳاهــ ــــʙوافع و الʺعʱقــ ـــــى الادراك و الــ ـــــافة الـ ــــʚات Ǽالإضـ ــــʨم الــ ــــة و مفهــ ـــاة ، الʺهʻــ ــــʧ  تالॽʴـــ ــــʙف مــ ، و الهــ

ــة هـــــʚا  ـــي سʶʱــــاعʙنا فــــي دراســ ــــاȋ الʱـــــʛاȌǼ الʱـ ــــʙ نق ــــȘ تʙʴي Ȅʛʡ ʧـــة عــــ ــــي اثـــــʛاء الʙراسـ هــــʚا الʺʴॼــــʘ هــــʨ الʺʶــــاهʺة ف

  الʶلʨك في اʡار الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي . 

ــــ    ـــأثʛʽ الʲقافــ ــــʛʢʱʻق لʱـــ ــــل ســ ــــʚا الفʸــ ــــʛ لهــ ــــʘ الاخʽــ ــــʛار  ةفــــــي الʺʴॼــ ــــاذ قــ ـــة اتʵــ ــــʱهلʥ فــــــي عʺلॽـــ ـــلʨك الʺʶــ ــــى ســـ علــ

ـــافي  ـــأثʛʽ الʲقـــ ــــॽح الʱـــ ـــع تʨضــ ـــاملة ، مـــ ــــة و الʷـــ ــــʱهلʥ الʜʳئॽــ ـــلʨك الʺʶــ ــاذج ســـ ــــة نʺــــ ــــلال دراســ ــــʧ خــ ــــʨن مــ ــــʛاء و Ȟǽــ الʷــ

ـــلʨك  ـــــى ســ ـــة عل ــــʺة الʲقاॽɾــ ـــأثʛʽ الʸॼـ ــــॽح تــ ــــʛ تʨضـ ـــــي الاخʽـ ــــʚه الʻʺـــــاذج و ف ــــʧ هـ ـــــا مـ ــــʱهلʥ انʢلاق ـــلʨك الʺʶـ ـــــى ســ عل

ʰـــاد ال ــات الاقʸʱــــ ــــ ॽــــل ال ــــي ʣـــ ــــʱهلʥ فـــ ــــʚا الʺʶــ ـــــي هـــ ــــʱهلʥ فــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــʙ لʶـــ ــــʨع جʙيـــ ــــʙʴʱاث نـــ ـــة اســ ــــʳي و مʴاولــــ ʻفʶـــ

.ʥهلʱــــ ــــ ـــ ــــ ــــ ـــلʨك الʺʶــ ــــ ــــ ــــ ــــ ــــــي ســ ــــ ـــ ــــ ـــافي فــــ ــــ ــــ ــــ ــــ ــــʙ الʲقــ ــــ ـــ ــــ ــــ ـــــا للॼعــ ــــ ــــ ـــ ــــ ــــʳي تʻʽʺʲـ ــــ ـــ ــــ ــــ ـــلʨك الʻʰفʶــ ــــ ــــ ــــ ــــ ــــي Ǽالʶــ ــــ ـــ ــــ ــــ ـــار ǽعʻــ ــــ ــــ ــــ ــــ الاʡــ
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ـــه الʺʶــــʱهلʥ مــــʧ خــــلال الافعــــال و الʸʱــــʛفات      ـــة مــــا ǽفؔــــǼ ʛـ ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ هــــʨ معʛفـ ـــة سـ ــة مــــʧ  دراسـ ــ ǽان الغا

ــه  و  ــــʛوض علॽــــ ــــاه مـــــاهʨ معـ ه اتʳــ ʨؗـــل ــــʙد ســ ــــا ʴǽـ ــلان  مــــــا، مʺـ ـــة او اعـــ ـــة او الʴاجــ ــات ؗالॼɼʛـــ ــــه لʺʰʻهـــ ــــʙ تعʛضـ عʻـ

 ʨــــʶʱـــة ال ـــة الʺʶــــʱهلʥ فــــي العʺلॽـ ـــة اولا مــــا هــــʨ  ذلــــʥ مــــʧ اجــــل اتʵــــاذ قــــʛاره الʷــــʛائي ، و نʤــــʛا لأهʺॽـ ॽʁȄة وجــــʖ معʛفـ

  مʧ عʙة وجهات نʛʤ مʱʵلفة و ما هي انʨاعه .

: ʣهلʯʴʸل الʦح ʤॻʀالاول : مفا ʔلʠʸال  

1 - : ʣهلʯʴʸال ʃȂʙتع  

    ȋــــا ــــʖ الʷʻـــ ــــʱهلʥ حʶـــ ــــʅ الʺʶـــ ــــʧ تعȄʛـــ ــــȞʺǽ ʘـــ ــه حʽـــ ــــع جʨانॼـــــ ــــʺل جʺॽـــ ــــʷǽ ʅـــ ــــاء تعȄʛـــ ــــʨل اعʢـــ ــــʙدت الآراء حـــ تعـــ

ـــه و الغــــʛض مــــʧ هــــʚا الʷʻــــاȋ ، فالʺʶــــ ــــǽ ȑʚʺارسـ ـــة الʶʱــــॽʁȄʨة الʶʱــــȄʨقي ال ــة الاساســــॽة فــــي العʺلॽـ ــ ــــʛ الʴلق ʰʱعǽ ʥهلʱ

ʤʻـــــʛ إلـــــى الʺʶـــــʱهلʥ عʺʨمـــــا Ǽاعॼʱـــــاره الʷـــــʟʵ الـــــȑʚ ي ، )2013(نـــــʨرȑ،  فعʻـــــʙه تʰـــــʙا هـــــʚه الʴلقـــــة و عʻـــــʙه تʱʻهـــــي

ــــي  ــ ــــʲلاث ف ــ ـــــل ال ـــلال الʺʛاحـ ــــʱج خـــ ــ ʻʺال ʧــــ ــــʵʱلʟ مــ ــــʦ يــ ــ ــــʛاء ث ـــة الʷــ ـــ ॽعʺلǼ مʨــــ ــ ــة، وȄق ـــة أو الॼɼʛــــ ــــʙد الʴاجـــ ــــة ʴǽــ ــ ॽعʺل

  )Michael Solomon ،2006( الاسʱهلاك.

  ʙــــ ــــة قʸـ ــــة و الʺعȄʨʻـ ـــه الʺادǽـ ــ ــــॼاع حاجات ــعى لإشـ ــــʶǽ ȑʚـــ ــــʛد الـ ــــʥ الفـ ـــه ذلـ ــ ـــــى ان ــــة الاقʸʱـــــادǽة عل ــــʧ الʻاحॽـ ــــʛف مـ ǽعـ

  تلॽʰة رॼɼاته ، مع الاخǼ ʚعʧʽ الاعॼʱار الʙخل و الʶعʛ للʶلع و الʙʵمات الʺعʛوضة .

ـــه الاجʱʺاॽɺـــــة مـــــʧ اجـــــل اشـــــॼاع مـــــʧ الʻاحॽـــــة  ـــع بʱʯʽــ ـــه ذلـــــʥ الفـــــʛد الـــــȑʚ يʱعـــــاʞǽ مــ الاجʱʺاॽɺـــــة فقـــــʙ عـــــʛف علـــــى انــ

 حاجاته و سʙ رॼɼاته مʧ خلال العلاقات بʻʽه و بʧʽ افʛاد بʱʯʽه .

ـــا    ــــ ـــاب الأول امـ ــــ ــــʧ الॼـ ــــة مــــ ـــادة الʲانॽــــ ــــ ــــʟ الʺـ ــــȑʛ نــــ ــــʛع الʜʳائــــ ــــʖ الʺʷــــ ــــʛف حʶــــ ــــʙ عــــ ــــة فقــــ ـــ ـــة القانʨنॽـ ــــ ــــʧ الʻاحॽـ مــــ

ʻʱم الʨســـــʛʺال ʧمـــــ (ـــــاتॽمʨʺع) ʦرقـــــ ȑʚـــــʽـــة ،  90/39ف ـــي بـــــʧʺʲ أو مʳانـــــا، مʨʱʻجـــــا أو خʙمــ Ǽأنـــــه " ؗـــــل شـــــǽ ʟʵقʻʱــ

ــــʨان يʱؔفــــــل  ــــʛ ،أو حʽــ ــــʟʵ أخــ ـــة شــ ــــॽة ، أو حاجـــ ـــه الʸʵʷــ ــــʙ حاجاتـــ ــــʢॽي أو الʻهــــــائي لʶــ ــــʱعʺال الʨســ ــــʙيʧ  للاســ معــ

 Ǽه " 

ــــʨم  ــــǽ ȑʨقـ ــــॽʰʡ ʟʵعـــــي او معʻـ ــــه ؗـــــل شـ ــــʺʨنه انـ ــــʱهلʥ مʹـ ـــــا للʺʶـ ــــʵʱلاص تعȄʛف ــــʧ اسـ ــــȞʺǽ Șʰـ ــا سـ ــــى مـــ ـــاءا علـ ــ ʻȃو

ʽــــ ـــلʨك معـــ ــات ʶǼــــ ــــʙاف و غاǽـــــ ــــʙ اهـــ ــــʺʨنها تʙʴيـــ ــــʱهلʥ ومʹـــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــة ســــ ـــه دراســـ ــــॽʁȄʨة مʢʻقــــ ــــة تʶـــ ʧ فـــــــي اʡارحلقـــ

   )2013(د محمد مʨʸʻر ابʨ جلʽل،  العʻاصʛ الʺȞʷلة لها، و ॽʰʡعة غʛض الاقʻʱاء و الʛʷاء.
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2 -  : ʥʻؒهلʯʴʸاع الʦان 

ʧȞʺǽ الʜʽʽʺʱ بʧʽ نʨعʧʽ مʧ الʨحʙات الاسʱهلاكॽة و هʺا الʺʱʶهلʥ الʻهائي و الʺʱʶهلʥ الॽʤʻʱʺي و نʛʽʷ هʻا الى    

ه و في العʨامل الʺʕثʛة علॽه عʧ الʺʱʶهلʥ الॽʤʻʱʺي، و وفقا  ʨؗلف في سلʱʵǽ هائيʻال ʥهلʱʶʺكان الʦʹؕ ان وʸفॻʵل 

 ʥهلʱʶʺهائيالʻال  ʨال ه ʥهلʱʶʺيالʸʵʷ ʷǽ ʧم ʨلي أو و هʜʻʺي أو الʸʵʷام الʙʵʱمات للاسʙʵات والʳʱʻʺال ȑʛʱ

ʛآخ ʟʵʷة لǽʙالو  كه ʥهلʱʶʺال ʧم ʨي هʺॽʤʻʱ ʛʽة وغॽʴȃʛال ʥا في ذلʺǼ ،ةʺʤʻمات لإدارة مʙʵات والʳʱʻʺال ȑʛʱʷǽ

  (Leon G Schiffman, 1997) الهادفة للȃʛح والʺʤʻʺات والʺʕسʶات الʨȞʴمॽة.

  الʯʴʸهلʣ الʹهائي :   2-1

ــــʛاء     ــــʛد الـــــǽ ȑʚقـــــʨم ʷǼـ ــــʛاد هـــــʨ ذلـــــʥ الفـ ــــʨن أحـــــʙ أفـ ــــʛد آخـــــʛ قـــــȞǽ ʙـ ــــʙʵʱامه الʸʵʷـــــي أو لاســـــʙʵʱام فـ الʺʻـــــʱج لاسـ

ــــʛاد ــــʢة الأفـــ ـــــائي بʨاســـ ــــʙʵʱام الʻهــ ــــʱج للاســـ ــــʛاء الʺʻـــ ــــʦʱ شـــ ــــʦ أن يـــ ــــʙيȘ والʺهـــ ــــʛة أو صـــ ــــʨ  الأســـ ــــائي هـــ ــــʱهلʥ الʻهـــ فالʺʶـــ

ـــه. ــــʛاد عائلʱــ ــــʙ افـ ــه او احـ ــــة لǽʙـــ ــــة او رॼɼـ ــــॼاع حاجـ ــــʙف اشـ ـــة بهـ ــــلعة او خʙمــ ــــʛاء سـ ــــʨم ʷǼـ ــــǽ ȑʚقـ ــــʙ  الʷـــــʟʵ الـ (د خالـ

  بʧ عʙʰ الʛحʺʧ الʶȄʛʳي)

  الʯʴʸهلʣ الʸॻʢʹʯي  :  2-2

ــــʙʵʱام    ــــȃʛح Ǽاســ ــــʙفها الــ ــــة و غʛʽهــــــا  هــ ـــات الʨȞʴمॽــ ــــة و الʺʕسʶـــ ــــʻاॽɺة و الʳʱارȄــ ـــآت الʸــ ــــʨع الʺʷʻـــ ــــʚا الʻــ ــــʺل هــ ʷǽــ

ـــاج ،  ـــة الانʱــ ــ ॽخل فـــــي عʺلʙــــ ــــي تـ ــــʻعة و الʱـ ــــʻع او نʸـــــف مʸـ ـــة الʸـ ـــات تامــ ــــʗ مʳʱʻــ ــــʨاء ؗانـ ــــʙمات سـ ــــلع و الʵـ الʶـ

ــــ ــــʘ و شـــ ــات Ǽالʴॼـــ ــــ ــــʚه الʺʕسʶـ ــــʨم هـــ ــــʘ تقـــ ـــ ʽـــة ، ح ـــة او العامــــ ـــات الʵاصــــ ـــة الʺʕسʶــــ ــــ ــــʦ ؗاف ــــǽ ʨʹـــ ــــلع و فهـــ ʛاء الʶـــ

  ) 2020(امॽʺة،  الʙʵمات مʧ اجل تʻفʚʽ اهʙفها و اسʛʱاتॽʳॽاتها.

  الʴلــــʦك : - 3

 تعʃȂʙ الʴلʦك:  1- 3

مʨʺʳعة الأفعال أو الاسʳʱاǼات قʰل الʛʢʱق الى سلʨك الʺʱʶهلʥ وجʖ الʛʢʱق الى  ماॽʂة الʶلʨك حʲʺǽ ʘʽل     

ȞʷǼل إرادȑ أو غʛʽ إرادʛؗ ȑد فعل على مʛʽʲات داخلॽة (مʲل الأفؔار والʺʷاعʛ) أو خارجॽة (مʲل  الفʛدالʱي ǽقʨم بها 

   .)الʯʽʰة والعʨامل الʺʢॽʴة

    ʥلʚؗ فʛعȄلوʶأنه سلǼة  Șʽقʴʱة لʛʺʱʶʺاولاته الʴان في مʶالإن ʧر عʙʸي تʱالأفعال وردود الأفعال ال ʧة مॼʀعاʱم

 ʧان عʶبها الإن ʛʰعǽ يʱات الǼاʳʱالأفعال و الاس ʥتل ʨه ʥإضافة على ذلǼ ةʛʽغʱʺرة والʨʢʱʺاته الॼɼاع رॼشȂافه وʙأه

 )1979(علي الʶلʺي،  . قʨʰله أو رفʹه لʺʴاولات الʱأثʛʽ مʧ بʱʯʽه
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  مʚʻʸات الʴلʦك :  2- 3

  الʶلʨك الانʶاني سلʨك له اهʙاف فلؔل سلʨك غʛض يهʙف الॽه و ما ʙʴǽد هʚا الغʛض هʨ حاجات الافʛاد. - 

  .الʶلʨك الانʶاني له اسॼاب فلا يʨجʙ سلʨك Ǽغʛʽ سʖʰ و قʨȞǽ ʙن ʣاهʛا او غʣ ʛʽاهʛ و هʚا ما ʜʽʺǽه - 

 -  ʛʰعǽ كʨاني سلʶك الانʨلʶدالʛفاعل معا داخل الفʱة تǽʙʶة و جॽʶات نفॼɼحاجات و ر ʧع.  

  الʶلʨك الانʶاني سلʨك مʨʻʱعʨ هʨ مʛن يʱغʛʽ وفقا للʛʤوف و الʯʽʰة الʺʢॽʴة Ǽه . - 

 - . ʠعॼعʹها الǼ فاعلة معʱلات و دوافع مʨʽات و مॼɼاج رʱن ʨه فهǼ ʕʰʻʱال ʖعʸǽ انيʶك الانʨلʶال 

ʱك هي الʨلʶلل ʟائʸʵات و الʜʽʺʺه الʚاهات و كل هʳه اتʻج عʱʻفاته و ما يʛʸت ʦȞʴو ت ȑʛʷॼك الʨلʶال ʦȞʴي ت

ॽات تʙʴد شॽʸʵة الافʛاد وتʺʜʽهʦ عǼ ʧعʹهʶؗ ʦلʨك الافʛاد عʙʻ الاسʱهلاك او الॽʁام Ǽعʺلॽات الʛʷاء . ʨؗسل  

3 -3  : ʣهلʯʴʸك الʦسل ʃȂʙتع  

ــــا    ــــ ـــ ـــي مʨʱʴاهـــ ــــ ــــ ــــابهة فـــ ــــ ـــ ـــا مʷʱـــ ــــ ــــ ــــʱهلʥ ومعʤʺهـــ ــــ ـــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــ ــــ ــــات لʶـــ ــــ ــــ ــــʧ الʱعȄʛفــ ــــ ـــ ــــʙ مـــ ــــ ـــ ــــاك العʙيـــ ـــ ــــ ــــاهʻـــ ــــ ــــ   ،ونʢاقهــ

ــــʛف   ـــه   هــــــاوردعــ ــــʱهلʥ علــــــى انـــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʨل  ''ســـ ــــʛة للʸʴــ ــــʨرة مॼاشــ ــــʛاد ʸǼــ ــــʛفات الʱــــــي يॼʱعهــــــا الأفــ ــــل الʸʱــ ʲʺǽــ

 . ''على الʶلع والʙʵمات الاقʸʱادǽة واسʱعʺالها Ǽʺا في ذلʥ الإجʛاءات الʱي تȘʰʶ هʚه الʛʸʱفات وتʙʴدها

 ʛون (ف عـــــʙـــــل وآخـــــʱل  ،)1986إنʨـــــʸʴفـــــي ال ʛاشـــــॼل مȞـــــʷǼ ʧʽʡرʨـــــʱʺاد الʛـــه "أفعـــــال الأفـــــ ـــلʨك الʺʶـــــʱهلǼ ʥأنــ ســ

ــــا ــــʵʱلʟ مʻهــ ــــʙʵʱامها والــ ــــʙمات الاقʸʱــــــادǽة واســ ــــلع والʵــ ــــʛار  ، علــــــى الʶــ ـــات اتʵــــــاذ القــ ــــʥ عʺلॽـــ ــــي  تǼʺــــــا فــــــي ذلــ الʱــ

  ) Miniard ،1990، و Engel ،well( تȘʰʶ هʚه الأعʺال وتʙʴيʙها.

ــــʧ أن  ـــــل   Ȟʺǽــ ـــــى عʺــ ـــأثʛʽ علــ ــــʻهʦ الʱــــ ــــʚيȞʺǽ ʧـــ ــــʵاص الــ ــــʧ الأشـــ ـــة مـــ ــــʛد أو مʨʺʳعــــ ــــʛف فـــ ــــʡ ʧــ ـــلʨك مـــ ــــʙث الʶــــ ʴǽـــ

 ).Ǽ1995عʹهʦ الॼعʠ أو بʨاسʢة مʤʻʺة (سʨلʨمʨن ، 

ــــʙʵʱام    ــــʛاء أو اسـ ــــار أو شـ ــــات اخॽʱـ ــــʛاد أو الʳʺاعـ ــــا الأفـ ــــȑʨ علʽهـ ـــات الʱـــــي يʢʻـ ـــة العʺلॽــ ــــʨ دراســ ــــʱهلʥ هـ ـــلʨك الʺʶـ ســ

ـــات أو الʵــــʙمات أو الأ ـــاتأو الــــʵʱلʟ مــــʧ الʺʳʱʻـ ـــات والॼɼʛـ  Michael( .فؔــــار أو الʰʵــــʛات لإرضــــائها الاحॽʱاجـ

Solomon ،2006( 
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ـــʚيʷǽ ʧـــʛʱون الʶـــلع والʵـــʙمات Ǽالفعـــل.  Kotler and ســـلʨك الʺʶـــʱهلʥ الʷـــʛائي هـــʨ ســـلʨك الʺʶـــʱهلʧʽؔ ال

Armstrong (2001)   

 ʤل رقȜʵام 13الʢʹؕ ʣهلʯʴʸك الʦسل :  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

  

(ȑʙعॽʺʸال ʦد حاسʨʺʴ2006 ,م) 

ــــʙرس  ــــʛوع الʶʱــــȘȄʨ الʱــــي ت ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ هــــʨ أحــــʙ ف ــــʨل إن "سـ ــا الق ــــʙ مــــʧ الʱعȄʛفــــات، ʻʻȞʺǽــ وȃعــــʙ اســــʱعʛاض العʙي

 ʟلʵʱــــ ــــʙʵʱام والــ ــــأمʧʽ واســ ـــار وتــ ــــʙʵʱمʨنها لاخॽʱـــ ــــي ʶǽــ ـــات الʱــ ــات والعʺلॽـــ ـــات أو الʺʤʻʺــــ ــــʛاد أو الʺʨʺʳعـــ ـــلʨك الأفــ ســـ

ــــʙمات أو ـــات والʵــ ــــʧ الʺʳʱʻـــ ــات  مــ ــــʚه العʺلॽــــ ـــــا هــ ـــأثʛʽات الʱــــــي تʵلفهـ ـــــات". "والʱـــ ـــة الاحॽʱاجـ ـــــار لʱلॽʰـــ ــــʛات أو الأفؔـ الʰʵــ

  ."على الʺʱʶهلʧʽؔ والʺʱʳʺع

 السلوك

 مابعد

 رد الفعل

الصورة 
 الإعتقاد

 الموقف

 القرار

 الإدراك

 الدوافع

 الشخصية

 التعلم

 الإتجاهات

 

العوامل 
 الاقتصادية

العوامل 
 السياسية

العوامل 
 الاجتماعية

العوامل 
 الدينية

 

المدخلات 
 عوامل البيئية

الأنظمة 
 الفرعية

 المخرجات
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ــــ ــــʛ تعقʽــ ــ ʲـــات الأك ــــʠ الʱعȄʛفـــ ــــا Ǽعــ ـــــاك أǽʹــ ــــة ʙهʻـ ــ ॽȞȄʛالأم ȘȄʨــــ ـــة الʶʱــ ـــ ॽɻʺج ʅــــ ــــل تعȄʛــ ــ ʲا مAMA فʛــــ ــــǽ ȑʚعــ ، الــ

ـــلʨك  ـــه "الʱفاعــــل الــــʙيʻامȞॽي بــــʧʽ الإدراك والʶـ ـــلʨك الʺʶــــʱهلǼ ʥأنـ ـــة الʱــــي مــــʧ خلالهــــا يــــʙيʛ الʷॼــــʛ سـ والأحــــʙاث الॽʯʽʰـ

ʦاتهॽادل في حॼʱال ʖانʨج.  

4 -  :ʣهلʯʴʸك الʦسل ʝائʶخ  ،ʧيʙالʛʸن ʛ2006(د ؗاس(  

للʶــــلʨك ǽعʰʱـــʛ ســـلʨك الʺʶــــʱهلʥ نʳॽʱـــة لؔـــل ســــلʨك ʸǽـــʙر مـــʧ الفــــʛد عـــȄʛʡ ʧـــȘ ســــʖʰ مـــا مʴفـــʜ او مॼʻــــه Ǽاعʲـــا   

  .هʨ مʨʻʱع ʤǽهʨʸǼ ʛرة مʱعʙدة حʖʶ الʺʨاقف الʱي تʨاجههو يʛتȌॼ الʖʰʶ بهʙف معʧʽ، و 

ـــه يهـــــʙف الــــى اشـــــॼاع حاجــــة معʻʽـــــة  ـــى انـ ـــلʨك هــــادف Ǽʺعʻــ ــــǽ ʘعʰʱـــــʛ هــــʨ ســ ʽدوافـــــع و ، ح  ʧن نــــاتج عـــــʛك مـــــʨـــل سـ

ــــا  ــــʱهلʥ ، و امـ ـــلʨك الʺʶـ ــــة لʶــ ـــــات داخلॽـ ʛؗʴـــا م ــة ، أȑ انهــ ـــ ॽــــل داخل ــــʙوافع فهـــــي عʨامـ ــــʨافʜ ،امـــــا الـ ــــي حـ ــــʨافʜ فهـ الʴـ

  عʨامل خارجॽة ، تʛʽʷ الى الʺȞافآت الʱي يʦʱ تʨقعها نʳॽʱة الॽʁام Ǽعʺلॽة الʛʷاء.

  

5 -  Ȏʙم الأخʦالعلǺ ʣهلʯʴʸك الʦعلاقة سل: 

  Ȑʛــــ ـــات الأخـ ــــʧ الʸʸʵʱــ ــــʙ مـ ــــʧ العʙيـ ــــع مـ ــــه يॼʻـ ــــॽʰا، فإنـ ــــة نʶـ ـــات الʙʴيʲـ ــــʧ الʸʸʵʱــ ــــʱهلʥ مـ ـــلʨك الʺʶـ Ǽاعॼʱـــــار ســ

ــــا  ــــʛتȌॼ بهـ ــــʥ فوȄـ ــــʨم هـــــي تلـ ــــʛب الʽـ ــة الأقـ ــــʥالعلاقـــ ـــع ذلـ ــــʛ مʳالهـــــا الأم ومــ ــــǽ ȑʚعʰʱـ ــــȘȄʨ، والـ ــــǼ Șالʶʱـ ــــʧ  الʱـــــي تʱعلـ مـ

ــة ــــ ॽʺاءات العلʛــــ ــــʘ الأدوات والإجــ ــ ʽح  ʝفʻــــ ــ ــــʦ ال ــ ــــʨ عل ـــه هــ ـــ ॽب إلʛــــ ــ ــــʟ الأق ـــإن الʸʵʱــ ــــʻفʝ  ، فـــ ــ ــــʦ ال ــ ــــʙ أرســــــى عل ــ لق

ــــة  ــــʻهج العلʺــــــي لʙراســ ــ ـــاع ال ـــ ॼات ʧــــ ــــʧ مــ ـــا مȞــ ــــل، مʺـــ ــــʟ مʻفʸــ ــــʱهلʸʵʱؗ ʥــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʛȄʨ ســـ ــــة لʢʱــ ــــʝ اللازمــ الأســ

ـــل ـــلال سلʶــ ــــʧ خــ ــــʱهلʥ مــ ـــلʨك الʺʶـ ــــʘ ســ ـــــي الʴॼــ ــــات ف ــــʧ الفʯــ ــــʙ مـ ـــة العʙيـ ــه إن دراســـ ــــع مʻـــ ــالات الʱــــــي تॼʻـ ــــʧ الʺʳـــ ة مــ

 ʨʺـــــات، وال ــــॽة، والإدراكــــ ــــ ــــʺات الʸʵʷـ ــــʙوافع، وســـــ ــــ ــــل الـ ــــʛاد مʲـــــ ــــʱهلʧʽؔ الأفـــــ ــــ ــــامل للʺʶـ ــــ ــــʛ الʷـ ــــʙات، أمـــــ ــــ ـــف والʺعʱقـ ــــ اقــ

ॽل عʺلʽʴʱʶمʝفʻال ʦال علʳم ʧم ʦॽʂاهج والʺفاʻʺوال ʖʽفاد الأسالʻʱا دون اس.  

  

ـــلʨك الʺ ـــة بـــــʧʽ ســ ـــة وثॽقــ ــــʦ هʻـــــاك علاقــ ــــافة الـــــى علـ ــــʦ الـــــʻفǼ ʝالإضـ ــــʦ الاقʸʱـــــاد و علـ ــــʨم الاخـــــȐʛ ؗعلـ ʶـــــʱهلʥ و العلـ

ــــي  ــــȐʛ فــ ــــʱهلǼ ʥــــــالعلʨم الاخــ ـــلʨك الʺʶــ ـــات ســـ ــــʦ علاقـــ ــــʛض اهــ ــــʦʱʽ عــ ـــه ســ ـــة و علॽـــ ـــاع و الانʛʲوʨȃلʨجॽــــــا الʲقاॽɾـــ الاجʱʺـــ

  الʙʳول الاتي :
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ʤول رقʗʱ03(ال Ȏʙم الأخʦالعلǺ ʣهلʯʴʸك الʦضح علاقة سلʦول يʗج :( 

  العلاقة الʯي تʠȁʙها مع سلʦك الʯʴʸهلʣ  الʶʳائʝ العامة للعلʦم  فʙوع العلʦم
يهــʶʺǼ ʦʱــائل العــʛض والʢلــʖ والــʙخل ونȄʛʤــة   علʤ الاقʶʯاد 

ʥهلʱʶʺال  
ʦʱعلـــــى  يـــــ ʖلـــــʢض والʛالعـــــ ʦॽʂعʺال مفـــــاʱاســـــ

الʶلع وتـأثʛʽ ذلـʥ علـى الأسـعار، وȃالʱـالي فانـه 
Ȟʺǽــʧ اعʱʺــاد معــايʛʽ اقʸʱــادǽة ولʙراســة ســلʨك 

  الʺʱʶهلʥ مʲل الʢॼالة
 ʛالʹف ʤــــة   عل ــــʛد والॽــ ــــع الفــ ــــات و دوافـ ــــة حاجــ ــــاول دراســ يʻʱـ

ــــي  ـــات الʱـ ــ Ȅʛʤʻــــاذج أو ال ــــف الʻʺـ الإدراك ومʱʵلـ
Ȑʙ الفʛد وȄهـʙف تʨضح ॽɿॽؗة تʧȄʨؔ الʺʨاقف ل

  إلى:
 فهʦ الفʛد وتفʛʽʶه

 الʶلʨك.الǼ ʕʰʻʱʺا سʨȞॽن علॽه 
  ضȌॼ الʶلʨك والॽɾ ʦȞʴʱه

 ʛʽــʶتف ʦॽʂمفــا ʛȄʨــʢʱل ʦا العلـʚــائج هــʱم نʙʵʱـʶت
ʦــــ ــــʛاد  وفهـ ــــʱهلاكॽة للأفـ ॽة الاسـ ʨؗـــل ــــاȋ الʶــ الأنʺـ

ــــلع  ـــ ــــة Ǽالʶـ ــــʛاء الʺʱعلقــــ ــــʛارات الʷــــ ــــॼة لقــــ وȃالʶʻــــ
 ʧمـــ ʚأخـــʻاق فʨوحـــة فـــي الأســـʛʢʺمات الʙـــʵوال

الʴــʨافʜ والإدراك و الــʱعلʦ  هــʚا العʺــل الــʙوافع و
  والʺʨقف.

ــــʙها   علʤ الاجʸʯاع  ـــــا وتقالʽــــ ـــة (عاداتهــ ـــ ـــة الʳʺاعــ ــــʦʱ بʙراســــ يهـــ
ها) وتـــأثʛʽ عʹـــȄʨة  وأعʛافهـــا ʨؗهـــا وســـلʽد فʛالفـــ

ــــي  ʱـــة ال ــــʦ الॽɿॽؔـ ـــي الفــــʛد ث ـــة فـ ـــأثʛʽ  الʳʺاعـ وتـ
تʷʱـــȞل بهـــا ومـــʧ خلالهـــا الॼʢقـــات الاجʱʺاॽɺـــة 
 ʅॽʻــʸʱة والॽــʶॽئʛدات الʙــʴʺــع مــا والʺʱʳفــي م

ॽة  ʛؗʴقي والॼʢال  

 ʦʱــــ ــقاȋيــــ ــــ ـــلʨك  إســ ـــــى ســـــ ــات علـــ ــــ ـــــائج الʙراســ نʱـــ
 ʚخــʕت ʘــʽح ʥهلʱـʶʺةالʛة  الأسـॽهلاكʱة اســʙحــʨؗ

وتــــأثʛʽ تــــأثʛʽ أفʛادهــــا علــــى ســــلʨك Ǽعʹــــهʦ  أو
  الʺʱʳʺع على سلʨك الأفʛاد

 ʛـــــــــʹف ـــــــــʤ ال عل
  الاجʸʯاعي

ــــي   ــ ــــʛد ف ــ ـــلʨك الف ـــة ســـ ــــʦ بʙراســـ ــ ــــʚا العل ــــʦʱ هــ يهــ
 ȑأʛقـــادة الـــ ʧد مـــʛالفـــ ʛثʕـــ ॽـــʅ ي الʳʺاعـــات وؗ
والʺʱʰؔـــʧȄʛ فـــي جʺاعـــة أو مʱʳʺـــع معـــʧʽ علـــى 
ــــاǽا  ــــʨ القʹـــ ــــات نʴـــ ـــات الʳʺاعـــ ــــʧȄʨ اتʳاهــــ تؔـــ

.ʦهʸʵي تʱائل الʶʺوال  

ʨك الأفـʛاد تʶاعʙ هʚه الʙراسات على الʰʻʱـʶǼ ʕـل
الاســـʱهلاكي ، وتʙʴيـــʙ أثـــʛ الأســـʛة والأصــــʙقاء 

.ʥهلʱʶʺك الʨاعات على سلʺʳوال  

  الأنʙʰوʦȁلʦجي 
  الʰقاॻɼة 

ॽɿॽــة  يـʙرس ॽɿॽؗــة تʢـʨر الʺʱʳʺعــات الʷॼـȄʛة وؗ
ــــا  ــــا وعاداتهـ ــــॽة وॽʀʺهـ ــــʙاتها الأساسـ ــــʨر معʱقـ تʢـ
Ǽالإضافة إلى تʙʴيʙ آلॽة انʱقـال تلـʥ الʺعʱقـʙات 

  والʦॽʁ والعادات إلى الأجॽال اللاحقة.

 Ȍʺʻالــــ ʧȄʨؔـــʱوالعـــادات الأســــاس ل ʦॽــــʁل الȞـــʷت
ــات  ـــــا أن الʲقافــــ ــــʛاد، ؗʺـ ــــȐʙ الأفــ ــــʱهلاكي لــ الاســ

مʴــــʨر دراســــة هــــʚا العلــــʦ  الفॽɺʛــــة الʱــــي تʷــــȞل
والʱـي تʱفاعـل مــع الʲقافـات الأصــلॽة تـʕثʛ تــأثʛʽا 

ʥهلʱʶʺك الʨعلى سل ʛاشॼم  
 )2006(د كاسر نصرالدين،  الʗʶʸر:
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  ʧــــ ــــي Ȟʺǽــ ــــل الʱــ ــــʧʽʱʽ: العʨامــ ــــʨعʧʽʱ أساســ ـــى مʳʺــ ــــʱهلʥ إلـــ ـــلʨك الʺʶــ ــــى ســـ ــــʕثʛ علــ ــــॽة الʱــــــي تــ ــــل الʛئʶॽــ ــــʦॽ العʨامــ تقʶــ

ــــʛد ــ ــــى الف ــــʕثʛ علــ ـــــي تــ ــــل الʱـ ـــة، والعʨامــ ـــــي الʺʨʺʳعـــ ــــʨ فـ ــــʱهلʥ ؗعʹــ ـــــى الʺʶــ ــــʕثʛ علـ ــ ــــى  ،ت ــــʕثʛ علــ ـــــي تــ ــــل الʱـ العʨامــ

ــة ــــ ــة والاجʱʺاॽɺـ ــــ ـــأثʛʽات الʲقاॽɾـ ـــــي الʱــــ ـــة هــ ــــʕثʛ   الʺʨʺʳعــــ ـــــي تـــ ــــل الʱــ ـــــا العʨامـــ ـــــادǽة ، أمــ ــــي و الاقʸʱــ ــــʛد فهـــ ـــــى الفـــ ــ عل

ــــॽة ـــائʟ الʻفʶــ ــــʧ الʸʵـــ ــــʛد، فʹــــــلا عــ ـــة للفــ ــــॽة والʨʺǽʙغʛاॽɾـــ ـــائʟ الʸʵʷــ ـــــل  ،الʸʵـــ ــــʚه العʨامــــــل ǽقلـ ــــل هــ ــــʦ ؗــ إن فهــ

ـــات فــــي وعــــي الʺʶــــʱهلʥ (الʸــــʙʻوق الأســــʨد) وʶȄــــاهʦ فــــي اتʵــــاذ  ـــة العʺلॽـ ـــي مʛاجعـ ʷǼــــȞل ʽʰؗــــʛ مــــʧ عــــʙم الॽقــــʧʽ فـ

ات. ʛؗʷال ʖجان ʧاقي مॼʱقف اسʨم  

ــــة    ــــʙد الʳʺاعــ ــــل الʱــــــي تʴــ ــــʛد إن العʨامــ ـــى الفــ ـــة علـــ ــة والاجʱʺاॽɺـــ ـــة الʲقاॽɾــــ ـــأثʛʽات الʱــــــي تʵلفهــــــا الʯʽʰـــ ــــي إلــــــى الʱـــ تʱʻʺــ

 ʦــاله ـــلʨك الأفــــʛاد ووجهــــات نʤــــʛهʦ ومعʱقــــʙاتهʦ ومــــʨاقفهʦ وأفعــ ــة ولʻؔهــــا تʴــــʙد ʷǼــــȞل ʽʰؗــــʛ سـ وهــــي تॼʻــــع مــــʧ الʳʺاعــ

 وهي تʻعʝȞ على الأفʛاد Ǽعʙ ولادتهʦ وخلال ʡفʨلʱهʦ وحॽاتهʦ الʨʽمॽة.

  الʗʲʸدات الʰقاॻɼة: - 1

ـــاني ʷǼـــــȞل عـــــام Ǽʺـــــا فـــــي ذلـــــʥ الاســـــʱهلاك وȄعʱقـــــʙ أن    ـــلʨك الإنʶــ ــات أساســـــॽة للʶــ ـــة مʨȞنـــ تعʰʱـــــʛ الʺʴـــــʙدات الʲقاॽɾــ

 ʳॽʱـــة لʱـــأثʛʽات ثقاॽɾـــة، وȄـــʦʱ تعلـــʦهـــʨ فـــي الʨاقـــع ن كـــل مـــا ǽعʛفـــه الʷॼـــʛ وȄفهʺʨنـــه مـــʧ معـــايʛʽ ومعʱقـــʙات شʸʵـــॽة

ــــا  ــــʢॽهʦ والʺʨʺʳعـ ــــʧ مʴـ ـــائʙة مـ ــــʦॽ الʶــ ــــʨن الʁـ ــــʨن وʻʰʱȄـ ــــʨ الʻـــــاس وʱȄعلʺـ ــــʨن يʻʺـ ـــة الʱـــــي يʱʻʺـ ــــة أȑ الʲقافــ ت الاجʱʺاॽɺـ

 إلʽها.

ـــة للأفـــــʛاد ونʳॽʱـــــة    ـــة للغاǽــ تʸـــــॼح هـــــʚه الʁـــــʦॽ الʲقاॽɾـــــة مـــــع مـــــʛور الʨقـــــʗ جـــــʜءًا لا يʳʱـــــʜأ مـــــʧ شʸʵـــــॽة الفـــــʛد وॽʀʺــ

 ʦॽــــʁه الʚــــى هــــ ــــʛة مــــʧ أجــــل الʴفــــاȍ عل ʽʰؗ ــــة Ȅʨʽـــة وح ــــى اســــʱعʙاد للʱʹــــॽʴة Ǽʺــــʨارد مادǽـ ــــʙ مــــʻهʦ عل ــإن العʙي ــ ــــʚلʥ، ف ل

 والʙفاع عʻها.

 ʧــــȞʺǽ ʘعــــॼʻفإنهــــا ت ʨــــʴʻا الʚــــع أو جʺاعــــة. وعلــــى هــــʺʱʳʺــــاملة لʷـــة ال ــة والʺادǽـ القــــʨل إن الʲقافــــة تʺʲــــل الʁــــʦॽ الʛوحॽــ

 مʻها الʦॽʁ والʺعʱقʙات والʛمʨز والʢقʨس والʺعايʛʽ الʺقʨʰلة وʛʡق الʶلʨك في مʨاقف معʻʽة، إلخ.

ــة   ــع الʨقـــــʗ والأحــــʙاث الʺʱʵلفـــ ــة ديʻامॽȞॽـــــة تʱغʽـــــʛ مـــ ــــʨل ومـــــا هـــــʨ غʽـــــʛ مقʰـــــʨل فـــــي  ،الʲقافــ ʰمق ʨإنهـــــا تʺلـــــي مـــــا هـــــ

ʧʽــــف معـــــ ــات  فهـــــي  ،مʨق ـــاس، والأكـــــل، وتؔـــــʧȄʨ العلاقـــ ــة اللॼــ ـــاة، والʁـــــʦॽ الأساســـــॽة، وȄʛʡقـــ ـــة وǽȂقـــــاع الॽʴــ تʴـــــʙد Ȅʛʡقــ

  الأسȄʛة، والʱعلʦॽ، والاتʸال، إلخ.
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  :الʗʲʸدات الاجʸʯاॻɸة - 2

ــــي     ــــȞل رئʶॽـ ــــʷǼ ʛʽـ ــــʱهلʥ تʷـ ـــلʨك الʺʶـ ــــة لʶــ ــــʙدات الاجʱʺاॽɺـ ـــة، إن الʺʴـ ـــات الʺʛجॽɻــ ــــʛة والʺʨʺʳعــ ـــأثʛʽ الأسـ ــــى تــ إلـ

ـــة الʱــــي يʱʺʱــــع بهــــا الأفــــʛاد فــــي الʺʱʳʺــــع ــات تقॼȄʛــــا ف والأدوار والʺȞانـ ــع الʺʱʳʺعــ ـــائʙ فــــي جʺॽــ ـــأثʛʽ الأســــʛة واضــــح وسـ ʱـ

ــة الأكʲــــʛ أهʺॽــــة فــــي الʺʱʳʺــــع والʱــــي تʷــــȞل الأفــــʛاد وتــــʕثʛ لا فــــي جʺॽــــع أنʴــــاء العــــالʦو  ن الأســــʛة هــــي Ǽالʱأكʽــــʙ الʵلॽــ

 ʦه ʨؗهلاك.على سلʱالاس ʥا في ذلʺǼ ،اقفʨʺع الॽʺفي ج ،ʦل دائȞʷǼ  

ــــل دورة     ـــة، ومʛاحــ ــــʜوج والʜوجـــ ــــʧʽ الــ ـــات بــ ــــل العلاقـــ ــــȘȄʨ، مʲــ ـــام للʶʱــ ــــʛة للاهʱʺـــ ــــʛة مʽʲــ ــــʖ الأســ ــــʧ جʨانــ ــــʙ مــ إن العʙيــ

 ʗــــ ـــــي الʨقــــ ــــʴة فـــ ــــʛة الʨاضــــ ــــʨر الأســــ ــــات تʢــــ ــــʧ ديʻامॽȞॽــــ ـــلاً عــــ ــــʛة، فʹـــــ ــــي الأســــ ــــʛة، والأدوار فــــ ــة الأســــ ــــ ــــʛة، وॽʻȃــ الأســــ

.ʛاضʴال 

ـــــا يʱع   ــــع أو ॽɾʺــ ــــل الʺʱʳʺـــ ــــʛد داخـــ ــــة ودور الفـــ ـــات الʺʛجॽɻـــ ــــʛ الʳʺاعــــ ــــʦ ذؗـــ ــــʧ الʺهـــ ــة، مـــ ــــ ـــأثʛʽات الاجʱʺاॽɺـ ــــǼ Șالʱــــ ـــ ل

ـــاس  ـــات الʱـــــي يʨʱاصـــــل فʽهـــــا الʻــ ـــة أو الॽɻʺʳــ ـــة مـــــʧ الأنǽʙــ ـــة إلـــــى أنـــــʨاع مʱʵلفــ ـــات الʺʛجॽɻــ ـــة. تʷـــــʛʽ الʳʺاعــ الʺʨʺʳعــ

ɺاʺʱــــاج ــــʺॽة. إن الانॽʱــ ــــʛ رســ ــــʺॽة وغʽـــ ـــة، رســ ـــة وثانȄʨـــ ــــــى أولॽــــ ــــॽʻفها إل ــــʦʱ تʸـــ ـــــا يــ ــــادة مــ ــــى ا. وعــ ــــʨح إلـــ ــــاء أو الʢʺــ ʺـــ

.ʥهلʱʶʺك الʨع سلʡل قاȞʷǼ اناॽد أحʙʴǽ ةʻʽعات معʨʺʳاء إلى مʺʱالان 
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ـــلʨك     ــــاد علـــــــى ســــ ــــي الاقʸʱـــ ــــʙخل فـــ ــع الـــ ــــȌ تʨزȄـــــ ـــــادǽة ونʺـــ ــــʛوف الاقʸʱــ ـــأثʛʽ الʤـــ ـــــادǽة تــــ ـــــل الاقʸʱــ ــــʙرس العʨامــ تـــ

ʧʽؔهلʱــــ ــــȐʙ الʺʶـــ ـــ ــــʛاء ل ـــــان  ،الʷـــ ــــʛة والائʱʺــ ــــل الأســـ ــــي ودخـــ ــــʙخل الʸʵʷـــ ــــॽة الـــ ـــــادǽة الʛئʶॽـــ ـــــل الاقʸʱــ ــــʺل العʨامــ وتʷـــ

  .الاسʱهلاكي ومȄʨʱʶات الʺʷॽɻة والʨʱقعات ʷǼأن الʙخل الʺʱʶقʰلي

ــــى     ـــلʨن علـ ــــʙيهʽʰؗ  ʦـــــʛ دخـــــلالʺʶـــــʱهلʨؔن الـــــʚيʸʴǽ ʧــ ــــʧ أولʯـــــʥ الـــــʚيʧ لـ ـــة ســـــʢॽلʨʰن أكʲـــــʛ مـ ــــʨال ؗاॽɾــ ولـــــʙيهʦ أمـ

ـــلا ــــʨʰن دخـــ ــة أو ʶȞǽــ ــــʨال مʵʻفʹــــ ـــغʛʽا أمــ ــــʨف  ،صـــ ـــــى، فʶـــ ــــॽة أعلـ ــــȄʨʱات مʷॽɻــ ـــاس مʶــ ــــȐʙ الʻـــ ـــــان لــ ــــل إذا ؗـ وȃالʺʲــ

 ʢǽلʨʰن سلعا فاخʛة بʻʽʺا الʟʵʷ الȑʚ لǽʙه مȄʨʱʶات مॽʷॽɻة أقل لʨȞǽ ʧن لǽʙه سȐʨ احॽʱاجات أساسॽة.

 :الॻʶʳʵة الʗʲʸدات - 4

    ʦـــه ــــǼ ʧعʹـــ ــــاس عــ ــ ʻـــات ال ــــʜ احॽʱاجـــ ــ ʽʺــــــي تʱان والȞــــ ـــة للʶــ ـــ ॽɾاʛغʨʺǽʙــــʺات ال ـــــى الʶــ ــــॽة إلـ ــــل الʸʵʷــ ــــʛʽ العʨامــ تʷــ

ــــة  ــــʛ والʺهʻـ ــــʧ العʺـ ــــॽة مـ ــــل الʸʵʷـ ــــʱهلʧʽؔ تʱـــــألف العʨامـ ــــȐʙ الʺʶـ ــــʛاء لـ ــــȌ الʷـ ــــʚه العʨامـــــل علـــــى نʺـ ــــʕثʛ هـ ــــॼعʠ تـ الـ

 والॽʸʵʷة وأسلʨب الॽʴاة ومʛحلة دورة الॽʴاة ومفهʨم الʚات.

ـــلʨك    ــــع ســـ ــــʦ وتʨقــ ـــة فهــ ــــاحʧʽʲ فــــــي عʺلॽـــ ــــȐʨ أدوات الॼــ ــــʧ أقــ ــــʙة مــ ــــي واحــ ــــة هــ ــــॽة أو الʨʺǽʙغʛاॽɾــ ــــل الʸʵʷــ إن العʨامــ

ـــي مʨا ــــʛوة  ،قــــف مʱʵلفــــة Ǽʺــــا فــــي ذلــــʥ الاســــʱهلاكالʺʶــــʱهلʥ فـ ʲوال ʦॽعلــــʱوال ʝʻــــʳوال ʛـــل العʺــــ إن Ǽعــــʠ العʨامــــل مʲـ

ــة ـــائॽة قȄʨــــ ــــة إحʸـــ ــ ॽɾاʛغʨʺǽـــات د ـــ ــــلال بॽان ــــʧ خــ ـــها مــ ــــʧ فʸʴـــ ــــʚاتها وȞʺȄــ ــ ــــʴة ب ــــʨن واضــ ـــــا تؔــ ـــــا مـ ــــʙ  لان  غالॼـ ــ تʙʴي
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 Ȍــــ ــةمʨʱسـ ــــات معʻʽـــ ــــʴȄʛة ʳʱʻʺǼـ ــــʥ الʷـ ــــʧ اهʱʺـــــام تلـ ـــف عـ ــــة ʷȞǽــ ــــॽʀʨة معʻʽـ ــــʴȄʛة سـ ــــʛ شـ ـــــال  ، عʺـ ʲʺل الʽʰــــ ـــــى سـ عل

ʧʽــــ ــــʧ الॽقـ ــــʛة مـ ــــة ʽʰؗـ ــــॽʁॽة بʙرجـ ــــʙمات الʺʨسـ ـــات والʵـ ـــالʺلاʝǼ أو الʺʳʱʻــ ــــॼاب Ǽــ ــــʱهلʧʽؔ الʷـ ـــام الʺʶـ  ،Ȟʺǽـــــʧ تʨقـــــع اهʱʺــ

ــة ــــʗ ؗاॽɾـــ ــاعي  هـــــʚه الॽʰانـــــات لʶॽـ ــــȄʛة والـــــʙور الʳʺـــ ـــة الأسـ ــــʛوة والʴالــ ــــʝʻ والʱعلـــــʦॽ والʲـ ــع الʳـ ــــا مـــ ــــʧ إذا تـــــʦ دمʳهـ ولؔـ

ــــʱه ـــل وتʨقـــــع اسـ ــ ʽلʴت ʧــــ ــــʧ مـ ــــʥ فإنهـــــا تʺȞـ ــــا إلـــــى ذلـ ــــʧʽومـ ــــʧ الॽقـ ــــى مـ ــة أعلـ ــــة بʙرجـــ ــــات معʻʽـ ــــʙʵʱم ت ، لاك مʨʺʳعـ ʶـ

ــــॽة  ــــʙمات الॽʁاسـ ـــات والʵـ ــــॼة للʺʳʱʻــ ــــة Ǽالʶʻـ ــــʱهلاك وخاصـ ــــع الاسـ ـــل وتʨقـ ــ ʽلʴʱل ʛــــ ــــʽʰؗ ʙـ ـــــى حـ ــة إل ـــ ॽɾاʛغʨʺǽʙــــل ال العʨامـ

 .والʛوتॽʻʽة في الʰلʙان الʱي تʱʺʱع بʴʱلʽل إحʸائي مʨثʨق Ǽه 
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ـــف    ــــʱهلʧʽؔ وف تʱʵلـــ ــــȐʙ الʺʶـــ ــــʛاء لـــ ــــʛارات الʷــ ــــقـــ ــــʛهʦقــ ــــȌ تفʽؔـــ ــــॽة ونʺـــ ـــالʱهʦ الʻفʶــ ــــʟʵ  ،ا لʴــــ ـــات الʷـــ ــــʙ رॼɼــــ وتعʱʺــ

ــــʱʽه ــــى نفʶــ ــ ــــȞل أساســــــي عل ــــʨره ʷǼــ ــ ـــــف،  ،ونف ــــʱعلʦ، والʺʨقـ ــ ة، وال ــــارؗ ــــʙافع، والʺʷــ ــ ــــي ال ــــॽة هــ ــــॽة الʛئʶॽــ ــــل الʻفʶــ والعʨامــ

  والإدراك.

ــــامف  ــــȄʛة الʷــ ـــات الʷॼـ ـــــى الاحॽʱاجـــ ـــاء عل ــــʛد وʻȃــ ــة للفــ ــــʨة الʙافعـــ ــــʨ القــ ــــʙافع هـ ــــع الـ ــات ووضــ ــــʕدȑ إلــــــى الॼɼʛـــ ــه يـ لة، فإنـــ

ـــاء  ـــ ـــاك Ǽق ــــʨن هʻـــ ــــȞǽ ʧــ ــ ـــة ل ـــ ــــال الʺقابل ــــʙافع والأفعــ ــ ــــʙون ال ــ ȃو ȑʛــــ ــــاȋ الʷॼــ ـــــاس الʷʻــ ـــــا أسـ ــــȞل معـ ــــʙاف، والʱــــــي تʷــ الأهــ

ــــع ، للʷॼـــــȄʛة ـــة الʱـــــي يʱفاعـــــل بهـــــا الأفـــــʛاد مـ ـــالʦ مـــــʧ حʨلʻـــــا، أو الȄʛʢقــ ـــة الʱـــــي نʤʻـــــʛ بهـــــا إلـــــى العــ الإدراك هـــــʨ الॽɿॽؔــ

  الʺʴفʜات مʧ الʯʽʰة. 

ــــعʶǽــــʙʻʱ نʳــــاح  ـــة إدراكʻــــا للʨاق ــع الʺʶــــʱهلʧʽؔ إلــــى ॽɿॽؗـ تعȞــــʝ الʺʨاقــــف العلاقــــة  ،الإجــــʛاءات الʶʱــــॽʁȄʨة والʨʱاصــــل مــ

ـــات والʤـــــʨاهʛ والأفؔـــــار ـــف معـــــʧʽ يʢʱلـــــʖ الأمـــــʛ الʺـــــʛور  ،بـــــʧʽ الأفـــــʛاد وʯʽȃـــــʱهǼ ،ʦʺـــــا فـــــي ذلـــــʥ الॽؔانــ ولʷʱـــــʽȞل مʨقــ

ــة ـــائʟ الʱـــــي تʶـــــاعʙ فـــــي معالʳـــ ـــة مـــــʧ العʻاصـــــʛ والʸʵــ ـــى مʨʺʳعــ ـــة مـــــǼ  ʧعʺلॽـــــة تعلـــــʦ تعʱʺـــــʙ علــ ـــاب الʺعʛفــ واكʶʱــ

  الʯʽʰة الʺʢॽʴة.
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  بʻاءا على الʺعلʨمات الʶاǼقة مʧ اعʙاد الʢالʖ الʺʙʸر : 

  دراسة سلʦك الʯʴʸهلʣ : و اهʗاف   الʠʸلʔ الʰالʖ : اهॻʸة

ــــʨلات الاقʸʱـــــادǽة     ــــل الʴʱـ ــــي ʣـ ــــʗ فـ ــــʛ و تʻامـ ـــاد الʴـ ــــي ʣـــــل الاقʸʱــ ــــأت فـ ــــʱهلʥ نʷـ ـــلʨك الʺʶـ ــــة ســ ــة دراسـ ان اهʺॽـــ

ــع الʺʶــــʱهلʥ و  ـــة الاخʽــــʛة مــــʨازاة مــ ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ علــــى اهʱʺــــام ʽʰؗــــʛ فــــي الآونـ ــة سـ الʺʱعاॼʀــــة ، لقــــʙ اســــʨʴʱذت دراســ

ــــʛائح ا ــــل الʷـ ــــʝ ؗـ ــــʱهلʨؗ ʥنهــــــا تʺـ ـــلʨك الʺʶـ ــــة ســ ـــة دراسـ ــــʧ اهʺॽـــ ــــʨق ، وتؔʺـ ـــايʛʽ الʶـ ــــʧ معــ ــــʙ مــ ــــʘ تʺʱـ ــــॽʁȄʨة حʽـ لʶʱــ

ــــى  ــــى ال ʱـــة  ح ـــات الʸــــʻاॽɺة و الʳʱارȄـ ــــى الʺʕسʶـ ــــى الاســــʛة ، ʨؗحــــʙة الاســــʱهلاك ال ـــأثʛʽ مــــʧ الʺʶــــʱهلʥ ال ـــة الʱـ ناحॽـ

  .الʨȞʴمات و الʙول نفʶها 

  

  

 ʤل رقȜʵ14ال ʣهلʯʴʸك الʦدات سلʗʲضح مʦي :  
  
 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 

  

ʲدات سلـــمʗك ــʦ 

 لʣــالʯʴʸه
 

 الʰقافة 

 الʰقافة الفॻɸʙة 

 

 الॻʶʳʵة 

 دخل الاسʙة 

 الʦʯقع 

 العائلة الاصʦل 

 العلاقات 

الȜʸانة 

 الاجʸʯاॻɸة

 الʗʲʸدات الاقʶʯادǻة 

الاجʸʯاॻɸة  الʗʲʸدات  

ʙʸالع 

 والʸهʹة

 الॻʶʳʵة

ةأسلʦب الॻʲا  

ʚʻفʲʯال 

 الادراك

ʤعلʯال 

ة و  الʵʸارؕ
 ʃɾʦʸال 

 الʗʲʸدات الॻʶʳʵة 

 الʗʲʸدات الʹفॻʴة 

 الʗʲʸدات الʰقاॻɼة 
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1 -  : ʣهلʯʴʸك الʦة دراسة سلॻʸاه  

   ʥهلʱʶʺك الʨدراسة سل ʙʽات تفʶسʕʺها ما يلي:الʻم ʛؗʚة نʛʽʲؗ احيʨن ʧان،  مʺॽ2002(سل(   

ــــي لا تʨʱاجــــʙ فʽهــــا  ʱاق الʨالأســــǼ هــــاʱة ومقارن ʛؗــــʷـــات ال ـــة مʳʱʻـ ــة مــــʧ خــــلال دراسـ ــــʛص الʶʱــــॽʁȄʨة الʺʨاتॽــ اكʷʱــــاف الف

  مʧ أجل اكʷʱاف فʛص تॽʁȄʨʶة جʚاǼة ʧȞʺǽ اسʱغلالها لʺʸلʱʴها Ǽʺا يʻʱاسʖ مع سلʨك الʺʱʶهلʥ؛

 ʛــــ ــــʗ الʴاضـــ ـــــي الʨقـــ ــــॼح فــ ــــʘ أصـــ ــــʙʵʱامها، حʽـــ ــــʙف اســـ ــة بهـــ ـــات الʺʴȃʛـــــ ـــــار القʢاعــــ ــــॽʺه واخॽʱــ ــــʨق وتقʶـــ ـــة الʶـــ تʜʳئــــ

ــــل الʶــــʨق وتقʶــــॽʺه إلـــــى  ʽلʴت ȑورʛالʹــــ ʧح مــــॼأصــــ ʘـــــʽح ،ȑʙــــʳم ʛــــ ʽغ ʙج واحــــʱــــ ʻʺǼ نʨؔهلʱــــʶʺــع ال ـــاء جʺॽــ إرضـ

ــــا ــــʛاد وحاجـ ـــفات الأفـ ــة صــ ــــʥ بʙراســـ ــــʨن ذلـ ــــॼة وȞȄـ ــــʝ الʺʻاسـ ـــايʛʽ والأسـ ــــʙʵʱام الʺعــ ــــʙدة Ǽاسـ ــــॽة قʢاعـــــات مʱعـ تهʦ الʻفʶـ

 والʺʜʽانॽة.....الخ، والʱي تʙخل ضʺʧ علʦ سلʨك الʺʱʶهلʥ؛

 ʦفــــي فهــــ ʥهلʱــــʶʺك الʨـــل ــــʦ سـ ــــʶǽ ʘــــاعʙ عل ʽح ،ʧʽؔهلʱــــʶʺال ʟـــائ ــــʛات فــــي حاجــــات وخʸـ ʽغʱعة للȄʛــــʶة الǼاʳʱالاســــ

ــــʛʱاتॽʳॽة ــــʛȄʨ الإســ ــــʙاد وتʢــ ــــʧ إعــ ة مــ ʛؗــــ ــــʧ الʷــ ــــا Ȟʺǽــ ـــهʦ مʺــ ــــʙ خʸائʸـــ ــــʛاد وتʙʴيــ ــات الأفــ ـــــات ورॼɼــــ ــــॽʁȄʨة  حاجـ الʶʱــ

ــــʛات  ــــʥ الʱغʽــ ــــʖʰ تلـ ــــʱهلʧʽؔ دون أن تʶــ ـــات الʺʶـ ــــʛات فــــــي حاجــ ــع الʱغʽـ ــــʖ مــــ ــــʛة تʻʱاسـ ــــة ʽʰؗـ ــــʙيلها ʛʺǼونــ ـــة وتعـ الʺلائʺــ

ة أو مفاجأة الʺʕʶولॽɾ ʧʽʺا لا يʨʸʱروه؛ ʛؗʷقي للȄʨʶʱال ȋاʷʻفي إرهاق ال 

ات فــــي الʨقــــʗ ا ʛؗــــʷال ʥل تلــــʚــــʰت ʘــــʽـــا، ح ة لعʺلائهـ ʛؗــــʷمها الʙــــي تقــــʱمات الʙــــʵال ʧʽــــʶʴوت ʛȄʨــــʢدا تʨجهــــ ʛاضــــʴل

ــادرة  ــ ـــة والق ــــʛامج الʶʱــــॽʁȄʨة الʺلائʺـ ʰاد الʙهــــا فــــي إعــــʳائʱʻفادة بʱـــل الاســــ ـــي مʳــــال ʴǼــــʨث الʺʶــــʱهلʥ مــــʧ أجـ مʶــــʛʺʱة فـ

 مʧ الȃʜائʧ والʺʴافʤة علʽهʦ؛  على جʚب أكʛʰ عʙد

ʽؔهلʱــــʶʺة للॽــــʶفʻل الʨــــ ʽʺـــات وال ـــاس الاتʳاهـ ة ॽʁǼـ ʛؗــــʷم الʨتقــــ ʘــــ ʽح ،ʧʽؔهلʱــــʶʺة للॽــــʶفʻـــات ال ـــي الاتʳاهـ ـــأثʛʽ فـ ʧ الʱـ

 اتʳاهها واتʳاه مʳʱʻاتها ʨʸǼرة مʤʱʻʺة مʧ أجل فهʺها والعʺل على تʴॽʴʸها والʱأثʛʽ فʽها؛

 ȑʛʱــــ ــــॽة والʺʷـــ ــــʙة الأساســـ ــــʛ الʨحـــ ــــʛة تعʰʱـــ ــــʘ أن الأســـ ــــʛار، حʽـــ ــــاذ القـــ ـــــي اتʵـــ ـــــي عʺلʱʽــ ــــʛة فــ ـــاء الأســـ ــــʦ أدوار أعʹــــ تفهـــ

 ȘȄʨـــــʶʱال ʛيʙمـــــ ʙـــــاعʶت ʥهلʱـــــʶʺك الʨـــل ــإن دراســـــة ســ علـــــى تفهـــــʦ الأدوار الʛئʶॽـــــي فـــــي الʶـــــʨق الاســـــʱهلاكي، لـــــʚلʥ فـــ

 .القʛارات الʛʷائॽة  الʺʱʵلفة الʱي يلعʰها أفʛاد الأسʛة عʙʻ اتʵاذ

 ʧــــ ــــʙد مـ ــــʱهلʥ عـ ــــʨث الʺʶـ ــــفʴǼ ʗـ ــــʷؗ ʘـ ــــʛد حʽـ ــــʛائي للفـ ــــʛار الʷـ ــــي القـ ــــʕثʛة فـ ـــة الʺـ ــ ॽɺاʺʱـــل الاج ــــʛف علـــــى العʨامــ الʱعـ

ة الاســـــ ʛؗـــــʷعلـــــى ال ʖوجـــــ ʥلʚائي لـــــʛـــــʷار الʛــاذ القـــــ ـــة اتʵـــ ـــة الʱـــــي تـــــʕثʛ فـــــي عʺلॽــ ـــل الاجʱʺاॽɺــ ʱفادة مـــــʧ هـــــʚه العʨامــ

  .الʱأثʛʽات في اسʛʱاتॽʳॽات تॽʁȄʨʶة

1 -1 : ȖȂʦʴʯولي الʓʴة مॻناح ʥم  

ـــائॽا    ـــات ضـــــʵʺة مـــــʧ الॽʰانـــــات و الإحʸــ ــــʧ  تʱʴǽـــــاج مـــــʙيʛو الʶʱـــــȘȄʨ الـــــى جʺـــــع و تʴلʽـــــل ؗʺॽــ و الʺعلʨمـــــات عـ

 ʗــــ ـــــي الʨقــ ــــʛʺʱ فـ ــــʛ مʶــ ــــʧ تغʽــ ــــʨاق مــ ـــه الاســ ــف Ǽـــ ــــʛʺʱة لʺــــــا تʸʱــــ ــــفة مʶــ ــــʛائي ʸǼــ هʦ الʷــ ʨؗـــل ــــʧ ســـ ــــʱهلʧʽؔ و عــ الʺʶــ
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ــافة  ــائلات ،Ǽالإضـــ ــــʛاد و العـــ ــــاȋ الʺʷॽɻـــــॽة للافـ ــــʛ فـــــي الاذواق و الانʺـ ـــه مـــــʧ تغʽـ ــع مـــــا نلاحʤــ ــا مـــ الʴاضـــــʛ خʨʸصـــ

  الى تأثʛهʦ الॼالغ  Ǽالʱغʛʽات الاجʱʺاॽɺة الʺعاصʛة.

1-2 : ʥʻؒهلʯʴʸة الॻناح ʥم  

ــــي  ــ ــــʱهلاكॽة و ف ــــʛائॽة و الاســ ــــʛاراتهʦ الʷــ ــــʦ قــ ـــــي تفهــ ــــʱهلʧʽؔ فـ ـــــاعʙ الʺʶــ ــــة تʶـ ــــʱهلʥ عامــ ـــلʨك الʺʶــ ـــة ســـ ــــالʱدراســـ ʛف عــ

ـــلʨن  ـــه و ॽؗــــʸʴǽ ʅـ ـــة خلــــف هــــʚه القــــʛارت و تʶॽــــʛ لهــــʦ مــــا يȄʛــــʙون الʸʴــــʨل علॽـ علــــى الــــʙوافع و الاســــॼاب الؔامʻـ

 ʦـــــاره ॽʱـــــى اخ ــــʛهʦ و عل ــــى تفʽؔـ ــــʕثʛ علـ ــــل الʱـــــي تـ ــــʦ العʨامـ ــــى تفهـ ــة علـ ــــʚه الʙراســـ ــــʧ ؗʺـــــا تʶـــــاعʙهʦ هـ ــــʧ ايـ ــه و مـ علॽـــ

.Ȑʛة دون اخȄارʳة و لعلامة تʻʽلعة معʶل  

  تʶاعʙ دراسة الʺʱʶهلʥ في: ت :مʥ ناحॻة مʓʴولي الʓʸسʴا 1-3

Ȍॽــــ ــــʧʽ الʺʴــ ــــا و بــ ــــʅ بʻʽهــ ــــȘ الॽؔʱــ ــــʙف تʴقʽــ ــــʚا بهــ ــــॼة و هــ ــــॽʁȄʨة الʺʻاســ ــــʛص الʶʱــ ـــــاف الفــ ــــʨق ف اكʷʱـ ــــʦॽ الʶــ ــــʱ ʦقʶــ  تــ

 ʦهʻــــ ـــابهʨن ॽɾʺـــــا بʽـ ــــʚيʧ يʷʱــ ــــʱهلʧʽؔ الـ ــــʧ الʺʶـ ــــʜة مـ ــــات او قʢاعـــــات مʽʺʱـ ـــى مʨʺʳعـ ـــه الــ ــ ʱئʜʳʱــــلال ب ــــʧ خـ ــــʺʦॽ مـ تʸـ

ــــʨق  ـــــي الʶـــ ــاء فــ ــــ ـــــا الॼقـ ــــʺʧ لهــ ــــȑʚ سॽʹـــ ـــة و الـــ ــــلع الʺʤʻʺــــ ــــــي لʶـــ ــع الʻʱافʶـ ــــ ــــȘ الʺʨقـ ــــȄʛʡ ʧـــ ــــȄʛعة عـــ ــــʳʱاǼة الʶـــ الاســـ

ʱات الʛʽغʱث ف يللʙʴيت . ʧʽؔهلʱʶʺات الॼɼحاجات و ر  

  

 ʤل رقȜʵات 15الʴسʓʸة الॻناح ʥم ʣهلʯʴʸك الʦة دراسة سلॻʸاه  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  )2006(د ؗاسʛ نʛʸالʙيʧ، الʺʙʸر : 

 المستهلك

 دراسة سلوك المستهلك

 التنبؤ بالمستهلك تفسير السلوك 

 برامج التسويق

أهداف 
المؤسسات 
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2 - : ʣهلʯʴʸك الʦدراسة سل ʥف مʗاله  ،ȑرʨن ʛʽʻ2013(د م(  

    ʧــــ ــــʱهلʥ مـ ــــʧ الʺʶـ ــــȘȄʨ فـــــي تʺȞـ ــــال الʶʱـ ــــʘ و رجـ ــــʱهلʥ و الॼاحـ ــــʧ الʺʶـ ــــʱهلʥ ؗـــــل مـ ـــلʨك الʺʶـ ـــة ســ تʶـــــاعʙ  دراســ

  فهʦ ما يʚʵʱه يʨمॽا مʧ قʛارت شʛائॽة و تʶاعʙه على معʛفة الاجاǼة على الاسʯلة الʺعʱادة الʱالॽة : 

 ʛــــʷع الʨضــــʨمات مʙــــʵــــلع و الʶال ʧــــة مــــ ــــʨاع الʺʱʵلف اء و الʱــــي تʷــــॼع حاجاتـــــه مــــاذا ʷǽــــȑʛʱ ؟ اȑ الʱعــــʛف علــــى الان

  و رॼɼاته 

  لʺاذا ȑʛʱʷǽ ؟ اȑ الʱعʛف على الاهʙاف الʱي مʧ اجلها ǽقʙم على الʛʷاء .

  كȑʛʱʷǽ ʅॽ : اȑ الʱعʛف على العʺلॽات و الانʢʷة الʱي تȑʨʢʻ علʽها عʺلॽة الʛʷاء 

ـــلʨك   ـــــى ســـ ــــʕثʛ علـ ـــة الʱــــــي تــ ــــة و الʵارجॽـــ ــــل الʙاخلॽــ ــــʦ العʨامــ ــــʨ فهــ ــــʱهلʥ هــ ـــلʨك الʺʶــ ــــة ســـ ــــʧ دراســ ــــʙف مــ ــــʚلʥ الهــ كــ

 ʥهلʱــــ ــــʘ الʺʶـ ــــʧ ، حʽـ ــــʧ التʺȞـ ــــʘ عـ ــــʧʽ و الʴॼـ ـــالʧʽʽ و الʺʱʴʺلـ ــــʧȄʛʱ الʴــ ـــلʨك الʺʷـ ــــة ســ ــــȘȄʨ معʛفـ ــــال الʶʱـ ـــة رجـ ʙراســ

    . ʦهʽعل ʛʽأثʱة الॽɿॽك 

 

           

 ʤل رقȜʵ16ال ʣهلʯʴʸك الʦدراسة سل : 

 
 (Pettrigrew.D, 2002) : الʺʙʸر 

  

  

  

  

  

  

  

 



سلوك المستهلك                                                                                    الفصل الثاني :  
 

67 
 

 ʣهلʯʴʸك الʦة في سلʙثʓʸامل الʦاني: العʰال ʖʲॺʸال 
ــــى     ــ ــــʕثʛ عل ـــــا يــ ــــة  مʺـ ـــة تفاعلॽــ ـــ ʯʽــــل   ب ــــʙه  داخــ ــــʛا لʨʱاجــ ــــة نʤــ ــ ॽــــة او داخل ــــʕثʛات خارجॽــ ــــʙة مــ ــــʱهلǼ ʥعــ ـــأثʛ الʺʶــ يʱـــ

ــــʻف  ــــʛاء و تʸــــ ـــة الʷــــ ــــ ـــــي  عʺلॽـ ـــ ــه ف ــــ ــ ه  و قʛارات ʨؗـــل ــــ ــــʧ سـ ـــة مــــ ــــ ـــات الاجʱʺاॽɺـ ــــ ـــة  و الॼʢقـ ــــ ــــة الفॽɺʛـ ــــة و الʲقافــــ الʲقافــــ
ــــا ــــة  ، امـــ ـــات الʺʛجॽɻـــ ــــʛة و الʳʺاعــــ ــــي الاســـ ــــة فـــ ـــة الʺʲʺʱلـــ ـــل الاجʱʺاॽɺــــ ـــــى العʨامــــ ـــافة الــ ــــة Ǽالإضــــ ــــʕثʛات الʵارجॽـــ  الʺـــ

ــــة  العʨامـــــل ــــل داخلॽـ ــــʛ عʨامـ ــــॽة فهـــــي تعʰʱـ ــــॽة و الʻفʶـ ــــع ،  الʸʵʷـ ـــــى أرȃــ ــــل إل ــــʝ العʨامـ ــــʦ نفـ ــــǽ ʧقʶـ ــــʥ مـ بʻʽʺــــــا هʻالـ
  و الʻفॽʶة العʨامل الॽʸʵʷة ،العʨامل الاجʱʺاॽɺة  والʲقاॽɾة مʨʺʳعات رئॽʶॽة وهي: العʨامل 

ومʧ خلال هʚا الʺʘʴॼ سʻقʨم بʴʱلʽل أهʦ هʚه العʨامل الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ والʛʢʱق إلʽها و دراسʱها       
  ʷǼيء مʧ الʱفʽʸل.

 ʔلʠʸة الॻɼقاʰامل الʦالاول : الع 

     ʥهلʱʶʺك الʨعلى سل Șʽʺوع ʛʽʰؗ لȞʷǼ ةॽɾقاʲامل الʨالع ʛثʕت   ȑʚور الʙرك الʙق أن يʨʶʺعلى ال ʧʽعʱا، يʚل

  تلॼɻه ثقافة الʺǼ ،ȑʛʱʷالإضافة إلى الʲقافة الفॽɺʛة والॼʢقة الاجʱʺاॽɺة.

  :الʰقافة-1
ــــي       ــــʕثʛ فــ ــــȑʚ يــ ــــʛ الأساســــــي الــ ـــة العʸʻــ ــــʙ الʲقافـــ ـــلʨك الإنʶــــــانتعـ ــات وســـ ــــȞل  ،رॼɼــــ ــــʷǼ ȑʛــ ـــلʨك الʷॼــ ــــȞل الʶـــ يʷʱــ

ــــॽة  ــــʦॽ الأساسـ ــــʱعلʦ الʁـ ــــʧʽ، يـ ــــع معـ ـــي مʱʳʺـ ــ ــــل ف ــــʙما يʷʻـــــأ الʢفـ ــــʛد فعʻـ ــــʰها الفـ ــــي ʶʱȞǽـ ــــارب الʱـ ـــلال الʳʱـ ــــʧ خــ ــــʛ مـ كʽʰـ

ـــع معʤــــʦ الأفــــʛاد  ـــة الأخــــȐʛ. ؗʺــــا هــــʨ الʴــــال مـ ـــات الاجʱʺاॽɺـ ॽات مــــʧ أســــʛته والʺʕسʶـ ʨؗـــل ـــات والʶـ والʺفــــاʦॽʂ والॼɼʛـ

ــــى ــــي ســـــʨʻاته الأولـ ــــʱقʰل الʢفـــــل فـ ـــه. فـــــي الغـــــʛب، ʶǽـ ـــة الʺʢॽʴـــــة Ǽــ ــــʧ أســـــʛته والʯʽʰــ ــــʦॽ والʺفـــــاʦॽʂ مـ  P( هـــــʚه الʁـ

kotler ،1999(  

  ʧــــ ــــʧʽ، والʱـــــي تʱʻقـــــل مـ ــــع معـ ـــي مʱʳʺـ ــــʛاد فــ ها الأفـ ــــارؗ ــــʨن والʺهـــــارات الʱـــــي يʷʱـ ــــادات والفʻـ ــع العـ ــة جʺॽـــ ــــʺل الʲقافـــ تʷـ

ـــاء  ـــه أعʹــ ॽا يॼʱعــ ʨؗـــل ــــا ســ ــــʧ اعॼʱارهـــــا نʺʢـ ــــʛ وȃالʱـــــالي، Ȟʺǽـ ــــل إلـــــى آخـ ــــي جʽـ ــــʱلاف فـ ــــʝ الاخـ ــــǽ ،ʙعȞـ ــع الʨاحـ الʺʱʳʺـــ

ȋــــا ــــʨع أنʺـ ــــة تʻـ ـــات الʲقافـ ـــــى قʢاعــ ــــʨق إل ــــʦॽ الʶـ ــــة لʱقʶـ ــــʙة قȄʨـ ــــȘȄʨ قاعـ ــــال الʶʱـ ــــʨفʛ لʛجـ ــــʱهلاك مʺـــــا يـ ــــا أن  ،الاسـ ؗʺـ

  (2013 ,د محمد مʨʸʻر ابʨ جلʽل) الʱغʛʽ في العʨامل الʲقاॽɾة يʕثȞʷǼ ʛل ʛʽʰؗ على الʨʳانʖ الॽʁȄʨʶʱة.

  لʰقافة الفॻɸʙة : ا  - 2

ــــة      ʨن فـــــي أنʤʺـ ــــارؗ ــــʛاد يʷʱـ ــــʧ أفـ ــــʨن مـ ـــغʛ، الʱـــــي تʱؔـ ـــة الأصــ ــــات الفॽɺʛــ ــــʧ الʲقافـ ــة مـ ـــة مʨʺʳعـــ ــــل ثقافــ ــــʺʧ ؗـ تʱʹـ

ة ʛؗʱــــ ـــة مʷـ ــ ॽاتॽـــف ح ـــارب ومʨاقــ ـــــى تʳــ ــــʙʻʱة إل ــــʦॽ مʶـ ــات   ʀـ ــــॽات وأدǽـــــان ومʨʺʳعـــ ــة جʶʻـ ــــات الفॽɺʛـــ ــــʚه الʲقافـ ــــʺل هـ تʷـ

ــة ــــاȘʡ جغʛاॽɾــــ ــة ومʻــ ــــات الفʛ   عॽʀʛــــ ــــʚه الʲقافــ ــــʧ هــ ــــʙ مــ ــــȞل العʙيــ ــــʨم تʷــ ــــا ǽقــ ــــة، وغالॼــــــا مــ ــــॽʀʨة مهʺــ ـــات ســ ــــة قʢاعـــ ॽɺــ

 الʺʨʶقʨن بʛȄʨʢʱ مʳʱʻات واسʛʱاتॽʳॽات تॽʁȄʨʶة مʸʸʵة لʱلॽʰة احॽʱاجاتها. 
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ــة ʨن ॽʀʺـــا، معʱقـــʙات، عـــادات،  (Subculture) تعـــʛف الʲقافـــة الفॽɺʛـ ـــʛاد الـــʚيʧ يʷʱـــارؗ Ǽأنهـــا مʨʺʳعـــة مـــʧ الأف

ـــــع ـــة للʺʱʳʺـ ـــة العامـــ ــــار الʲقافـــ ــــل إʡــ ــــʜة داخــ ــــ ،أو اهʱʺامــــــات مʺʽــ ـــات تʷُــ ــــʚه الʳʺاعـــ ــــع Ȟهــ ــــل مــ ــــة تʱفاعــ ــــات فॽɺʛــ ل هȄʨــ

ॽاتها الاسʱهلاكॽة.  ʨؗد سلʙʴي تʱها الʱʽصʨʸʵǼ Ȏفʱʴها تʻؔول ،Ȑʛʰؔة الॽɾقاʲة الȄʨاله  

  ʛــــ ــــʛاد عʰــ ــــʧʽ الأفــ ــــȌȃʛ بــ ــــॽج اجʱʺــــــاعي" يــ ـــة "نʶــ ــــة ʲʺǼاǼـــ ــــة الفॽɺʛــ ــــʛ الʲقافــ ــــʙيʻي،  تعʰʱــ ــــاء الــ ـــة، ؗالانʱʺــ ــــȌ معȄʨʻـــ رواǼــ

ة مʲل الʺʨسॽقى، الȄʛاضة، أو الʨʻؔʱلʨجॽا ʛؗʱʷʺامات الʺʱى الاهʱافي، أو حʛغʳقي، الʛالع.  

 :(Social Class) الاجʸʯاॻɸةالॺʠقة  - 3
ــــي الʺʱʳʺــــع     ــة ف ـــة الاجʱʺاॽɺــ ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ وهــــʨ الॼʢقـ ــاق مهــــʦ يــــʕثʛ علــــى سـ ــع الʢʻــ ـــاك عامــــل واســ وهــــʚا  ، هʻـ

ʺॽــــʶل تقȞــــʷǽ ا ʧʽك بــــʨـــل ـــات فــــي الʺʱʳʺــــع، وهــــʨ الʱقʶــــʦॽ الــــȑʚ يــــʕدȑ إلــــى Ǽعــــʠ القʽــــʨد علــــى الʶـ دائʺــــا نʶــــॽʰا للفʯـ

ॽة  ʨؗـــل ـــايʛʽ ســ ــة؛ فـــــالأفʛاد فـــــي ॼʡقـــــة اجʱʺاॽɺـــــة معʻʽـــــة يʱقاســـــʺʨن ॽʀʺـــــا وأنʺـــــاȋ حॽـــــاة ومعــ الأفـــــʛاد فـــــي ॼʡقـــــات مʱʵلفـــ

ʱا الʚــــ ــــل هـ ـــاء مʲـ ــــʛق لإنʷــ ــــʧ الʢـ ــــʙ مـ ــــاك العʙيـ ــــʙ علـــــى أن هʻـ ــــʖ الʱأكʽـ ــــʳǽ ʥـ ـــع ذلـ ـــابهة. ومــ ــــʙʵʱم مʷʱــ ــــʶǽ ʙـ ــــʅॽʻ قـ ʸـ

ـــــل  ــ ʽʺـــة، ت ــــ ॽɺاʺʱــــات اج ـــ ــــॼʡ ʗق ــــʝ أو ســـ ـــــع أو خʺـــ ــ ȃــلاث أو أر ــــ ــــى ثـ ـــ ــــʕدȑ إل ـــ ـــــا ي ــــة، مʺــ ـــ ــــॽʻفات مʱʵلف ــــاحʨʲن تʸـــ ـــ ॼال

ـــاء  ـــــع أعʹـــ ــــʙًا أن يॼʱـ ــــʛجح جــ ــــʧ الʺــ ــة ومــ ــــʨن ديʻامॽȞॽــــ ــــʙ تؔــ ــ ـــــا ق ــة ولʻؔهـ ــــʨن هʛمॽــــ ــة إلــــــى أن تؔــ ـــات الاجʱʺاॽɺــــ الॼʢقـــ

ــة ـــلʨك تلـــــʥ الॼʢقـــ ـــايʛʽ ســ ـــة الاجʱʺاॽɺـــــة معــ ـــف الأفـــــ  الॼʢقــ ــع ذلـــــʥ، قـــــʱʵǽ ʙلــ ــــȘ ومـــ ـــابॽɾ Șʺـــــا يʱعلـ ـــة الʢʱــ ʛاد فـــــي درجــ

  Ǽإدراجهʦ الॼʢقي.

ــــا     ـــــاؤها ॽʀʺــــ ـــارك أعʹـــ ــــي ʷǽـــــ ـــــع والʱــــ ــــॽʰا للʺʱʳʺـــ ــــة نʶــــ ــة والʺʢلȃʨــــ ــــ ــــامات الʙائʺــ ــــي الانقʶــــ ـــة هــــ ـــ ـــات الاجʱʺاॽɺــ الॼʢقـــــ

ــة ॽات مʺاثلـــ ʨؗـــل ــات وســ ــــي )P kotler ،1999( ،واهʱʺامـــ ــــॽج  فهـ ـــل هـــــي نʶـ لʶॽـــــʗ مʳـــــʛد تʸـــــʅॽʻ اقʸʱـــــادȑ، بــ

ʥهلʱــــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــʙد ســــ ــــــي تʴـــ ـــة الʱـ ــــاȋ الॽʴاتॽــــ ــــॽلات، والأنʺـــ ــــʦॽ، الʱفʹـــ ــــʧ الʁـــ ــــʙ مـــ ــــʧ ، معقـــ ــات Ȟʺǽـــ ــــ ــــʚه الॼʢقـ ــــʦ هـــ فهـــ

ـــــال  ــــا قـ ــــʜز ولاء العʺــــــلاء ؗʺــ ــــʨر وتعــ ـــات الʳʺهــ ــة، تلʰــــــي احॽʱاجـــ ــــॽʁȄʨة فعالــــ ــــʛʱاتॽʳॽات تʶــ ــــʺʦॽ اســ ــــʧ تʸــ ات مــ ʛؗــــ الʷــ

ʛتلʨؗ ʖʽلʽف: » ȑʛʱʷǽ لا ʥهلʱʶʺةالॽɺاʺʱه الاجʱانȞم ʧع ʛʰة تعʸق ȑʛʱʷǽ ا، بلʳʱʻم. «  

 الʠʸلʔ الʰاني : العʦامل الاجʸʯاॻɸة 

ــــʛة والأدوار    ــــ ـــغʛʽة والأســ ــــ ــــʱهلʥ الʸـــ ــــ ـــات الʺʶــ ــــ ــــل مʨʺʳعـــ ــــ ـــة ، مʲــ ــــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــ ــــʱهلǼ ʥالعʨامـــ ــــ ـــلʨك الʺʶــ ــــ ـــأثʛ ســـ ــــ يʱـــ

ــــة  ــــʛا    الاجʱʺاॽɺـــ ــــا نʤـــ ــــلʨؔنهـــ ـــــى الʷـــ ــ ــــʖ عل ــــʱهلʳǽ ، ʧʽؔـــ ــــʳʱاǼات الʺʶـــ ــــى اســـ ـــ ــــʙة عل ــــʕثʷǼ ʛـــ ــــʧ أن تـــ ات أن Ȟʺǽـــ ʛؗ

ʚها تأخ ʦاصة بهʵال ȘȄʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱاس ʦॽʺʸت ʙʻار عॼʱفي الاع.  
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ــات     ــــ ـــاعي فالʳʺاعـ ـــه الاجʱʺــــ ـــأثʛʽ مʢॽʴــــ ــــʗ تــــ ــــه تʴـــ ــــȞل قʛاراتـــ ــــل تʷʱـــ ـــة، بـــ ــــ ــــʛة مʻعʜل ــــي جȄʜـــ ـــان فـــ ـــ ــــʞॽ الإنʶـ لا ɻǽـــ

ــــة  ــــا –الʺʛجॽɻـــ ــــʖ دورًا مʨʴرȄـــ ـــــاهʛʽ  تلعـــ ـــــى الʺʷــ ــــʙقاء أو حʱــ ــة أو الأصـــ ــــل العائلـــــ ــــʛة  ،مʲـــ ــــʖ ؗـــ ـــــاهʙ لاعـــ ــــʷǽ Șــ فʺʛاهـــ

ـــهʨر يʛتـــــȑʙ حـــــʚاء " ــا معʻʽـــــا بʻـــــاء علـــــى تʨصـــــॽة nikeمʷــ ـــار مʤʻفـــ ـــة مʻـــــʜل تʱʵــ ـــه، أو رȃــ " قـــــǽ ʙقॽʻʱـــــه لʴॽـــــاكي نʳاحــ

أمــــا الأســــʛة، فهــــي الʨحــــʙة الأكʲــــʛ تــــأثʛʽا فــــالأم الʱــــي تʴॼــــʘ عــــʧ أغǽʚــــة صــــॽʴة لأʡفالهــــا تʴʱــــʨل إلــــى خʽʰــــʛة  ،جارتهــــا

  ع الأب ثʺʧ سॽارة فاخʛة لॽعʝȞ مȞانة أسʛته. في قʛاءة الʺلʸقات الغʚائॽة، بʻʽʺا قʙ يʙف

ــة    ـــ ॽʺــاعي أه ــــʙور الاجʱʺـــ ـــل الـ ــ ــــȐʛʱ ســـــاعة "، ولا ǽق ــــʷǽ ȑʚـ ــــʙيʛ تʻفʽـ ــــRolex ʜفʺـ ــــل لʱعȄʜـ ــــʗ، بـ ــــʙ الʨقـ ــــʝॽ لʙʴʱيـ " لـ

ـــة " ـــة حقॼʽــــ ـــة الʳامعــــ ـــــل ʡالॼــــ ــــا تفʹــ ـــاجح، بʻʽʺـــ ــــʟʵ نــــ ــــʨرته ʷؗـــ ــــاة zaraصـــ ــــا ؗفʱـــ ـــع دورهـــ ــــʖ مــــ ــــȄʛة لʻʱʱاســـ " العʸـــ

 .مʛʴʱرة ومʨاكॼة للʺʨضة

 :(Reference Groups) الʙʸجॻɹةالʸʱاعات  - 1

ॽاته    ʨؗـــل ـــه أو الʱقلʽـــــʙ فـــــي ســ ـــات الʱـــــي يʤʻـــــʛ إلʽهـــــا الفـــــʛد ؗʺʸـــــʙر للʨʱجॽــ ـــة هـــــي تلـــــʥ الʺʨʺʳعــ ـــات الʺʛجॽɻــ الʳʺاعــ

ــــʙقاء أو  ــــل الأصــ ــــʺॽة (مʲــ ــــʛ رســ ـــات) أو غʽــ ــــʨادȑ أو الॽɻʺʳـــ ــــل الʻــ ــــʺॽة (مʲــ ــــʨن رســ ــــʙ تؔــ ـــات قــ ــــʚه الʳʺاعـــ ــه. هــ وقʛاراتــــ

ــــل) ــلاء العʺــ ــــʛف  زمــــ ــــا  تعــ ــــʚه الʺʨʺʳعــ ــــــا هــ ً́ ǽــــي أ ــــʛاد فــ ــــي للأفــ ـــار مʛجعــ ــــʙʵʱم ؗإʡـــ ــــʧ أن تʶُــ ــــا Ȟʺǽــ ــــȄʛة Ǽأنهــ ت الʷॼــ

ــــʚه  ــــʕثʛ هــــ ــــʘ تــــ ــــʛارات، حʽــــ ــــʚه القــــ ــــʽȞل هــــ ــــــي تʷــــ هʦ دورا فــ ʨؗـــل ــــʨاقفهʦ وســـــ ــــʖ مــــ ــــا تلعــــ ــــʛائॽة. ؗʺــــ ــــʛاراتهʦ الʷــــ ــــاذ قــــ اتʵــــ

.ʛʽʰؗ لȞʷǼ ادʛك الأفʨاعات على سلʺʳال  (ʙاعʶرشاد ال ʛيʙالغ ʙʺ2009 ,ح)  

 ʛثʕــــ ـــاس، تــ ــة اللॼـــ ــــي Ȅʛʡقــــ ــــʨاء فــ ــــا، ســ ــــȐʚ بهــ ــــʦǽʙ نʺــــــاذج ʱʴǽــ ـــلال تقــ ــــʧ خـــ ــــʱهلʥ مــ ــــة علــــــى الʺʶــ ـــات الʺʛجॽɻــ الʳʺاعـــ

ــــا ـــلʨب الॽʴــ ــــى أســـ ــــار الʺʳʱʻــــــات، أو حʱــ ــــات الــــــى :اخॽʱــ ــــʚه الʳʺاعــ ــــʦॽ هــ ــــʧ تقʶــ ــــل، ة، و ȞʺǼــ ــــʨ جلʽــ ــــʨر ابــ (د محمد مʸʻــ

2013(  

ـــالʺفهʨم  - ــ ــــة ، ف ــــاȋ للʺقارنـ ــــʙم ʻؗقـ ـــــي تʵـ ʱـــات ال ــارن الʳʺاعــ ـــ ــــي ǽق ـــات الʱـ ــــف تॼعـــــا للʳʺاعــ ــــالفʛد ʱʵǽلـ الʵـــــاص Ǽـ

. ʝȞخل العالي و العʙاد ذوو الʛالاف ʠعॼالʺقارنة لǼ ʛالفقǼ دʛالف ʛعʷǽ ʙه بها ، فقʶنف  

ــــʨن  - ــــʚيʧ يʱʻʺـ ــــʛاد الـ ــــʛائي للأفـ ـــلʨك الʷـ ــــاولʨن مʴاكـــــاة الʶــ ــــʛد ، فـــــالأفʛاد ʴǽـ ــع الʽهـــــا الفـ ـــ ـــــي يʢʱل ʱـــات ال الʳʺاعــ

. ʦهʽال  

ها.  الʳʺاعات الʱي ǽفʛʱض ان يॼʱع - ʨؗسل Ȍʺا نॽه ادبॽعل ʦʱʴǽ د جʺاعةʛاع الفॼها ، فات ʨؗد سلʛالف  

ــــة    ـــات الʺʛجॽɻـــ ــــʕثʛ الʳʺاعــــ ــــʱهلʥ  تـــ ـــلʨك الʺʶـــ ـــــى ســــ ــــاة علــ ـــى مʴاكـــ ــــʛاد إلــــ ـــــل الأفـــ ــــʽʺǽ ʘــ ــــʙ، حʽـــ ـــلال الʱقلʽـــ ــــʧ خــــ مـــ

ॽات الʳʺاعــــات الʱــــي ǽقــــʙرونها، ʨؗلا ســــلʲقائه فــــي  مــــʙأصــــ ʧʽلأنــــه شــــائع بــــ ʧʽاء هــــاتف ذؗــــي معــــʛر شــــاب شــــʛقــــǽ ʙقــــ
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ــة ـــاء  ،الʳامعــــ ـــغȌ لاقʻʱـــ ــــʛد Ǽالʹـــ ـــعʛ الفــ ــــʷǽ ʙـــ ــــʘ قــ ـــا، حʽــ ـــاعي دورا مهʺـــ ـــغȌ الاجʱʺـــ ــــʖ الʹـــ ــــʥ يلعــ ــــافة إلــــــى ذلــ Ǽالإضــ

مʻــــʱج معــــʧʽ لʻʳʱــــʖ الʷــــعʨر Ǽــــالاخʱلاف عــــʧ الʺʨʺʳعــــة ؗʺʲــــال، قــــʙ تʷــــȑʛʱ فʱــــاة حــــʚاء رȄاضــــॽا مʴــــʙدا لأن جʺॽــــع 

 صǽʙقاتها ʱʺǽلʧؔ نفʝ الʨʻع.

  .:(Family) الأسʙة - 2

ــــ   ــة الأكʲـ ــــʙة الاجʱʺاॽɺـــ ــــʛة هـــــي الʨحـ ــــॽلات الأسـ ــــॽة والʱفʹــ ــــʦॽ الأساسـ ــــȞل الʁـ ــــʘ تʷـ ــــʛد، حʽـ ـــلʨك الفـ ـــأثʛʽا علــــــى ســ ʛ تــ

 ʛʽـــأث ـــ ʱـــلال ال ــــʧ خـــ ــــʨاء مــ ــــʛاء، ســ ــــادات الʷــ ــــʽȞل عــ ــــــي تʷــ ــا ف ــــʛة دورا مʨʴرȄــــ ــــʖ الأســ ـــة. تلعــ ـــ ــــʚ الʢفʨل ــ ʻة مॽهلاكʱــــ الاســ

ــه ـــ ǽʙوال ʧــــ ــــʛد مـ ـــا الفـ ـــــي يʱعلʺهــ ʱلات الॽــــ ــــل الʱفʹـ ــــʛ (مʲـ ــــʛ الʺॼاشـ ة) أو غʽـ ʛؗʱــــ ــــʛاء الʺʷـ ــــʛارات الʷـ ــــل قـ ــــʛ (مʲـ  )،الʺॼاشـ

 ʧــــȞʺǽ ʧمــــ ʧʽأساســــ ʧʽعʨنــــ ʧʽــــ ــــʜ ب ʽʽʺʱــــا الʻʻȞʺȄو ،ȑʛʱــــʷʺك الʨـــل ــــى سـ ــــʛ عل ʽʰؗ ʛʽـــأث لأفــــʛاد الأســــʛة أن Ȟǽــــʨن لهــــʦ تـ

 :ʛالأس  

  la famille de procréationالأسـʙة الʹʦوȂــة  1-2

ــه    ــــʛد بʻفʶــــ ــــʯها الفــ ــــʙة الʱــــــي يʷʻــ ـــــي الʨحــ ــــال، وهـ ــــʜوجʧʽ والأʡفــ ــــʧ الــ ــــʛة مــ ــــʨن الأســ ــــʛز  ،تʱؔــ ــــʧ أبــ ــــʛة مــ ــــʛ الأســ تعʰʱــ

ـــل الاجʱʺا ـــلʨك الفـــــʛد ؗʺـــــا أنهـــــا تʽʺʱـــــǼ ʜالاســـــʛʺʱارȄة، حʽـــــʘ تʺʱـــــʙ عʰـــــʛ الـــــʜمʧ وتـــــʙوم العʨامــ ـــي تـــــʕثʛ فـــــي ســ ـــة الʱــ ॽɺــ

 ʙــــ ـــأثʛʽ أحــ ــاص تـــ ــــȞل خــــ ــــʷǼ ʗــ ـــات الʱــــــي تʻاولــ ــــʧ الʙراســـ ــــʙ مــ ــــʨرا للعʙيــ ــــʙة مʴــ ــــʚه الʨحــ ــــʗ هــ ــــʚلʥ ؗانــ ـــة لــ ــــʛات Ȅʨʡلـــ لفʱــ

.ʛف الآخʛʢة للॽائʛʷارات الʛعلى الق ʧʽوجʜال  

   la famille d'orientationأسʙة الʦʯجॻه: 2-2

ـــلʨك الفــــʛد    ـــاس  تʱؔــــʨن الأســــʛة مــــʧ الأبــــʧȄʨ والأخــــʨة ، وتعʰʱــــʛ مــــʧ أبــــʛز العʨامــــل الʺــــʕثʛة فــــي سـ حʽــــʘ تʷــــȞل أسـ

ʙʺʱــــʶǽ ،ـــه ـــأته وتʱʽȃʛـ ـــه الʷــــʛائॽة،  نʷـ ــــي قʛاراتـ ـــأثʛا بهــــا ف ـــه الأساســــॽة، وʤȄــــل مʛتʢॼــــا بهــــا ومʱـ ــه ومॼادئـ الفــــʛد مʻهــــا ॽʀʺــ

 ʛأس ʝॽمغادرته لها وتأس ʙعǼ ىʱقلةحʱʶʺته ال.  

    ʧــــȞʺǽ ــــيʱته، الʛقــــة مــــع أســــॽعلــــى علاقــــة وث ȍفــــاʴــعى لل ــة عائلॽــــة، وغالॼــــا مــــا ʶǽــ ǽــــأتي الʺʶــــʱهلʥ الفــــʛد مــــʧ خلॽɿــ

ــــʛائॽة ॽاته الʷـــ ʨؗـــل ــــى ســــ ـــ ــــʛ عل ــــȞل ʽʰؗـــ ــــʕثʷǼ ʛـــ ـــ ــــة  ،أن ت ـــــي الʺʕسʶـــ ــــʛة هــ ــــʛ الأســـ ــــʛاد تعʰʱـــ ــــʧ الأفـــ ــــʙ مـــ ـــ ــــॼة للعʙي Ǽالʶʻـــ

ــــي تʷــــʽȞل ـــأثʛʽا، حʽــــʘ تلعــــʖ دورا حاســــʺا ف ــــʛ تـ ʲــة الأك ــ ॽɺاʺʱم  الاجʨمفهــــ ʥلʚــــ ॽات الʷــــʛاء والʁــــʦॽ والʺʨاقــــف وؗ ʨؗـــل سـ

ــالات الʶʱــــȘȄʨ ودراســــة ســــلʨك الʺʶــــʱهلʥ.  الــــʚات  Commuri S( لــــʚلʥ أصــــʗʴॼ الأســــʛة مʴــــʨرا أساســــॽا فــــي مʳــ

 &Gentry J.W ،2000(.  
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  :(Roles and Status) الȜʸانة والʗور - 3

ــــع أدوارا    ــــʛاد فـــــي الʺʱʳʺـ ــــʕدȑ الأفـ ـــاتهʦ يـ ـــعهʦ وعلاقــ ــــʥ بʻـــــاء علـــــى وضــ ــــة، وذلـ ـــة فـــــي أوقـــــات مʱʵلفـ ومȞانـــــات مʨʻʱعــ

ــــي  ــــʙدا فـ ــــʱهلʥ دورا مʴـ ــــʙ يʱـــــʨلى الʺʶـ ـــة وȃالʱـــــالي، قـ ـــة الاجʱʺاॽɺــ ــات أو الأنǽʙــ ــــʛة أو الʺʤʻʺـــ ـــة أو الأسـ داخـــــل الʺʨʺʳعــ

ــــʙمات ـــــى الʶــــــلع أو الʵـ ــــʨل عل ــــʛاء أو الʸʴـ ــــʷǼ Șــ ــــʢة تʱعلـ ـــــام Ǽأنʷــ ॽʁـــه ال ــــع مʻـــ ــــʘ يʨʱُقـ ــــʚه الʺʨʺʳعـــــات، حʽــ  هـ

(Kotler, 2001) 

ـــة والــــʙوريــــ ــةفــــي  ʕثʛ الʺȞانـ ـــة.  الʱعʽʰــــʛ عــــʧ الʺȞانــ ــة لــــʱعʝȞ مȞانʱــــه الاجʱʺاॽɺـ ـــار الفــــʛد مʳʱʻــــات معʻʽــ مــــʲلا قــــʱʵǽ ʙـ

ــــا ـــه لهـــــا انʺـ ــ ʱاجʴل ʝॽــــ ــــاخʛة لـ ـــاء ســـــلع فـ ــ ʻʱلاق ʠعॼــــ ـــعى الـ ــــʶǽ ʙــ ــــي قـ ـــه الʺهʻـ ــــॽعʝȞ نʳاحــ ــــي ، لـ ــــʚلʥ فـ ــــʕثʛ ؗـ ــــا يـ ؗʺـ

ــات  ــــتʨقعــــ ــــʙور ʽʴǼــ ــات كــــــل دور  ʘالــ ــــȑʛʱ أم مʳʱʻــــ ــــʙ تʷــ ــــال، قــ ــــʽʰل الʺʲــ ـــة. علــــــى ســ ــــات معʻʽـــ ــــل تʨقعــ ــاعي ʴǽʺــ اجʱʺــــ

ʥــــ ــــ ــــا ذلـ ــــ ــــʛض علʽهـ ــــ ــــʛة ǽفـ ــــ ــــʴة الأسـ ــــ ــــʧ صـ ــــ ــــʕولة عـ ــــ ــــا ؗʺʶـ ــــ ـــــا لأن دورهـ ــــȄʨة لأʡفالهــــ ــــ ــــʛ الأدوار  ، وعʹـ ــــ ــع تغʽʽـ ــــ مـــ

ــــى دور  ــــʖ إل ــــʙ الانʱقــــال مــــʧ دور الʢال ʻــال، ع ــــى ســــʽʰل الʺʲــ ــــʛ أǽʹــــا الʱفʹــــॽلات الاســــʱهلاكॽة عل ʽغʱـــة، ت الاجʱʺاॽɺـ

ʙʰي ʙف، قʣʨʺةالǽالعاد ʝǼالʺلا ʧلا مʙة بॽʺرس ʝǼاء ملاʛد في شʛأ الف. 

ــــʛة،  ـــة، الأســ ـــات الʺʛجॽɻـــ ــــل الʳʺاعـــ ــــʘ تʱفاعــ ــــʱهلʥ، حʽــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʙد ســـ ــــا ʴǽــ ـــارا قȄʨــ ــــȞل إʡـــ ــــة تʷــ ـــل الاجʱʺاॽɺــ العʨامـــ

ــــʛاء ــــʛارات الʷـ ــــه قـ ــــʙور لʨʱجॽـ ـــة والـ ــ ــــʛʱاتॽʳॽات  ،والʺȞان ــــʺʦॽ اسـ ــــʧ تʸـ ــــة مـ ـــات الʳʱارȄـ ــــʧ العلامــ ــــʚه العʨامـــــل Ȟʺǽـ ــــʦ هـ فهـ

ــــʔ ؕــــʦتلʙة، تلʰــــي احॽʱاجــــات الʳʺهــــʨر وتعــــʜز ولاء العʺــــلاء ؗʺــــا قــــال تʶــــॽʁȄʨة فعالــــ ʻلʻفــــي '' ف ʞॽــــɻǽ لا ʥهلʱــــʶʺال

  '' .فʛاغ بل هʨ جʜء مʧ نॽʶج اجʱʺاعي معقʙʴǽ ʙد خॽاراته

  الʠʸلʔ الʰالʖ : العʦامل الॻʶʳʵة و الʹفॻʴة 
  اولا العʦامل الॻʶʳʵة :

  )P kotler ،1999( :العʙʸ ومʙحلة دورة الॻʲاة - 1
  ʦـــاته ــــʙار حॽــــ ـــــى مـــ ــــʛʱونها علــ ــــي ʷǽـــ ــــʙمات الʱـــ ــــلع والʵـــ ـــــاس الʶـــ ــــʛ الʻــ ـــــام  ،ǽغʽـــ ـــــي الʢعــ ــــʨن الأذواق فــ ـــــا تؔـــ ــــا مــ غالॼـــ

ʛʺــالع ــــة Ǽـــ ـــه مʛتʢॼـ ـــاث والॽɾʛʱــ ــــʝ والأثــ ــــي  ،والʺلاǼـ ــــل الʱـ ــــʛة  الʺʛاحـ ـــاة الأسـ ـــلال دورة حॽــ ــــʧ خــ ــــا مـ ــــʛاء أǽʹـ ــــȞل الʷـ يʷʱـ

.ʗقʨور الʛʺǼ جهاʨʹمع ن ʛبها الأس ʛʺت ʙق  

  ॻʲاة :نȊʸ ال -2

ـــاة مʱʵلفــــة    ـــة أنʺــــاȋ حॽـ ــة والʺهʻـ ــة والॼʢقــــة الاجʱʺاॽɺــ قــــȞǽ ʙــــʨن لــــȐʙ الأشــــʵاص القــــادمʧʽ مــــʧ نفــــʝ الʲقافــــة الفॽɺʛــ

 Ȍنʺـــــ ʙــــʶʳǽ .ـــه ــــه وآرائــ ــه فــــي أنʷـــــʱʢه واهʱʺامات ــــʛ عʻـــ ʽʰعʱال ʦʱــــا يـــــʺؗ ʟʵـــــʷــــاة الॽح Ȍنʺـــــ ʨـــــاة هــــॽʴال Ȍتʺامًــــا. نʺــــ
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ʯʽــــ ــــʟʵالॽʴـــــاة شـ ــــॽة الʷـ ــــة أو شʸʵـ ـــة الاجʱʺاॽɺـ ــــʧ الॼʢقــ ــــʛ مـ ــــه  ،ا أكʲـ ــــʟʵ وتفاعلـ ــــʛف الʷـ ــــȌ تʸـ ــــʨر نʺـ ــــه ʸǽـ إنـ

  .في العالǼ ʦالؔامل

  )P kotler ،1999( الʸهʹة: - 3

ــــʙمات الʱـــــي       ـــة الʷـــــʟʵ علـــــى الʶـــــلع والʵـ ــــȄʛʱها حʽـــــتـــــʕثʛ مهʻــ ــــى   ʷǽʘـ ـــات الʜرقـــــاء إلـ ـــل العʺـــــال ذوȑ الॽاقــ ʽʺǽــ

ـــات ـــات الॽʰʹــــاء الʺȄʜــــʙ مــــʧ الʰــــʙلات والʢȃʛـ  ،شــــʛاء الʺȄʜــــʙ مــــʧ ملاǼــــʝ العʺــــل، فــــي حــــʷǽ ʧʽــــȑʛʱ العʺــــال ذوȑ الॽاقـ

 Ȍــــ ــــʧ الʺʨʱســ ـــــى مــ ــام أعلـ ــــʙيها اهʱʺــــ ــ ــــي ل ــ ʱـــة ال ـــ ॽʻـــات الʺه ــــʙ الʺʨʺʳعـــ ــ ــــʨقʨن تʙʴي ـــــاول الʺʶــ ـــاتهʴǽʦـ ــــʙماتهʳʱʻʺǼ ،ʦـــ  وخــ

ʧــــ ة Ȟʺǽـ ʛؗــــ ــــى للʷـ ــــʟ أن حʱـ ــــي تʸʵʱـ ــــʻع فـ ـــات صـ ــــي الʺʳʱʻــ ــــا الʱـ ــة تʱʴاجهـ ــة مʨʺʳعـــ ــة مهॽʻـــ ــــ ،معʻʽـــ ــــʜ الي وȃالʱـ ʴǽفـ

 ʧʽــــ ــــʧʽʰ والʺهʙʻســـ ــة والʺʴاســـ ــــ ـــات الʳʱارȄـ ــــʙيȑʛ العلامــــ ــــة لʺـــ ـــــات مʱʵلفـــ ــــʺʦॽ مʳʱʻــ ــــʨتʛ بʸʱـــ ـــات الؔʺʽʰـــ ات بʛمॽʳــــ ʛؗــــ شـــ

  .والʺʴامʧʽ والأॼʡاء

  :  الʗخل -4
   Ǽ Șعلʱةيǽادʸʱوف الاقʛʤار ، الॽʱعلى اخ ʛثʕي ʟʵʷلل ȑادʸʱضع الاقʨجإن الʱـʻʺال  ʧـȞʺǽ مـا ʟʵـʷأن  لǽ ʛفؔـ

ʽــʜ تلقــائي فــائȘ إذا ؗــان لǽʙــه دخــل مʱــاح ؗــاف أو مــʙخʛات أو قــʙرة  نॽɺʨــة جʽــʙةفــي شــʛاء ؗــامʛʽا  ʛؗذات ت ʧʺʲــة الــʤاهǼ

يʛاقــʖ الʺʶــʨقʨن للʶــلع الʶʴاســة للــʙخل عــʲؗ ʧــʖ اتʳاهــات الــʙخل الʸʵʷــي والʺــʙخʛات ومعــʙلات  ،علــى الاقʱــʛاض

ــʨد ɾــʧȞʺॽ للʺʶــʨقʧʽ اتʵــاذ خʢــʨات لإعــادة تʸــʺʦॽ مʳʱʻــاتهʦ وȂعــادة  ،الفائــʙة ʛؗة إلــى الǽــادʸʱات الاقʛشــʕʺإذا أشــارت ال

  )P kotler ،1999( .تʙʴيʙ مʨقعها وȂعادة تʶعʛʽها

  :الॻʶʳʵة ومفهʦم الʘات - 5
ــات    ـــة الʶـــــʺات والآلॽـــ ـــي مʨʺʳعــ ـــ لارســـــʧ وȃـــــʨس، "الʸʵʷـــــॽة هــ ـــل الفـــــʛد والʱـــــي تؔـــــʨن مʤʻʺـــــة وفقـــــا لـــ الʻفʶـــــॽة داخــ

ـــة". ــــǽʙة والاجʱʺاॽɺـــــ ــة والʶʳــــ ــــ ــــॽة الʙاخلॽــ ـــات الʻفʶـــ ــع الʯʽʰـــــ ــــ ـــه مــ ــــ ـــه وتॽؔف ــــى تفاعلاتـــــ ــــʕثʛ علــــ ــــي تـــ ــــॽًʰا والʱــــ ــــة نʶــــ  ودائʺـــ

)Larsen ،2005(  

ــــا و   ــــا ǽعʛفهـ ــــॽة  أولʮـــــʦرتاǽʹـ ـــة الʻفʶـ ــــʥ الأنʤʺــ ــــʛد لʱلـ ــــل الفـ ــــʙيʻامȞॽي داخـ ــــʦॽ الـ ــــॽة هـــــي الʤʻʱـ ـــــى أنهـــــا "الʸʵʷـ عل

ه وفʛؔه". ʨؗه وسلʸائʸد خʙʴي تʱة الǽʙʶʳال )Allport ،1937(  

ــــʙاث أو   ـــاه الأحـــ ॽة تʳــــ ʨؗـــل ــــʳʱاǼات الʶـــ ــــʧ الاســـ ــقا مــ ــــا ومʶʱـــــ ـــــا ثابʱــ ــــॽة نʺʢــ ــــʛ الʸʵʷــ ــــʱهلʥ، تعʰʱـــ ـــاث الʺʶــ ــــــي أʴǼــــ ف

ـــف ـــائʟ  شـــــॻفʸانʷǽـــــʛʽ  ،الʺʢॽʴـــــة بʻـــــا الʺʨاقـ ــى أن "شʸʵـــــॽة الʺʶـــــʱهلʥ تʺʲـــــل الʤʻʱـــــʦॽ الـــــʙيʻامȞॽي الفȄʛـــــʙ لʸʵــ إلـــ

ॽاته واسʳʱاǼاته تʳاه الʯʽʰة الاجʱʺاॽɺة والʺادǽة ʨؗعلى سل ʛثʕي تʱة، والॽʶة أو نفǽʙʶج ʗاء ؗانʨد، سʛالف". 
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 ʧــــ ــــʟʵ عــ ــــʨم الʷــ ــــॽة مفهــ ــــا Ǽالʸʵʷــ ـــا مʛتʢॼــ ــــʨقʧʽ مفهʨمـــ ــــʧ الʺʶــ ــــʙ مــ ــــʙʵʱم العʙيــ ــــʨرة ʶǽــ ــــا صــ ــــʺى أǽʹــ ــــه (ʶǽــ نفʶــ

 ʦهʱȄʨــــ ــــي هـــــ ــــ ـــــاهʦ ف ــــة تʶــــ ــــ ॽابʳǽاص الإʵــــ ــــات الأشـــــ ــي أن جلʶــــ ــــ ــــॽة هــ ــــʚات الأساســـــ ــــ ــــʨم ال ــــॽة مفهـــــ ــــʚات). إن فʛضــــ ــــ ال

ʥما نʺل ʧʴن" ȑها: أʶȞوتع"  

  ثانॻا العʦامل الʹفॻʴة : 

  : الʗافع -1
    ʨـــــʴك نʨـــل ـــه الʶـ ـــة تعʺــــل علـــــى تʷʻــــȌॽ أو تȄʛʴـــــʥ أو تʨجॽــ ـــة داخلॽــ ـــه "حالــ لـــــȐʙ  الأهــــʙاف حʽـــــǽʘعــــʛف الـــــʙافع Ǽأنـ

ʧʽمعـــــ ʗوقـــــ ȑاجـــــات فـــــي أॽʱالاح ʧمـــــ ʙيـــــʙالع ʟʵـــــʷع  ،الʨـــــʳـــــل الʲم ʛتʨـــــʱــالات ال ـــأ عـــــʧ حـــ ـــها بʨʽلـــــʨجي يʷʻــ Ǽعʹــ
ــة ـــاء، أو العʢــــʞ أو عــــʙم الʛاحــ ــة إلــــى الʱقــــʙيʛ أو الانʱʺـ ـــأ عــــʧ الʴاجــ لــــʧ تؔــــʨن معʤــــʦ  ،والــــॼعʠ الآخــــʛ نفʶــــي يʷʻـ

ــــة مع ــة زمॽʻــ ــــي نقʢــــ ــــʛف فــ ــــʟʵ علــــــى الʸʱــ ــــʜ الʷــ ــــا Ȟǽفــــــي لʴʱفʽــ ــــة Ǽʺــ ــــات قȄʨــ ــــʚه الاحॽʱاجــ ــةهــ  ʻʽ. (Steinerــــ
Bernard B -G, 1964)  

   ʧʽمعــــ ȋــــاʷʻــــام بॽʁــه) لل ــــه (تʙفعــ ʛؗʴد وتʛالفــــ Ȍــــʷʻــــي تʱــــة الʻــــة الؔامॽاخلʙة الʨالقــــ ʨافع هــــʙــة إلــــى ، الــــ تʴʱــــʨل الʴاجــ

ـــى مʶـــȐʨʱ ؗـــاف مـــʧ الʷـــʙة ــا إل ـــʦʱ إثارتهـ ـــʙما ي ʻــع ع ـــى و    دافـ الʴॼـــʘ هـــʨ حاجـــة ملʴـــة Ǽʺـــا Ȟǽفـــي لʨʱجॽـــه الʷـــʟʵ إل

ــــا ــــʧ الʛضــ ــــʨʽعا  ، عــ ــــا شــ ــــʧ أكʛʲهــ ــان مــ ــــȑʛ. اثʱʻــــ ــــʙافع الʷॼــ ــــات الــ ــــʻفʝ نȄʛʤــ ــــʨر علʺــــــاء الــ ــات  -ʡــ ســــــʦʸʱॻنʗ نȄʛʤــــ

ʗȂوʙبوأ فʦاهام ماسلʙ - .ȘȄʨʶʱوال ʥهلʱʶʺل الʽلʴʱلفة تʺاما لʱʵلهʺا معاني م  

ــارج الفــــʛد. ǽعــــʛف ســــʨȞت ومʷʱʽــــل  الــــʙافع Ǽأنــــه يــــȐʛ العʙيــــʙ مــــʧ الʺــــʕلفʧʽ الآخــــʧȄʛ أن الــــʙافع يʷʻــــأ مــــʧ مʸــــادر خــ

  )Mitchell ،1972( "وॽʣفة ǽقʨم بها الʺʙيʛ مʧ أجل دفع مʛؤوسॽه إلى تʴقȘʽ أهʙاف العʺل".

 ʤل رقȜʵضح 17الʦي :ʣهلʯʴʸال ʚʻفʲة تॻلʸع  

      

  )Mitchell ،1972( الʺʙʸر:
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  : الʲاجات -2

ــــي    ـــة هـ ــ Ȅʛʢــــات الف ــهالاحॽʱاجـ ـــ ــة حॽات ـــ ــــʨدة ʽʡل ــــل مʨجـ ـــه وتʤـ ــ ــــʚ ولادت ــــʛد مʻـ ــــȐʙ الفـ ــــʙ لـ ـــات الʱـــــي تʨجـ ــــʚه  ،الاحॽʱاجــ هـ

ــــʚاء  ـــأوȐ والغــــ ــــ ــــاة والʺـ ــــʛʺʱار الॽʴــــ ــــʛورȄة لاســــ ــــل الʹــــ ــــʺى العʨامــــ ـــــا وتʶــــ ـــة) ॽʰʢǼعʱهـــ ــــ ــــʨʽلʨجॽة (حȄʨʽـ ــــات فʶــــ الاحॽʱاجــــ

  .والʺلʝॼ والʺاء Ǽالاحॽʱاجات الفȄʛʢة

ــــʨلاد   ــــʙ الـ ــــʨر Ǽعـ ـــــي تʢʱـ ʱـــات ال ــــॼة هـــــي الاحॽʱاجــ ـــات الʺʶʱȞـ ــــʨن نفॽʶةالاحॽʱاجــ ــــادة مـــــا تؔـ ــــ،ة وعـ ــا أǽʹـ ــــار إلʽهـــ ا وʷȄـ

Ǽاســــʦ الاحॽʱاجــــات الʻفʶــــॽة، أȑ تلــــʥ الʱــــي تʨلــــʙ فــــي نفʶــــॽة الفــــʛد الʴــــʖ والقʰــــʨل والʱقــــʙيʛ وتʴقʽــــȘ الــــʚات هــــي أمʲلــــة 

ـــــل  ʰق ʧــــ ــــʙاف مـ ـــــار الأهـ ॽʱاخ ʦʱــــ ــــة يـ ــــʙاف الʺʱʵلفـ ــــʧ الأهـ ــــʙ مـ ــــاك العʙيـ ــة، هʻـ ـــل حاجـــ ــــॼة لؔــ ـــات الʺʶʱȞـ ـــــى الاحॽʱاجــ عل

  .الʛʰʵات والʺعايʛʽ الʲقاॽɾة والقʙرات الʙʰنॽةالأفʛاد على أساس الʦॽʁ و 

تʨضــــح نȄʛʤــــة ماســــلʨ للʴʱفʽــــʜ الأســــॼاب الʱــــي تــــʙفع الʻــــاس إلــــى تلॽʰــــة احॽʱاجــــات معʻʽــــة فــــي أوقــــات مʴــــʙدة. قــــام    

ʦة،  ماســــــــلॽجʨلʨʽــــ ــــات الفʶــــ ــــʺل الاحॽʱاجــــ ــــʘ تʷــــ ـــا، حʽــــ ــــا لأهʺʱʽهـــــ ــــʛم وفقــــ ــــي هــــ ــــȄʛة فــــ ـــات الʷॼــــ ــــʅॽʻ الاحॽʱاجـــــ بʸʱــــ

  احॽʱاجات الأمان، الاحॽʱاجات الاجʱʺاॽɺة، احॽʱاجات الʱقʙيʛ، وأخʛʽا احॽʱاجات تʴقȘʽ الʚات.

 ؗ ʧقــــف عــــʨʱـــة، ت ـــة هــــʚه الʴاجـ ــــʦʱ تلॽʰـ ــــʙما ي ʻــــة أولا، وع ॽʺأه ʛــــ ʲــة الأك ــــى إشــــॼاع الʴاجــ ــــʛد إل ـــعى الف ـــا، ʶǽـ ʨنهــــا دافعـ

ʜʽ على إشॼاع الʴاجة الʱالॽة في الأهʺॽة. ʛؗʱلل ʟʵʷفع الʙمʺا ي  

 ʦل رقȞʷضح : 18الʨاجاتيʴلل ʨم ماسلʛه  
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  الادراك :  - 3
    Șــــ ـــ ــــʙدة الادراك يʱعل ــــادر مʴـــ ـــار مʸـــ ــة، وʱʵȄــــ ــــ ـــات الʵارجॽـ ــــʛد الʺعلʨمــــ ــــا الفـــ ـــعʛ بهـــ ــــي ʷʱʶǽــــ ــــʙة الʱـــ ـــالʛʢق العʙيـــ Ǽــــ

ǽ ʅॽفʛʶ هʚه الʺعلʨمات.   )Belch ،2009( للʺعلʨمات، وؗ

ــة قـــــʙ يʸʱـــــʛفʨن أو ʤǽهـــــʛون  ـــة مʺاثلـــ ʨن القʹـــــاǽا (الʶـــــلع والʵـــــʙمات) ȄʛʢǼقــ وهـــــʚا ǽعʻـــــي أن الأشـــــʵاص الـــــʚيʧ يـــــʙرؗ

ــة ـــاء واســـــʙʵʱام مʲـــــل هـــــʚا الʺʻـــــʱج أو الʙʵمـــ ـــح ســـــʖʰ إدراك  ،تʸــــʛفات مʺاثلـــــة تʳـــــاه اقʻʱــ ــلاث إجـــــʛاءات تʨضــ هʻـــــاك ثـــ

ــــائي ــــاȍ الانʱقـــــ ـــائي، والاحʱفـــــ ــــ ــــȄʨه الانʱقــ ـــائي، والʷʱــــ ــــ ـــاه الانʱقــ ــــ ــــف: الانॼʱــ ــــȞل مʱʵلـــــ ـــــاهʛة ʷǼــــ ــــʻفʝ الʤــــ ــــʵاص لـــــ  ،الأشــــ

ــــʨرة  ـــات وʨʺʤʻȄنهـــــا وȄفʶـــــʛونها لʱؔـــــʧȄʨ صـ ـــار بهـــــا الأشـــــʵاص الʺعلʨمــ ــــي ʱʵǽــ ـــة الʱـ ــإن الإدراك هـــــʨ العʺلॽــ وȃالʱـــــالي فـــ

.ʦى للعالʻذات مع  

4 - : ʤعلʯال  
ــاب    ـــة اكʶʱـــ ـــه عʺلॽــ ــــʱعلǼ ʦأنــ ــف الـ ــا وصـــ ــــʻʻȞʺǽʛـــ ـــة وȄعʰʱـ ــــة  الʺعʛفــ ــــʱهلʥ نʳॽʱـ ـــلʨك الʺʶـ ـــــي ســ ــــॽʰا ف ــــʛا دائʺـــــا نʶـ تغʽʽـ

ʧȄʛـــارب الآخــــ ــــʱعلǼ ʦأنـــــه  .للʳʱــــارب الʸʵʷــــॽة أو تʳـ ــــف الʺعــــʛوف، ال ــــʛ الʶʱــــȘȄʨ والʺʕل ʽʰخ ،ʛتلʨؗــــ ʖــــ ʽلʽف فʛعــــȄو

ـــة عــــʧ الʰʵــــʛة ـــلʨك الفــــʛد ناتʳـ ॽات الʷॼــــȄʛة مــــع مــــʛور حʽــــʘ يــــʦʱ اكʶʱــــاب معʤــــʦ ا ، "يʱʹــــʺʧ تغʽʽــــʛات فــــي سـ ʨؗـــل لʶـ

  )Kotler P.Keller K.L ،.2009( الʨقʗ مʧ خلال الȃʛʳʱة".

ــــا    ـــــانʦك شـــــॻفʸانǽعʛفهـ ــــʛاء  وؕ ــــة Ǽالʷـ ــــʛة الʺʱعلقـ ــة والʰʵـ ـــ ــــʛاد الʺعʛف ــــʖ الأفـ ــــا ʶʱȞǽـ ــــʧ خلالهـ ـــــي مـ ʱـــة ال ــ ॽــــا "العʺل Ǽأنهـ

."ʥلʚب Șعلʱʺلي الʰقʱʶʺال ʦه ʨؗقها على سلॽʰʢت ʦʱي يʱهلاك، والʱوالاس (Schiffman, 2004)   

ــةالــــʱعلʦ هــــʨ عʺلॽــــة ʶʱȞǽــــʖ مــــʧ خلالهــــا الʻــــاس الʺعلʨمــــات والʺعʛفــــة حــــʨل    Ǽــــالʺعʻى الفعلــــي، يــــʣ   ʦʱــــاهʛة معʻʽــ

ــــʳʱاǼات  ــارات والاســـ ــــ ــــʛات والإشـ ــــʙافع والʺʽʲـــ ـــ ـــــل ال ـــلال تفاعــ ــــʧ خــــ ــــॽاغʱه مـــ ــــʦʱ صـــ ــــȑʛ، وȄـــ ـــلʨك الʷॼـــ ــــʦ الʶــــ ــــʦ معʤـــ ـــ تعل

ʜــــ ــــي ،والʱعȄʜــ ــــل الفعلــ ــــʙفع إلــــــى العʺــ ــــȑʨ يــ ــــي قــ ــافʜ داخلــ ــــʨ حــــ ــــʙافع هــ ــــل الإعــــــلان)،  الــ ــــʜات (مʲــ ــــارات هــــــي الʺʴفــ الإشــ

 ȑʛـــــʷॼال ʛعلـــــى الفؔـــــ ʛثʕــــي تـــــʱة هـــــ ،والǼاʳʱج. الاســـــʱـــــʻـــى م ـــلال الʸʴـــــʨل علــ ي بـــــʚل الʳهــــʙ لإشـــــॼاع الॼɼʛـــــة مـــــʧ خــ

  ʙʴǽث الʱعʛʳʺǼ ʜȄʜد حʨʸل الʺʱʶهلʥ على الʺʱʻج أو الʙʵمة لʱلॽʰة مȞʷلة.

    ʧج مــــا مــــʱــــʻـــى م ـــي قــــʙرتهʦ علــــى بʻــــاء الʢلــــʖ علـ ـــة الــــʱعلǼ ʦالʶʻــــॼة للʺʶــــʨقʧʽ تؔʺــــʧ فـ ـــة العʺلॽــــة لȄʛʤʻـ إن الأهʺॽـ

ــارا ــــʙʵʱام الإشــــ ــــة، واسـ ــــʙوافع قȄʨــ ــه بـ ــــلال رʢȃــــ ــــابيخـ ــــʜ الإʳǽــ ــــʨفʛʽ الʱعȄʜـ ــة وتــ ــــʙة أن  ،ت الʴʱفȄʜʽـــ ة جʙيــ ʛؗــــ ــــʧ لʷــ وȞʺȄـ

ــــارات ــــʦǽʙ إشــ ــــʨن وتقــ ــــʚبها الʺʻافʶــ ــــي ʳǽــ ــــʙوافع الʱــ ــــʝ الــ ــــʚب نفــ ـــلال جــ ــــʧ خـــ ــــʨق مــ ــــʙخل الʶــ ــــʧȄʛʱ  تــ ــة، لأن الʺʷــ مʺاثلــــ

ــة (الʱعʺــــʦॽ). أو قــــʙ تقــــʨم  أكʲــــʛ مــــॽلا ـــة الʺʱʵلفــ ـــات الʳʱارȄـ ــة مــــʧ العلامـ ـــة مʺاثلــ ــى علامــــات تʳارȄـ إلــــى نقــــل الــــʨلاء إلــ
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ة ʛؗــــ ــــʛ  شـــ ــــة لʱغʽʽـــ ــــʨافʜ قȄʨـــ ــــʦǽʙ حـــ ــــʙوافع وتقـــ ــــʧ الـــ ــــة مـــ ـــة مʱʵلفـــ ــــʚب مʨʺʳعــــ ــــة لʳـــ ـــــا الʳʱارȄـــ ــــʺʦॽ علامʱهــ ــــʙة بʸʱـــ جʙيـــ

.(ʜʽʽʺʱال) ةȄارʳʱالعلامات ال  

5 -  ʃɾاʦʸات والʗقʯعʸال:  
  ʦاقفهʨــــ ــــʙاتهʦ ومــ ــ ـــــاس معʱق ــــʖ الʻـ ــــʱعلʶʱȞǽ ،ʦــ ــ ـــــل وال ـــلال العʺـ ــــʧ خـــ ــــʛائي.  ،مــ هʦ الʷــ ʨؗـــل ـــــى ســـ ــــʕثʛ علـ ــــʙوره يــ ــ ــــʚا ب وهــ

ʙقʱأن شيء ما. والʺعʷǼ ʟʵʷاها الʻʰʱة يॽɿة وصʛؔف ʨه  

ــــ  ــــي ʨȞǽ يهــ ــــʙات الʱــ ــــʨقʨن Ǽالʺعʱقــ ــــȞل ʦʱ الʺʶــ ــــʙات تʷــ ــــʚه الʺعʱقــ ــة، لأن هــ ــــʙمات معʻʽــــ ــات وخــ ــــʨل مʳʱʻــــ نهــــــا الʻــــــاس حــ

ــــʛاء ـــلʨك الʷــ ــــى ســــ ــــʕثʛ علــ ــــي تـــ ـــة الʱــ ـــات الʳʱارȄــــ ـــات والعلامـــ ــــʨر الʺʳʱʻــــ ــــة  ،صــ ــــʙات خاʯʡـــ ــــʠ الʺعʱقـــ ــــǼ ʗعــ وȂذا ؗانـــ

  وتʺʻع الʛʷاء، فʨʶف يʛغʖ الʺʨʶق في إʡلاق حʺلة لʴॽʴʸʱها.

تــʛتȌॼ مʨاقــف الʻــاس Ǽالاســʱعʙادات الʺʶʱȞــॼة الʱــي مــʧ خلالهــا ʶǽــʖʽʳʱ الʻــاس لʷــيء مــا، أو لʷــيء فʯــȄʛʢǼ ȑʨقــة    

وقʙ يʢʱلʖ تغʽʽـʛ مʨقـف  فʺʨاقف الʟʵʷ تʻʱاسʖ مع نʺȌ معʧʽ ،(Allport G. , 1935) إʳǽابॽة أو سلॽʰة Ǽاسʛʺʱار

أن تʴـــاول عـــادة أن تʳعـــل  للʺʕسʶـــة واحــʙ إجـــʛاء تعـــǽʙلات صـــॼɻة فـــي العʙيـــʙ مـــʧ الʺʨاقـــف الأخـــȐʛ، وȃالʱـــالي يॼʻغـــي 

ʛʽʽاولة تغʴم ʧلا مʙاقف القائʺة بʨʺمع ال ʖاسʻʱاتها تʳʱʻم. 

 ʦل رقȞʷضح19الʨاء : يʛʷة الॽفي عʺل ʥهلʱʶʺك الʨة على سلʛثʕʺامل الʨالع 
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  الʖʲॺʸ الʰالʖ : تأثʙʻ الʰقافة على سلʦك الʯʴʸهلʣ في اتʳاذ قʙار الʙʵاء

ــــى        ــــاحʨʲن إلــ ــعى الॼــ ــــʶǽ ʘــــ ــــॽʁȄʨة، حʽــ ــات الاقʸʱــــــادǽة والʶʱـ ــــॽا فــــــي الʙراســــ ــــʨرا أساسـ ــــʱهلʥ مʴــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʙ ســـ ǽعـ

ـــلʨك الʺʶـــــʱهلʥ فهـــــʦ الـــــʙوافع والعʨامـــــل الʺـــــʕثʛة علـــــى قـــــʛارات  الأفـــــʛاد الʷـــــʛائॽة ʷǽـــــʺل هـــــʚا الʺʴॼـــــʘ دراســـــة نʺـــــاذج ســ

ـــى مʛحلـــــة مـــــا Ǽعـــــʙ الʷـــــʛاء ؗʺـــــا ، الʱـــــي تفʶـــــॽؗ ʛـــــʅ يʵʱـــــʚ الʺʶـــــʱهلʨؔن قـــــʛاراتهʦ، بـــــʙءا مـــــʧ تʙʴيـــــʙ الاحॽʱاجـــــات وحʱــ

ــــʛد  ــــʛة الفــــ ــــȞل نʤــــ ــــــي تʷــــ ــــادات الʱـ ــــʦॽ والعــــ ــــʺل الʁــــ ـــــادǽة لʷॽـــ ـــــل الاقʸʱـــ ــــاوز العʨامـــ ــــȑʚ يʳʱــــ ــــة الـــ ـــأثʛʽ الʲقافــــ ـــاول تـــــ ـــ يʻʱـ

ــــॽلات ــــة وتفʹــ ـــاد الʲقاॽɾــ ــــʧʽ الأǼعـــ ــ ــــȌȃʛ ب ــــة تــ ــة حʙيʲــ ــــ ȃي ؗʺقارʳــــ ـــلʨك الʻʰفʶــ ــــʨم الʶـــ ــــʛ مفهــ ــــॽاق ʤǽهــ ــــʚا الʶــ ــــي هــ ه، وفــ

ʜا على الॽʁʺة الʛمȄʜة للʺʳʱʻات، مʲل الألʶॼة الʱقلǽʙʽة ʛؗة، مǽادʸʱة والاقॽɺاʺʱوالاج. 

 : ʣهلʯʴʸك الʦاذج سلʸالاول : دراسة ن ʔلʠʸال  
ــــي  ــام فعلـ ــــل لʤʻـــ ـــه مʺʲـ ــ ــــʨذج Ǽأن ــــف الʻʺـ ــــʧ وصـ ــــȞʺǽ،  ʦـ ــــʙ تـ ــــʥ فقـ ـــع ذلـ ــابهة للʤʻـــــام ومــ ـــائʟ الʺʷʱـــ ــــل الʸʵــ ــــʲʺǽ ʨـ فهـ

ــــة  ــة والॽʯʽʰـ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــاق والعʨامــ ــــل الʢʻـ ـــة مʲـ ــــل مʱʵلفــ ـــــى عʨامـ ــــاء عل ــــʱهلʥ بʻـ ـــلʨك الʺʶـ ــــة لʶــ ــــʛاح نʺـــــاذج مʱʵلفـ اقʱـ

ʥة وما إلى ذلॽʶفʻوال، .ʧʽؔهلʱʶʺال Ȑʙاء لʛʷك الʨسل ʙيʙʴت ʨاذج هʺʻاح الʛʱاق ʧي مʶॽئʛض الʛوالغ  

  ʱــــ ـــلʨك الʺʶـ ــــʦ ســ ــــʚا لفهـ ــــʛ هـ ــــʛȄʨ نʺـــــاذج تفʶـ ــــʦ تʢـ ــــȘ، تـ ــــȞل أعʺـ ــــʗʴॼهلʷǼ ʥـ ـــلʨك وأصـ ــــʙرا الʶــ ــــʚه الʻʺـــــاذج مʸـ  هـ

ॽɿॽة تأثʛʽها.   للعʙيʙ مʧ الʙراسات مʧ خلال تʙʴيʙ الʺʱغʛʽات الʺʕثʛة وؗ

 ʧʽʱʽــــ ــــʧʽ رئʶॽـــ ـــــى فʱʯـــ ـــــاذج إلــ ــــʚه الʻʺــ ــــʅॽʻ هـــ ــــʧ تʸـــ ــــة :Ȟʺǽـــ ـــة الʲانॽـــ ـــة) الفʯــــ ــة (الʜʳئॽــــ ــــاذج الʱقلǽʙʽـــــ ـــــى الʻʺـــ ــــة الأولــ الفʯـــ

  الʻʺاذج الʷاملة، 

ــة لا الʹʸـــــاذج الʚʱئॻـــــة :او  ــــʱهلاكي، مʳʱاهلـــ ـــلʨك الاسـ ــــا Ǽالʶــ ــــʙدة وتʢȃʛهـ ــــل مʴـ ـــــى عʨامـ ــــʜ عل ـ ʛؗـــعة  ت ــة واســ مʨʺʳعـــ

ʥهلʱʶʺك الʨلʶشامل ل ʛʽʶتف ʦǽʙقادرة على تق ʛʽعلها غʳǽ مʺا ،Ȑʛامل الأخʨالع ʧم.  

1 - ȏادʶʯذج الاقʦʸʹال :  

ʜــــ ʛؗي  ʧر مـــــʙقـــــ ʛـــــʰأك Șـــــʽقʴعلــــى ت ʙـــــʺʱاء تعʛـــــʷارات الʛم أن قـــــʨعلــــى مفهـــــ ʥهلʱـــــʶʺك الʨـــل الʻʺـــــʨذج الاقʸʱـــــادȑ لʶــ

ــــل الʻفقــــات، ʽـــع تقل ــــʙ مـ ــــل مʕشــــʛات اقʸʱــــادǽة   الفʨائ ʽلʴخــــلال ت ʧمــــ ʥهلʱــــʶʺك الʨـــل ــع سـ ــ ــــȞʺǽ ʥــــʧ تʨق ــــاء علــــى ذل ʻب

  مʲل القʙرة الʛʷائॽة وسعʛ الʺʳʱʻات الʺʻافʶة.

ـــة الʱــــي تــــʟʻ علــــى أن قــــʛارات الʷــــʛاء هــــي نʳॽʱــــة لʶʴــــاǼات ǽعʱʺــــʙ علــــى نʛʤ  مارشــــالنʺــــʨذج     ـــة الǽʙʴـ ـــة الʺʻفعـ Ȅـ

ــا أنــــه ؗلʺــــا تــــʦ إشــــॼاع حاجــــة  اقʸʱــــادǽة عقلانॽــــة ǽقــــʨم بهــــا الʺʶــــʱهلʨؔن وȄعʱʺــــʙ هــــʚا الʻʺــــʨذج هʻــــا علــــى فؔــــʛة مفادهــ
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ـــة أكʰــــʛ مــــʧ تلــــʥ الʶــــلعة تقــــل أكʲــــʛ فــــأكʛʲ. وʻȄفــــȘ الʻــــاس دخلهــــʦ لʷــــʛاء تلــــʥ ال ʶــــلع مــــا ʶǼــــلعة مــــا، فــــإن ॽʀʺــــة ؗʺॽـ

   (Adrian GHERASIM) الʱي تʺʴʻهʦ أكʛʰ قʙر مʧ الʛضا مقارنة Ǽالʺʰلغ الȑʚ يʻفقʨنه مʧ الʺال.

2 - ʤعلʯذج الʦʸن :    

ــــʨذج     ــــʅ نʺـ ــــʦ تॽʽؔـ ـــــافلʦفتـ Ǻ هلʱــــ ـــلʨك الʺʶـ ــــة ســ ــــʛاح،  ʥ لʙراسـ ــــʙافع، الاقʱـ ــــॽة: الـ ــــاʦॽʂ رئʶॽـ ـــة مفـ ــــǽ ʨعʺـــــل Ǽأرȃعــ وهـ

ـــات ــــʳʱاǼة، الانʱؔاســ ــــʛوض ،  الاسـ ــــلان، العـ ــــॽʁȄʨة (الإعـ ــــʜات الʶʱـ ـــأثʛʽ الʺʴفـ ــ ــــة ت ــــي دراسـ ــاص فـ ــــȞل خـــ ــــʷǼ ʙـ ــــʨ مفʽـ وهـ

  (2015 ,سʺاعʽل ʶॽɺى)    الʵاصة، إلخ.)

  ʧʽك معــــʨـــل ـــان مــــʧ خــــلال الʱؔــــʛار للــــʛد علــــى سـ ــا أنــــه Ȟʺǽــــʧ تॽʽؔــــʅ الإنʶـ مــــǽ  ʧعʱʺــــʙ الʻʺــــʨذج علــــى حॽʁقــــة مفادهــ

 ʙعــــǽ ،احــــاتʛʱالاق ʧȄʨتؔــــ ʝـــاء نفــــ ـــلال إنʷـ ــــافلʦف نʺــــʨذجخـ Ǻ  ʙــــ ــلاق مʻــــʱج جʙي ــــʙا فــــي حــــل الʺʷــــȞلات مʲــــل إʡــ ʽمف

   (Adrian GHERASIM) في الʨʶق أو تʛȄʨʢ اسʛʱاتॽʳॽات تʛوॽʳȄة جʙيʙة.

  :الʹʦʸذج الʲʯلʻلي الʹفʴي - 3

ـــــاره أن      ـــــي اعॼʱـ ـــــي فـ ـــــي الʻفʶـ ــــʨذج الʴʱلʽلـ ــــʚ الʻʺــ ـــــل ǽأخــ ــــʨاعي والعقـ ــ ـــــل ال ــــʧ العقـ ــــل مــ ـــأثȞǼ ʛــ ـــ ʱي ʥهلʱــــ ـــلʨك الʺʶــ ســـ

ʧʡـــــاॼحهـــــا  ،الʛʡ ـــــيʱعي الʨلاثـــــة للـــــʲات الȄʨʱـــــʶʺإن الʗـــــȂوʙف ʗنʦʸʱॻات ( ســـــʚدورا الـــــ ʖـــــا) تلعـــــॽالأنـــــا، والأنـــــا العل ،

ॽات الأفʛاد.  ʨؗاء وسلʛʷارات الʛل قʽȞʷفي ت 

ــــʙ ا  ــــي لفʛوȄـــ ــــل الʻفʶـــ ــــʨذج الʴʱلʽـــ ـــائʧ نʺــ ـــــي للؔــــ ــــل الʻفʶــ ـــة الʴʱلʽــ ــــʙ علـــــــى نȄʛʤــــ ــــȑʛ،عʱʺـــ ــــʘ  الʷॼـــ ـــلʨك حʽـــ ــــاول ســــ  يʻʱـــ

ــــا  Ȅًʜʽفʴــــا ت ً̡ʴǼ ذجʨــــʺʻال ʖــــ ــة. وʢʱȄل ــ ॽɾقاʲــة وال ـــلʨك  -الʺʶــــʱهلʥ مــــʧ حʽــــʘ العʻاصــــʛ الʨʽʰلʨجॽــ ـــة سـ ــــى دراسـ ــــʜ عل ʛؗي

  الʺʱʶهلʥ مʧ خلال تʴلʽل الʺʨاقف.

  : الʹʦʸذج الاجʸʯاعي - 4

    ʚــــ ــــʱهلǽ  ʥأخـــ ــــȐʙ الʺʶـــ ــــʛاء لـــ ــــȌ الʷـــ ــا أن نʺـــ ــــʛة مفادهـــــ ـــام الأول فؔـــ ـــــي الʺقــــ ـــار فــ ـــي الاعॼʱــــ ـــــاعي فــــ ــــʨذج الاجʱʺــ الʻʺـــ

ـــأثʛʽه فــــي الʺʱʳʺــــع ــــا Ǽالأشــــʵاص الــــʚيʧ يــــʛتȌॼ بهــــʦ والʲقافــــة    ǽعʱʺــــʙ علــــى دوره وتـ ً́ ǽأ ʥهلʱــــʶʺك الʨـــل ـــأثʛ سـ وقــــʙ يʱـ

  الʱي ʤǽهʛها مʱʳʺعه. 

ــــʙه     ــــȑʚ أعــ ــــʨذج الــ ــــʚا الʻʺــ ــــــʥʻهــ ــــة فʮʻل ــــʙʻʱ إلــــــى نȄʛʤــ ـــــلاً ، ʶǽــ ــــة، مȞʺـ ــــاث تʴفȄʜʽــ ــــȋʛ، وعلــــــى أʴǼــ ــــʱهلاك الʺفــ الاســ

ʥهلʱــــ ـــلʨك الʺʶـ ـــــى ســ ـــة الʱـــــي تʺـــــارس عل ــ ॽɺاʺʱات الاجʛʽـــأث ــ ʱـــة ال ــــʚا   بʙراســ ــــʙعʦ هـ ــــʙ، لا يـ ــــʨذج فʛوȄـ ــــʝ نʺـ ـــــى عȞـ وعل

 ʘــــ ــــʧ حʽــ ــــʧ مــ ـــة الاحॽʱاجـــــات، ولؔــ ــــʨب لʱلॽʰـــ ــــʙافع الʺʢلــ ــــʘ الـ ــــʧ حʽــ ــــʨاء مــ ــــʱهلʥ ســ ـــلʨك الʺʶـ ــــة ʶǼـــ ــــʨذج أȑ معʛفــ الʻʺـ
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ـــى مȞانـــــة مع ــــʨل علــ ــة فـــــي الʸʴـ ــةالॼɼʛـــ ــــ  ʻʽـــ ة وفقـ ʛؗــــ ـــلʨك الʷـ ــــى ســ ـــي تـــــʕثʛ علـ ــــʛات الʱــ ـــإن الʺʱغʽـ ــــʚا الʻʺـــــʨذج، فــ ا لهـ

 هي:

ــاء.•  ــــة؛ مʨʺʳعــــــات الانʱʺــــ ـــات الʺʛجॽɻــ ــة؛ الʺʨʺʳعـــ ـــات الاجʱʺاॽɺــــ ــة؛ الॼʢقـــ ــــة الفॽɺʛــــ ــة والʲقافــ  Adrian) الʲقافــــ

GHERASIM)    

  الʱي تأخʚ في الاعॼʱار جʺॽع العʨامل الʺʕثʛة في سلʨك الʺʱʶهلʥ عʙʻ تॽʺʸʺها. ثانॻا الʹʸاذج الʵاملة :

  :نʦʸذج نॻقʦسॻا - 1

ـــــام    ـــــان ʤʻؗـ ــــع الإنʶـ ـــــل مــ ــــʦʱ الʱعامـ ــــʘ يــ ــة حʽــ ــــʨذج الأنʤʺــــ ــــة نʺــ ــــʙ أمʲلــ ــــʨ أحــ ــــॽا هــ ــــʨذج نॽقʨســ ــــʙخلات ، نʺــ ــع الʺــ مــــ

  يʦʱ بʻاؤه ȞʷǼل أساسي مʧ خلال الʛʤʻ في وجهة نʛʤ الȘȄʨʶʱ للʺʱʶهلʥ. ،كʺʴفʜات والʶلʨك ؗʺʛʵجات

ـــه مــــʧ قʰــــل  ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥفʙانʴॻʴــــʦȜ نॻقʦســــॻا تــــʦ اقʛʱاحـ ا جــــǽقــــʙم نʺــــʨذج نॽقʨســــॽا نʺʨذ،  ، الʽʰʵــــʛ فــــي دوافــــع وسـ

 ʥهلʱــــ ــــȐʙ الʺʶـــــ ــــ ــــʛار ل ـــاذ القـــــ ــــ ـــة اتʵـ ــــ ــــʱهلʥ وعʺلॽـ ــــʺات الʺʶـــــ ــــʧʽ ســــ ـــة بـــــ ــــ ـــة الʺॼʱادلـ ــــ ــــʛȄʨ العلاقـ ـــاول تʸـــــ ــــ ــــʨرا ʴǽـ مʢʱــــ

ــــʨʽʱارت،  ــــʨن وســ ـــة (رونʽــ ــــʱهلʥ تʳــــــاه الʺʤʻʺـــ ــــل الʺʶــ ــــʛد فعــ ــــل لــ ة وردود الفعــ ʛؗــــ ــــॽʁȄʨة للʷــ ــالات الʶʱــ ). 1987والاتʸــــ

 ʘــــ ــــʨف يʴॼـــ ـــة، فʶـــ ــــʱهلاك مʨاتॽــــ ـــة الاســـ ــــʧ تȃʛʳــــ ـــاتج عـــ ــــف الʻــــ ــــʳʱاǼة أو الʺʨقـــ ــــʗ الاســـ ــــʨذج إذا ؗانـــ ــــʚا الʻʺـــ ــا لهـــ ووفقـــــ

ــة ـــات الʺʻافʶـــ ــــة Ǽالʺʳʱʻــ ــــȞل أفʹـــــل مقارنـ ــــه ʷǼـ ــــʱج وॽʁȄʺـ ــــʧ الʺʻـ ــــʱهلʥ عـ &  Runyon Kenneth E(. الʺʶـ

Stewart Davide ،1987(  

ــــʽȞل  ــــʧʽ تʷـ ــــʙث بـ ــــʨات الʱـــــي تʴـ ــــʧ الʢʵـ ــــʙ مـ ــــʨذج Ǽالعʙيـ ــــʛف الʻʺـ ــــʧ الʺʜاǽـــــا أولا، ǽعʱـ ــــʙد مـ ــــॽا Ǽعـ ــــʨذج نॽقʨسـ ʱʺǽـــــاز نʺـ

ـــلʨك الفعلـــــي ـــف والʶـ ــــʙما ʷʱȞǽـــــفʨن أن  ʶǽــــاعʙنا هـــــʚا الʺفهــــʨم فـــــي فهــــʦ الʴʱــــǽʙات الʱـــــي يʨاجههــــا ،الʺʨقـ ʻن عʨʲـــــاحॼال

 ʨلʶالǼ أ دائʺاॼʻʱاقف لا تʨʺك،ال .ʕʰʻʱامه للʙʵʱاس ʙʻات عȃʨذج صعʨʺʻاجه الʨلا ي ʥومع ذل 
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 ʦل رقȞʷ20الʥهلʱʶʺك الʨلʶا لॽسʨȞॽذج نʨʺضح نʨي : Source/ (Nicosia m, 1966 )  

  
  

ــــॽʰʰة     ـــات الʶــ ـــ ــــʧ العلاق ــــʙلا مــ ــ ــــʙفقات ب ــ ʱـــــى ال ـــــاني إلـ ــــʦ الॽʰـ ـــــي الʛســ ــــʴة فـ ــــʛواȌǼ الʺʨضــ ــ ــــʛʽ ال ــــʨذج  ،تʷــ ــــʜ الʻʺــ ــ ʽʺʱي

ــــʛائه  ــاره وشـ ـــ ॽʱج واخʱــــ ــــʛ فـــــي الʺʻـ ـــه فـــــي الʱفʽؔـ ــ ʱȃʛʳʱــــة ل ــــʱهلʥ نʳॽʱـ ــــʺات الʺʶـ ـــــي سـ ــــʛات ف ــــॽح الʱغʽـ ـــــى تʨضـ ــــه عل Ǽقʙرتـ

 ʨʰʽʳʱـــــʶȄو ʦـــه ــة حʽـــــǽ ʘفؔـــــʛ الʺʶـــــʱهلʨؔن فـــــي أنفʶــ ـــاك ردود فعـــــل داخلॽـــ ــالهʦ واســـــʙʵʱامه. هʻــ ومـــــع ، ن لأفؔـــــارهʦ وأفعـــ

ــــʨن  ــــي Ȟǽـ ات لؔـ ʛؗــــ ــــʱهلʧʽؔ أو الʷـ ــــʺات الʺʶـ ــــʕثʛ سـ ــة ومʱـــــى تـ ــف ॽɿॽؗـــ ــــي وصـــ ــــʨح فـ ــــʨذج إلـــــى الʨضـ ــــʛ الʻʺـ ــــǽ ʥفʱقـ ذلـ

 الʱفʛʽʶ دॽʀقا، ʱʴǽاج الʨʺʻذج إلى مʙȄʜ مʧ الʱفاصʽل حʨل هʚه الʻقʢة.

  :نʦʸذج إنʱل ʦؕلات ǺلاكȂʦل  - 2

ــه لاحقـــــوتـــــʦ  1968تـــــʦ تقـــــʦǽʙ هـــــʚا الʻʺـــــʨذج لأول مـــــʛة فـــــي عـــــام   ǽعʰʱـــــʛ الʻʺـــــʨذج عʺلॽـــــة  ،1990ا فـــــي عـــــام تعʙيلـــ

ــــȞلات ــــل الʺʷـ ــــʧȄʛ لʴـ ــــة تʺـ ــــʛاء  ،الʷـــــʛاء ʲʺǼاǼـ ـــلال شـ ــــʧ خــ ــــا مـ ــــʧ حلهـ ــــȞلة Ȟʺǽـ ـــه مʷـ ــــʱهلʥ لǽʙــ ــــʨ أن الʺʶـ ــــʛاض هـ الافʱـ

ʖــــ ــــʱج مʻاسـ ــــاح لاتʵـــــاذ   مʻـ ــــʙيل الʺʱـ ــــار والʰـ ــــʨل الॽʵـ ــــات حـ ــــʱهلʨؔن علـــــى معلʨمـ ــــل الʺʶـ ــــʸʴǽ ʅـ ــــʨذج ॽؗـ ــــʙد الʻʺـ ʴǽـ

  (Engel F. K., 1990) قʛار الʛʷاء .
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على عʺلॽات الʱعلʦ مʲل نʺʨذج هʨارد شʘʽ. وفقا لهʚا الʨʺʻذج، تʙʴث أنʨاع  تʦ تʛȄʨʢ هʚا الʨʺʻذج أǽʹا بʻاء  

ʜʽ في هʚا الʨʺʻذج على عʺلॽة  ،مʱʵلفة مʧ سلʨك الʘʴॼ، اعʱʺادا على مȐʙ روتॽʻʽة أو غʛاǼة اخॽʱار الʛʷاء ʛؗʱال ʦʱي

عʛف هʚا الʨʺʻذج Ǽاسʦ الʨʺʻذج الʺʱعʙد الʱأملات لأنه ʤǽهʛ تفاعل عʙد ʛʽʰؗ جʙا مǽ ʧ ،الʘʴॼ عʧ الʺعلʨمات

 الʺʱغʛʽات بʧʽ تعʛض الʺʱʶهلʥ للʴافʜ الʺʛتǼ Ȍॼالʛʷاء ونʱائج القʛار الʻهائي.

) 4) تقʦॽʽ الʙʰائل؛ (3) الʘʴॼ الʵارجي؛ (2) الʱعʛف على الʺȞʷلة؛ (1: (يʧʺʹʱ هʚا الʨʺʻذج خʺʝ مʛاحل رئॽʶॽة  

  ) الʱقǼ ʦॽʽعʙ الʛʷاء. 5عʺلॽات الʛʷاء؛ و(

ॽة الʱي تʙʴث مʧ الʺʛحلة الʱي يʙرك فʽها الʺʱʶهلʨؔن أن Ǽعʠ القʛارات  ʨؗلʶات الॽغة وصف العʺلॽʸه الʚاول هʴت

مة الʳʱارȄة وسʺاتها Ǽعʙ الʛʷاء على تلʥ الʺʨاقف والʦॽʁ وخʸائʟ ضʛورȄة إلى الʺʛحلة الʱي يʕثʛ فʽها تقʦॽʽ العلا

Ȅʜة. ʛؗʺال ʦȞʴʱة الʙنة في وحʜʵʺة الॽʸʵʷال  

 ʦل رقȞʷل:  21الȄʨلاكǼ لاتʨؗ لʳذج إنʨʺن ʥهلʱʶʺك الʨلʶل  
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(Dufour stephane, 1997) 

3 - ʖʻارد شʦذج هʦʸن:  

. وȄــــʟʻ هــــʚا الʻʺــــʨذج علــــى وجــــʨد 1969فــــي عــــام  نʸــــʦذج هــــʦارد شــــʖʻ جــــʦن هــــʦارد وجاجــــادʜǻ شــــʡʖʻــــʛح  

ـــه، ʸǼـــــʛف الʤʻـــــʛ عـــــʧ الʺـــــʙخلات والʺʛʵجـــــات. وهـــــʚه الʺʱغʽـــــʛات  مʱغʽـــــʛ معـــــʧʽ يـــــʕثʛ علـــــى إدراك الʺʶـــــʱهلʥ وتعلʺــ

.ʛاشॼل مȞʷǼ اسهاॽʀ ʖعʸǽ ʘʽة حॽʺوه  

ʘʽارد شـــــʨــــ ــــȐʙ  نʺـــــʨذج هـ ــــʛاء لـ ـــلʨك الʷـ ــــʛʽ لʶــ ــــʛȄʨه لʱقـــــʦǽʙ تفʶـ ــــʱهلʥ تـــــʦ تʢـ ـــلʨك الʺʶـ ــــامل ومعقـــــʙ لʶــ ــــʨ نʺـــــʨذج شـ هـ

ــــʙودة ــــʨارد الʺʴــــ ــة والʺــــ ــــ ــــʛ الؔاملــ ــــॽʀʨة غʽــــ ـــات الʶــــ ـــة للʺعلʨمـــــ ـــة الॽɻॽʰʢـــــ ــــʨد الفʛدǽـــــ ــــʺʧ القʽــــ ــــʱهلʥ ضــــ ، Kotler( .الʺʶــــ

2001( 

Ȟــــ ــــح فـــــي الʷـ ــــʨ مʨضـ ــــا هـ ــــʧʽ:  لكʺـ ـــــى فʱʯـ ـــة) إل ــ ــــʛات الʺʙʱاخل ــــॽة (أو الʺʱغʽـ ــات الافʛʱاضـ ـــ ॽʻʰال ʅॽʻــــ ــــʧ تʸـ ـــاه، Ȟʺǽـ ــ أدن

  الفʯة الأولى تʱعلǼ Șالॽʻʰات الإدراكॽة، والفʯة الʲانॽة تʱعلǼ Șالॽʻʰات الʱعلॽʺॽة.

  :تʷʺل الॽʻʰات الإدراكॽة ما يلي 

  .وهي الʙرجة الʱي يʦȞʴʱ بها الʺȑʛʱʷ في تʙفȘ الʺعلʨمات الʺʱعلقة Ǽالʴʱفʜʽ :الʶʴاسॽة للʺعلʨمات -

ــــي - ــــʜ الإدراكـ ــــاʦॽʂ  :الʽʴʱـ ــع الʺفـ ــــة تʨافقهـــــا مـــ ــــʨاردة نʳॽʱـ ــات الـ ــــʙث فـــــي الʺعلʨمـــ ــــʴǽ ȑʚـ ــــȄʨه الـ ــــʛ أو الʷʱـ ــــʨ الʱغʽʽـ وهـ

ʧʽؔهلʱʶʺة للॽالʴة الॽالعقل.  

  .وهʨ الʶعي الȌʷʻ للʨʸʴل على معلʨمات حʨل خॽارات الاسʱهلاك الʺʱاحة :الʘʴॼ عʧ الʺعلʨمات -

  تعʺل هʚه الॽʻʰات الإدراكॽة مʱʳʺعة على الʦȞʴʱ في الʺʴفʜات الʱي يʦʱ تلقʽها وتʸفʱʽها ومعالʱʳها.
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 ʦل رقȞʷ22الʗʽذج هاورد و شʨʺن :  

  
  )2014(بʧ صالح عʙʰ الʛ ا زق، 

  

ʦعلʱلل ʦॽʂة مفاʱل سʽʲʺت ʦʱي ʨʴʻا الʚوعلى ه ،ʦعلʱة الȄʛʤن ʦॽʂعلى مفا ʛʽʰؗ لȞʷǼ ذجʨʺʻال ʙʺʱعǽ:  

  .يʨصف Ǽأنه أهʙاف عامة أو مʙʴدة تʙفع إلى العʺل :الʙافع

ــــʲʴʱة ـــة الʺʶــ ــــة : الʺʨʺʳعـــ ــ ॽʰـــــى تل ــــاȋ علـ ـــــا بʷʻــ ــــʛ فʽهـ ــــʦʱ الʤʻــ ــ ـــــي ي ــــʱهلاك الʱـ ــارات الاســ ــــʙرة خॽــــ ــ ــــʱهلʧʽؔ لق ــــʦॽ الʺʶــ ــ ʽتق

ʦافهʙأه.  

  .العقلॽة أو الاسʙʱلالات الʱي يॼʱعها الʺȑʛʱʷ لʱقʦॽʽ بʙائل الʛʷاء القʨاعʙ:القʛاروسʢاء 

  .تفʹʽل العلامات الʳʱارȄة في الʺʨʺʳعة الʺʲʴʱʶة يʦʱ الʱعʛʽʰ عʻها ؗʺʨقف تʳاهها :الاسʱعʙادات 

  .تقʙʽ خॽار الاسʱهلاكالʺʢॼʲات: القȐʨ الॽʯʽʰة مʲل الʺʨارد الʺʙʴودة (مʲل الʨقʗ أو الʺʨارد الʺالॽة) الʱي 

  ʲʺǽل آلॽة ردود الفعل مʧ الʱفǼ ʛʽؔعʙ الʛʷاء الʺʙʵʱʶمة لإǼلاغ القʛارات اللاحقة. :الʛضا 
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ــــى   ــــʨل علـ ـــه فـــــي الʸʴـ ــ ʱʰة ورغॽلʰقʱــــ ــــȄʛʱات الʺʶـ ــــʱهلʥ فـــــي الʺʷـ ــــʛ الʺʶـ ــة تفʽؔـ ــــى ॽɿॽؗـــ ــــʚه علـ ــــʱعلʦ هـ ــــة الـ ــــʕثʛ عʺلॽـ تـ

  معلʨمات جʙيʙة. 

ــــة  ـــات الʳʱارȄــ ــــاه العلامـــ ــــه تʳــ ــــʨة مʨقفــ ــــȐʙ قــ ـــــى مــ ــــاءً علـ ــــف بʻــ ــــʱهلʥ تʱʵلــ ــــʛارات الʺʶــ ــــʘʽ أن قــ ــــʨارد وشــ ــــʛح هــ ــــʙ اقʱــ وقــ

  الʺʱاحة، حʘʽ يʱأثʛ ذلȞʷǼ ʥل Ǽ ʛʽʰؗʺعʛفة الʺʱʶهلʥ وفهʺه لفʯة الʺʱʻج. 

ــــȞلات    ــــل الʺʷــ ـــة حــ ـــــي عʺلॽـــ ـــارك فـ ــــه ʷǽـــ ــــʛ أنــ ـــة، ǽعʰʱــ ــــف قȄʨـــ ــــʱهلʥ مʨاقــ ـــــا الʺʶــ ــــʥ فʽهـ ـــــي لا ʱʺǽلــ ــالات الʱـ ـــــي الʴــــ فـ

ــــʚه الʺʺ ـــــل هـــ ـــي مʲــ ـــة فــــ ـــة الʳʱارȄــــ ــــʨض العلامــــ ــــل غʺـــ ــــات لʱقلʽـــ ـــــى معلʨمـــ ــــʨل علــ ــــاȋ للʸʴـــ ـــعى بʷʻـــ ــــʶǽ ʘــــ ــــʙة ، حʽـــ ʱـــ

ـــأن الʺʻــــʱج الــــȑʚ سʷॽــــȄʛʱه أو مــــا إذا  ــــل اتʵــــاذ قــــʛار ʷǼـ ʰلــــة قʨʢــــات مʺॽʽاء تقʛــــإجǼ ــــاʹǽأ ʥهلʱــــʶʺم الʨقــــǽ ،ــالات الʴــ

ـــات، تʸــــॼح الع ـــة الʺʳʱʻـ ـــة الʺʶــــʱهلʨʺʳʺǼ ʥعـ ــــادة معʛفـ Ȅـــع ز ـــة شــــʛاء. ومـ ــــأȑ عʺلॽـ Ǽ مʨقॽا، كــــان ســــʙًــــ ʽــات أقــــل تعق ــ ॽلʺ

  .) Foxall ،1990(. وفي الʻهاǽة إلى حل الʺȞʷلات الʛوتॽʻʽة   حʘʽ يʱʻقل إلى حل الʺȞʷلات الʺʙʴودة

ʸفي ع ʣهلʯʴʸك الʦقافة على سلʰال ʙʻاني : تأثʰال ʔلʠʸاءلالʙʵار الʙاذ قʳة اتॻ  

- ʣهلʯʴʸك الʦقافي على سلʰال ʙʻأثʯال:  

ــــʨق    ــع الʶـ ـــاعلهʦ مـــ ــــʛارات وتفــ ــــاذهʦ القـ ــــʱهلʧʽؔ واتʵـ ــــʛف الʺʶـ ــــة تʸـ ــــى ॽɿॽؗـ ــــȘ علـ ــــȞل عʺʽـ ــــة ʷǼـ ــــʕثʛ الʲقافـ ــــʘ، تـ  حʽـ

ـــة إدراك  ــــʙيʧ، والʱـــــي تʷــــȞل جʺॽعهـــــا ॽɿॽؗــ ــة وال ـــى اللغـــ ـــعة مـــــʧ العʻاصــــʛ مـــــʧ الʁــــʦॽ والعـــــادات إلـ ــة واسـ تʷــــʺل مʨʺʳعـــ

  الأفʛاد للʺʳʱʻات والʙʵمات واسʱهلاكهʦ لها.

ـــلʨك ا   ـــأثʛʽ الʲقافــــة علــــى سـ ــــي ǽفؔــــʛ إن تـ ʱـــات ال ــــى ؗــــل شــــيء بــــʙءًا مــــʧ الʺʳʱʻـ ــــʕثʛ عل Ȅـــه و لʺʶــــʱهلʥ مʱعــــʙد الأوجـ

علــــى ســــʽʰل الʺʲــــال فــــي الʺʱʳʺعــــات الʱــــي  ،الʻــــاس فــــي شــــʛائها وحʱــــى العلامــــات الʳʱارȄــــة الʱــــي ʷǽــــعʛون Ǽــــالʨلاء لهــــا

ــــ ــــا فــ ــــʛ نʳاحــــــا، بʻʽʺــ ــع أكʲــ ــــʛة والʺʱʳʺــــ ــــʜز الأســ ــــي تعــ ـــات الʱــ ــــʨن الʺʳʱʻـــ ــــʙ تؔــ ــة قــ ــــʙ علــــــى الʳʺاॽɺــــ ــــʦʱ فʽهــــــا الʱأكʽــ ي يــ

  الʲقافات الفʛدǽة، قʙ يʦʱ تفʹʽل الʺʳʱʻات الʱي تعʜز الهȄʨة الॽʸʵʷة والʱعʛʽʰ عʧ الʚات.

 (RACHWAL-MUELLER A, 2024) العʦامل الʰقاॻɼة الʓʸثʙة :  -1

1 -1 ʤॻــــــــɿة ت: و العــــــــادات  الॽــــ ـــــادȏ أساســــ ـــي مॼـــ ــــʦॽ هـــــ ــــʨرات الʁــــ ــــــى تʸــــ ــــʕثʛ علــ ــــع، وتــــ ـــات الʺʱʳʺــــ ــــȞل تʨقعـــــ ʷــــ

ــة ــــ ـــ Ȅارʳʱـــة ال ــــ ــــات العلامــ ــــ ــــʙʱامة وأخلاॽʀـ ــــ ــــʱج، والاسـ ــــ ـــة الʺʻـ ــــ ــــʱهلʧʽؔ لʺلاءمــ ــــ ــــʙ  ،الʺʶـ ــــ ــــʛاف ؗقʨاعـ ــــ ـــــل الأعـ ـــ تعʺـ

ــــ ــــة ثقاॽɾـ ـــات الʺقʨʰلـ ــع الʺʺارســ ــــȘ مـــ ــــʕدȑ إلـــــى الʨʱافـ ــا يـ ـــلʨك مʺـــ ــــʦ الʶــ ــــة تȞʴـ ــــʽʰل الʺʲـــــال  ، ااجʱʺاॽɺـ ــــى سـ علـ

ــــʽل العلات ــة تفʹـــ ــــ ʯʽʰقة للǽʙــــ ــــʦॽ الʸـــ ــــʜز الʁــ ـــــا تعــ ــــʙʱامة بʻʽʺـ ـــة الʺʶـــ ـــات الʳʱارȄـــ ــــة مـــ ــــʛاف الʺॽɻʺʱʳـــ ـــه الأعــ ʨجــــ
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ــــʱهلاكال ــــʨس الاســـ ــــʙاǽا أو ʡقـــ ــــʦǽʙ الهـــ ــــل تقـــ ॽات مʲـــ ʨؗـــل ــة، ʶــــ ــــʦॽ مʱʵلفـــــ ــــة ʀـــ ــــة Ǽأنʤʺـــ ـــات الʺʱʵلفـــ ــع الʲقافــــ  تʱʺʱـــــ

 .ʧʽؔهلʱʶʺلات الॽʹات وتفȄʨعلى أول ʛثʕورها تʙي بʱوال 

 :والʦʯاصلاللغة  2- 1

ــــॽʁȄʨة     ـــائل الʶʱـ ــــʛʽ الʛســ ــة تفʶـ ــــى ॽɿॽؗـــ ــــʕثʛ علـ ــــا، إذ تـ ــــʛا ثقاॽɾـــــا قȄʨـ ـــة مʕشـ ــــʱهلʧʽؔتعـــــʙ اللغــ ــــȐʙ ملاءمʱهـــــا للʺʶـ  ،ومـ

ʛثʕفي وتـــــʡــــل العـــــا ــة والʱفاعـ ـــة، والʲقـــ ـــة الʳʱارȄــ ــــة العلامــ ــــة علـــــى هȄʨـ ـــة الॽʀʙقـ ــــʛوق اللغȄʨــ ــــʙم  ،الفـ ــــʧ أن ʷǽـــــȞل عـ وȞʺȄـ

ـــــال  ــــʅ الفعـ ــــʜز الॽؔʱــ ــــا ǽعــ ــــʨق، بʻʽʺــ ــــʨل الʶــ ــام دخــ ــــȘ أمــــ ــــȄʨقي عʨائــ ــــل الʶʱــ ــة والʨʱاصــ ــــॽاقات الʲقاॽɾــــ ــــʧʽ الʶــ ــــȘ بــ الʨʱافــ

ـــة الʳʱا ــــʛؗʚه للعلامــــ ــــʱهلʥ وتــ ــــل الʺʶـــ ــةتʨاصــ ــــ Ȅر، ʙــــ ـــ ʕؗȄوDeMooij2010 ȘȄʨــــ ـــــي الʶʱـــ ـــــل فــ ــة والʨʱاصـ ــــى دور اللغـــــ علــ

 عʛʰ الʲقافات.

ــات  ـــاتهǼ ʦالعلامــــ ـــــى علاقـــ ــا علـ ــــʕثʛ أǽʹــــ ــــل تــ ــــʖ بــ ــــائل فʶʴــ ــــʱهلʧʽؔ للʛســ ــــʛʽ الʺʶــ ــة تفʶــ ــــ ॽɿॽؗ ــــى ـــة علــ ــــʕثʛ اللغـــ لا تــ

ــة ــــʛʽ أو  ،الʳʱارȄــــ ــــʨء الʱفʶــ ــــʖ ســ ــــة لʻʳʱــ ــــʛوق اللغȄʨــ ــــʅ مــــــع الفــ ـــة إلــــــى الॽؔʱــ ــــʺاء الʳʱارȄـــ ــعارات والأســ ـــاج الʷــــ ــــʙ تʱʴـــ قــ

  .الإساءة

  :الʸادǻة  ةلʰقافا 3- 1

      ʧʽؔهلʱــــ ــــ ـــات الʺʶــ ــــ ــــʽȞل تʨقعــ ــــ ــــــي تʷــ ـــ ـــة ف ــــ ــــʨجي والأدوات الʺادǽـــ ــــ ــــʨر الʨʻؔʱلـ ــــ ـــة دور الʢʱــ ــــ ـــة الʺادǽــ ــــ ــــʝ الʲقافـــ ــــ تعȞـ

ʦلاتهॽــــ ــــي    ،وتفʹــ ــــʺʦॽ الʱــ ــــʜات الʸʱــ ـــار ومʽــ ــــائف والابʱؔـــ ــــʱهلʧʽؔ للʺʳʱʻــــــات علــــــى الʣʨــ ــــʦॽ الʺʶــ ــــʙ تقʽــ ــــا ǽعʱʺــ ــــا مــ غالॼــ

ــــʱهʦ الʨʻؔʱلʨجॽـــــة  ʯʽـــع ب ــــȘ مــ ـــة الأولȄʨـــــ مʲــــال ذلـــــʥ،تʨʱاف ـــات الʺʢʱـــــʨرة بʻʽʺــــا قـــــʙ تتعʢــــي الأســـــʨاق الʺʱقʙمـ ـــــʜ ة للʱقॽʻـ ʛؗ

Șــــʽʰʢʱــة وال ــة قــــȞǽ ʙــــʨن ا ضــــʺʧ الʲقافــــات الأكʰــــʛ غالॼــــ ،العʺلــــي الأســــʨاق الʻاشــــʯة علــــى الʺʱانــ مــــا تʨجــــʙ ثقافــــات فॽɺʛــ

ـــة بهــــا ॽات اســــʱهلاكॽة مʺʽــــʜة خاصـ ʨؗـــل ـــة الȄʛاضــــॽة" فــــي  ،لهــــا سـ ـــة "عʷــــاق الأحǽʚـ علــــى ســــʽʰل الʺʲــــال تʸʵʱــــʟ ثقافـ

  .جʺع وتʳارة الأحǽʚة ذات الإصʙارات الʺʙʴودة، مʺا يʕدȑ إلى إنʷاء سʨق مʸʸʵʱة

1-4 ʤॻʸـــــــʶʯز والʦمـــــــʙوال ʥـــــــات (الفـــــــॻالʸʱلات : )الॽــــ ــــʙ الʱفʹـــ ــــʨان تعـــ ــــʙʵʱام الألـــ ــــʥ اســـ ـــــي ذلـــ ــــا فــ ـــة، Ǽʺـــ الʳʺالॽــــ

ــــة ، ـــ ـــات الʲقاॽɾـ ــــ ـــــي الهȄʨـ ـــ ــــȘ ف ـــلة Ǽعʺــــ ــــ ــــʺʦॽ مʱأصـ ــة والʸʱــــ ــــ ــ Ȅʜمʛجح أن ت والʛــــ ــــʧ الʺــــ ـــــلات ومــــ ـــات والʴʺـــ ــــ ــــʛ الʺʳʱʻـ ــــ ʽʲ

ــة ــــ ــــة إʳǽابॽــ ــــʳʱاǼات عاॽɿʡــــ ــة اســــ ــــ ـــات الʺʴلॽــ ــع الʳʺالॽـــــ ــــ ــــȘ مــ ــــــي تʨʱافــــ ــــॽʁȄʨة الʱــ ــــʦ   الʶʱــــ ــــʨء فهــــ ــــʕثʛ ســــ ــــʧ أن يــــ وȞʺȄــــ

ـــلॼاســـــʙʵʱام رمـــــʨز غʽـــــ مʲـــــل -الʱفʹـــــॽلات الʳʺالॽـــــة  ا علـــــى تʸـــــʨر الʺʶـــــʱهلʥ وصـــــʨرة العلامـــــة ʛ مʻاســـــॼة ثقاॽɾـــــا  ســ

ــة ــــاالʳʱارȄـــــ ــــʧ أن ، فـــ ــــي Ȟʺǽـــ ـــة، والʱـــ ـــات الʺʱʵلفــــ ـــــي الʲقافــــ ــة فــ ـــاني مʱʵلفـــــ ـــا معــــ ــــʱج لألʨان لهــــ ــــʺʦॽ الʺʻـــ ــــʕثʛ علـــــــى تʸـــ تـــ

ȘȄʨʶʱوال.  
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  :الʯعلʤॻ وأنʸʢة الʸعʙفة 1-5

    ʦॽـــــʽــــات وتق ـــة الʺعلʨمـ ــــʙرة الʺʶـــــʱهلʧʽؔ علـــــى معالʳــ ــــʦॽ علـــــى قـ ـــاتيـــــʕثʛ الʱعلـ ــــة  ،الʺʳʱʻــ ــــȄʨʱات الʱعلॽʺॽـ تـــــʛتȌॼ الʺʶـ

ــــى  ـــة إلـ ـــة الʺʵʻفʹــ ــ ॽʺॽعلʱات الȄʨʱــــ ــــʕدȑ الʺʶـ ــــʙ تـ ــا قـ ــــʙة، بʻʽʺـــ ـــات الʙʳيـ ــــار والʺʳʱʻــ ـــى الابʱؔـ ــ ــــʛ عل ـــاح أكʰـ ــ ʱانفǼ ــــة العالॽـ

ــة ــــ ـــة الʺألʨفـ ـــات الʳʱارȄــــ ــــʽل العلامــــ ــــى  ،تفʹـــ ـــ ــــʙرة عل ــات والقـــ ــــ ــــʛʽ الإعلانـ ــــى تفʶـــ ـــ ـــة عل ـــات الʱعلॽʺॽــــ ــــʕثʛ الʵلॽɿــــ ــــا تـــ ؗʺـــ

ــــʱج ا ــــʜات الʺʻــ ــــع مʽــ ــــʦॽ دور لالʱفاعــــــل مــ ــــʖ الʱعلــ ــــʙة. يلعــ ــــʺʺعقــ ــــʻع ا حاســ ــات صــ ــــʱهلʥ وعʺلॽــــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʽȞل ســـ ا فــــــي تʷــ

  القʛار. 

Ȍــــلʶǽ  )Kahneman and Tversky (2000  اتʜʽʴʱــــالǼ ʧʽؔهلʱــــʶʺــــارات الॽخ ʛــــة تــــأثॽɿॽؗ ء علــــىʨالʹــــ

ــــʧʽ ال ــــلال تʶʴــ ــــʧ خــ ــــا مــ ــــʅ مʻهــ ــــʧ الॽɿʵʱــ ــــي Ȟʺǽــ ـــة، والʱــ ــةالʺعॽɾʛـــ ــــʦॽ والॽɺʨʱــــ ــــʛون (،  ʱعلــ ــــا وآخــ ــــʙرس مʽهʱــ ) 2020يــ

ॽات الʷـــــʛاء لـــــȐʙ الʺʶـــــʱهلʧʽؔ، مʷـــــʧȄʛʽ إلـــــى أن الʺʶـــــʱهلʧʽؔ الʺʢلعـــــʧʽ كॽɿॽـــــة  ʨؗـــل ــي علـــــى ســ ــع الʱعلॽʺـــ ـــأثʛʽ الʨضـــ تــ

.ʦلاتهॽʹوتف ʦهʺॽʀ مع Șافʨʱي تʱة الȄارʳʱفاعل مع العلامات الʱضة للʛع ʛʲأك  

  الʓʸسʴات والʸʢʹʸات الاجʸʯاॻɸة: 1-6

ــــȄʛة     ــــʙات الأســـ ــــʥ الʨحـــ ـــ ـــــي ذل ــــا فــ ــــة Ǽʺـــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــʕثʛ الهॽاكــــ ـــة، تـــ ـــات الʺॽɻʺʱʳــــ ــــʛان والʺʤʻʺــــ ــــات الأقـــ ومʨʺʳعـــ

ــــʛاء ـــلʨك الʷــ ــــʛ علــــــى ســـ ــــȞل ʽʰؗــ ــــʖ الʱقا ،ʷǼــ ــــʛان دور تلعــ ـــأثʛʽ الأقــ ـــة وتـــ ــــʙ العائلॽـــ ـــاتلʽــ ـــــار العلامـــ ــــة  ا فــــــي اخॽʱـ الʳʱارȄــ

ــة ـــات الʺʳʱʻاتʨخاصــ ـــة الا وفʯـ ــةفــــي الʺʷــــȄʛʱات الʺʛتʢॼــــة ǼالʺȞانـ ــــف ،جʱʺاॽɺــ ॼغال ʛــــ ʰة عॽــــفهʷات الॽصــــʨʱال ʛثʕــــ ا مــــا ت

  عي على القʛارات في قʢاعات مʲل الأزȄاء أو الʨʻؔʱلʨجॽا.مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺا

Ȟʺǽـــــʧ أن ʱʵǽلـــــف دور الأســـــʛة والأصـــــʙقاء والʷـــــȞॼات الاجʱʺاॽɺـــــة ʷǼـــــȞل ʽʰؗـــــʛ عʰـــــʛ الʲقافـــــات، مʺـــــا يـــــʕثʛ علـــــى    

ــــʛاء ــــʛارات الʷـ ــــʛة رأȑ فـــــي قـ ــــʛاد الأسـ ــــʨن لأفـ ــــȞǽ ʙـ ـــات، قـ ــــʠ الʲقافــ ــــي Ǽعـ ــــʛارات فـ ــــاذ القـ ـــة اتʵـ ــ ॽɿॽــات  ك ـــ ــــي ثقاف بʻʽʺـــــا فـ

Ȟǽ ʙق Ȑʛأخ Ȑʨان أقʛالأق ʛʽن تأثʨ.  

ــا مهʺــــǽعــــʙ الــــʙيʧ عــــاملا :الــــʗيʥ والॺʸــــادئ الأخلاॻɾــــة  1-7 ॽات الʺʶــــʱهلʧʽؔ  حʽــــʘا  ثقاॽɾــ ʨؗســــل ʧمــــ ʙيــــʙالع Ȍॼتʛتــــ

 ʙــــʽقالʱس والʨقʢــــالǼــة علــــى ــات  الʲقاॽɾــ ســــʽʰل الʺʲــــال ǽعʺــــل تقلʽــــʙ عʽــــʙ الʷــــʛȞ فــــي الʨلاǽــــات الʺʴʱــــʙة علــــى تعȄʜــــʜ مॽʰعــ

ــــʲلا  ــة مـ ــــॼات الʙيॽʻـــ ــــʲلا فـــــي الʺʻاسـ ــة مـ ــــʙول العॽȃʛـــ ــــʚلʥ فـــــي الـ ـ ــــʙ، وؗ ــــʚا العʽـ ـــة بهـ ـــات الʺʛتʢॼــ ــة والʺʳʱʻــ Ǽعـــــʠ الأʡعʺـــ

ـــى الʺʻاســـॼات الʲقاॽɾـــة الʺʴلॽـــة. ـــʙ الفʢـــǼ ʛالإضـــافة ال ʽرمʹـــان وع ʛشـــه ǽ ـــاʺؗ ʛʽـــʷEsoo and Dibb2004 

ـــة، والاســـــʱهلاك  ـــات الʳʱارȄــ ــة، والـــــʨلاء للعلامــ ـــى مʨاقـــــف الʺʶـــــʱهلʧʽؔ تʳـــــاه الʺادǽـــ إلـــــى أن الʱـــــʙيȞʺǽ ʧـــــʧ أن يـــــʕثʛ علــ

ــــي ــــʨة ثق ،الأخلاقــ ــــʙيʧ قــ ــ ــــʧ أن ال ــــʛغʦ مــ ـــــى الــ ــــاعلـ ـــأثʛʽه غالॼــ ــــʕثʛة إلا أن تـــ ــــة مــ ـــــل  اॽɾــ ــــȐʛ مʲـ ــــل أخــ ــــʢه عʨامــ ـــــا يʨʱســ مـ

 ʥــــ ــلاوة علـــــى ذلـ ــــʦॽ عـــ ــاعي والاقʸʱـــــادȑ والʱعلـ ــــاالʨضـــــع الاجʱʺـــ ــةفـــــي الʺʱʳʺعـ ــــʜداد علʺانॽـــ ــــاءل ت الʱـــــي تـ ــــʙ يʱʹـ ، قـ
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ـــافي  ـــاعي والʲقــ ــــॽاق الاجʱʺــ ــــʛورȑ مʛاعـــــاة الʶـ ــــا ʳǽعـــــل مـــــʧ الʹـ ــــاȋ الاســـــʱهلاك، مʺـ ــــʙيʧ علـــــى أنʺـ ـــأثʛʽ الʺॼاشـــــʛ للـ الʱــ

  .الأوسع 

  :العʦلʸة في مʦاجهة الʰقافة الʲʸلॻة 1-8

ــــل الʺ   ــــة تفاعــ ــ ॽɿॽؗ ــــى ــ ــــة عل ـــات الʺʴلॽــ ــة والʺʺارســـ ـــات العالʺॽــــ ــــʧʽ الاتʳاهـــ ــ ــــʨتʛ ب ــ ʱال ʛثʕــــ ــات يــ ــع العلامــــ ــــʱهلʧʽؔ مــــ ʶــ

ــــ ـــة. تــــ ــــ ـــاتالʳʱارȄـ ــــ ـــة مʳʱʻـ ــــ ـــــا ت ʙخل العʨلʺـ ـــة، بʻʽʺـــ ــــ ــــʱهلاك عالʺॽـ ــــاȋ اســــ ــــʙ وأنʺــــ ــــ ʽــــى تقال ـــ ــــة علـ ـــة الʺʴلॽــــ ــــ ــافȎ الʲقافـ ــــ ʴــ

ــــʜة ــ ʽʺلات مॽــــ ــــة  ،وتفʹــ ــ ॽʺـــة والأه ــة العالʺॽـــ ــــʧʽ الʳاذبॽــــ ــ ـــة ب ـــــى الʺʨازنـــ ــــʱهلʧʽؔ إلـ ــــʙيʻامȞॽي الʺʶــ ــ ـــــل ال ــــʚا الʱفاعـ ــــʙفع هــ يــ

ــــة  Ȅارʳʱـــات ال ـــة، ؗʺــــا يʱʹــــح فــــي تॽʽؔــــʅ العلامـ ــةالʺʴلॽـ ــ ॽʺॽالأذواق الإقل ʖاســــʻʱــــة ل ॽʺـــار ،  العال ــــʧʽ آثـ ـــاش ب ǽعــــʙ الʻقـ

ॽرا أساسʨʴقافي مʲع الʨʻʱار الʛʺʱة واسʙحʨʺلʺة الʨالعʥهلʱʶʺك الʨاث سلʴǼا في أ.  

ــارب تفʹــــॽلات الʺʶــــʱهLevitt  1983جــــادل    ــأن العʨلʺــــة تــــʕدȑ إلــــى تقــ ــة حʽــــǼ ʘــ لʧʽؔ، مʺــــا ʵǽلــــȘ ســــʨقا عالʺॽــ

ـــات الʺʨحَــــ ـــاتʙة أن تʳــــʚب Ȟʺǽــــʧ للʺʳʱʻـ ــــف الʲقافـ ــات  ،الʺʶــــʱهلʧʽؔ مــــʧ مʱʵل وقــــʙ دعــــʦ هــــʚا الʺʤʻــــʨر نʳــــاح العلامــ

ــــʨاق م ــــʛاق أســـ ــــʗ فـــــــي اخʱـــ ــــʙز، الʱـــــــي نʴʳـــ ــــاكʨلا وماكʙونالـــ ـــ ʨؗؗ ـــــل ـــة مʲــ ــة العالʺॽــــ ــــائل الʳʱارȄـــــ ــات ورســـ ــــة ʳʱʻʺǼـــــ ʨʻʱعـــ

ॽʰʶة نʙحʨا.م  

ــــة Ȟʺǽــــʧ للʺʶــــʨقʧʽ تʸــــʺʦॽ اســــʛʱاتॽʳॽاتهʦ لʳــــʚب الʺʶــــʱهلʷǼ ʧʽؔــــ  ॽɾقاʲامــــل الʨه العʚهــــ ʦـــلال فهــــ ل Ȟل أفʹــــومــــʧ خـ
ــال ــــʽʰل الʺʲــــ ــــى ســ ــــʙم   ، علــ ــــʙان، وتقــ ــــف الʰلــ ــــة لʺʱʵلــ ـــــع الأذواق الʺʴلॽــ ــــا مـ ــــة ʡعامهــ ــــʅ قائʺــ ــــʙز بॽʽؔʱــ ــــʨم ماكʙونالــ تقــ

ـــلʺة ـــة الʺʶــــ ــــʙان ذات الأغلॽʰــــ ـــ ـــــي الʰل ــ ـــلال ف ــــʨم الʴــــ ــــॽا واللʴـــ ـــــي آســـ ــ ـــاق الأرز ف ـــة لا  ،أॼʡــــ ــــॽة الʲقاॽɾــــ ــــʚه الʶʴاســـ إن هـــ
ʽؔهلʱــــ ــــȐʙ الʺʶـ ـــة لـ ـــة مॼʰʴــ ـــة الʳʱارȄــ ــــʖتʳعـــــل العلامــ ــــʧʽ فʶʴـ ــــʧ الʺʴلʽـ ــــل تʶـــــاعʙها أǽʹـ ـــاء ، بـ ــــʖ الأخʢــ ا علـــــى تʻʳـ

  الʲقاॽɾة الʱي قʙ تʹʶǼ ʛʺعʱها.

ʥهلʱʶʺك الʨة على سلʛثʕʺة الॽɾقاʲامل الʨالع ʧʽة للعلاقات بȄʛʤʻة الॽʻʰال  

  

 (RACHWAL-MUELLER A, 2024)  
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يʨضح العلاقة بʧʽ هʚه العʨامل الʲقاॽɾة وتأثʛʽها الʛʱاكʺي على سلʨك الʺʱʶهلʥ  اا مفاॽʺॽʂنʺʨذجالʶابǽ  Șقʙم الȞʷل   

 ʧȞʺǽ ،ʥاسʺʱل مȞॽʂ امل فيʨه العʚه ʦॽʤʻخلال ت ʧات ومʶسʕʺاب  للʶʱة اكʛʤة  نॽɿॽؗ لʨح Șʺات أعʛʽأثʱتفاعل ال

Ȟʺǽ ة، مʺاॽɾقاʲالʶات تॽʳॽاتʛʱج، ووضع اسʱʻʺقع الʨم ʙيʙʴوت ،ʧʽؔهلʱʶʺال ʦॽʶتق ʧم ʧ.ةॽفعال ʛʲة أكॽʁȄʨ  

  :دور الʤॻɿ الʰقاॻɼة في تʻȜʵل خॻارات الʙʵاء - 2

    ʦʱــــ ــــʛاء وȄـ ــــʛارات الʷـ ــــʥ قـ ــــا فـــــي ذلـ ـــه، Ǽʺـ ــــʛد واخॽʱاراتــ ـــلʨك الفـ ــــه ســ ــــʵة الʱـــــي تʨجـ ــــة هـــــي الʺॼـــــادȏ الʛاسـ ــــʦॽ الʲقاॽɾـ الʁـ

ــــع Ȟؗـــــل ــــʙيʧ والʺʱʳʺـ ــــʦॽ والـ ــــʛة والʱعلـ ـــأثǼ ʛالأسـ ـــغʛ وتʱــ ــــʚ الʸــ ــــʦॽ مʻـ ــــʚه الʁـ ــــʛس هـ ــــȞل  ،غـ ــــا لا تʷـ ــــا إنهـ ــــȌ مـ ــــȄʛʱه فقـ ʷǽـ

ــهالʺʶــــʱهلʨؔن بــــل أǽʹــــ ــال ،ا ॽɿॽؗــــة شــــʛائهʦ لــ ــة علــــى ســــʽʰل الʺʲــ يــــʙ مــــʧ مʲــــل العʙ  فــــي الʲقافــــات الʱــــي تقــــʙر الʳʺاॽɺــ

ــــا ــــȄʨʽة، غالॼــ ـــات الآســ ــــا  الʺʱʳʺعـــ ـــي الاعॼʱــــــار، مʺــ ــــع فـــ ــــʛة أو الʺʱʳʺــ ــــʛاء مــــــع وضــــــع الأســ ــــʛارات الʷــ ــــʦʱ اتʵــــــاذ قــ ـــا يــ مـــ

ȑدʛــــ ــــʽل الفــ ـــــى الʱفʹــ ـــاعي علـ ــــʨل الʳʺـــ ـــــل القʰــ ــــارات تفʹـ ــــى خॽــ ــــʕدȑ إلــ ــات   يــ ـــــي الʲقافــــ ــــʥ فـ ــــʧ ذلــ ــــʝ مــ ـــــى العȞــ وعلـ

ʥهلʱــــ ـــلʨك الʺʶــ ـــه ســـ ــــʚات إلـــــى تʨجॽـــ ــــʧ الــ ــــʛ عــ ــــॽة والʱعʽʰـ ـــل الاخॽʱــــــارات الʸʵʷــ ــــʙة تʺʽـــ ـــات الʺʴʱـ ــــل الʨلاǽـــ ـــة مʲــ   الفʛدǽــ

  )fastercapital( .مʺا يʕدȑ إلى تʨʻع أكʛʰ في الʺʳʱʻات والعلامات الʳʱارȄة

  ʛــــ ــــʚه الفـــ ــــʦ هـــ ــــʙ فهـــ ــــǽ ȘȄʨعـــ ــــʨر الʶʱـــ ــــʧ مʤʻـــ ــــʛاومـــ ـــة أمـــ ــــ ॽɾقاʲاف  وق الʙهʱــــ ــــات واســـ ــــʺʦॽ الʺʳʱʻـــ ــــة لʸʱـــ ـــــالغ الأهʺॽـــ ــ Ǽ

ــة والʸʴــــȄʛة الʺʶــــʱهلʧʽؔ مــــʧ الʲقافــــات الʱــــي تقــــʙر  ،الʴʺــــلات ــــʙ علــــى الفʵامــ ʕؗــــي تʱـــة ال ـــة الʳʱارȄـ قــــʙ تʳــــʚب العلامـ

ــــʙ ع ــ ʕؗــــــي تʱـــة ال ـــة الʳʱارȄـــ ــــʙ العلامـــ ــــʙ تʳــ ــــʧʽ قــ ــــي حــ ــــي، فــ ـــل الهʛمــ ــة والʶʱلʶـــ ــــع الʺȞانــــ ــــʦ الʺʱʳʺــ ــــʙʱامة ودعــ ــــى الاســ لــ

  .الʱي تعʢي الأولȄʨة للʨعي في الʲقافات جʺهʨرا مॼʁʱلا

تʷــــȞل الʁــــʦॽ الʲقاॽɾــــة قــــʨة فــــي تʷــــʽȞل خॽــــارات الʷــــʛاء. إنهــــا لا تʴــــʙد فقــــȌ أنــــʨاع الʺʳʱʻــــات الʱــــي مــــʧ الʺــــʛجح أن    

ـــة الʺʶـــــʱهلǼ ʥأكʺلهـــــا، مـــــʧ تʢـــــʛȄʨ الʺʻـــــʱج إلـــــى اســـــʛʱاتॽʳॽات  ـــــا علـــــى تȃʛʳــ ً́ ǽأ ʛثʕــة، بـــــل تـــــ تـــــʳʻح فـــــي ســـــʨق معʻʽـــ

ȘȄʨــــʶʱلافــــات ،الʱه الاخʚهــــ ʦخــــلال فهــــ ʧومــــ  ʦــع عʺلائهــــ ـــة واحʛʱامهــــا Ȟʺǽــــʻهʦ إنʷــــاء علاقــــات أكʲــــʛ جــــʙوȐ مــ الʲقاॽɾـ

 وʻȃاء ولاء دائʦ للعلامة الʳʱارȄة.

3- ʥʻؒهلʯʴʸال ʥʻة بॻɼقاʰلافات الʯالاخ ʤفه: 

  ʥهلʱــــ ـــلʨك الʺʶــ ـــة ســـ ــــʙ دراســـ ــ ʻـــــاذ  ع ـــة اتʵـ ـــــى عʺلॽـــ ــــȘ علـ ــ ʽʺل عȞــــ ــــʕثʷǼ ʛــ ــــة تــ ــ ــــʙرك أن الʲقاف ــــʛورȑ أن نــ ــــʧ الʹــ مــ

ــة والʢقــــʨس،  ،القــــʛار ــــʥ الʁــــʦॽ والʺعʱقــــʙات والعــــادات واللغــ ــــي ذل ــا ف ــعة مــــʧ العʻاصــــǼ ʛʺــ ـــة واســ ـــة مʨʺʳعـ تʷــــʺل الʲقافـ

  والʱي تȞʷل جʺॽعها نʛʤة الʺʱʶهلʥ للعالʦ وأنʺاȋ الاسʱهلاك. 
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   Șــــ ــــʚرة Ǽعʺــــ ـــة مʳʱــــ ــــ ــــل الʲقاॽɾـ ــــʚه العʨامــــ ــــاإن هــــ ــــʱهلʧʽؔ  وغالॼــــ ــــॽلات الʺʶــــ ــه تفʹــــ ــــ ــة، وتʨجــ ــــ ــــʛ واॽɺــ ــــʨن غʽــــ ـــــا تؔــــ مـــ

ʙق قـــــʛـــــʢǼ ʦاتهॽ ʨؗـــل ـــات وســ ـــة الأولـــــى ، فـــــي Ǽعـــــʠ الʲقافــ ــع الॽʰʢعـــــي لا تؔـــــʨن واضـــــʴة للʨهلــ حʽـــــʘ  هـــــʚا هـــــʨ الʨضـــ

ــــع دورا ــــʛة والʺʱʳʺـــ ــــʖ الأســـ ــة تلعـــ ــارات الفʛدǽـــــ ـــــي الاخॽʱـــــ ــــا فــ ــات ،  هامـــ ـــــي الʲقافـــــ ــــʙ تعʢــ ــــʥ قـــ ــــʧ ذلـــ ــــʠॽ مـــ ـــــى الʁʻـــ وعلــ

ــــʛارات  ــــى قــ ــــʛ علــ ـــأثʛʽ أكʰــ ــــʚات تـــ ــــʧ الــ ــــʛ عــ ــــॽة والʱعʽʰــ ــــॽلات الʸʵʷــ ــــʨن للʱفʹــ ــــȞǽ ʘــ ـــة، حʽــ ــــة للفʛدǽـــ ــــȐʛ الأولȄʨــ الأخــ

 الʛʷاء.

ــــʝॽ مʳــــʛد تʺــــʧȄʛ أكــــادǽʺي   ــــي الاســــʱهلاك ل ــــات ف ــــʧʽ الʲقاف ــــات ب ــــى  بــــلإن فهــــʦ هــــʚه الاخʱلاف ــة عل ــــه آثــــار ملʺʨســ ل

ʧʽؔهلʱʶʺال ʧلفة مʱʵائح مʛم شʙʵي تʱات ال ʛؗʷوال ʧʽقʨʶʺال. 

  ʧʽؔهلʱــــʶʺـــات ال ـــة الॽʀʙقــــة، فإنهــــا Ȟʺǽــــʧ أن تʳــــʙ صــــȐʙ لــــȐʙ مʨʺʳعـ ــــي هــــʚه الفــــʛوق الʲقاॽɾـ ـــلال الʱعʺــــȘ ف ومــــʧ خـ

ــلاء ــاف إلــــى تʶــــȘȄʨ أكʲــــʛ فعالॽــــة ورضــــا أكʰــــʛ للعʺــ إن فهــــʦ الاخʱلافــــات بــــʧʽ  ،الʺʨʻʱعــــة مʺــــا يــــʕدȑ فــــي نهاǽــــة الʺʢــ

ــــى الا ـــات لا ǽقʸʱــــʛ عل ـــالʨʻʱع فʶʴــــʖ، بــــل ʷǽــــʺل أǽʹــــالʺʶــــʱهلʧʽؔ مــــʧ مʱʵلــــف الʲقافـ ـــانه لʱعȄʜــــʜ عʱــــʛاف Ǽـ ا احʱʹـ

  )fastercapital( سʨق عالʺॽة أكʛʲ شʺʨلا وازدهارا.

 ʤل رقȜʵ23ال  :ʤقافات فهʰال ʥʻب ʥʻؒهلʯʴʸال ʥʻلافات بʯالاخ 

  

4 - ȖȂʦʴʯازن في الʦʯاد الʱǻإ: 

  ȘȄʨــــʶʱــــال الʳـــي م ـــاملاʷǽــــȞل ال فـ ــة والʱــــʧʽʡʨ عـ ــــʧʽ العʨلʺــ ــــʨتʛ ب ʱ ʧʽؔهلʱــــʶʺارات الʛــــى قــــ ومــــʧ   حاســــʺا يــــʕثʛ عل

 Ȑʛـــة أخـــــ ـــة مʳʱانʶـــــة تʳʱـــــاوز الʴـــــʙود  ناحॽــ ـــات الʳʱارȄـــــة بʱقـــــʦǽʙ تȃʛʳــ ــة أخـــــȐʛ  ، و تʶـــــʺح العʨلʺـــــة للعلامــ  مـــــʧ ناحॽـــ

 ʥلʚــــ ــــॽلات كــ ــة والʱفʹـــ ــــ ॽɾقاʲوق الʛــــ ــــع الفــ ـــــى مـــ ـــلات لʱʱʺاشـ ـــات والʴʺـــ ــــʅ الʺʳʱʻــــ ــــــى تॽʽؔــ ــــʧʽʡʨ عل ـــة الʱـــ ــــل عʺلॽـــ تعʺــ
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ـــار  ـــي الاعॼʱـ ـــة تأخــــʚ فـ ـــة دॽʀقـ ـــة. ولا ǽعــــʙ هــــʚا الʱــــʨازن مʳــــʛد خॽــــار اســــʛʱاتʳॽي، بــــل هــــʨ رقʸـ الʵاصــــة ʢʻʺǼقــــة معʻʽـ

  الʺʱʶهلʥ. العʨامل الʲقاॽɾة والاقʸʱادǽة والاجʱʺاॽɺة الʱي تʙʴد سلʨك

ــة    ـــة مقʻعــ ـــإن الʳʴــــة لʸــــالح اســــʛʱاتॽʳॽة تʶــــॽʁȄʨة مʨحــــʙة هــــي حʳـ ـــالʺي فـ ــة مــــʧ  حʘʽومــــʧ مʤʻــــʨر عـ يــــʨفʛ فعالॽــ

ــات  ـــة الʱـــــي تʻاســـــʖ فʯـــ ـــة الʳʱارȄـــــة، والقـــــʙرة علـــــى الاســـــʱفادة مـــــʧ الʺʨضـــــʨعات العالʺॽــ ــة، وتʻاســـــȘ العلامــ حʽـــــʘ الʱؔلفـــ

ــة ــــȞانॽة مʱʵلفـــ ــــعادة ا ،  سـ ـــة "الʶـ ــــʱفادت حʺلــ ــال اسـ ــــʽʰل الʺʲـــ ــــʧ علـــــى سـ ــــʨلا مـ ــــا ؗـ ـ ʨؗؗ ة ʛؗــــ ـــة" الʱـــــي أʡلقʱهـــــا شـ لʺفʨʱحــ

 عاʡفة عالʺॽة ــ الʶعادة ــ لʸʱل إلى الॽʺʳع، Ǽغʠ الʛʤʻ عʧ خلॽɿاتهʦ الʲقاॽɾة.

ـــة الʺʴلॽـــــة ودمʳهـــــا أمـــــʛ ضـــــʛورȑ لʳʻـــــاح العلامـــــة  وعلـــــى العȞـــــʝ مـــــʧ ذلـــــʥ، يـــــʜعʦ أنʸـــــار الʱـــــʧʽʡʨ أن فهـــــʦ الʲقافــ

ــة ة الʳʱارȄـــ ʛؗلا شـــــʲــــ ــــʙز مـ ــــʺʺة ت ماكʙونالـ ـــا مʸـ ــــʙم أॼʡاقــ ــــاكي  خʸॽʸـــــاقـ ــــʛ تȄʛʽـ ــــة، مʲـــــل بʛجـ ــــʖ الأذواق الʺʴلॽـ لʻʱاسـ

ʙــــ ʻــــي فـــــي الهȞॽت ʨـــال ـــان أو ماكــ ــــʻهج لا ʳǽـــــʚب الأذوا ،فــــي الॽاǼـ ــــة فʶʴـــــʖ، بــــل إنـــــه ʤǽهــــʛ أǽʹـــــإن هـــــʚا ال ॽلʴʺا ق ال

 الʶʴاسॽة الʲقاॽɾة والاحʛʱام.

5 - ʣهلʯʴʸل الʻلʲقافي في تʰع الʦʹʯان الʷʯاح: 

ــة    ــــʨاق العالʺॽـــ ــــʙ للأسـ ــــॽج الʺعقـ ــــة لا  فـــــي الʶʻـ ــــॽة ديʻامॽȞॽـ ــــȞل شʸʵـ ـــة، بـــــل ʷǽـ ــ ॽɿد خلʛــــ ــافي مʳـ ــــʨع الʲقـــ ــــȞل الʻʱـ ʷǽـ

ʧʽؔهلʱــــ ــــȐʙ الʺʶــ ــــʛار لــ ــــʻع القــ ـــة صــ ـــــي عʺلॽـــ ــــʕثʛة فـ ــــॽلات ، ومــ ـــــى الʱفʹــ ــــة علـ ــ ॽɾقاʲوق الʛــــ ــــل الفــ ــــʕثʛ تفاعــ ــــʙد   يــ وʴȄــ

ــــʙمات ــــʙʵʱام والʵـــــ ــــʙ الاســـــ ــــــى تʙʴيـــــ ــــʛاء وحʱـــ ॽات الʷـــــ ʨؗـــل ــــ ـــهʙ  ، ســ ــــ ــع الʺʷــ ــــ ــــʅ مـــ ـــــى الॽؔʱـــــ ات إلــــ ʛؗــــ ــعي الʷـــــ ــــ ــع ســـ ــــ مـــ

ــــॼح الأ ــــʙ أصـ ــــʱهلاكي الʺعقـ ــــʺʨلॽةالاسـ ــــʛد إشـــــارة إلـــــى الʷـ ــــʝॽ مʳـ ــــʛʱاتॽʳॽة ولـ ــــʛورة اسـ ــــʛ ضـ ــــʛاف  ،مـ ـــة اعʱـ ــ ǼاʲʺǼ اʚــــ وهـ

ـــأن الـــʻهج ا Ǽقـــॽʱح عॼلعـــالʺي أصـــ ʧʽؔهلʱـــʶʺع الʨـــʻر تʙقـــǼ ـــاق واســـعʢـــة علـــى نॽɾقاʲاقات الॽـــʶـــه ال ॽɾ عʨـــʻʱت ʦا فـــي عـــال

.ʦهʶأنف  

   ȘȄʨــــ ــــʛʱاتʳॽي الʶʱــــ ــــʛ اســــ ــــة نʤــــ ــــʧ وجهــــ ــــॽ  مـــ ـــــي الʻفʶــــ ــــȘ فـــ ـــــي الʱعʺــــ ـــافي ǽعʻـــ ــــʨع الʲقـــــ ــــʦ الʻʱـــ ـــإن فهــــ ــــة فـــــ ة الʳʺاॽɺــــ

ــة ـــات الʺʶـــــʱهلʧʽؔ الʺʱʵلفــ ــــي  ،لʺʨʺʳعـ ــــʜ الʺʷـــــȑʛʱ ف ـــأن مـــــا ʴǽف ــــʛاف Ǽــ ʱـــي الاع ــــȞǽ ʙـــــʨن مʱʵلفـــــا  بلـــــʙ مـــــا وهـــــʚا ǽعʻــ ق

ــــي  تʺامــــا ــــʜ الʺʶـــــʱهلʥ ف ـــة الʸــــॽʻʽة علـــــى  بلـــــʙ اخــــʛ،عʺـــــا ʴǽف ـــــʙ مفهــــʨم "جʨانʶؔـــــي"، الʺʳʱــــʚر ǼعʺـــــȘ فــــي الʲقافــ ʕؗي

  الʺʱʶهلʥ وتفʹʽله للعلامة الʳʱارȄة.أهʺॽة العلاقات والʨʱاصل والʱي ʧȞʺǽ أن تʕثʛ على ولاء 

ــــة   ــــا آثـــــار عʺॽقـ ــــʨن لهـ ــــʧ أن Ȟǽـ ــاعي Ȟʺǽـ ــــॽج الاجʱʺـــ ــــل الʶʻـ ــــʙ الʱـــــي تʵʱلـ ــــʨس والʱقالʽـ ـــإن الʢقـ ــــʨ مʺاثـــــل، فــ وعلـــــى نʴـ

  .على أنʺاȋ الاسʱهلاك
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6- :ʣهلʯʴʸل الʻلʲقافي على تʰع الʦʹʯال ʙʻة تأثॻɽॻك 

ــــة الأǺعــــاد الʰقاॻɼــــة والاســـــʯهلاك:  6-1 Ȅʛʤن ʛفʨــــ ــات  هʦفʴـــــʗʻʯت ــــة تفاعــــل الʲقافـــ ॽɿॽؗ ʦـــارا لفهـــــ ــــة إʡـ ॽɾقاʲـــاد ال للأǼعـ

ـــة الʛاســـــʵة  الॽʻʡʨـــــة ، ـــات الʳʱارȄــ ات الʱـــــي تʻʳʱـــــʖ عـــــʙم الॽقـــــʷǼ ʧʽـــــʙة العلامــ ʛؗـــــʷتفʹـــــل ال ʙـــــال قـــــʲʺل الʽʰعلـــــى ســـــ

 خʨفا مʧ الʺʵاʛʡة.

6-2  :ʝـــــʶʳʯʸال ȖȂʦـــــʴʯـــــة والॻɸʙقافـــــات الفʰلات  الॽـــة ذات تفʹـــــ ـــات الأكʰـــــʛ هʻـــــاك ثقافـــــات فॽɺʛــ داخـــــل الʲقافــ

ــــʜةمʺ ـــــل  ،ʽـــ ـــة مʲــ ـــات الʳʱارȄـــــ ــــʱفادت العلامــــ ــــʙرة  Supremeاســـ ــــȘ الʻــــ ــــلال خلـــ ــــʧ خـــ ـــارع مــــ ــــʝ الʷــــ ـــة ملاǼـــ ــــʧ ثقافـــــ مـــ

 والȄʛʸʴة حʨل مʳʱʻاتها.

إن اســـــʙʵʱام الʛمـــــʨز الʲقاॽɾـــــة Ȟʺǽـــــʧ أن يʱـــــʛك صـــــȐʙ عʺॽقـــــا لـــــȐʙ  الʙمـــــʦز الʰقاॻɼـــــة والعلامـــــات الʱʯارȂـــــة:  6-3

ʧʽؔهلʱــــ ــــ ،الʺʶــ ــ ــــʙان مف ــ ــــي بل ـــة فــ ـــ ॽلʴʺـــات ال ــــʙز للʻؔهـــ ــــʙ ʅمج ماكʙونالــ ـــــى الॽؔʱــ ــــʙرتها علـ ــــــى قــ ـــهادة عل ــــʨ شـــ ـــة هــ ـــ ʱʵلف

 الʲقافي.

ــــــة والʦʯاصــــــل 6-4 ـــلهااللغ ــــॽʁȄʨة أو فʷـــ ــلات الʶʱــ ـــاح الʴʺــــ ــــʕدȑ إلــــــى نʳـــ ــــة أن تــ ــــʛوق اللغȄʨــ ــــʧ للفــ ــــȞʺǽ :،  ʦــ إن اســ

ــــʺعة ــــʽئ الʶــ ـــــا ســ ــــॽفʛولॽه نʨفـ ـــــال  شــ ـــــى الإهʺـ ــــȞॽي علـ ـــــال ؗلاســ ــــʨ مʲـ ــــॼانॽة، هــ ـــة الإســ ــــل" Ǽاللغـــ ـــــي "لا ǽعʺــ ــــǽ ȑʚعʻـ والــ

.ȑʨاللغ 

ـــايʛʽ الاجʱʺالʸعــــايʙʻ الاجʸʯاॻɸــــة وتʶـــــʤॻʸ الʸʹــــʯج:   6-5 ــع الʺعـ ــــȘ مـــ ـــات الʱــــي تʨʱاف ـــل إلـــــى أن الʺʳʱʻـ ــــة تʺʽـ ॽɺا

 ا ، في الॽاǼان ǽعʝȞ الʦॽʺʸʱ الȌॽʶॼ الॽʁʺة الʲقاॽɾة للʶॼاʡة والأناقة.تʨؔن أكʛʲ نʳاح

ــــــى إالاتʱاهــــــات الʰقاॻɼــــــة والابʯؒــــــار:   6-6 ــــʕدȑ إل ــــʧ أن تــ ــــة Ȟʺǽــ ـــات الʲقاॽɾــ ـــة الاتʳاهـــ ــات إن مʨاكॼـــ ــــاج مʳʱʻــــ نʱــ

ـــايʛʽ الʳʺــــال فــــي ʨؗرȄــــا الॽȃʨʻʳــــة علــــى ف  مʱʰؔــــʛة ـــأثʛʽ معـ ـــة تـ ـــعʨد الʳʺــــال الؔــــʨرȑ هــــʨ مʕشــــʛ واضــــح علــــى ॽɿॽؗـ ʸـ

 اتʳاهات مʛʹʴʱʶات الʽʺʳʱل العالʺॽة.

ــــʛʱاتʳॽي    ــــل اسـ ــــا ؗأصـ ــــʱفادة مʻهـ ـــل الاسـ ــ ــــات ب ــــʛاف Ǽالاخʱلافـ ـــى الاعʱـ ــ ــــʛ عل ــــʱهلاكي لا ǽقʸʱـ ــــʨعي الاسـ  إن تʻʰـــــي الـ

ــــʦ أن ، ــــǼ ʛفهـ ــــȘ الأمـ ــــʧ  يʱعلـ ـــار مـ ــــع الابʱؔــ ــــي ʻȞʺǽهـــــا دفـ ـــاتॽح الʱـ ــ ــــʧ الʺف ــــʙة مـ ــــة فȄʛـ ـــى مʨʺʳعـ ــــȑʨ علــ ــــة تʱʴـ ـــل ثقافـ ؗــ

ـــلة  ــــʛ صـــ ــــات أكʲــ ــــʛ مʳʱʻــ ــــʱهلʥ، فإنʻــــــا نʱʰؔــ ــــل الʺʶــ ــــʖ تʴلʽــ ــــʧ جʨانــ ــــʖ مــ ــــل جانــ ــــي ؗــ ـــة فــ ــــʛؤȐ الʲقاॽɾـــ ـــج الــ ــــلال دمـــ خــ

ــــا Ǽالفॽʶفʶــــاء الغॽʻــــة للʲقافــــة الإنʶــــان ً́ ǽفــــي أʱʴبــــل ت ،ʖــــʶʴل العــــالʺي فʨصــــʨال ʜــــȄʜــة لا تعʺــــل علــــى تع  ॽة.وفعالॽــ

 (fastercapital)  
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 البصمة الثقافية وسلوك المستهلك في ظل الاقتصاد البنفسجي: المطلب الثالث : 

 الʯʴʸهلʣ: الʸʶॺة الʰقاॻɼة ʗʲʸؕد لʴلʦك   - 1
ــــʙا     ــــا معقـــ ــة مفهʨمـــ ــــʺة الʲقاॽɾـــــ ــــʙ الʸॼـــ ـــــام  تعـــ ــــʝ الʤʻــ ـــة وȄعȞـــ ـــة الʳʺاॽɺــــ ــــʛتǼ ȌॼالهȄʨــــ ــــاد، يـــ ــــʙد الأǼعـــ ــــȑʜ ومʱعـــ الʛمـــ

ــه ــــل مʱʳʺعــــ ــــʛد داخــ ــــॼه الفــ ــــʶʱȞǽ ȑʚــ ــــادات،  ،والॽʁʺــــــي الــ ــــʙيʧ، العــ ــة، الــ ــــʛ مʲــــــل اللغــــ ـــة عʻاصــ ــــʺة الʲقاॽɾـــ ــــʺل الʸॼــ وتʷــ

 ʧــــ ـــالʦ مـ ــــʛاد العــ ـــه الأفـ ــــǼ ʛــ ــــǽ ȑʚفʶـ ــــي الـ ـــار الإدراكـ ــــʚلʥ الإʡــ ــــȞل بـ ـــاس، وتʷـ ــــاȋ اللॼــ ـــة، وأنʺـ ــــاȋ الʳʺالॽــ ــــʙ، الأنʺـ الʱقالʽـ

ʦلهʨح. 

ــــʨجي الʲقافــــة لʶॽــــʗ مʳــــʛد خ    ــهمــــʧ الʺʤʻــــʨر الأنʛʲوʨȃل ــ ـــي مʴــــʛك أساســــي ل ـــلʨك، بــــل هـ ـــة ســــॽاॽʀة للʶـ ــــالفʛد،  لॽɿـ ف

ʥهلʱــــ ــــة   كʺʶــ ــــة ǼالهȄʨــ ـــة مʛتʢॼــ ــــاني رمȄʜـــ ـــه معــ ــــقȌ علॽـــ ــا، بــــــل ʶǽــ ــــʯʽا مادǽــــ ــــفه شــ ــــȌ بʨصــ ــــʱج فقــ ــع الʺʻــ ــــل مــــ لا يʱفاعــ

امॽʱـــاز، ، وȃالʱـــالي تʸـــॼح عʺلॽـــة الاســـʱهلاك عʺلॽـــة تʨاصـــلॽة وثقاॽɾـــة Ǽ(Clifford Geertz, 1973) والانʱʺـــاء

Ȍفعي فقʻي أو الʶʴاع الॼعلى الإش ʛʸʱلا تق. )Stuart Hall ،1990(  

ـــلʨك   ــــʛ مــــʧ أكʛʲهــــا  سـ ʰʱــــي تعʱـــة ال ـــة، مــــʧ بʻʽهــــا الʺʴــــʙدات الʲقاॽɾـ ـــة وخارجॽـ ـــأثǼ ʛعــــʙة مʴــــʙدات داخلॽـ الʺʶــــʱهلʥ يʱـ

 ʝǼـــالʺلا ــــȑʜ (كــــ ــــʙ الʛمــ ـــــات ذات الॼعـــ ــــʙ الʺʳʱʻـ ـــــافي تعــ ـــــا الʲقــ ــــʱفǼ Ȏإرثهـ ــــــي تʴـــ ʱـــات ال ـــــي الʺʱʳʺعـــ ـــأثʛʽا، ففــ ــــʨخا وتـــ رســ

ʧــــ ــــʛ عــ ـــائȌ للʱعʽʰــ ــــة وســـ ـــة...) ʲʺǼاǼــ ــــʛف الʙʽوȄـــ ــة، الʴــ ـــة الʺʴلॽــــ ـــة، الأʡعʺـــ ــة الʱقلǽʙʽـــ ـــاء والهȄʨــــ ــــʛ  الانʱʺـــ ــــǽ ʘعʰʱــ ، حʽــ

 :وʤȄهʛ ذلʥ مʧ خلالسلʨك الʺʱʶهلʥ في هʚه الʴالة تʛجʺة للانʱʺاء الʲقافي 

 .الʺʱʶهلʱʵǽ ʥار ما ǽعʝȞ ثقافʱه أو ما ǽعʜز مȞانʱه الʛمȄʜة داخل جʺاعʱه :الʯفʻʷل الʰقافي للʱʯʹʸات -

)Solomon Michael R ،2018( 

كلʺا زاد وعي الفʛد Ǽأهʺॽة تʛاثه الʲقافي، زاد احʱʺال تॽّ̒ʰه لʶلʨك اسʱهلاكي داعʦ  :الʰقافي ؕعامل مʓثʙ الʦعي  -

 .للʺʳʱʻات الʲقاॽɾة

الʲقاॽɾة؛ ما ǽعʦ  ʙتʺॽʲلاتهتʱʵلف اسʳʱاǼة الʺʱʶهلʧʽؔ للإعلانات بʻاء على  :الاسʱʯاǺة للعʙوض الॻɿȂʦʴʯة  -

ʽلا أو غʚʱʰم ʙعǽ ʙا في ثقافة ما قǼاʚج Ȑʛفي أخ Șلائ ʛ. )Arnould ،2005( 
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 :الأǺعاد الʹفॻʴة والاجʸʯاॻɸة للʸʶॺة الʰقاॻɼة في الʴلʦك الاسʯهلاكي 1-1

 :اجʱʺاॽɺة، تʕثʛ الʸॼʺة الʲقاॽɾة في-مʧ وجهة نʛʤ نفॽʶة

 الʴاجة إلى الانʱʺاء، أو تأكʙʽ الهȄʨة الʚاتॽة، أو إشॼاع مʷاعʛ الفʛʵ الʲقافي مʲل :الʗوافع الʹفॻʴة للʙʵاء 1- 1- 1

)Schiffman L ،.2019(. 

1 -1 -2  ʤॻɿاهات والʱاث :الاتʛʱام للʛʱالاحǼ ةʢॼتʛʺال ʦॽʁال   ʥهلʱʶʺال ʦॽʽفي تق ʛثʕعلى العادات، ت ȍفاʴوال

  )Douglas ،1979( .للʺʳʱʻات ذات الॼعʙ الʲقافي

ʨȞǽن الاسʱهلاك مʨجها Ǽʺعايʛʽ ثقاॽɾة جʺاॽɺة   في Ǽعʠ الʴالات :الʷغȊ الاجʸʯاعي والʸعايʙʻ الʰقاॻɼة 3- 1- 1

 .(ما "ʖʳǽ" أو "يॼʻغي" اسʱهلاكه) 

2 - ʴار مفʟي ؕإʱʴفʹʮاد الʶʯهلاكالاقʯقافة والاسʰال ʥʻللعلاقة ب ʙ: 

ــــا    ــارا ملائʺـ ــــʨفʛ إʡـــ ــــة الاقʸʱـــــادǽة، يـ ـــة الॽʺʻʱـ ــ ॽــــافي فـــــي عʺل ــــʙ الʲقـ ـــاج الॼعـ ــــى Ǽإدمــ ــــǽ ȑʚعʻـ ــــʳي، الـ ـــاد الʻʰفʶـ الاقʸʱــ

 :لفهʦ وتʴلʽل العلاقة بʧʽ الʸॼʺة الʲقاॽɾة وسلʨك الʺʱʶهلʥ. فهǽ ʨعʛʱف Ǽأن

 .الʺʳʱʻات والʙʵمات لʗʶॽ مʴايʙة ثقاॽɾا، بل تʴʺل دلالات ومعاني تʱʵلف Ǽاخʱلاف الॽʶاق الʲقافي -

- ȑاع الʺادॼلة للإشʽوس Ȍفق ʝॽاجه، ولʱقافي أو إعادة إنʲاث الʛʱة الǽاʺʴلة لʽن وسʨȞǽ ʙهلاك قʱالاس. 

ـــة أكʲـــــʛ شـــــʺʨلॽة  - ـــاعي وتʴقʽـــــȘ تॽʺʻــ ـــهʦ فـــــي تعȄʜـــــʜ الانـــــʙماج الاجʱʺــ ـــالʨʻʱع الʲقـــــافي فـــــي الاقʸʱـــــاد ʶǽــ ــــʛاف Ǽــ ʱالاع

 .(UNESCO, 2013) واسʙʱامة 

ــــى    ــــافي عل ـــأثʛʽ الॼعــــʙ الʲق ـــاد الʻʰفʶــــʳي و مــــȐʙ تـ ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ فــــي الاقʸʱـ ـــة و سـ ــــʧʽ الʲقافـ ـــة ب مــــʧ خــــلال العلاقـ

ـــة اتʵــــــاذ  ــــʛاد فــــــي عʺلॽـــ ـــلʨك الافــ ــــســـ ــــافي و قــ ــــȐʨ الʲقــ ــــʧ الʺʱʴــ ــــʛ عــ ــــʙمات الʱــــــي تعʰــ ــــلع و الʵــ ـــة الʶــ ــــʛاء خاصـــ ʛار الʷــ

ـــلʨك الʺʶــــʱهل ـــة للʺʱʳʺــــع اصــــॼح مــــʧ الʹــــʛورȑ تعʺʽــــȘ دراســــة سـ ـــة الʲقاॽɾـ ʥ فــــي هــــʚا الʳانــــʖ ، انʢلاقــــا تʛســــخ الهȄʨـ

 ʛثʕــــ ــــي تـ ــــات و الʱـ ــــʛاد او الʺʕسʶـ ــــʛفات للأفـ ــــع الافعـــــال و الʸʱـ ــــʧ جʺॽـ ــــʛ عـ ــــǽ ȑʚعʰـ ــــʛ الـ ـــلʨك الاخʹـ ــــʙا الʶــ ــــʧ مʰـ مـ

  على الʤʻام الʯʽʰي لʰلʙ ما و تʶاهʦ في الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة. 

ــــʢلح  ـــــاد مʸــ ــــʧ اعʱʺـ ـــاس Ȟʺǽــ ــــʚا الاســـ ــــى هــ ــ ــــʳيعل ـــلʨك الʻʰفʶــ ــــʛفات  الʶـــ ــــʛارات والʸʱــ ــ ـــــع الق ــــʧ جʺॽـ ــــʛ عــ ــ ʰعǽ ȑʚــــ ــ ال
 .الʺهʧ الʻʰفॽʳʶة  و الʣʨائفالʱي يʻʰʱاها الأفʛاد أو الʺʕسʶات لʙعʦ  الاسʱهلاكॽة والʺهॽʻة
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3 - ʣهلʯʴʸك الʦقافي في سلʰال ʗعॺة للʸجʙي تʱʴفʹʮك الʦلʴال: 

ــــʜه       ʽـ ʛؗــــلال ت ــــʧ خـ ــــʱهلاكي مـ ـــلʨك الاسـ ــــʦ الʶــ ــــي فهـ ـــا فـ ــ ــــʙا ومفاॽʺॽʂـــــا عʺॽق ــــʙادا جʙيـ ــــʳي امʱـ ـــلʨك الʻʰفʶـ ــــل الʶــ ʲʺǽـ

ــــʛائي ــــʛار الʷـ ــــي للقـ ــــʛك رئʶॽـ ــــȑʜ ومʴـ ـ ʛؗم ʛــــ ــــة ؗعʸʻـ ــــي  ،علـــــى الʲقافـ ــــǽʙا فـ ــــʛ تقلʽـ ــــʱهلǽ ʥفʶـ ـــلʨك الʺʶـ ــــا ؗـــــان ســ فʻʽʰʺـ

ـــة،  ــة أو حاجـــــات مادǽـــــة ووॽɿॽʣــ ـــلʨك الʻʰفʶـــــʳي ل Ȟʺǽـــــʧضـــــʨء دوافـــــع عقلانॽـــ ॽؗـــــʅ أن الʺʳʱʻـــــات لʶॽـــــʗ يʰـــــʛز ان لʶــ

  ووسائȌ للʱعʛʽʰ عʧ الانʱʺاء وهȄʨة الفʛد وعʺقه الʴʹارȑ. مʛʳد سلع تʱʶهلʥ بل حʨامل للʛمʨز

ـــة،    ــــه ǽعʰـــــʛ عــــॽʀ ʧʺــــة ثقاॽɾــ ـــعʛ، بــــل لأن ــــȌ بʻـــــاء علــــى الʳــــʨدة أو الʶــ ـــا فق ـــار مʳʱʻـ إن الʺʶــــʱهلʥ الʻʰفʶــــʳي لا ʱʵǽــ

ــــه  ــ ʱȄʜــة أو رم ــــ ॽɺاʺʳـــه ال ـــ ــــʛتȌॼ بʚاكʛت ـــــى مــ ــــاج معʻـ ــ ʱإن ʙــــ ــ ʽعǽ ف أوʛــــ ــــاس، أو الʴــ ــ ॼــــلال الل ــــʧ خــ ــــʨاء مــ ـــة ســ ـــ ॽɺاʺʱالاج

 .الʱقلǽʙʽة، أو الʺأكʨلات الʺʴلॽة، أو أȑ مʱʻج ʴǽʺل ʸǼʺة ثقاॽɾة أو Ǽعʙا تʛاثॽا

ــــى    ـــاد الʻʰفʶــــʳي، وهــــʨ تʸــــʨر اقʸʱــــادȑ حــــʙيǽ ʘقــــʨم عل ــه مــــʧ الاقʸʱـ ـــه الاســــʱهلاكي مʛجعʱʽــ وʶȄــــʙʺʱ هــــʚا الʨʱجـ

ʧة، مــــǽــــادʸʱــــة الاقॽاحــــل العʺلʛقافــــة فــــي ؗــــل مʲاق  دمــــج الॽــــʶا الʚــــع ،فــــي هــــȄزʨʱوال ȘȄʨــــʶʱــــاج إلــــى الʱوالإن ʦॽʺــــʸʱال

ـــــع ــــافي للʺʱʳʺــ ـــ ــــॽاق الʲق ـــــي الʶـــ ــــʚر فــ ــــʱهلاك واع مʳʱـــ ــــا لاســـ ــــʳي انعȞاســـ ـــلʨك الʻʰفʶـــ ــــॼح الʶــــ ــــة   ʸǽـــ ـــــاهʠ لʜʻعـــ ومʻــ

ـــعʨب ــــʧʽ الʷـــ ــ ــة ب ــــ Ȅʜمʛارق الʨــــ ـــة الفــ ـــ ــــʙ الأذواق وȂزال ــــــى تʨحʽــ ــعى إل ــــــي تʶــــ ʱال ʦلʨــــ ــــʱهلاك الʺعــ ــــȑʚ  ،الاســ ــــʱهلʥ الــ فالʺʶــ

 ʛـــــʽʰعʱــة وال ـــة الهȄʨـــ ــة فـــــي حʺاǽــ ـــة غالॼـــــا مـــــا Ȟǽـــــʨن مـــــʙفʨعا بॼɼʛـــ ــا تقلʽـــــǽʙا أو ʴǽʺـــــل زخʛفـــــة تʛاثॽــ ـــا مʴلॽـــ ـــار مʳʱʻــ ʱʵǽــ

 .عʧ ذاته والانʛʵاȋ في نʺȌ اسʱهلاك يʛاعي الʯʽʰة الاجʱʺاॽɺة والʲقاॽɾة الʺʢॽʴة Ǽه

ــــʳي    ـــلʨك الʻʰفʶــ ــــʧ ان  كʺــــــا أن الʶـــ ــهيȞʺǽ ʱــ ـــائʟ تʳعلــــ ــــʧ الʸʵـــ ــــʙد مــ ــــǼ ʜعــ ــــʙا ʺʽــ ــــȑʜ،  فȄʛــ ــــʙ الʛمــ ــــʧ بʻʽهــــــا الॼعــ مــ

  حʘʽ لا يʛʤʻ إلى الʺʱʻج مʧ زاوȄة مʻفعʱʽه فقȌ، بل مʧ خلال الʺعʻى الʴǽ ȑʚʺله.

ــــ     ـــاء حʽــــ ــــʙ الانʱʺـــــ ـــاك Ǽعـــ ــــʥ، هʻـــــ ــــʖ ذلــــ ــــــى جانــــ ـــار ǽ ʘإلـ ــــل اخॽʱـــــ ــــي ؗــــ ـــــي فــــ ــــافي والʳغʛافـــ ــــʨروث الʲقـــ ــــʙʱعى الʺــــ ʶــــ

ـــان ـــة الʳʱـ ـــي مʨاجهـ ـــلʨك ؗʺــــا يʽʺʱــــ ʝ الʲقــــافياســــʱهلاكي، وʸȄــــॼح الʺʻــــʱج أداة للʱأكʽــــʙ علــــى الʨʸʵصــــॽة فـ ʜ هــــʚا الʶـ

ــــة  ــــʥ الʺʛتʢॼــــ ـــة تلــــ ـــة، خاصـــــ ــــʽل الॽɾʛʴـــــ ــة والʱفاصــــ ــــ ـــات الʲقاॽɾــ ـــة للʳʺالॽـــــ ــــʱهلʥ أهʺॽـــــ ــــʨلي الʺʶــــ ــــالي إذ يــــ ــــʙ الʳʺــــ Ǽالॼعــــ

ʱاعات الʻــــ ــــǼالʸــ ـــــي تعʰــ ـــة الʱـ ــــʚا قلǽʙʽـــ ـــإن هــ ــاعي، فـــ ــــʙ الاجʱʺــــ ــــʘ الॼعــ ــــʧ حʽــ ـــــا مــ ــــة، أمـ ــــارȑ للأمــ ــــȘ الʴʹــ ــــʧ العʺــ ʛ عــ

ــالي فهــــʶǽ ʨــــاهʦ الʶــــلʨك ǽعʰــــʛ أǽʹــــا عــــʧ نــــʨع مــــʧ الʱʹــــامʧ الاقʸʱــــ ــع الʺʳʱʻــــʧʽ الʺʴلʽــــʧʽ والʴــــʛفʧʽʽ، وȃالʱــ ادȑ مــ

 .في خلȘ دورة اقʸʱادǽة تʛاعي العʙالة الʲقاॽɾة والاجʱʺاॽɺة
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ــة     ـــة الʲقاॽɾـــ ـــل العʨلʺــ ــــي ʣــ ــــʱهلʥ   وفـ ــــʚ الʺʶـ ــــʘ يʵʱـ ـــة، حʽـ ـــة الʻاعʺــ ــــʧ الʺقاومــ ــــʳي نʨعـــــا مـ ـــلʨك الʻʰفʶـ ــــȞل الʶــ ʷǽـ

ــــʱهلاك م ــــȌ اســ ــــه نʺــ ــــي وجــ ــــʺॽʻا فــ ــــʨʧʽقفــــــا ضــ ــــل إمعــ ــــى ، وʽʺȄــ ــــلــ ـــه مʛتʢॼــ ــــʱʽه وتॽʁॼـــ ــــʧ خʨʸصــ ــــʛ عــ ا اخॽʱــــــارات تعʰــ

ــة ــــ ــــʚوره الʲقاॽɾــ ــال ،ʳǼــــ ــــ ــــʛ الأجॽــ ـــة عʰــــ ــــʙʱامة الʲقافـــــ ــــʧ اســــ ــــʜز مــــ ـــلʨك ǽعــــ ــــ ــــʚا الʶـ ــــا أن هــــ ــــʳ ؗʺــــ ــــʧʽ وʷȄــــ ـــــى الʲʱʺــــ ع علـــ

 .ȑالʺاد ʛʽاث غʛʱلل ȑادʸʱالاق  

  ʥلʚلـــ ʙعــــॼــة إدمـــاج ال ـــإن تʻʰـــي هــــʚا الʻـــʨع مـــʧ الʶـــلʨك مــــʧ قʰِـــل الʺʶـــʱهلǽ ʧʽؔعــــʙ مʕشـــʛا علـــى وعـــي مʜʱايــــǼ ʙأهʺॽـ  ف

ــــالي ـــايʜ الʳʺـ ــــʛ للʱʺــ ــــȌ ؗعʸʻـ ــــʝॽ فقـ ـــة لـ ـــــاة الʨʽمॽــ ॽʴقـــــافي فـــــي الʲــــة ت  ال ـــة اقʸʱـــــادǽة واجʱʺاॽɺـ ـــــل ʛؗافعــ ــــي ب ـــهʦ فـ ʶــ

 .الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة

ــــʳي    ـــلʨك الʻʰفʶــ ــــʨل إن الʶـــ ــ ــــʧ الق ــــȞʺǽ ،ʥــ ــــʧ ذلــ ــا مــ ـــــل  انʢلاقــــ ــــاص، بـ ــــʛدȑ أو ذوق خــ ــــʽل فــ ــــʛد تفʹــ ــــل مʳــ لا ʲʺǽــ

ـــة مʱؔا ــ ॽɾـــة وثقا ــــة فȄʛؔــ ــــʝ مʨʤʻمـ ــــǽعȞـ ــــار للʲقافـ ــــʙ الاعॼʱـ ـــة تعʽـ ــ ــــʛ مل ــاعية ؗʺʴـ ــــʛز  ،ك اقʸʱـــــادȑ واجʱʺـــ ـــــا تʰـ ʻه ʧــــ ومـ

ʙال ʧــــ ــــʙ مـ ـــى مȄʜـ ــ ـــة إل ــــالʴاجــ ـــه، خʨʸصـ ــ ـــلʨك وتʴلل ــــʚا الʶــ ـــات الʱـــــي تʱʶقʸـــــي هـ ــــي راســ ـــة الʱـ ــ ॽلʴʺاقات الॽــــ ا فـــــي الʶـ

ـــات ذات  ـــة، حʽــــʘ لا تــــʜال الʺʳʱʻـ ـــات العॽȃʛـ ــــي الʺʱʳʺعـ ــــافي وتــــʛاث رمــــȑʜ عʺʽــــȘ، ؗʺــــا هــــʨ الʴــــال ف ــــʛاء ثق ʲــــاز ب ʱʺت

  .خاصة في الʨعي الʳʺاعي للʺʱʶهلʧʽؔالʢاǼع الʲقافي تʱʴفʳǼ Ȏاذبॽة 
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  خاتʸة الفʶل الʰاني :

    ȑʚــــ ــــʨ الاقʸʱـــــاد الـ ــــʳي، وهـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــʨر الاقʸʱــ ــــʧ مʤʻـ ــــʱهلʥ مـ ـــلʨك الʺʶـ ــــاول ســ ــــʦ تʻـ ــــل، تـ ــــʚا الفʸـ ـــام هـ ــــي خʱــ فـ

ــات  ــــ ـــة للʺʳʱʻـــ ــــ ــة والʛمȄʜــ ــــ ــــʦॽ الʲقاॽɾـــ ــــ ـــــى الʁـ ــــʜا علــــ ـــــ ʛؗة، مǽـــــاد ـــة، والاقʸʱــــ ــــ ــــة، الاجʱʺاॽɺــ ـــ ـــاد الʲقاॽɾــ ــــ ــــʧʽ الأǼعــ ــــ ـــــع بـ ʳǽʺــــ

ــــʙمات ــــʥ العʨامــــــل الاقʸʱــــــادǽة، ،  والʵـ ــــʱهلǼ ،ʥʺـــــا فــــــي ذلــ ـــلʨك الʺʶــ ــــʕثʛة فــــــي ســـ ــــل الʺــ ــــʛق إلــــــى العʨامـ ــــʦ الʢʱــ ــــʙ تــ وقــ

 .الاجʱʺاॽɺة، الʲقاॽɾة، والʻفॽʶة، الʱي تʶاهʦ في تʽȞʷل قʛاراته الʛʷائॽة

ــــارات الاقʸʱـــــاد ـــاوز الاعॼʱـ ــــʳي يʳʱــ ـــاد الʻʰفʶـ ـــار الاقʸʱــ ــــʱهلʥ فـــــي إʡــ ـــلʨك الʺʶـ ــــʧʽ أن ســ ــــلال تʴلʽلʻـــــا، تʰـ ــــʧ خـ ǽة ومـ

ـــاء ـــة والانʱʺــــ ــــʝ الهȄʨــــ ـــــي تعȞـــ ـــة الʱــ ــة والʲقاॽɾــــ ـــاد الʛمȄʜـــــ ــــʺل الأǼعــــ ـــة، لʷॽـــ ـــلʨك  ،الʱʴॼــــ ــــʙ للʶــــ ــــʨم جʙيـــ ــــʛاح مفهـــ ــــʦ اقʱـــ وتـــ

ــة، مـــــع  ـــالʛʱاث والʁـــــʦॽ الʲقاॽɾـــ ـــلʨك الʷـــــʛائي الـــــǽ ȑʚعȞـــــʝ ارتॼـــــاȋ الʺʶـــــʱهلǼ ʥــ ـــه الʶــ الʻʰفʶـــــʳي، الـــــǽ ȑʚعـــــʛف علـــــى أنــ

ــــʨع  ــة والʻʱـ ـــات الʙʴيʲـــ ــــافيمʛاعـــــاة الʨʱجهــ ـــاء ،الʲقـ ــ ʻــــ ب ــــʚا الʺفهـ ــــʳي لا علـــــى هـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــي الاقʸʱــ ــــʱهلʥ فـ ـــإن الʺʶـ ʨم فــ

ــــة  ـــه الʲقاॽɾــ ــــʜ هʱȄʨـــ ـــه وتعȄʜــ ــــʧ ذاتـــ ــــʛ عــ ــــا إلــــــى الʱعʽʰــ ـــعى أǽʹــ ـــة، بــــــل ʶǽـــ ـــه الʺادǽـــ ــــॼاع احॽʱاجاتـــ ــــى إشــ ــــȌ إلــ ــــعى فقــ ʶǽــ

ــه ــات ، والانʱʺــــاء لʺʱʳʺعــ ـــة لفهــــʦ ديʻامॽȞॽــ ـــلʨك الʺʶــــʱهلʥ فــــي هــــʚا الʶــــॽاق ذات أهʺॽــــة Ǽالغـ ــة سـ وهــــʚا مــــا ʳǽعــــل دراســ

ــــي  ــة، الʱــ ـــة الʱقلǽʙʽــــ ــــة، مʲــــــل الألʶॼـــ ـــات الʲقاॽɾــ ــــॽʁȄʨة للʺʳʱʻـــ ـــات الʶʱــ ـــه الॽʶاســـ ــــʨق وتʨجॽـــ ــــʨؔʱن الʶــ ــــة  ســ ــــʨر الʙراســ مʴــ

 .الॽʁॽʰʢʱة
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:ʖالʰل الʶالف ʗʻهʸت 

ــــا     ــ ʻقʛʢت ʙــــ ــــǼ Ȑʙعــ ــــॽح مــ ــــʘ ، و تʨضــ ــــʛ الʴॼــ ــــǼ Șعʻاصــ ــ ــــاॽʂʺي الʺʱعل ــ ــــار الʺف ــلال الاʡــ ــــʧ خــــ ـــــا مــ ــــʨع نȄʛʤـ للʺʨضــ

ــــة  ــــي الاهʺॽــ ــــʻقʨم فــ ــــʨع ، ســ ــــʖ الʺʨضــ ــــة ʨʳǼانــ ـــة الاحاʡــ ــــʘ و مʴاولـــ ــــȑʛ للʴॼــ ــــʽل الʤʻــ ــــʧ الʱأصــ ــا مــ ــــʛات انʢلاقــــ ʺʱغʽــ

ــات  ــــʙءا Ǽالʙراســـــ ــــة بـــ ـــة الʺʙʽانॽـــ ــــʨات الʙراســــ ــــʛق لʢʵـــ ـــلال الʢʱـــ ــــʧ خــــ ــــʙانॽا ، مـــ ــــʨع مʽـــ ـــة الʺʨضـــ ــــʘ بʙراســــ ــــل الʲالـــ الفʸـــ

ــــ ــــاني سـ ــــʘ الʲـ ــــʘ الاول ، امـــــا الʺʴॼـ ــــʨع  فـــــي الʺʴॼـ ــــʖ الʺʨضـ ــــى جʨانـ ــــʨء علـ ـــلʗʢ الʹـ ــــاǼقة الʱـــــي ســ ــــى الʶـ ʛʢʱʻق الـ

ـــة الʺʙʽانॽـــــة و تʴلʽـــــل  ـــه الʙراســ ـــة الʴالॽـــــة Ǽʺـــــا تـــــʦ دراســـــʱه ســـــاǼقا ، و فـــــي الʺʴॼـــــʘ الʲالـــــʘ ســـــʻʱʻاول ॽɾــ ـــة الʙراســ مقارنــ

   الʱʻائج الʺʸʴʱل علʽها . 
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 الʖʲॺʸ الأول: الʗراسات الʴاǺقة 

ــــʛض      ــــʘ إلــــــى عــ ــــʚا الʺʴॼــ ــــʙف هــ ــــʧ يهــ ـــة مــ ــــاǼقة مʨʺʳعـــ ـــات الʶــ ــــʘ و الʙراســـ ــــʨع الʴॼــ ـــة مʨضــ ــــʗ بʙراســـ ــــي قامــ الʱــ

ــــة  ॽʺــــاهʺات علʶم ʧـــارة عــــ ــات ॼɺـ ــــʘ ؗانــــʗ هــــʙه الʙراســ ʽــــا ،ح ॽئʜــــا او ج ॽع ؗلʨضــــʨʺال ʛاصــــʻــــى ع تʛʢقــــʗ ســــʨاءا ال

 ʦغʛـــال ــــة ،و Ǽـــ ــــة و وॽʻʡــ ــــات دولॽــ ــــة Ǽالإضــــــافة الــــــى فعالॽــــــات و ملॽʁʱــ ـــة مȞʴʺــ ــــالات علʺॽـــ ــــات و مقــ ــــي دراســ ــــة فــ مʲʺʱلــ

ــــي  ــــʨع فــ ــــʺلʗ الʺʨضــ ــــي شــ ـــات الʱــ ــــʨد الʙراســـ ــــʙم وجــ ــــʧ عــ ــــʘ مــ ــــا  حاولʻــــــا الʴॼــ ــه ، الا انʻــ ــــʛا لʙʴاثʱــــ ــــه نʤــ ــــع جʨانॼــ جʺॽــ

ــــائج الʺʛجــــʨة ؗʺــــا انʻــــا اعʱʺــــʙنا  ʱʻــــى ال ــــʻʻȞʺǽ ȑʚــــا مــــʧ الʸʴــــʨل عل ـــاد الʱــــʛاȌǼ ال ــــي الʺʨضــــʨع لإʳǽـ ـــة ف ʸǼــــʨرة معʺقـ

  على الʙراسات الʱي رايʻا انها مهʺة لʺʨضʨع ʻʲʴǼا .

  المطلب الاول : عرض الدراسات السابقة :

1.  ʖاحॺدراسة الJacinthe Gagnon,   2012سʹة  

L’économie mauve : économie, développement durable et diversité culturelle  

     ʧʽـــان ــ ʻن والفʨــــ ــــلال مʶـــــاهʺة الفʻـ ــــʧ خـ ــــاد مـ ــــة Ǽالاقʸʱـ ـــة الʲقافـ ـــاس علاقــ ــ ॽʀ ʦــــ ــــا تـ ــــه لʢالʺـ ــــʘ انـ ــــʛ الॼاحـ ــــǽ ʘعʰʱـ حʽـ

ــة أن  ــــʧ للʲقافــــ ـــــل Ȟʺǽــ ـــــاؤل  هـ ــــʛح الʶʱـ ــــه لʢــ ــــا دفعــ ـــة ،مʺــ ـــــالي للʙولـــ ـــــي الإجʺـ ـــــاتج الʺʴلـ ـــــي الʻـ ــة فـ ــــʻاعات الʲقاॽɾــــ والʸــ

ــــاول ــــʙ تʻـ ــــʙول؟ وقـ ــــʧ الـ ــــʙ مـ ــــʨ العʙيـ ـــــاء نʺـ ॽـــأنها إح ــــʧ شــ ـــة اقʸʱـــــادǽة مـ ــــʨن رافعــ ــــʳي   تؔـ ـــاد الʻʰفʶـ ـــه  الاقʸʱــ ــ ʲʴǼ ــــي فـ

ـــــادǽة  ــــة الاقʸʱـ ــــʧʽ الॽʺʻʱــ ــــȘ بــ ـــة للʨʱفʽــ ــــʙʵʱام الʲقافـــ ــــʧ اســ ــــه Ȟʺǽــ ــــاس أنــ ــــى أســ ـــا ، علــ ـــــي أوروȃـــ ــــʛȄʨه فـ ــــʦ تʢــ ــــʨذج تــ كʻʺــ

ــة ـــة الʲقاॽɾــــ ــــʛاء الʯʽʰـــ ـــة وȂثــ ــــʜ تॽʺʻـــ ـــــي تعȄʜــ ـــة فـ ــلال  الॼɼʛـــ ــــʧ خــــ ــــʙʱامة، مــ ــات  والاســ ـــي سॽاســــ ـــــافي فـــ ــــʙ الʲقـ و دمــــــج الॼعــ

  الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة.

  ” : diversum  2013  “L’Économie Mauve : Un Objectif, Une OpportunitéتقʙȂʙ جॻɹʸة  .2

    ʛʰʺʱʰــــ ــــʧ ســ ــــʛة مــ ــــارʝȄ فــــــي الفʱــ ــــي Ǽــ ــ ــــʛاء ف ــــʧ الʰʵــ ــــȘ مــ ـــع فȄʛــ ــــʛ  2012اجʱʺـــ ـــــى فʛʰايــ ــــʨم  2013إلـ ــــة مفهــ لʺʻاقʷــ

   .الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  وتأثʛʽه على الʨʻʱع الʲقافي

ــــى      ـــــال إلـ ــــʨ، إن الانʱق ــــار والʻʺـ ـــى الابʱؔـ ــــʕدȑ إلــ ــــا يـ ـــة مʺـ ـــات الʺʴلॽــ ــع الʲقافــ ــــʱʢها مـــ ــــʅ أنʷـ ات بॽʽؔʱـ ʛؗــــ ــــʨم الʷـ تقـ

ــــʳي “ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʢة ” الاقʸʱــــ ـــى الأنʷـــ ــــʕثʛ علــــ ــــȑʚ يـــ ــــʛ الـــ ـــة العʸʻـــ ــــا ديʻامॽȞॽــــ ــــة Ǽاعॼʱارهـــ ـــــى الʲقافـــ ــ ــــʛ إل ـــــي الʤʻـــ ǽعʻــ

ــــا و  ــــى الاقʸʱــــــاد ، أفॽʁــ ــــافي علــ ــــاǼع الʲقــ ــفاء الʢــ ــــʛ إلــــــى إضــــ ــــʧʽ الاقʸʱــــــادǽة. وʤʻȄــ ــــʽلة لʶʴʱــ ـــه وســ ــــى أنـــ ــــا، علــ عʺʨدǽــ
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ـــافي  ـــة الإثـــــʛاء الʲقــ ـــــʙ أهʺॽـ ʕؗع يʨــــ ʻʱـــات وم ـــالʦ مʱعـــــʙد الʲقافــ ــة. إن الʴʱــــʛك نʴـــــʨ عـ ــــʨع والʳـــــʨدة فــــي الʶـــــʨق العالʺॽـــ ʻʱال

  في الأنʢʷة الاقʸʱادǽة.

3.   ʖاحॺدراسة الJean-Michel Tobelem  ) ةॻɼقاʰاسة الॻʴلة الإدارة والʱ2013م (:  

“The Arts And Culture: A Financial Burden Or A Way Out Of The Crisis?”  

    ʨــــ ــــʙف هــ ــان الهــ ــــح مــــــا إذا ؗــــ ــــʧ الʨاضــ ــــʝॽ مــ ــــʧ لــ ـــة، ولؔــ ــــʧ الأزمـــ ــــʛوج مــ ــــʽلة للʵــ ــــة ʨؗســ ــــʙʵʱام الʲقافــ ــــʛح اســ ǽقʱــ

ـــة، أو مـــــا إذا ؗـــــان  ة فـــــي الفـــــʧ والʲقافــ تʷـــــॽʳع الاســـــʲʱʺار الʽʰؔـــــʛ فـــــي الʱعلـــــʦॽ والʱـــــʙرʖȄ والʴॼـــــʘ، وتʢـــــʛȄʨ الʺʷـــــارؗ

ȃـــــادات الأوروʸʱة للاقʙــــ ــــʚ جʙيـ ــــʧ مʻافـ ــــʘ عـ ــام الأول Ǽالʴॼـ ــــȘ فـــــي الʺقـــ ــــʛ يʱعلـ ــــا الأمـ ــــʨذج نʺʨهـ ــــʨȞॽن نʺـ ـــة الʱـــــي سـ ॽــ

ʦॽʺʸʱاع والʙؔار والإبʱرا في الابʚʳت ʛʲل أكʰقʱʶʺفي ال.  

  :Ǻعʹʦان 2016سʹة  Ipek İlkkaracanدراسةدراسة الॺاحʰة  .4

The Purple Economy Complementing the Green: Towards Sustainable and Caring 

Economies  

ــــ     ــــة هــ ــ Ȅرؤ ʦǽʙــــ ــــى تقــ ــ ــــة إل ــــʚه الʙراســ ــــʙ ʛفʗ هــ ــاد الأخʹــ ـــــل الاقʸʱــــ ــــȞǽ ʙʺـ ــ ـــــادȑ جʙي ـــام اقʸʱـ ــــة لʤʻـــ ــ ــــʱقʰلॽة بʙيل مʶــ

ــــʚه  ــــʙم هـ ــــʘ تقـ ــــʳي، حʽـ ــــاد بʻفʶـ ــة وهـــــى اقʸʱـ ـــة الʛعاǽـــ ــــʥ أزمــ ــــا  فـــــي  ذلـ ــــʙدة Ǽʺـ ـــة الʺʱعـ ــ ॽامʤʻات الǽʙــــ ـــة الʴʱـ ــ ومعاجل

ـــــان  ـــة الإنʶـ ــــʧʽ رعاǽـــ ــــʛواȌǼ بــ ــــʙد الــ ــــȑʨ وحــ ــــل الʶʻــ ــــʧʽ علــــــى العʺــ ــــॽʳة تʰــ ـــة اقʸʱــــــادǽة بʻفʶــ ــــل لʛؤȄـــ ــــة إʡــــــار عʺــ الʨرقــ

ــة ــــة Ǽالʯʽʰــــ ــــʙر والعʻاǽــ ـــا مʸــ ـــ ــــʛ أن ʨȞǽن ــــʳي والأخʹــ ـــــادȑ الʻʰفʶــ ـــــام الاقʸʱـ ــــʧ للʤʻـ ــــه Ȟʺǽــ ــ ــــى ان ـــة الــ ـــ ʲاحॼــــارت ال . وأشــ

ــــى  ــــʙف إلـ ــــʙʱام يهـ ــــار اقʸʱـــــادǽا  مʶـ ــــʨفʛ إʡـ ــــʛ، وȄـ ــــʙة الفقـ ــــʅ حـ ــــʽلة لॽɿʵʱـ ـــة  وأǽʹـــــا  وسـ ــــʛص العʺـــــل اللائقــ ــــʙ فـ لʨʱلʽـ

ʧــــ ـــــال مـ ॽالأج ʧʽــــ ــــʙم الʺʶـــــاواة بـ ــــʚلʥ عـ ـ ــة والأصـــــل، وؗ ـــ ــــʝʻ والॼʢق ــــʖ الʳـ ـــاواة حʶـ ــــʙم الʺʶــ ـــه عـ ــــة أوجــ ــــلال   معاجلـ خـ

ʛʷॼعة والॽʰʢال  ʧʽة بʨازن القʨلال تʱيل اخʙإعادة تع    .  

  Ǻعʹʦان : 2018سʹة    jaiswel –Tripathiدراسة الॺاحʰان  .5

- Component of a sustainable Economy in india :Purple Economy  

ــــى       ـــان إلـ ـــة الʺʶـــــʙʱامة، حʽـــــʘ أشـــــار الॼاحʲــ ــــʳي فـــــي الॽʺʻʱــ ـــاد الʻʰفʶـ ـــى مʶـــــاهʺة الاقʸʱــ ـــة علــ ـــــʜت هـــــʚه الʙراســ رؗ

ـــل إلـــــى أن  ــــʦ الʨʱصـ ــــʙ ت ـــة للʻʺــــʨ. وق ــــل  إمȞانॽـ ʲʺǽ ــــه ــــʘ أن ʽح ʧمــــ ʛــــ ʲة أكॽلʰقʱــــʶـــاق م ـــه آفـ ـــاد الʲقــــافي  لǽʙـ أن الاقʸʱـ

ــــلع وال ــــʨعة فـــــي الʶـ ـــة الʺʨضـ ــ ॽɾقاʲال ʦॽــــ ــــʜ علـــــى الʁـ ـ ʛؗي يʳــــ ـــاد الʻʰفʶـ ــــى الاقʸʱــ ـــائʦ علـ ــ ــــاد ق ــــل  الاقʸʱـ ــــʙمات وʳȄعـ ʵـ

ــــʨع الʲقـــــافي . و  ــــʛاء الʻʱـ ــــي  إثـ ة فـ ʛؗــــ ــــل شـ ــــʨعي لʺʶـــــاهʺة ؗـ ــــʦॽ الʺʨضـ ــــʙرة علـــــى الʱقʽـ ــــى القـ ــــȑʨ علـ ــــʨدة. ؗʺـــــا يʢʻـ الʳـ
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ــــى  ــال إلـــ ــة للانʱقـــــ ـــــارات الʺʢلȃʨـــــ ـــاب الʺهــ ــــʜ اكʶʱــــ ـــام الʱعلॽʺـــــــي لʱعȄʜـــ ــــʅ الʤʻــــ ـــــى  تॽʽؔـــ ـــة إلــ ـــلʢات العامــــ ــاج  الʶــــ تʱʴـــــ

  الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي.

  : 2020الʸʹهل  –اسلام شʦقي  -لʦان العʙʵة  للاقʶʯاد ''  للʓʸلف  كʯاب Ǻعʹʦان '' الا  .6

    ʛؗʚــــه يــــǼاʱؗ ــه فـــي ـــة الʺʱʳʺــــع، مʺــــا  انـ مــــا ʽʺǽــــʜ الاقʸʱـــاد الʻʰفʶــــʳي هــــʨ أنـــه يــــʛتȌॼ إلــــى حـــʽʰؗ ʙــــʁǼ ʛــــʦॽ وثقاف

ــــʙ العʨامــــــل  ـــافي أحــ ــــʨعي الʲقـــ ــــʛ الــ ــاد  وȄعʰʱــ ــــʨر الاقʸʱــــ ـــع تʢــ ـــه الإʳǽــــــابي مـــ ــــʺʧ تفاعلـــ ــــʛد وȄʹــ ــــʳʱاǼة الفــ ــهل اســ ʶǽــــ

ــــʳي ـــاد الʻʰفʶـ ــــʨر الاقʸʱــ ــــॽة فـــــي تʢـ ــــا  ،الʛئʶॽـ ــــʳي Ǽاعॼʱـــــاره أساسـ ـــاد الʻʰفʶـ ــــى الاقʸʱــ ــــʛ إلـ ــــʕولॽة وȃالʱـــــالي يʤʻـ للʺʶـ

ـــة.  ــة والʲقاॽɾـــ ـــالʴقʨق الاقʸʱــــــادǽة والاجʱʺاॽɺــــ ــــʙولي الʵــــــاص Ǽـــ ــــʙ الــ ــــʙʻʱ إلــــــى العهــ ات، والʱــــــي تʶــ ʛؗــــ ـــة للʷــ الاجʱʺاॽɺـــ

 .1966والʴقʨق الʲقاॽɾة الʱي نʛʷتها الأمʦ الʺʙʴʱة عام 

: الʙؤȂــــة الʮʹفʴــــʱيالاقʶʯــــاد ”ʴǺــــॺع عʮــــʗ القــــادر، محمد تقــــʙت، دومــــة علــــي ʟهــــʙاوȏ، العʹــــʦان:  -دراســــة لـــــ  .7

  )صفʲة 11)، مقال (ʶʯ2020ادǻة للʰقافة في فʙنʴا، مʙʲر مʱلة الاقʶʯاد والʸالॻة (الاق

ــــى    ــــʜ علـ ʽـ ʛؗʱاني والʨــــ ــــاد الأرجـ ــــʅ أفʹـــــل للاقʸʱـ ـــــى تعȄʛـ ــــة هـــــي الʨʱصـــــل إل ــــʚه الʙراسـ ـــة لهـ ــ ॽاف الأولʙــــ ــــʗ الأهـ كانـ

ــــʙ مʶــــــاهʺʱه ــــʙ وجــ ــــʙʱامة. وقــ ـــة الʺʶــ ـــــي الॽʺʻʱـــ ــــي  فـ ــــʺʻة فــ ـــة الʺʹــ ــــʦॽ الʲقاॽɾـــ ـــــى الʁــ ــــʜ علـ ــ ʛؗي يʳــــ ـــاد الʻʰفʶــ أن الاقʸʱـــ

ــــʛوف  ــــʣ Șـ ـــى خلـ ــ ــة، وȃالʱـــــالي إل ــــʢة الʲقاॽɾـــ ــــʧ والأنʷـ ــــʙور الفـ ــــʛ بـ ــــʛاف أكʰـ ــــʕʽدȑ إلـــــى اعʱـ ــــه سـ ــــʙمات، وأنـ ــــلع والʵـ الʶـ

  .اقʸʱادǽة صॽʴة

ـــʦل  .8 ـــʥ الʲـــاج جل ـــʦان:  -دراســـة لفاʸʟـــة الʚهـــʙاء ب ـــي، Ǻعʹ ʸॻʀاʙاث الإبʙحـــ ʥـــ ـــاة ب ॻي ”حʱـــʴفʹʮـــاد الʶʯالاق ʥʻبـــ

مʲـــــʙر مʱلــــــة الاســــــʙʯاتॻʱॻة والॻʸʹʯــــــة “. عʦلʸـــــة الʰقافــــــة والʲفــــــاȋ علــــــى الهȂʦـــــة الॻʹʟʦــــــة (الʚʱائــــــʙ نʦʸذجــــــاً)

  .)صفʲة 16)، مقال (2020(

ـــه،     ـــائʜ هʱȄʨـــ ـــ ــــʙ ورؗ ـــة الʰلــ ــــʨل ثقافـــ ــــة لأصــ ـــة مॽɿʱʶʹــ ــــʖ دراســـ ــــʳي يʢʱلــ ـــاد الʻʰفʶــ ــــȘ الاقʸʱـــ ــــʘ أن تʽʰʢــ ــــȐʛ الʴॼــ يــ

 ȑʨʢʻي يʱال ʛʡاʵʺه الʶنف ʗقʨفي ال ʧʽʰه يʻؔدهلʛان تفʙها فقʽعل.  

9.  ،ȏʗʻســـعʦالله ك. أب ʗـــ ʮدراســـة ع-  ،ȏʙيʗـــ ـــارك ال ॺم Ȏʗراســـة  -هـــʗان الʦـــ ـــاني، عʹ ʸـــل الʹع ʻʸج ʛنʦـــ مʴـــȎʦʯ ”ي

وعــــي ʟــــلاب الʶــــف العاشــــʙ فــــي الʸــــʗارس الʦȜʲمॻــــة الʴʯʹʸــــॺة وغʻــــʙ الʴʯʹʸــــॺة للʦʻنʴــــʦȜ فــــي ســــلʠʹة عʸــــان 

  : )صفʲة 31)، اكʔʯ مقال (Ȃʦ2022ة (مʙʲر الʱʸلة الʗولॻة للʦʲॺث الǺ .“ȁʙʯأǺعاد الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي

ـــاد الʻʰفʶـــــʳي فـــــي الʺʻـــــاهج الʙراســـــॽة، واعʱʺـــــاد بـــــʛامج مʴـــــʙدة     يʨصـــــي الاســـــʢʱلاع Ǽـــــإدراج الʺـــــʨاد الʺʱعلقـــــة Ǽالاقʸʱــ

ʨȞʶنʨʽالǼ ةʢॼتʛʺة الȄʨانʲارس الʙʺعلى ال ʜʽ ʛؗʱة، مع الॽمʨȞʴارس الʙʺع الॽʺقافي في جʲار الʺʲʱللاس.  
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ملامـــح الاقʶʯـــاد الʮʹفʴـــʱي فـــي ”فاʸʟـــة بʦدǻـــة، Ǻعʹـــʦان:  -نادǻـــة ســـʦداني،  -دراســـة لفاʸʟـــة بـــʥ زȂـــʗان،  .10

  صفʲة) 14) نʦع الʸقال الʲʶفي (2022مʙʲر مʱلة الʗراسات الاقʶʯادǻة (“. الʗول العॻȁʙة

ــــة     ــــʘ حʸـــ ــــʧ حʽـــ ــــॽʺا مـــ ـــة، لا ســـ ــــʺة الʲقاॽɾــــ ــــʛات الʸॼـــ ــــʘ مʕشـــ ــــʧ حʽـــ ــــʛة مـــ ــــʖ الأخʽـــ ـــ ـــة الʺʛات ــــʙول العॽȃʛــــ ـــ ـــــل ال ــ ʱʴت

ــة والإ ـــة. وهــــʚا الʛʱتʽــــʖ لــــʝॽ مفاجʯــــاً لعــــʙد مــــʧ الأســــॼاب، لعــــل الʸــــادرات الʲقاॽɾــ ـــة مــــʧ إجʺــــالي الʳʱــــارة الʵارجॽـ بʙاॽɺـ

ا للॽʺʻʱة الاقʸʱادǽة، بل تعʛʰʱه مʧ الؔʺالॽات ʛؗʴاع مʢا القʚفي ه Ȑʛة لا تॽȃʛول العʙة الॽʰأهʺها أن غال.  

ــــʦان:  .11 ــــǺ ʗعʹ ــــة الاقʶʯــــادǻة الʮʹفʴــــʱيالاقʶʯــــاد ”دراســــة أحʸــــʗ محمد لʦن Ȃؤʙــــة ، ال ॻȁʙــــة الع ــــي الʸʸلؒ ــــة ف للʰقاف

  صفʲة) 20)، مقال (2022مʙʲر مʱلة الآداب (“. الʴعʦدǻة: دراسة في الʱغʙاॻɼا الॻʴاسॻة

ــــʛام     ــــȘ احʱـــ ـــ ــــه ʵǽل ــــʙول، لأنـــ ـــ ـــار لل ــــʨر والابʱؔــــ ــــʨ والʢʱـــ ــــʙرا للʻʺـــ ــافي مʸـــ ــــ ــــʨع الʲقـ ــــʳي الʻʱـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʛ الاقʸʱــــ ǽعʰʱـــ

  .ة بʧʽ الʙول ومʙʸرا لʨʺʻهاالأخلاق والȄʛʴات الॽʸʵʷة والفʛدǽة للأفʛاد، وʵȄلȘ الʲق

ــع الʶـــــلع والʵـــــʙمات. علـــــى ســـــʽʰل الʺʲـــــال،  ـــاد الʻʰفʶـــــʳي لـــــʝॽ أكʲـــــʛ مـــــʧ تقـــــʙيʛ للʨʳانـــــʖ الʲقاॽɾـــــة لॽʺʳـــ إن الاقʸʱــ

عʻــــʙ زȄــــارة أȑ بلــــʶؗ ʙــــائح، ســــʙʳʻ العʙيــــʙ مــــʧ الʺقॽʻʱــــات الʱــــي تʺʲــــل الهــــʙاǽا الʚʱؗارȄــــة الʱــــي تȄʨʱʴهــــا هــــʚه الهــــʙاǽا: 

ʙلʰحʹارة ال ʝȞة تعॽɾسʺة ثقا.   

    ʧعــــ ʘــــʴॼول والʙــــ ــــʙول، مــــʧ خــــلال تȄʨʻــــع اقʸʱــــادات ال ــــأمʧ واســــʱقʛار ال Ǽ ــــة ـــة وثॽق ـــاد الʻʰفʶــــʳي علاقـ وللاقʸʱـ

ــــة  ـــة الʲقاॽɾــ ـــات الॽʺʻʱـــ ــــʝ الॽʰانـــ ــــʙʱامة. تعȞــ ــــة Ǽالاســ ـــه علاقــ ــا أن لـــ ـــامٍ. ؗʺــــ ــــʨر ومʻʱـــ ــــʖ ومʢʱــ ــــʨع اقʸʱــــــادȑ لا يʻʹــ نــ

ʧȞʺǽ ʅॽ اسʲʱʺارها في شȞل عائʙات ʳǽʺعها القʢاع الʲقافي   .وؗ

  

ــــاح، دراســــة  .12 ʯالف ʗــــ ʮــــاس ع ॻل إلȜॻــــʵॻʸان:  -لʦــــ ــــʗالله، Ǻعʹ ʮعʦد. أودان ب” ʥʻــــʴʲي: دور تʱــــʴفʹʮــــاد الʶʯالاق

مʲــــʙر ، مʱلـــــة “. الأداء الــــॻʡʦفي للʸــــʦارد الʵॺــــȂʙة فـــــي تʲقʻــــȖ الॻʸʹʯــــة الʴʸــــʗʯامة وتعȂʚـــــʚ الॺعــــʗ الʰقــــافي

  صفʲة) 22) مقال (2022الʦʲॺث القانʦنॻة والاقʶʯادǻة (

   ʨــــ ـــــافي هــ ــــʙ الʲقـ ــــʙʱامة، والॼعــ ـــة الʺʶــ ـــــى الॽʺʻʱـــ ــــʙف إلـ ــة، وȄهــ ـــاد الʙʴيʲــــ ــــʨان الاقʸʱـــ ــــʙ ألــ ــــʨ أحــ ــــʳي هــ ـــاد الʻʰفʶــ الاقʸʱـــ

ــــة  ــــʛʺʲʱنا فـــــي الʴʺاǽـ ــــل إذا اسـ ــــʛص العʺـ ـــة وفـ ــــʛة للॽʺʻʱــ ــــاق ʽʰؗـ ـــاك آفـ ــــʙʱامة. هʻــ ـــة الʺʶـ ــــȘ الॽʺʻʱــ ــال فـــــي تʴقʽـ ــــʜء الفعـــ الʳـ

ـــــاد  ــــأ الاقʸʱــ ــــʨاني. يॼʻʱـــ ـــــاد الأرجـــ ــــʙدها الاقʸʱــ ــــي ʴǽـــ ـــة الʱـــ ــــة الاجʱʺاॽɺــــ ــــʛف Ǽالʛعاǽـــ ـــــادǽ ȑعʱـــ ـــام اقʸʱــ ـــ ــــʳي بʤʻـ الʻʰفʶـــ

ـــة الʸــــॽʴة ʷǼــــȞل  ʺʸــــʙر مʶــــʛʺʱ لعــــʙم الʺʶــــاواة مــــا لــــʦ يــــʦʱ تʨزȄــــع مʶــــʕولॽات الʛعاǽـ الʸــــॽʴة ؗʺʷــــȞلة اقʸʱــــادǽة وؗ

  عادل.

  



دراسة ميدانية الفصل الثالث :               محددات الاقتصاد البنفسجي وانعكاساتها على سلوك المستهلك  
 

102 
 

أهॻʸـــة الॺعـــʗ الʰقـــافي للاقʶʯـــاد الأرجـــʦاني فـــي تʲقʻـــȖ الॻʸʹʯـــة ”مـــʦزاوȏ عائʵـــة عʹـــʦان الʗراســـة:  -دراســـة  .13

  )صفʲة 18) مقال (ʙʲ2023ر مʱلة أوراق اقʶʯادǻة (م“ الاقʶʯادǻة الʗʯʴʸامة

ــــع     ــــʛاد الʺʱʳʺــ ـــة الʱــــــي يʻʰʱاهــــــا أفــ ـــــي الȄʛʢقـــ ــــʦȞʴʱ فـ ــــȐʛ تــ ـــــل أخــ ــــʧʽ عʨامـ ــــʧ بــ ــــة مــ ــــة إلــــــى أن الʲقافــ ــــʗ الʙراســ خلʸــ

ــــʨد والʵʱلــــــف،  ــ ʛؗــــــل والʷــــاج الف ــادة إنʱـ ــــي إعــــ ــــʨع فــ ـــة وȃالʱــــــالي الʨقـ ــــʚه العʺلॽـــ ــــȘ هــ ــه، أو تعʽـ ــــʱʺعهʦ وتʱʽʺʻــــ ــــʛȄʨ مʳــ لʢʱـ

ــــ ــــʨال Ȟǽــ ــــʧ الأحــ ـــــادǽة وفــــــي أحʶــ ــــة الاقʸʱـ ــــʠȄʨ الॽʺʻʱــ ــالي تقــ ــــʛ، وȃالʱــــ ـــات العʸــ ــــʖ مʢʱلॼـــ ـــا ولا يʨاكــ ــــʙم ʯʽʢǼـــ ʨن الʱقــ

  .الʺʙʱʶامة

الاقʶʯـــــاد الʮʹفʴـــــʱي بــــʥʻ الآثـــــار الʰقاॻɼـــــة ونʯـــــائج ”غʴȂʙـــــي العȁʙــــي، Ǻعʹـــــʦان:  -دراســــة للعȁʙـــــي العȁʙـــــي،  .14

ʃɾاʰʯل (“. الʸوالع ʤॻʢʹʯلة الʱر مʙʲة 19)، مقال (2023مʲصف(  

ــــاقف     ʲʱـــات ال ــــى عʺلॽـ ــــʜ عل ʽ ʛؗʱــع ال ـــاد الʻʰفʶــــʳي ، مــ ــــى أهʺॽــــة الاقʸʱـ ـــلȌॽ الʹــــʨء عل ــــى تʶـ تهــــʙف هــــʚه الʙراســــة إل

  .والʸॼʺات الʲقاॽɾة لʴʱقȘʽ اقʸʱاد اجʱʺاعي مʙʱʶام

  

  الفعالॻات الʗولॻة الʷʯʲʸʹة للاقʶʯاد الʮʹفʱʴي: -2

    :الȎʗʯʹʸ الʗولي الأول حʦل الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي  1- 2

   ʧة مʙʱʺʺة الʛʱ13الى  11في الف  ʛȃʨʱة  2011اكॽɻʺج ʗقامdiversum    لʨح ȑʙʱʻأول م ʦॽʤʻʱب ʝȄارॼب

 ʨȞʶॽنʨʽال ʧة ؗل مǽعاʛي بʳʶفʻʰاد الʸʱالاقunesco  يȃلʺان الاوروʛʰوالparlemen européenne   ةॽضʨو الʺف

حʘʽ ؗان الهʙف الأساسي  مʧ الʺȐʙʱʻ هʨ تॽʰان مȐʙ أهʺॽة الॼعʙ الʲقافي ccommission européenneالأورॽȃة 

  في تॽʺʻة الʺʱʳʺعات 

وذلʥ بȌȃʛ بʧʽ  الʺʤʻʺات الʙولॽة، Ǽاقʛʱاح تʽȞʷل فȘȄʛ عʺل    diversumقامʗ جʺॽɻة  2012و في سʻة 

  الʺʕسʶات الʳʱارȄة والاقʸʱادǽة و بʧʽ  الʶلʢات الʺʴلॽة والʨزارات الفʛنॽʶة.

الهʙف مʧ هʚه الʺॼادرة ؗان مʴاولة تقʦǽʙ تعʅȄʛ أفʹل للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و تʨضॽح Ǽعʠ الʺهʧ و الأعʺال     

الʺʱعلǼ Șالاقʸʱاد الʻʰفʳʶي Ǽالإضافة إلى دراسة الʱؔامل بʻʽه و بʧʽ الاقʸʱاد الʯʽʰي و الاقʸʱاد الاجʱʺاعي  و 

 ʨʸة والʺقॽɾقاʲة الʺʸॼاس الॽʀ ʛʽفي معاي ʛʤʻاولة الʴة مʯʽʰع على الʺʱʳʺاد و الʛارسه الأفʺǽ ȑʚال ʛالأث ʨه هǼ د

  الʲقاॽɾة.
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  الȎʗʯʹʸ الأفȂʙقي الأول حʦل الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي :2- 2

 ،فعالॽات أول مȐʙʱʻ إفȄʛقي  حʨل مʨضʨع الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  2016نʨفʺʛʰ  05 04–احʧʹʱ الʺغʛب يʨمي 

ان مʨʴر الاشغال في هʚا  الʺلʱقى  ʜʽ على  الʱعʯʰة الʲقاॽɾة وتॽʺʻة دورها  لʴʱقȘʽ الاسʳʱاǼة ʙʺǼيʻة مʛاكʞ. وؗ ʛؗʱال

لʺʢʱلॼات الʨʢʱر وضʺان حلʨل أكʛʲ جاذبॽة لʺا تॽɾ Ȍॼʵʱه الʙول الإفॽʁȄʛة مʧ عʨائȘ تʨʴل دون الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة. 

ʲقافي للʻهʨض كʺا أن مॼاحʲات هʚا الʺلʱقى انʢلقʗ مʧ قʻاعة مʹʺʨنها أهʺॽة تʙارس القʹاǽا الʺʱعلقة Ǽالʨعي ال

 لاقʸʱادǽة و الʴفاȍ على الʯʽʰة .Ǽعʨامل الॽʺʻʱة ا

   الʸلʯقى العلʸي الʗولي  الأول حʦل الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي لʗعʤ أǺعاد الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامة 3- 2

حʨل مʨضʨع الاقʸʱاد  ،فعالॽات أول ملʱقى علʺي دولي  2020جȄʨلॽة  08- 09احʗʻʹʱ الʜʳائʛ يʨمي   

للʘʴॼ عʧ مʱʵلف  الʙولي  هʚا الʺلʱقى الأكادǽʺي  . أيʧ جاءمʯʴغانʤلʙعʦ أǼعاد الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة ʙʺǼيʻة  الʻʰفʳʶي 

تعʦॽʤ  الॼعʙ الʲقافي  ،وʻȃاء  الآلॽات الأنʢʷة الʻʰفॽʳʶة الʱي تʶاهʦ  في  إثʛاء ॽʀʺة الʙʵمات والʺʳʱʻات مʧ خلال

ȑادʸʱام اقʤامة، و ه نʙʱالاس ȘقʴȄة العʺل وʯʽب ʦʤعǽامةʙʱʶʺة الॽʺʻʱال Șʽقʴت ʦعʙما ي  ʨ.  

  أهʗاف الʸلʯقى :

 الʱعǼ ʅȄʛالʺفاʦॽʂ الʺʱعلقة Ǽالاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و علاقʱه Ǽالॽʺʻʱة .

 الʨʱصل الى تعʅȄʛ شامل للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و وضع دراسات و اʴǼاث ذات الʸلة Ǽالʺʨضʨع 

 ʦǽʙʱʶʺاد الʸʱي و الاقʳʶفʻʰاد الʸʱالاق ʧʽالعلاقة ب ʙيʙʴت 

 الʨقʨف على الǽʙʴʱات الʱي تʨاجه الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي 

 ابʛاز أهʺॽة الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي في تʴقȘʽ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة 

 عʛض تʳارب ساǼقة تʗʻʰ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي 

ॼالʴ.ةॽɾقاʲة الʺʸॼاس الॽʁل ʛʽمعاي ʧع ʘ 

   الॻʸʹʯة الʗʯʴʸامةالʸلʯقى العلʸي الʗولي  الʰاني حʦل الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي لʗعʤ أǺعاد  4- 2

تʦ احʱʹان فعالॽات الʺلʱقى الʙولي الʲاني للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي لʙعʦ اǼعاد الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة  ʙʺǼيʻة مʱʶغانʦ  يʨمي 

مʛʰʵ  -مʧ تʦॽʤʻ جامعة مʱʶغانʦ  ؗلॽة العلʨم الاقʸʱادǽة الʳʱارȄة و علʨم  الʛʽʽʶʱ   2022 سʛʰʺʱʰ 11و  10
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مʧ اجل اثʛاء مʨضʨع الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي نʛʤا لʳʻاح الʺلʱقى الʙولي الاول ،  - الʨʴʱل الى اقʸʱاد اخʹʛ اسʛʱاتॽʳॽة

  اهʺها : Ǽأهʙافحʘʽ جاء هʚا الʺلʱقى 

 تʛȄʨʢ الʛؤȄة الʙʳيʙة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي انʢلاقا مʧ الʙعائʦ الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة الʺʙʳʱدة Ǽاسʛʺʱار . -

 الʨʸʵص شقه الʺʙʽاني في الʛفع مʧ مȄʨʱʶات الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة .فʳʶي Ǽلʻʰابʛاز اهʺॽة الاقʸʱاد ا -

الʨقʨف على مقʨمات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي في دفع عʳلة الॽʺʻʱة في مʱʵلف القʢاعات خاصة Ǽالॼʶʻة للʙول  -

 الʻامॽة .

 افȄʛقي و دولي مʻة خلال الاسʲʱʺار في الʺʱʻج الʻʰفʳʶي .–تʴقȘʽ تؔامل اقʸʱادȑ عȃʛي  -

 ʧ الʺعايʛʽ الʺʱʵلفة لॽʁاس الʸॼʺة الʲقاॽɾة و دراسة امȞانॽة تॽʰʢقها مʴلॽا و دولॽا .الʘʴॼ ع -

 عʛض Ǽعʠ الʳʱارب الʙولॽة  الʱي تʗʻʰ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ʙؗعامة اساسॽة في تʴقȘʽ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة . -

ون الʲقافي الʙولي خاصة دراسة العʨائʙ الاقʸʱادǽة و الاجʱʺاॽɺة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي . و الاسʱفادة مʧ الʱعا -

  الʺʤʻʺان و الهʯʽات الʙولॽة  واضفاء الʢاǼع الانʶاني على العʨلʺة. 

  :ذات صلة بسلوك المستهلك دراسات  -3

   في دراسة جوانب الموضوع  إضافةفي فهم تصور و اعطاء اكثر  تم التركيز على الدراسات التي تساعد

   ,   Sharon Shavitt, Hyewon Choدراسة الباحثان  3-1

2015 /12 University of Illinois at Urbana-Champaign 

Culture and Consumer Behavior: The Role of Horizontal and Vertical Individualism 

and Collectivism  

ــة ـــان بʙراســـ ــ ʲʴॼــــة  قامـــــا ال ــة والʳʺاॽɺـ ــــاص علـــــى الفʛدǽـــ ــــȞل خـ ــــʷǼ ʜـ ʽـ ʛؗʱــع ال ــــʱهلʥ مـــ ـــلʨك الʺʶـ ــــى ســ ـــة علـ ـــأثʛʽ الʲقافــ ــ ت

ــة والʛأســـــॽة ـــي، وهـــــʨ تʺʽʽـــــʜ  حʽـــــʘ تʰـــــʧʽ ان اخـــــʱلاف  ،الأفॽʁـــ ـــل الهʛمــ ـــي مʽلهـــــا إلـــــى الʱأكʽـــــʙ علـــــى الʶʱلʶــ ـــات فــ الʲقافــ

ــة ــــة الأفॽʁة/العʺʨدǽـــ ــــॽاقات الʲقاॽɾـ ـــات أو الʶـ ـــة الʨʱجهــ ــــلال دراســ ــــʧ خـ ــه مـ ــــȞل ،يـــــʦʱ الʱقاʡـــ ــــʚ و تʷـ ــــة هـ ــــل الʲقاॽɾـ ه العʨامـ

ॽɻʺـــات ال ـــلʢة والʨʱقعــ ـــلʢةالʁـــــʦॽ والأهـــــʙاف الʸʵʷـــــॽة ومفـــــاʦॽʂ الʶــ ـــة الʶــ ـــى مʺارســ ـــة الʺॼʢقـــــة علــ ، تـــــʦ اســـــʱعʛاض ارȄــ

ــــار ـــ ــــʙمات،  الآثــ ــــ ــــʙمي الʵـ ــــʨق، ومقـــــ ـــــي الʶـــــ ـــة فــــ ـــ ـــات الʳʱارȄـــ ــــ ــــʱهلʧʽؔ للعلامــ ــــ ــــʳʱاǼة الʺʶـ ــــ ـــة اسـ ــــ ــــى ॽɿॽؗــ ـــة علـــــ ــــ الʺʛʱتॼــ

ʠعॼال ʦعʹهǼ اجاتॽʱواح.  
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 & ,.Syed, S., Acquaye, A., Khalfan, M. M., Obuobisa-Darko, T  دراسة كل من  3-2
Yamoah, F. A. (2024)    .  

 Decoding Sustainable Consumption Behavior: A Systematic Review of Theories and 
Models and Provision of a Guidance Framework. 

تʦ تʴلʽل ما  وقʙ ،للȄʛʤʻات والʻʺاذج الʺॼʢقة لفهʦ سلʨك الاسʱهلاك الʺʙʱʶامالʙراسة ؗانʗ في اʡار مʛاجعة مʻهॽʳة 

ا لʙʴʱيʙ العʨامل نȄʛʤة ونʺʨذجا ومʨضʨع Ǽ ،14اسʙʵʱام 2022و ʛʷ2012ت بʧʽ عامي دراسة، ن 64مʨʺʳعه 

الأكʛʲ  (TPB) مʧ بʧʽ هʚه الȄʛʤʻات ؗانʗ نȄʛʤة الʶلʨك الʺȌʢʵ ، الʛئॽʶॽة الʺʕثʛة في سلʨك الاسʱهلاك الʺʙʱʶام

إلى أنه في حʧʽ تʕثʛ الʙوافع الʙاخلॽة (مʲل الʦॽʁ الॽʸʵʷة والʺʨاقف) ʙʷǼة على . وتʛʽʷ الʱʻائج الʛئॽʶॽة  ااسʙʵʱام

ا ا دور ʙʱخلات الॽʶاسॽة، تلعʖ أǽʹسلʨك الاسʱهلاك الʺʙʱʶام، فإن العʨامل الʵارجॽة، مʲل الʺعايʛʽ الاجʱʺاॽɺة وال

  ا. اسʺح

الهʙف الʲʴॼي الأول: تʙʴيʙ ودراسة الȄʛʤʻات والʻʺاذج والʺʨضʨعات الʺʱʵلفة الʺʙʵʱʶمة في مʳال سلʨك الاسʱهلاك 

 الʺʙʱʶام، وتقʦॽʽ الॽʶاقات الʱي ॼʡُقʗ فʽها هʚه الȄʛʤʻات والʻʺاذج. 

 ʨاق سلॽاذج، في سʺʻات والȄʛʤʻه الʚة لهȄʛهʨʳال ʟائʸʵودراسة ال ʙيʙʴاني: تʲي الʲʴॼف الʙهلاك الهʱك الاس

 الʺʙʱʶام، مʧ خلال الʛʢق الفʙȄʛة الʱي اسʙʵُɦمʗ بها لʛʷح الأساس الʺʢʻقي الǽ ȑʚقʨم علॽه هʚا الʶلʨك. 

الهʙف الʲʴॼي الʲالʘ: وضع إʡار تʨجʽهي لʺʶاعʙة الॼاحʧʽʲ والʺʺارسʧʽ في تʛȄʨʢ الʙراسات الʺʱعلقة ʶǼلʨك 

 الاسʱهلاك الʺʙʱʶام.

   ,RACHWAL-MUELLER A, FEDOTOVA Iدراسة الॺاحʰان  3- 3
ECONOMICS OF THE TRANSPORT COMPLEX ,, DOI: 10.30977/ЕТК.2225-2304.2024.44.165 
THE IMPACT OF CULTURAL FACTORS ON  CONSUMER BEHAVIOR: A HOLISTIC 
MODEL   FOR ADAPTIVE MARKETING APPROACHES. 

 ʗʰاناثʲاحॼال  ʖة تلعॽɾقاʲامل الʨدورا ان العȄرʨʴم ʧيʙوال ʦॽʁل الʲنات مʨȞخلال م ʧم ،ʥهلʱʶʺك الʨل سلʽȞʷا في ت

فʗ الʙراسة هʚه العʨامل إلى داخلॽة وخارجॽة، مʛʰزة تعقʙʽ تأثʛʽها ادǽة، رغʦ تأثʛʽ العʨلʺة. وقʙ صʻواللغة والʲقافة الʺ

قافي، مʺا ǽعʜز مʧ فعالॽة العلامة وتʙؗʕ الʱʻائج أهʺॽة تʻʰي اسʛʱاتॽʳॽات تॽʁȄʨʶة تʛاعي الʨʻʱع الʲ ،على قʛارات الʛʷاء

 للعلاقات بʧʽ الʺʱغʛʽات الʲقاॽɾة وسلʨك ǽقʙم الإʡار الȑʛʤʻ الʺعʙʺʱ تʨʸرا شاملاالʳʱارȄة وولاء الʺʱʶهلʥ. ؗʺا 

  .الʺʱʶهلʥ، وʙȄعʦ تʛȄʨʢ حʺلات تॽʁȄʨʶة مʸʸʵة للॽʶاقات الʺʱʵلفة

  الʲقافة و سلʨك الʺʱʶهلʥ اهʺها : ʛتأثʽالʙراسات الʶاǼقة لʺʨضʨع الاʴǼاث و قام الॼاحʲان Ǽعʛض 

) أحʙ أقʙم الأʛʡ الʷاملة لفهʦ الʱأثʛʽات الʲقاॽɾة، حʘʽ حʙد سʱة أǼعاد للʲقافة: تॼاعʙ 1980( هʦفʗʻʯʴ دراسة -

الʶلʢة، والفʛدǽة مقابل الʳʺاॽɺة، والʨؗʚرة مقابل الأنʨثة، وتʖʻʳ عʙم الॽقʧʽ، والʨʱجه Ȅʨʡل الأمʙ مقابل 
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 ،ʙالأم ʛʽʸجه قʨʱالʝفʻال Ȍॼاهل مقابل ضʶʱوالॽذج ؗان أساسʨʺʻا الʚأن ه ʦراسات . ورغʙة، ا في الॽɾقاʲال

الʛʤʻ في هʚه الأǼعاد، وأكMooij )2019(  ʙ، أعاد حʘʽ ،عʙʽ الॽɾ ʛʤʻه في دراسات أحʙثإلا أن تॽʰʢقه أ 

ا في هʨفȞʷǽ ʙʱʶل مʛجع الʺʴلॽة. ولا يʜال عʺل أن الʱؔامل العالʺي قʙ زاد مʧ أهʺॽة إدراك الاخʱلافات الʲقاॽɾة

ʜʽه على ॽɿॽؗة تأثʛʽ هʚه الأǼعاد على عʺلॽات صʻع القʛار في مʱʵلف  ʛؗʱا لʺॽلا س ،ʥهلʱʶʺك الʨدراسة سل

 الʲقافات.

ا أكʛʲ دقة مʧ خلال الʱأكʙʽ على ॽɿॽؗة تॼايʧ نهʳقʙمSchwartz, 2012(  ʗللʦॽʁ الʲقاॽɾة (شʦارتʚ نȄʛʤة  -

Șʰ نʺʨذج شʨارتʜ ك الʺʱʶهلʥ عʛʰ الʲقافات. وقʡ ʙوالʨʱافȘ والʱقالʙʽ، في سلʨ الʦॽʁ العالʺॽة، مʲل الإحʶان 

 .على نʢاق واسع في الأʴǼاث الʱي تʘʴॼ في ॽɿॽؗة تأثʛʽ الʦॽʁ على أنʺاȋ الاسʱهلاك الʺʙʱʶام

الʹʨء على الʺʨȞنات الʲقاॽɾة الʛئॽʶॽة، مʲل الʲقافة الʺادǽة،  )Solomon et al. 2019(الॼاحʶǽ Ȍ ʘل -

واللغة، والʳʺالॽات، والʱعلʦॽ، والʙيʧ، والʦॽʤʻʱ الاجʱʺاعي، والʱي تʕثȞʷǼ ʛل مॼاشʛ على تفʹॽلات 

ʦاتهॽ ʨؗوسل ʧʽؔهلʱʶʺال ،ȄوȞʷلا ت ʛاصʻه العʚن أن هʨʲاحॼال Ȑʛل ل قȞʷبل ت ،ʖʶʴة فǽدʛاء الفʛʷارات الʛ

ʹǽرا شاملاأنʺ اأʨʤʻم مʙقǽ اعي، مʺاʺʳهلاك الʱالاس ȋة اॽɿॽؗ لʨح ॽʺاق عالʨقافة على الأسʲال ʛʽا.تأث 

- ʜ ف شॽاء الʺلʺʨسة والʱقॽʻات الʱي تعّ ا الأوتʙʴيʙ - قافة الʺادǽة على دور الMcCracken 1990 (ʲ (رؗ

Ȅʛʱʷǽه  فقȌ على ماوتأثʛʽها على الاسʱهلاك. وأʣهʛت دراسʱه أن الʲقافة الʺادǽة لا تʕثʛ  - الʺʱʳʺع 

ʹǽأ ʛثʕن، بل تʨؔهلʱʶʺىالʻللʺع ʦهʢȃة رॽɿॽؗ ا على  ʛʽʰؗ لافاʱلف اخʱʵǽ ما ʨات، وهʳʱʻʺالǼ ثقافة ʧا م

.Ȑʛلأخ   

  الʠʸلʔ الʰاني : الʯعقʔʻ على الʗراسات الʴاǺقة : 

  أولا: مʥ حʖʻ الأهʗاف 

الʺفهـʨم و الاʡـار الʤʻـȑʛ مـʧ خـلال الʴॼـʘ فـي نʛʤا لʙʴاثة الʺʨضʨع ،معʦʤ الʙراسات الʶاǼقة ؗان هʙفها الʘʴॼ فـي 

ادبॽــات الʺʨضــʨع ، حʽــʘ تʛʢقــʗ الʙراســات الʶــاǼقة إلــى تʙʴيــʙ مفهــʨم الاقʸʱــاد الʻʰفʶــʳي ʻؗــʨع جʙيــʙ مــʧ الاقʸʱــاد 

 ʦة ، و تॽʺة او العالॽلʴʺة الॽʺʻʱخلال ال ʧارد مʨʺعلى ال ȍفاʴعى للʶي تʱامة الʙʱʶʺة الॽʺʻʱادخاله في ال ʦو ت ʘيʙʴال

ʱاســ ʛثʕدات الʺــʙــʴʺال ʧارهــا مــॼʱاعǼ قافــةʲع الʨضــʨاد  ةغلال مʛــات و الافــʶسʕʺهــا الʽعل ʜــ ʛؗــي تʱــالات الʳʺــع الॽʺفــي ج

Ǽالأخʟ في الʨʺʻ الاقʸʱادȑ ، وضعʗ الʙراسات الʶاǼقة الاʛʡ الȄʛʤʻـة للاقʸʱـاد الʻʰفʶـʳي و تʨضـॽح تـأثʛʽ الʲقافـة 

ʱــة للاقॽɾقاʲــʺة الʸॼال ʙيــʙʴت ʥلʚقــافي و ؗــʲع الʨــʻʱــاد و الʸʱــه الاقॼɻيل ȑʚالــ ȑــادʸʱؔامــل الاقʱاز الʛاولــة ابــʴــاد و مʸ

الʻʰفʶــʳي مــع الاقʸʱــاد الاخʹــʛ و الʛʰتقــالي ، امــا الʙراســة الʴالॽــة Ǽالإضــافة الــى حʙاثــة مʨضــʨع الاقʸʱــاد الʻʰفʶــʳي 

ʺـʧ خـلال فعلاقة الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ʶǼلʨك الʺʱʶهلʥ فهي ʚؗلʥ مʨضʨع حʙيʘ و لʦ يـʦʱ الʢʱـʛق الॽـه ʸǼـفة ؗلॽـة ، ف
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الʙراســـة الʴالॽـــة حاولʻـــا تʨضـــॽح العلاقـــة بـــʧʽ الاقʸʱـــاد الʻʰفʶـــʳي ʻؗـــʨع مـــʧ الاقʸʱـــاد الʴـــʙيʘ الـــǽ ȑʚعʢـــي الاعॼʱـــار  

 ʛثʕـي تـʱدات الʙـʴʺال ʧʽب ʧقافة مʲال ʛʰʱعǽ ȑʚال ʥهلʱʶʺك الʨع سلʨضʨمات  و مʙʵلع و الʶاج الʱة انॽقافة في عʺلʲلل

 ʛʢʱال ʦات ، تʶسʕʺاد و الʛك الافʨـا على سلʻʺق  ʘـʴॼة الॽالȞة على اشǼع و للإجاʨضʨʺال ʛاصʻلع ȑʛʤʻل الʽأصʱق لل

 ʧمـ ʛـʰʱـي تعʱقافـة و الʲـل فـي الʲʺʱع يʨضـʨʺال ʛاصـʻع ʧʽب Ȍȃʛي ȑʚنا ان العامل الʙوج ʘʽفي العلاقة ح ʛʲاك ȘʺعʱالǼ

ʚؗ ناʜ لʥ فـي ابـʛاز مʴـʙدات الʺʙʴدات الاساسॽة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و تعʛʰʱ ؗعامل مʕثʛ في سلʨك الʺʱʶهلʥ ،كʺا رؗ

الاقʸʱاد الʻʰفʶـʳي و انعȞاسـاتها علـى سـلʨك الʺʶـʱهلǼ ʥـالأخʟ فـي عʺلॽـة اتʵـاذ القـʛار ونʤـʛا للعلاقـة بـʧʽ الاقʸʱـاد 

 ʧʽالعلاقـــة بـــ ʧـــلاق مـــʢي انʳـــʶفʻʰك الʨـــلʶل الʨحـــ ʙيـــʙع جʨضـــʨق الـــى مʛـــʢʱـــا الʻحاول ʥهلʱـــʶʺك الʨي و ســـلʳـــʶفʻʰال

ʚهـ ، ʛك الاخʹـʨـلʶو ال ʛـاد الاخʹـʸʱي و الاقʳــʶفʻʰـاد الʸʱالاق ʧʽفـي العلاقـة بـ ʛـʲاك ʘـʴॼشــانه ال ʧع مـʨضـʨʺا ال

. ʥهلʱʶʺك الʨسل  

  ثانॻا : مʥ حʖʻ الʸʹهج والإجʙاءات 

  ʠعــǼ ، ــاॽة ؗلॽاســॽʀ دراســات ʧتؔــ ʦع ، لــʨضــʨʺفــي ال ʘــʴॼلــي للʽلʴʱصــفي الʨهج الʻقة الʺــǼــاʶراســات الʙال ʗمʙʵʱاســ

فـي الاحʸـاءات و الॽʰانـات الʱـي جʺعـʗ ، امـا الاغلॽʰـة فاعʱʺـʙت علـى الʙراسات اسʱعʺلʗ الاسॽʰʱان لʳʺع الʺعلʨمات 

  دراسة الʺʨضʨع .  

ʻمʙʵʱع ؗʺــا اســʨضــʨʺال ʛاصــʻع ʧʽــل العلاقــة بــʽلʴʱلــي لʽلʴʱصــفي الʨهج الʻا  الʺــʻمʙʵʱا اســʻʱــي  اامــا  فــي دراســʳهʻʺال

  .علʽهاالفʛضي الاسॼʻʱاʡي مʧ خلال اخॼʱار الفʛضॽات عȘȄʛʡ ʧ جʺع الʺعلʨمات و تʴلʽل الʱʻائج الʺʸʴʱل 

  ثالʰا: مʥ حʖʻ الʹʯائج 

تʨصلʗ الʙراسات الʶاǼقة إلى أهʺॽة الʨʴʱل للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي لʺا له مʧ تأثʛʽ في عʺلॽات انʱاج الʶلع و الʙʵمات   

ʺॽʁار لॼʱائه الاعʢقافـة لإعʲا الـى انـه ادخـال عامـل الʻصـلʨت، Șʰالإضافة لʺا سـǼ ةॽالʴراسة الʙمة اما الʙʵج او الʱʻʺة ال

يȑʛʲ الʺʱʻج في جʺॽع الʺʳالات ؗʺا انه ǽعʜز الॽʁʺـة الʲقاॽɾـة للʺʱʳʺـع و ابـʛاز الʱـʛاث الʲقـافي للʰلـʙ الـى جانـʖ العʨامـل 

مʧ الاقʸʱاد ، ؗʺا انها تʕثʛ علـى سـلʨك الʺʶـʱهلʥ و تʵلـف  الاقʸʱادǽة و الاجʱʺاॽɺة الʱي تلعʖ دورا ʛʽʰؗا في الʛفع

ʽــʜ علــى   ʛؗʱال ʧلاقــا مــʢاء انʛــʷار الʛــاذه لقــʵفــي ات ʥهلʱــʶʺة الʛــʤن ʛــʽʽتغ ʧــȞʺǽ ــا انــهʹǽا اʻصــلʨــة ،كʺــا تॽɾــʺة ثقاʸǼ

  الʺȐʨʱʴ الʲقافي الȑʚ تʴʺله الʶلع و الʙʵمات للʨʴʱل نʨʴ ما ʶǽʺى Ǽالʶلʨك الʻʰفʳʶي . 
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  راǺعا: أوجه الاخʯلاف بʥʻ الʗراسة الʲالॻة والʗراسات الʴاǺقة: 

مʧ خلال اسʱعʛاضʻا للأʴǼاث الʶاǼقة لاحʻʤا انها قامʗ بʙراسة الʺʨضʨع مʧ الʳانʖ الȑʛʤʻ مʴاولـة اثـʛاء الʺفهـʨم و 

Ȑʛ ،فʺعʤʺهـا درسـʗ اʳǽاد العلاقات او تʨضʴॽها بʻʽـه و بـʧʽ الاقʸʱـادات الاخـȐʛ و ؗـʚلʥ تـأثʛʽه و تـأثʛه Ǽـالعلʨم الاخـ

 Ȑʙـــان مـــॽʰت ʗراســـات حاولـــʙال ʠعـــǼ و ، و ʦǽʙʱـــʶʺـــاد الʸʱـــة للاقʲة ثالʜـــʽ ʛؗؗ امةʙʱـــʶʺـــة الॽʺʻʱال ʖجانـــ ʧع مـــʨضـــʨʺال

 ʗــة ، ؗʺــا ســعॽɾقاʲــʺة الʸॼخــلال ال ʧــة مــॽʺʻʱــة الॽلهــا فــي عʺلʺʴǽ ــيʱــة الʺॽʁا للʛــʤي نʳــʶفʻʰــاد الʸʱالاق ʨــʴل نʨــʴʱال

 Șʽʰʢات تॽاد الʳǽراسات الى اʙال ʠعǼ  .ةॽي في العʺلʳʶفʻʰاد الʸʱالاق  

:Ȑʛراسات الأخʙال ʦʤمع ʧة عॽالʴراسة الʙفي  ال ʙيʙʳو اما ال  

  Șعلـــʱʺـــل الاول الʸرة افʹـــل و أشـــʺل خاصـــة فـــي الفʨـــʸǼ عʨضـــʨʺلل ȑʛـــʤʻال ʖانـــʳراســـة الʙـــا ب ʻʺق

 Ǽالاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ، مʺا ساعʙنا في دراسة الʺʱغʛʽات و اʳǽاد العلاقة بʧʽ عʻاصʛ الʺʨضʨع .

   ʧʽـــاولʴم ʥهلʱـــʶʺك الʨي وســـلʳـــʶفʻʰـــاد الʸʱالاق ʧʽالعلʺـــي بـــ ʘـــʴॼة فـــي الʙيـــʙراســـة علاقـــة جʙـــا بʻʺق

 الʺʕثʛة في الʺʨضʨعʧʽ ، ومʴاولة الʨʱصل لإʳǽاد الاثʛ في العلاقة.  تتʙʴيʙ الʺʱغʛʽا

  اسـاتها علـىȞي و دراسـة انعʳـʶفʻʰـاد الʸʱدات الاقʙʴم ʧع ʘʴॼال ʧلاقا مʢان ʥهلʱʶʺك الʨدراسة سل

 لʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة اتʵاذ القʛار الʛʷاء .س

  Ȑʙاء لـــʛـــʷك الʨهـــا علـــى ســـلʛʽدات و تأثʙـــʴʺؗ ـــةॽɾقاʲـــة و الॽɺاʺʱة و الاجǽـــادʸʱامـــل الاقʨام العʙʵʱاســـ

.ʥهلʱʶʺال 

  الʠʸلʔ الʰالʖ : نʦʸذج وفʙوض الʗراسة 

، تʦ اقʛʱاح نʺʨذج يʨضح  الʽʰʷهةت انʢلاقا مʧ اشȞالॽة الʙراسة و اعʱʺادا على الʙراسات الʶاǼقة للʺʨضʨع و الʙراسا 

مȐʙ انعȞاس و تأثʛʽ مʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء اللॼاس الʱقلȑʙʽ و تʷʺل 

  الʙراسة على مʱغʧȄʛʽ رئʧʽʶॽ هʺا : 

 قلʯʴʸال ʙʻغʯʸال ( ةॽɾقاʲة و الॽɺاʺʱة ، الاجǽادʸʱامل الاقʨالع) يʳʶفʻʰاد الʸʱدات الاقʙʴم :    

 عǺاʯال ʙʻغʯʸال (اءʛʷار الʛاذ قʵة اتॽفي عʺل ʥهلʱʶʺة للॽɾقاʲة الʺʸॼاء و الʛʷك الʨسل) ʥهلʱʶʺك الʨسل :  
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 ) نموذج الدراسة المفترض24الشكل رقم: (  

  

 

 

 

 

 
   

  
   التعاريف الاجرائية : -1

ـــــل المحѧѧѧѧѧѧددات الاقتصѧѧѧѧѧѧادية  :  ـــل العʨامـ ــــʳي تʺʲـــ ـــاد الʻʰفʶــ ـــــادǽة للاقʸʱـــ ــــʜ الاقʸʱـ ــ ʛؗــــــي تʱــــة  ال ــ ــــل الʲقاف علــــــى تȄʨʴــ

ــــʚا الʺʳـــــال، ــــʲʱʺار فـــــي هـ ـــلال الاسـ ــــʧ خــ ـــة  مـ ــــʨل اقʸʱـــــادǽة ذات ॽʀʺــ ـــى أصـ ــ ــــʛاث إل ــــʘ  والʱـ ــــة حʽـ ــــȘ تॽʺʻـ ــــʧ تʴقʽـ Ȟʺǽـ

ـــارات علـــــى مʶـــــʙʱامة، تȄʨʻـــــع مʸـــــادر الـــــʙخل، وخلـــــȘ فـــــʛص عʺـــــل  ـــاس هـــــʚه العʨامـــــل Ǽاســـــʙʵʱام خʺʶـــــة ॼɺــ ، تـــــॽʀ ʦــ

  الʲاني في الاسʱʺارة الʜʳء الاول مʧ الʺʨʴر و هي مʨجʨدة في مॽʁاس لʛȞॽت الʵʺاسي 

ــــــة :  ॻɸاʸʯدات الاجʗــــــʲʸـــــل ال ـــل العʨامـ ــــʳي تʺʲـــ ـــاد الʻʰفʶــ ــة للاقʸʱـــ ــــي الاجʱʺاॽɺــــ ــــॽج و الʱــ ـــة الʶʻــ ــــى تقȄʨـــ ــ ــــعى إل تʶــ

ــة ــــ ـــة الʲقاॽɾــ ة والهȄʨـــــ ʛؗʱــــ ــــʦॽ الʺʷـــ ـــــى الʁــــ ــــʜ علـــ ʽـــ ʛؗʱـــلال ال ــــʧ خـــــ ـــاعي مــــ ـــة،  و الاجʱʺــــ ـــة الاجʱʺاॽɺـــــ ــــʜز العʙالـــــ ــــʚا ǽعــــ هـــ

ــــاواة، وا ـــانॽةالʺʶـ ــــʺʨلॽة وȂنʶــ ــــʛ شـ ــــاد أكʲـ ــــا ʳǽعـــــل الاقʸʱـ ــــʙʱامة، مʺـ ــــة لاسـ ــــʙʵʱام خʺʶـ ــــʚه العʨامـــــل Ǽاسـ ــــاس هـ ــــॽʀ ʦـ ، تـ

  الʲاني في الاسʱʺارة .الʜʳء مʧ  يالʲانالʺʨʴر ॼɺارات على مॽʁاس لʛȞॽت الʵʺاسي و هي مʨجʨدة في 

ʜ على تȄʨʴل الʛʱاث الʲقافي إلى قʨة دافعة  الʱي  الʲقاॽɾة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶيالعʨامل  جʺॽع الʗʲʸدات الʰقاॻɼة :  ʛؗت

، تॽʀ ʦاس هʚه العʨامل Ǽاسʙʵʱام خʺʶة ॼɺارات على مॽʁاس لʛȞॽت الʵʺاسي و هي مʨجʨدة في للॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة

  الʲاني في الاسʱʺارة.الʜʳء الʲالʘ مʧ الʺʨʴر 

: ʣهلʯʴʸة للॻɼقاʰة الʸʶॺال  ȑʚال ʛالاث ʥهلʱʶʺة للॽɾقاʲة الʺʸॼال ʛʰمات و تعʙات سلع او خʳʱʻʺام الʙʵʱلفة اسʵǽ

وتʷʺل الʸॼʺة الʲقاॽɾة عʻاصʛ مʲل اللغة، الʙيʧ، العادات، الʱقالʙʽ، الʱي تʴʺل دلالات ثقاॽɾة و مȐʨʱʴ  راقي، 

 محددات الاقتصاد البنفسجي

 المحدد الثقافي 

 المحدد الاقتصادي 

 المحدد الاجتماعي
 سلوك المستهلك

سلوك شراء المنتجات ذات 
 البعد الثقافي (اللباس التقليدي)

 البصمة الثقافية
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، تॽʀ ʦاس هʚه الʶلʨك  Ǽاسʙʵʱام خʺʶة ॼɺارات على مॽʁاس لʛȞॽت الʵʺاسي و هي  الأنʺاȋ الʳʺالॽة، وأنʺاȋ اللॼاس

  الʲاني في الاسʱʺارة.الʜʳء الʛاǼع مʧ الʺʨʴر مʨجʨدة في 

: ʣهلʯʴʸاء للʙʵك الʦسل ʨة و هॽʶفʻى الʱة حॽɾقاʲة و الǽادʸʱة و الاقॽɺاʺʱامل الاجʨع العॽʺʳǼ اءʛʷك الʨسل ʛأثʱي

هʚه مʴل اهʱʺام الافʛاد و الʺʕسʶات لʻʰʱي اسʛʱاتॽʳॽات فعالة لʙراسة تʨجه الʺʱʶهلʥ نʨʴ الʺʳʱʻات الʲقاॽɾة، تॽʀ ʦاس 

الʲاني الʜʳء الʵامʝ مʧ الʺʨʴر الʶلʨك  Ǽاسʙʵʱام خʺʶة ॼɺارات على مॽʁاس لʛȞॽت الʵʺاسي و هي مʨجʨدة في 

  في الاسʱʺارة.

 فʙضॻات الʗراسة : - 2

ــــʙدات      ـــاس مʴــ ــــʙ انعȞـــ ــ ـــعȃʨة تʙʴي ــــʨع  و صـــ ــــʛات الʺʨضــ ــ ʽغʱم ʗــــʺل ــــاǼقة شــ ــــات ســ ــــʨد دراســ ــــʙم وجــ ــــʧ عــ ـــالʛغʦ مــ Ǽـــ

ـــة و  ــــ ـــــادǽة و الاجʱʺاॽɺـ ـــــل الاقʸʱـــ ــــاس العʨامـــ ــــاس انعȞــــ ــــا ॽʁǼــــ ــــʱهلʥ ، قʺʻــــ ـــلʨك الʺʶــــ ــــ ـــــى سـ ــــʳي علـــ ـــاد الʻʰفʶــــ الاقʸʱـــــ

ـــلال الʙر  ــــʧ خـــ ــــʱهلʥ ، و مــ ـــلʨك الʺʶــ ـــــى ســـ ـــــا علـ ــــʳي و تأثʛʽهـ ـــاد الʻʰفʶــ ــــʙدات الاقʸʱـــ ـــة  لʺʴــ ـــابهة الʲقاॽɾـــ ـــات الʺʷـــ اســـ

  في الʺʻهج تʺʗ صॽاغة الاسʯلة الفॽɺʛة و الفʛضॽات الاحʸائॽة  ؗالاتي : 

  الإشȜالॻة الʙئॻʴॻة:

الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  (العʨامل الاقʸʱادǽة ، لʺʙʴدات ) 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة (هل  - 

في عʺلॽة اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة الʺʱʶهلʥ  سلʨكعلى الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ) و انعȞاساتها 

 ؟- تॽارت–للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ  ȑʛيʻة 

  الأسʭلة الفॻɸʙة:

الʺʲʺʱل في العʨامل الاقʸʱادǽة   الاقʸʱادȑللʺʙʴد ) 0.05هل يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( - 

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨة على سلʛثʕʺارت–الॽة تʻيʙ؟ - م  

 -  ʙجʨدلالة (أهل ي Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاعي) 0.05ثʺʱد الاجʙʴʺة  للॽɺاʺʱامل الاجʨل في العʲʺʱʺال

ʶʺك الʨة على سلʛثʕʺال ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱ–ارتॽة تʻيʙ؟ - م 

 -  ʙجʨدلالة (أهل ي Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛد ) 0.05ثʙʴʺقافي للʲة على الʛثʕʺة الॽɾقاʲامل الʨل في العʲʺʱʺال

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨارت–سلॽة تʻيʙ؟ - م  

  



دراسة ميدانية الفصل الثالث :               محددات الاقتصاد البنفسجي وانعكاساتها على سلوك المستهلك  
 

111 
 

  الفʙضॻة الʙئॻʴॻة:

الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي (العʨامل الاقʸʱادǽة ، لʺʙʴدات ) 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( - 

في عʺلॽة اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة الʺʱʶهلʥ  سلʨكعلى الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ) و انعȞاساتها 

  ؟- تॽارت–للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة الغʛب الʜʳائȑʛ  مʙيʻة

  الفʙضॻات الفॻɸʙة: 

الʺʲʺʱل في العʨامل الاقʸʱادǽة  الʺʕثʛة  الاقʸʱادȑللʺʙʴد ) 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( - 

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨارت–على سلॽة تʻيʙ؟ - م  

الʺʲʺʱل في العʨامل الاجʱʺاॽɺة الʺʕثʛة  للʺʙʴد الاجʱʺاعي) 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( - 

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨارت–على سلॽة تʻيʙ؟ - م  

الʺʲʺʱل في العʨامل الʲقاॽɾة الʺʕثʛة على الʲقافي للʺʙʴد ) 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( - 

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨارت–سلॽة تʻيʙ؟ - م  
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  الʖʲॺʸ الʰاني: مʹهॻʱة الʗراسة
الهــʙف مــʧ الʙراســة هــʨ الʨصــʨل الــى اجاǼــات حــʨل انعȞاســات مʴــʙدات الاقʸʱــاد الʻʰفʶــʳي الʺʲʺʱلــة فــي العʨامــل    

الاقʸʱادǽة و الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة Ǽالإضافة للʸॼʺة الʲقاॽɾة الʱي ʵǽلفها الفʛد اتʳاه سلʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة اتʵاذ 

ه قــʛار الʷـــʛاء، و معʛفــة أراء عʻʽـــة الʙراســة حـــʨل ه ʨؗــاه ســـلʳاســـات اتȞـــة  اولا ، اتــه الانعʻʽــع وعʺʱʳم ʙيـــʙʴاول تʴʻســ

 ʦراسة ثʙق الىالʛʢʱال ʦʱان  يॽʰʱلة الاسʯعة الاسॽʰʡ و Ȑʨʱʴʺة الॽناح ʧم ʛʽة في وفي الأخʙʺʱة الʺعॽائʸالادوات الاح

  تʴلʽله.

  الʠʸلʔ الاول : مʸʯʱع الʖʲॺ و عʻʹة الʗراسة 

    ʛاصـʻالع ʧهـا مـʛʽغ ʧهـا عـʜʽʺة ت ʛؗʱـʷم ʟـائʸة خʙة او عـॽلهـا خاصـ ʛاصـʻعـة عʨʺʳم ʧعـ ʘـʴॼع الʺʱʳم ʛʰعǽ

 الاخȐʛ ، و الʱي ȑʛʳǽ علʽها الॼاحʘ الʱقʸي او الʘʴॼ لʱعʺʦॽ نʱائج الʙراسة علʽها .

تʴقـȘ اغـʛاض الʴॼـʘ  أما عʻʽة الʘʴॼ فهي مʨʺʳعة جʜئॽة مʧ الʺʱʳʺع يʦʱ اخॽʱارها مʻه ʘʽʴǼ تʺʲـل هـʚا الʺʱʳʺـع و 

(أنʳـʛس،  و يʱعʚر على الॼاحʘ دراسة جʺॽع عʻاصʛ الʺʱʳʺع فʽلʳأ الـى اخॽʱـار العʻʽـة بـʙلا مـʧ دراسـة الʺʱʳʺـع ؗلـه .

2004(  

  مʸʯʱع الʗراسة   - 1

     ʦـــاتهॼɼو ر ʦـــة حاجـــاتهॽʰلʱاء لʛـــʷـــة الॽعʺلǼ نʨمـــʨقǽ ʧيʚالـــ ʧʽʽهـــائʻال ʧʽؔهلʱـــʶʺـــع الॽʺج ʧراســـة مـــʙـــع الʺʱʳن مʨؔـــʱي

و نʛʤا لʛʰؔ مʱʳʺع الʙراسة و اتʶاع -تॽارت–الॽʸʵʷة لهʦ و لعائلاتهʦ في مʢʻقة الغʛب الʜʳائǼ ȑʛالʹȌॼ في مʙيʻة 

 ʛاء ؗل افـʸقʱة اسॽعʺل ʧم ʖعʸǽ ةॽɾاʛغʳقة الʢʻʺء الʨـʳـار اللॽʱاخ ʦـʺال تـʷـح الʶʺال ʧلا مـʙراسـة ، و بـʙـع الʺʱʳاد م

  الى العʻʽة .

  تʦ اخॽʱار هʚا الʺʱʳʺع إلى أسॼاب الʱالॽة : 

 .انॽʰʱالاس ʧة عǼة للإجاॼاسʻʺة الʯالف ʨهائي هʻال ʥهلʱʶʺال 

 يʳʶفʻʰاد الʸʱدات الاقʙʴاسات مȞاه انعʳات ʥهلʱʶʺك الʨفة سلʛجهة لʺعʨراسة فهي مʙعة الॽʰʡ . 

 اॼالل ʟالأخǼ قافيʲاث الʛʱالǼ ʦʱته ʗي مازالʱارت  الॽة تǽخاصة ولا ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻعة مॽʰʡس 

.ȑʙʽقلʱال 

 .هاʻة عǼللإجا  ʧʽؔهلʱʶʺال ʧة مʯه الفʚه ʙاعʶت ȑʙʽقلʱاس الॼاء للʛʷار الʛاذ قʵل اتʨان حॽʰʱلة الاسʯاس 
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 ʨـارت لؔـॽـة تʻيʙم ȌॼالʹـǼ ȑʛائـʜʳب الʛقـة الغـʢʻار مॽʱاخ ʦت ʙـʽقالʱعلـى العـادات و ال Ȏـافʴت ʗقـة لا زالـʢʻʺن ان ال

  ʥلʚــ ॽɾʺــا ʵǽــʟ الالʶॼــة الʱقلǽʙʽــة ʷǼــȞل عــام و الاॼʀــال علــى شــʛائها انʢلاقــا مــʧ الʴفــاȍ علــى الʱــʛاث الʲقــافي  وؗ

ه الʷـʛائ ʨؗاه سـلʳد اتʛلفها الفʵǽ يʱة الॽɾقاʲة الʺʸॼان الॽʰل الى  تʨصʨلل ʧʽؔهلʱʶʺل على اراء الʨʸʴلة الʨهʶي ل

 لهʚه الʺʳʱʻات الʱي تʴʺل ॽʀʺا ثقاॽɾة .

 ثانॻا عʻʹة الʗراسة : - 2

ــــʙق      ــــة ʸǼـــ ــــʨن مʺʲلـــ ــــʘ تؔـــ ـــائي حʽـــ ـــــع الاحʸــــ ــــʧ الʺʱʳʺــ ــــʛʵʱجة مـــ ــــʙات الʺʶـــ ـــة الʨحـــ ـــة مʨʺʳعــــ ــــ ʻʽـــل الع ــــ ʲʺت

ـــالاتي:    ــــا ؗــــ ــــʧ اتॼاعهـــ ــــي Ȟʺǽـــ ــــاȋ الʱـــ ــــʧ الʻقـــ ــا مـــ ـــة انʢلاقـــــ ـــة الʙراســــ ــــʦ عʻʽــــ ــــʙ حʳـــ ــــʦʱ تʙʴيـــ ـــة ،و يـــ ــع الʙراســــ لʺʱʳʺـــــ

)sekaran). ،1992(( 

  ) ʧراسات  500الى  30مʙاث و الʴǼالا ʦʤلʺع ʦدة ملائʛمف ( 

 ) ʧقة عॼʡ دات لؔلʛد الʺفʙقل عǽ ان لا ʖʳǽ30 ةॽʁॽʰʢة الʻʽدة في العʛمف ( 

 اʛʽغʱد مʙة اضعاف عʛʷع ʧة عʻʽدات العʛفʹل ان لاتقل مفǽراسة  تʙال 

 ) ةʻʽع ʦʳن حʨȞǽ ʙلا اذا ؗان 20-10قʨʰا .) مقॽʰȄʛʳت ʘʴॼال 

 Șــــʽقʴت ȋʛــع شــــ ــة تــــʦ وضــ ــة تــــʦ اللʳــــʨء الــــى العʻʽــــة العʷــــʨائॽة ، و لʴʱقʽــــȘ اهــــʙاف الʙراســ ــع الʙراســ ولʽʲʺʱــــل مʱʳʺــ

ــــة  ــــȐʨʱ ثقـ ــــأ  %95مʶـ ــــامʞ خʢـ ــــه  0%5و هـ ــــي انـ ــــا ǽعʻـ ـــائʟ % 95مʺـ ــــʲʺʱل خʸــ ــــل سـ ــــى الاقـ ـــة علـ ــ ʻʽالع ʧــــ مـ

  و هʨ ملائʦ للʙراسة . 265، حʘʽ بلغ حʦʳ العʻʽة  سالʺʱʳʺع الʺʙرو 

  .الʗʻʸانॻة ʔ الʰاني: أدوات الʗراسةالʠʸل
ـــة ،      ــــʺॽʺه للʙراســ ــــȑʚ قʺʻـــــا بʸʱـ ــــʨذج الـ ــــʧ الʻʺـ ــــا مـ ـــة انʢلاقـ ـــة الʙراســ ــ ʻʽـــــار ع ॽʱــة و اخ ــع الʙراســـ ــــʙ مʱʳʺـــ ــــʙ تʙʴيـ Ǽعـ

  تʨجʖ تʙʴيʙ الاسالʖʽ و الادوات الʺلائʺة لʳʺع الʺعلʨمات قʰل الʙʰء في مʛحلة تʴلʽل و مʻاقʷة الʱʻائج .

  جʸع الʸعلʦمات :  - 1

 ʦــــ ـــائل اســـــʙʵʱاما فـــــي ت ـــة، نʤـــــʛا لʨؔنهـــــا مـــــʧ أكʲـــــʛ الʨســ ـــات الʙراسـ ـــع بॽانــ ـــى أداة الاســـــॽʰʱان فـــــي جʺــ الاعʱʺـــــاد علــ

ــــॽʴة ـــات الʺʶـ ــــʨث والʙراســ ــــاǼقة ،الʴॼـ ـــات الʶـ ـــــى الʙراســ ــــʻʱاد إل ــــॽʰʱان Ǽالاسـ ــــʙاد الاسـ ــــʦ إعـ ــــʙ تـ ـــابهة  وقـ ـــات الʺʷــ  و الʙراســ

   ا.الʱي تʻاولʗ مʨضʨع الǼ ،ʘʴॼʺا ʧʺʹǽ ملاءمʱه لأهʙاف الʙراسة ومʨضʨعه
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  :مʦʸʷن الاسॻʮʯان  - 2

 ʖا وجـــــʚهـــــا لـــــʽـــــائج علʱʻال Șقـــــʴت Ȑʙـــة و مـــــ ـــة العʻʽــ ــات لغـــــʛض دراســ ــع الʺعلʨمـــ الهـــــʙف مـــــʧ الاســـــॽʰʱان هـــــʨ جʺـــ

ــــʺح  ــــة و تʶـــ ــــʙاف الʺʢلȃʨـــ ــــȘ الاهـــ ــــॽɺʨة ، لʴʱقʽـــ ــــȞلॽة و الʺʨضـــ ـــة الʷـــ ــــʧ الʻاحॽــــ ــــة مـــ ـــة علʺॽـــ ــــॽʰʱان ȄʛʢǼقــــ ــــʺʦॽ اســـ تʸـــ

  ʳǼʺع الॽʰانات الʱي تعʛʰ حॽʁقة عʧ الʺʱʳʺع الʺʙروس و تʨؔن قابلة للॽʁاس .  

ــــॽʰʱان       ــــʺʧ الاســــ ــــʙ تʹــــ ــة  و لقــــ ــــ ـــة الʙراســ ــــॽة لعʻʽـــــ ـــات الʸʵʷــــ ــــǼ Șالॽʰانـــــ ــــʜء الأول يʱعلــــ ـــــاني ل، و الʳــــ ــــʝ الʲـــ ʵʺــــ

ʴورام:  

ــــʨر الأول ـــــح الʺʴــ ــــʘ يʨضــ ـــــاني و الʲالـــ ــــʙدات  و الʲــ ـــة و مʴـــ ـــــادǽة والاجʱʺاॽɺــــ ـــــل الاقʸʱــ ــــʳي (العʨامــ ـــاد الʻʰفʶـــ الاقʸʱـــ

  مʳالات. ة ثلاث) ॼɺارات تʧʺʹʱ 15(الʺʱغʛʽ الʺʱʶقل)، حʘʽ اشʱʺل على (الʲقاॽɾة ) 

ـــع و الʵـــــامʝ يʨضـــــحالʺʴـــــʨر  ـــلʨك الʺʶـــــʱهلʥ  الʛاǼــ ـــائي لـــــȐʙ  قـــــʛار شـــــʛاء اللॼـــــاس الʱقلʽـــــȑʙ اتʳـــــاه ســ الʺʶـــــʱهلʥ الʻهــ

  ) ॼɺارة تʧʺʹʱ مʳالʧʽ.09(الʺʱغʛʽ الʱاǼع)، اشʱʺل على( لʺʢʻقة غʛب الʜʳائǼ ʛالʹȌॼ مʙيʻة تॽارت 

ـــــى (        ـــــل علـــ ــــॽʰʱان Ȟؗـــ ــــʱʺلʗ الاســــ ــــॽاغʱها Ǽا29واشــــ ــــʦ صــــ ـــــارة، تــــ ـــلʨب ) ॼɺـــ ــــȑʚ لأســـــ ــــʻȞʺǽʧالــــ ـــــا مــــ ــــا  ʻـــ معالʱʳهــــ

  Ǽالʺقايʝॽ الاحʸائॽة الʺʻاسॼة 

  الॻɿʸاس الʗʳʯʴʸم.  - 3
ـــاس        ــــة  لȜॻـــــــʙتمॽʁــــ ـــات الؔʺॽـــ ــع الॽʰانــــ ــــة لʳʺـــــ ــــʨث العلʺॽـــ ــــॽʰʱانات والʴॼـــ ـــــي الاســـ ــــʙʵʱم فــ ـــــاس تʶـــ ــــة ॽʀــ ــــȄʛʡ ʨقـــ هـــ

ــــʛت ـــــاس لȞॽـ ॽʁم ʜــــ ــــʧʽ، وʽʺʱȄـ ــــʨع معـ ــــʨل مʨضـ ــــʛاد حـ ــات الأفـ ـــــآراء أو اتʳاهـــ Ǽ ــــة ـــة الʺʱعلقـ ــ ॽɺʨʻوال  ʧــــ ــــʨد سلʶـــــلة مـ بʨجـ

ــــʙرॽʳȄا، ــــة ت ॼتʛʺــــارات ال ॽʵال  ʧʽــــ ــــʛاوح عــــادة ب ʱت Ȗامــــاأوافــــʸت ،ʗايــــʲم ،Ȗلا، أوافــــ  Ȗولا أوافــــ ،Ȗامــــاأوافــــʸمʺــــا ت ،

 ʧـــة عــــ ــــارات مʴــــʙدة او للإجاǼـ ॼɺ مــــع ʦلافهʱأو اخــــ ʦــــاقه ـــالʱعʛʽʰ عــــʧ مʶــــȐʨʱ اتف ʧʽ فــــي الاســــॽʰʱان Ǽـ ʶǽــــʺح للʺʷــــارؗ

ـــهʨلةاســــʯلة مʴــــʙدة. ومॽʁــــاس لȞॽــــʛت أحــــʙ أكʲــــʛ الأدوات شــــ فــــي جʺــــع  ʨʽعا فــــي تʸــــʺʦॽ الاســــॽʰʱانات، لأنــــه يــــʨفʛ سـ

  الॽʰانات وتʴلʽلها Ǽاسʙʵʱام الأسالʖʽ الإحʸائॽة.

                                           ) ʤول رقʗاسي ): 04جʸʳت الʙȜॻاس لॻɿدرجات م  

  لا أوافȖ تʸاما  لا أوافȖ  مʲايʗ  أوافȖ  تʸاماأوافȖ   الॺɹارات 
  1  2  3  4  5  الʗرجة

   الʠالʔالʗʶʸر: مʥ اعʗد  

  :الأسالʔʻ الإحʶائॻة الʗʳʯʴʸمة في الʗراسة  - 4
ʙʺʱانات  نااعॽʰل الʽلʴة: على في تॽɺاʺʱم الاجʨة للعلॽائʸمة الإحʜʴنامج الʛب)S.P.S.Sارʙام 12الإصॽʁلل (

Ǽعʺلॽة الʴʱلʽل الإحʸائي والʨʱصل إلى الأهʙاف الʺʨضʨعة في إʡار هʚه الʙراسة، ؗʺا تʦ اعʱʺاد مȐʨʱʶ دلالة 
  .ʱʻائج ال) لʱفʛʽʶ 0.95) الǽ ȑʚقابله مȐʨʱʶ ثقة (0.05(
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  :الʱالॽةʺقايʝॽ المʧ بʧʽ الادوات الاحʸائॽة  تʦ اسʙʵʱام 

  ةȄʨʯʺال ʖʶʻارات والʛؔʱال 

 اقʶاس الاتॽʀ  اخليʙحالॽضʨʱه لॽي الʺʱʻت ȑʚال الʳʺانة مع الॼʱات الاسʛفق ʧة مʛاق ؗل فقʶات Ȑʙم 

 الفقʛة

  .عةǼاʱات الʛʽغʱʺقلة والʱʶʺات الʛʽغʱʺصفي للʨل الʽلʴʱة و الॽʸʵʷانات الॽʰصفي للʨل الʽلʴʱال 

 لل ȑارॽɻʺاف الʛʴان ، و الانॽʰʱات الاسǼاجا Ȍسʨʱف على مʛعʱاجل ال ʧابي مʶʴال Ȍسʨʱʺف على الʛعʱ

مȐʙ انʛʴاف اجاǼات افʛاد العʻʽة عʧ مʱغʛʽات الʙراسة حʘʽ ؗلʺا اقʛʱب مʧ الʸفʛ فهʚا ǽعʛʰ عʧ عʙم 

ʜها و Ǽالʱالي ʶǽاعʙنا في اʳǽاد الॼɻارات الʺʻاسॼة و الʱي تعʢي مʙʸاॽʀة في  ʛؗʺات و تǼالاجا ʗʱʷت

.  ʛʲائج اكʱʻال 

 اخ لاخॼونʛؗ معامل الفاʱ ةʻʽانات العॽخلال ب ʧراسة مʙال ʝॽات مقايॼار ثॼ 

  ȋاॼمانمعاملات الارتʙʻʮدالة  س ʗح العلاقة ما اذا ؗانॽضʨاته ، وتॼاس وثॽʁʺق الʙص ʧم Șقʴʱلل

 احʸائॽا بʧʽ الʺʱغʛʽات ، حʘʽ قʺʻا Ǽاسʙʵʱامه في حʶاب صʙق الاسॽʰʱان 

 .راسةʙات الॽضʛار فॼʱلاخ Ȍॽʶॼي الʢʵار الʙʴمعامل الان 

            )ʤول رقʗاسي 05جʸʳت الʙȜॻاس لॻɿالات مʱضح مʦي: (  
 

  درجة الʦʸافقة  مॻɿاس لʙȜॻت  مʱال الʦʯʸسȊ الʴʲابي

 )1   -  1.80 (   ʧدرجة 1.80  -   1م   درجة مʵʻفʹة جʙا  لا أوافȖ تʸاما 
 (1.81  -  2.60 (   ʧدرجة  2.60  -   1.81م  Ȗفʹة  لا أوافʵʻدرجة م  
 (2.61  - 3.40 (  ʧدرجة 3.40 -   2.61 م  ʗايʲة  مʢسʨʱدرجة م  
  (3.41  - 4.20 (    ʧدرجة 4.20 -   3.41م  Ȗة  أوافॽدرجة عال  
 (4.21  - 5  (   ʧدرجة   5 -   4.21م   Ȗاماأوافʸا  تʙة جॽدرجة عال  
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 :ʖالʰال ʔلʠʸراسة.الʗات أداة الॺق وثʗص  
1- : ȏʙاهʢق الʗʶال  

الʙراسة Ǽأن تقʨم Ǽعʛض الاسॽʰʱان على الʨʱؗʙر الʛʷǽ ȑʚف على الʙراسة وȄقǼ ʙʸالʙʸق الإدارȑ الʤاهȑʛ لأداة      

الʱي تقʨم بها، لؔي يʴʱقȘ مʧ مȐʙ فعالॽة أداة الʙراسة ؗالاسॽʰʱان في تʴقȘʽ الهʙف مʧ الʙراسة الʱي تقʨم بها ولʙقة 

Ǽ مة فيʙʵʱʶʺراسة الʙرة أداة الʙفة قʛعʺǼ مʨه لأجله، ولؔي تقʱان لʺا وضعॽʰʱاس الاسॽʀ ʧد مʨʸاس الʺقॽʀ على ʥʲʴ

  .ॽʀاس الاسॽʰʱان

  : صʗق الاتʴاق الʗاخلي وفقا لʸعامل سʙʻʮمان -2
ǽعʛʰʱ صʙق الاتʶاق الʙاخلي مʧ بʧʽ الʺقايʝॽ الʺعʙʺʱة لॽʁاس مȐʙ صʙق اداة الʙراسة ، و هʨ يʨضح ارتॼاȋ ؗل   

  ॼɺارة Ǽالʙرجة الؔلॽة للॼɻارات مʱʳʺعة معا. 
 الʗʲʸد الاقʶʯادȏ للʯʸغʙʻ الʯʴʸقل (العʦامل الاقʶʯادǻة )صʗق الاتʴاق الʗاخلي لॺɹارات  1- 2

) : ʤول رقʗʱد ن) 06الʗʲʸر الʦʲارات ومॺɹاخلي للʗاق الʴائج الاتʯȏادʶʯالاق  
الʗʲʸد 
ȏادʶʯالاق  

  ʤار رقॺɹةال 

ȉاॺة معامل الارتॻالʸʯة الاحʸॻɿال  

1 -  
1  ,566**0 ,0000 
2  ,596**0 ,0000 
3  ,692**0 ,0000 
4  ,731**0 ,0000 
5  ,623**0 ,0000 

  ).spss: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على نʱائج بʛنامج (الʗʶʸر 

ـــة الؔلॽـــــة   )ʣ)06هـــــʛت الʱʻـــــائج علـــــى معامـــــل ســـــʛʽʰمان  فـــــي الʳـــــʙول رقـــــʦ أ  ـــاس الارتॼـــــاȋ بـــــʧʽ الॼɻـــــارات والʙرجــ لॽʁــ

ʙــــ ــــʨر الʺʴـــ ـــــادȑ  دلʺʴـــ ــــʧʽ  :الاقʸʱــ ــــʨرة بـــ ــــة  )0**731,) (0**566,(مʸʴــــ ــــة معȄʨʻـــ ــــॽʀ ʙʺــــ ــــsig  ʧعʻـــ ـــــل مــــ اقــ

ــــʨر   0.05 ــارات و الʺʴـــ ــــʧʽ الॼɻـــــ ــــاȋ  بـــ ــــى ان الارتॼـــ ــــʛ علـــ ــــا ǽعʰـــ ـــعʗ مʺـــ ــــا وضــــ ــــادقة لʺـــ ـــــي صـــ ـــائॽا  و هــ دال احʸــــ

  لॽʁاسه .
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 للʯʸغʙʻ الʯʴʸقل (العʦامل الاجʸʯاॻɸة ) الاجʸʯاعيصʗق الاتʴاق الʗاخلي لॺɹارات الʗʲʸد  2- 2
) : ʤول رقʗʱد 07الʗʲʸر الʦʲارات ومॺɹاخلي للʗاق الʴائج الاتʯاعي) نʸʯالاج  

الʗʲʸد 
  الاجʸʯاعي

  ʤار رقॺɹةال 

ȉاॺة معامل الارتॻالʸʯة الاحʸॻɿال  

1 -  
6  ,718**0 ,0000 
7  ,691**0 ,0000 
8  ,738**0 ,0000 
9  ,744**0 ,0000 
10  ,692**0 ,0000 

  ).spss: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على نʱائج بʛنامج (الʗʶʸر

ــــʛʽʰمان     ــــل ســ ــــى معامــ ـــائج علــ ــــʛت الʱʻـــ ــــʦ  أʣهــ ــــʙول رقــ ــــة    )07( فــــــي الʳــ ــــارات والʙرجــ ــــʧʽ الॼɻــ ــــاȋ بــ ـــاس الارتॼــ لॽʁـــ
 ʨــــ ــــة لʺʴـــ ــــʙد رالؔلॽــ ــاعي  الʺʴــ ــــʧʽ  :الاجʱʺـــــ ــــʨرة بـــ ــــة  )0**744,) (0**691,(مʸʴــ ــــة معȄʨʻــ ــــॽʀ ʙʺـــ ـــــل  sigعʻــ اقــ

 ʧ0.05مـــــ   ʗـــع ـــائॽا  و هـــــي صـــــادقة لʺـــــا وضــ ــارات و الʺʴـــــʨر دال احʸــ مʺـــــا ǽعʰـــــʛ علـــــى ان الارتॼـــــاȋ  بـــــʧʽ الॼɻـــ
 لॽʁاسه .

 ) الʰقاॻɼة للʯʸغʙʻ الʯʴʸقل (العʦامل الʰقافي صʗق الاتʴاق الʗاخلي لॺɹارات الʗʲʸد  3-2  
) : ʤول رقʗʱقافي08الʰد الʗʲʸر الʦʲارات ومॺɹاخلي للʗاق الʴائج الاتʯن (  

   الʰقافي الʗʲʸد 
  ʤار رقॺɹةال 

ȉاॺة معامل الارتॻالʸʯة الاحʸॻɿال  

1 -  
11  ,632**0 ,0000 
12  ,719**0 ,0000 
13  ,736**0 ,0000 
14  ,732**0 ,0000 
15  ,719**0 ,0000 

  ).spss: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على نʱائج بʛنامج (الʗʶʸر
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) ʦول رقـــــʙـــــʳمان  فـــــي الʛʽʰـــــائج علـــــى معامـــــل ســــʱʻت الʛهــــʣبـــــ08أ ȋــــا ॼـــاس الارت ـــة الؔلॽـــــة )   لॽʁــ ʧʽ الॼɻـــــارات والʙرجــ

 ʨــــ ــــʙد  رلʺʴــ ــــافيالʺʴــ ــــʧʽ  : الʲقــ ــــʨرة بــ ــــة  )0**736,) (0**632,(مʸʴــ ــــة معȄʨʻــ ــــॽʀ ʙʺــ ــــsig  ʧعʻــ ـــــل مــ   0.05اقـ

  مʺا ǽعʛʰ على ان الارتॼاȋ  بʧʽ الॼɻارات و الʺʨʴر دال احʸائॽا  و هي صادقة لʺا وضعʗ لॽʁاسه .

2 -4( ʣهلʯʴʸاء الʙك شʦة و سلॻɼقاʰة الʸʶॺال) عǺاʯال ʙʻغʯʸلل ʣهلʯʴʸك الʦارات سلॺɹاخلي لʗاق الʴق الاتʗص  
  ) : ʤول رقʗʱر 09الʦʲارات ومॺɹاخلي للʗاق الʴائج الاتʯن (ʣهلʯʴʸك الʦسل  

ʣهلʯʴʸك الʦسل  
  ʤار رقॺɹةال 

ȉاॺة معامل الارتॻالʸʯة الاحʸॻɿال  

1 -  
16  ,718**0 ,0000 
17  ,758**0 ,0000 
18  ,709**0 ,0000 
19  ,744**0 ,0000 
20  ,698**0 ,0000 
21  ,322**0 ,0000 
22  ,413**0 ,0000 
23  ,702**0 ,0000 
24  ,650**0 ,0000 

  ).spss: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على نʱائج بʛنامج (الʗʶʸر

     ) ʦــــ ــــʙول رقــ ــــʛʽʰمان  فــــــي الʳــ ــــل ســ ــــى معامــ ـــائج علــ ــــʛت الʱʻـــ ــــة 09أʣهــ ــــارات والʙرجــ ــــʧʽ الॼɻــ ــــاȋ بــ ـــاس الارتॼــ )  لॽʁـــ

 ʨــــ ــــة لʺʴـــ ــــʱهلʥ الؔلॽـــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــʱهلʥ )ســــ ــــʛاء الʺʶـــ ـــلʨك شـــ ــــة و ســــ ــــʺة الʲقاॽɾـــ ــــʧʽ  :(الʸॼـــ ـــ ــــʨرة ب ) 0**413,(مʸʴـــ

ــــة  )** 0.758( ــــ Ȅʨʻــــة مع ــــॽʀ ʙʺــــ ــــ ʻعsig  ʧــــ ـــــل مــــ ـــ ـــــارات و   0.05اق ــــʧʽ الॼɻـــ ــــ ــــاȋ  ب ــــ ॼــــى ان الارت ــــ ــــʛ عل ــــ ʰعǽ ــــا مʺــــ

 الʺʨʴر دال احʸائॽا  و هي صادقة لʺا وضعʗ لॽʁاسه .

 :ثॺات اداة الʗراسة (الاسॺʻʯان) -3

     ȑʚالـــــ ʘاحـــــॼلـــــف الʱــا اخ ـــائج مهʺـــ ـــات الॽʁـــــاس تʤهـــــʛ نفـــــʝ الʱʻــ ثॼـــــات الاســـــॽʰʱان ǽعʻـــــي انـــــه ؗلʺـــــا ؗـــــʛرت عʺلॽــ

 ʧــــ ــــʛ مـ ــــʗ اكʲـ ـــائج اذا ॼʡقـ ــ ʱʻال ʝــــ ــة او نفـ ــــائج مʱقارȃـــ ــــي الاداة الʱـــــي تعʢـــــي نʱـ ــــة هـ ـــالأداة الʲابʱـ ــار ، فــ ــــȘ الاخॼʱـــ ʰʢǽـ
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ــــا  ــــʨن ثابʱــ ــــادق و لا Ȟǽــ ــــاس صــ ــــʙ مॽʁــ ــــادر ان يʨجــ ــــʧ الʻــ ـــة ومــ ــــʛوف مʱʺاثلـــ ــــي ʣــ ــــʛة فــ ــــʨ مــ ـــادق هــ ـــــاس الʸـــ ، فالʺॽʁـ

  )2010(نʨفل محمد ʛȞǼ، مॽʁاس ثابʗ لʧؔ العʝȞ لʝॽ صʴॽʴا . 

)ʤول رقʗار )10جॺʯراسة. اخʗات لأداة الॺʰال 
معامل الفا   عʗد الॺɹارات  مʲاور الاسॺʻʯان

  كʙونॺاخ

  
مʦʲر مʗʲدات 

  الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي

    05  الاقʸʱادǽة )الʺʙʴد الاقʸʱادȑ (العʨامل 
  05  الʺʙʴد الاجʱʺاعي (العʨامل الاجʱʺاॽɺة )  0.878

  05  الʺʙʴد الʲقافي (العʨامل الʲقاॽɾة )
  0.878  15  الʦʲʸر الʦʸʱʸع الؒلي لॺɹارات

مʦʲر سلʦك 
ʣهلʯʴʸال  

ʥهلʱʶʺة للॽɾقاʲة الʺʸॼ05  ال    
0.830  ʥهلʱʶʺاء للʛʷك الʨ04  سل  

  0.830  09  الʦʲʸرالʦʸʱʸع الؒلي لॺɹارات 
  0.917  24  الʗراسة الʦʸʱʸع الؒلي لॺɹارات

  ).Spssالʺʙʸر: مʧ إعʙاد الʢالǼ ʖالاعʱʺاد على نʱائج الʛʰنامج (

      ) ʦول رقـــــʙـــــʳضــــح الʨـــــائج 10يʱʻت الʛهـــــʣا ʘـــــʽـــاور ح ــــاخ Ǽالʱفʸـــــʽل حʶـــــʖ الʺʴـ ॼونʛؗ ــــة معامـــــل الفـــــاʺॽʀ  (

ــــة  ـــــــاخॽʀʺـــ ॺونʙؕ ي   الفـــــــاʳــــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʙدات الاقʸʱــــ ــــʨر مʴـــ ــــة  0.878لʺʴـــ ــــʱهلॽʁǼ ʥʺـــ ـــلʨك الʺʶـــ ــــʨر ســــ ، و مʴـــ

ــــة Ȟؗــــــل  0.830 ـــة الفــــــا للʙراســ ــــॽʀ ʗʺـــ ــــا  0.917، ؗʺــــــا بلغــ ــــʘ ؗلʺــ ـــا  حʽــ ــــȐʙ ثॼاتهـــ ــــʧʽ مــ ـــازة تʰــ ـــة مʺʱـــ ــــي ॽʀʺـــ و هــ

 ʧمــــ ʗــــȃʛʱــــازة ،  01اقʱʺــــات مॼʲــــة الʺॽʀ ل علــــى انʙتــــ ʛــــʰأك Ȑʨʱــــʶهــــا فــــي مʽــــل علʸʴʱʺال ʦॽــــʁــع ال ــه فــــان جʺॽــ ومʻــ

 ʧاس %70مॽʁراسة لʙارات  أداة الॼɺ قʙات وصॼʲلل ʛʽʷǽ ما .  
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 ʖالʰال ʖʲॺʸائج: الʯʹة الʵراسة و مʹاقʗات الॻضʙف  

  :الʠʸلʔ الاول : الʲʯلʻل الʦصفي لʹʯائج الʗراسة

     ʟॽـــــʵـــل علـــــى تل ـــــʜ هـــــʚا الʻـــــʨع مـــــʧ الʴʱلʽــ ʛؗانـــــات يॽʰـــــل الʽلʴت ʧأساســـــي مـــــ ʖجانـــــ ʨصـــــفي هـــــʨـــــل الʽلʴʱال

 ʟـــائ ــــʛʽ خʸـــ ـــاتوتفʶــ ـــة الॽʰانـــ ــــʙʵʱام  ،مʨʺʳعـــ ـــــلال اســ ــــʧ خـ ــات مــ ــــ ـــــى الॽʰان ــــʴة علـ ـــة واضــ ــــʛة عامـــ ــــʨفʛ نʤــ وȄــ

ــــॽة ــــʺاتها الʛئʶॽـ ـــف سـ ــــة لʨصــ ـــائॽة مʱʵلفـ ــــات إحʸــ ــــاȋ ،  تقॽʻـ ــــʦ الأنʺـ ــــʛورȄا لفهـ ــــʧ الʴʱلʽـــــل ضـ ــــʨع مـ ــــʚا الʻـ ــــʙ هـ ǽعـ

ــــʛار  ــــʻع قـ ـــة صـ ـــة فـــــي أȑ عʺلॽــ ــــة الأهʺॽــ ــــى Ǽالغـ ــــʨة أولـ ــه خʢـ ــــا ʳǽعلـــ ــــات، مʺـ ــــل الॽʰانـ ــــॽة داخـ ــــات الأساسـ والاتʳاهـ

  ى الॽʰانات.تعʙʺʱ عل

     Ȑʨʱʶʺال ، ʝʻʳال ، ʛʺة ( العǽادʸʱة و الاقॽɺاʺʱة و الاجॽɾاʛغʺǽʙانات الॽʰل الʽلʴʱم بʨقʻس ʖلʢʺا الʚفي ه
  مʧ خلال اسʛʵʱاج الʛؔʱارات والʖʶʻ الʺȄʨʯة .الʱعلॽʺي ، الʺهʻة و الʙخل ) ، 

  
  عʙض الॻʮانات الʸǻʗغʙاॻɼة لعʻʹة الʗراسة : - 1
1 -1   :ʛʹʱال ʙʻغʯم 

  الʛʹʱ): تʦزȂع أفʙاد العʻʹة حʔʴ مʯغʙʻ 11رقʤ(الʗʱول 
  

  

  

 )spssالʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء على نʯائج بʙنامج (
  

)ʤل رقȜʵ25الʛʹʱال ʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙل أفʻʰʸت :(  

  

  )spssعلى نʯائج بʙنامج ( الʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء

44.5%55.5% التكرارات

ذكر أنثى

 الʶʹف الʙؒʯارات الʹॺʴة

44,5% 118 ʛؗذ 
 أنʲى 147 55,5%
 الʦʸʱʸع 265 100%
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فʛد مʧ عʙد  ʲʺǽ118لʨن  % 44.50مʧ خلال نʱائج مʱغʛʽ الʝʻʳ يʱʹح ان نॼʶة الʛؔʱار للʨؗʚر هي    

فʛد مʧ عʙد الʺʱʶهلʧʽؔ مʺا ǽعʻي ان اهʱʺام  ʲʺǽ147لʨن  % 55.50الʺʱʶهلʧʽؔ ، وȃلغʗ نॼʶة تʛؔار الʻʰات 

ȑʙʽقلʱاس الॼاء الʛش ʨʴجها نʨت ʛʲة و الاكॼة الغالʯالف ȑ ȑʨʶʻال ʛʸʻالع.     

1 -2  :ʙʸالع ʙʻغʯم  
)ʤول رقʗʱ12ال.ʙʸالع ʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙع أفȂزʦت :(  

  

  

  

 

 spssالʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء على نʯائج بʙنامج (  
 

)ʤل رقȜʵ26الʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙل أفʻʰʸت :( ʙʸالع 

  

  spssعلى نʱائج بʛنامج (الʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء     
 

    ʧʽــــ ــــʛاوح عʺʛهـــــا بـ ــــॽلا هـــــي الʱـــــي يʱـ ــــʛ تʺʲـ ــة الاكʲـ ــــȎ ان الفʯـــ ــــʛ ان نلاحـ ــــʛ العʺـ ــــائج مʱغʽـ ــــلال نʱـ ــــʧ خـ ــــʻة  30مـ سـ

ــــॼة  40و ــــʻة بʶʻــ ــــʧʽ  90( % 34ســ ـــة الʱــــــي بــ ــا الفʯـــ ــــʛد) ، تلʽهــــ ــــʻة و 40فــ ــــॼة 50ســ ــــʻة بʶʻــ ــــʛد % 24.5ســ  و) 65(فــ

 ʧـــة مــــ ــات و تʨجهــــا 58(%21.9ســــʻة بʶʻــــॼة  30ســــʻة الــــى 20الفʯـ فــــʛد) مʺــــا ǽعȞــــʝ الــــʨعي الاســــʱهلاكي لهــــʚه الفʯــ

28

58

90

65

24
10.6 %

21.9 %
34%

24.5 %

9. 1%

سنة  20اقل من  سنة 30إلى  20من  سنة  40إلى  30من  سنة  50إلى   40من  سنة  50اكثر من 

التكرارت  النسبة 

ʙʸارات  العʙؒʯة  الॺʴʹال  
 ʥ10.6 28 سʹة  20اقل م% 

ʥ21.9 58 سʹة 30إلى  20 م% 
ʥ34 90 سʹة  40إلى  30 م% 
ʥ24.5 65  سʹة  50إلى   40 م% 

ʙʰأك  ʥ9%1, 24 سʹة 50م 
 %100 265  الʦʸʱʸع
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ــة الاقــــل تʺʲــــॽلا هــــي فʯــــة  ـــارب فــــي الʶʻــــʖ ، ثــــʦ الفʯــ ـــاع حʽــــʘ اوضــــʗʴ الʱʻــــائج الʱقـ نʴــــʨ الاســــʱهلاك مــــʧ هــــʚا القʢـ

 ʧة 20اقل مॼʶʻة بʻة  28(%10.06سॼʶʻة بʯف ʛالإضافة الى اخǼ(دʛ9.1ف %  )دهاʙد). 24عʛف 

1 -3 ʙʻغʯي  مʸॻعلʯال Ȏʦʯʴʸال.    
)ʤول رقʗʱ13ال ʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙع أفȂزʦي): تʸॻعلʯال Ȏʦʯʴʸال 

  الʹॺʴة  الʙؒʯارات  الȎʦʯʴʸ الʯعلʸॻي
 ȏʦانʰال ʥ14.7 39 اقل م% 

 ȏʦ29,4 78 ثان% 
 %43 114 جامعي 

 %12,8 34 دراسات علॻا 
 %100 265  الʦʸʱʸع

 )spssبʛنامج ( مʛʵجات الʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على 
 

)ʤل رقȜʵ27الʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙل أفʻʰʸي ): تʸॻعلʯال Ȏʦʯʴʸال  

  

 )spssبʛنامج ( مʛʵجات الʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على 
   )ʦول رقʙʳائج في الʱʻال ʛهʤة 13تॼʶجامعي بـ  % 43) ان ن Ȑʨʱʶʺة الʯي هي لفʺॽعلʱال Ȑʨʱʶʺة الʯع فȄزʨت ʧم

ʧʽ لʙيهʦ تعلʦॽ عال ، تلʽها نॼʶة  114 فʛد  78لفʯة الʺȐʨʱʶ الʱعلॽʺي ثانȑʨ بـ  %29.4فʛد ما يʙل ان اغلʖ الʺʷارؗ

  .فʛد 34 % 12.8فʛد ، في الاخʛʽ الʙراسات العلॽا بـ Ǽ39عʙد  % 14.7، ثʦ فʯة الاقل مʧ الʲانȑʨ بॼʶʻة 

39

78

114

34

14,7%

29,4%

43%

12,8%

اقل من الثانوي 

ثانوي 

جامعي 

دراسات عليا 

النسبة  التكرارات 
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1-4 ʙʻغʯفة  مॻʡʦال 

)ʤول رقʗʱ14ال ʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙع أفȂزʦفة): تॻʡʦال  

  الʹॺʴة  الʙؒʯارات  الȎʦʯʴʸ الʯعلʸॻي
 ʔالʟ 60 22.6% 

 %61,9 164 مʡʦف  
 %10.2 27 صاحʔ عʸل  
 %05,3 14 بʗون عʸل 

 %100 265  الʦʸʱʸع
 )spssبʛنامج ( مʛʵجات الʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على   

  
 الॻʡʦفة): تʦزȂع أفʙاد العʻʹة حʔʴ مʯغʙʻ 28رقʤ( الȜʵل

  

  ʧم ) ʦول رقʙʳأن  )14ال Ȏه  164نلاحʱʰʶن ما نʨلʲʺǽ ʧʽؔهلʱʶʺال ʧن  %61,9مʨفʣʨم  ʧة مॼʶن أعلى نʨلʲʺǽ

 ʲʺǽلʨن نॼʶة مʧ العʻʽة ʡلاب سʨاء في الʳامعة او الʲانȄʨات لʨʶॽا مʣʨفʧʽ ،  60  إجʺالي أفʛاد عʻʽة الʙراسة يلʽها

،   27تʺʲل فʯة صاحʖ العʺل الʚيʧ لʙيهʦ اعʺال حʛة خاصة بهʦ عʙدهʦ  مʱʶهلʥ  %10.2و نॺʴة   % 22.6

 ʛʽة  14الاخॼʶʻون عʺل بʙب ʧʽؔهلʱʶʺن الʨلʲʺǽ دʛة. % 5.3فॼʶؗأقل ن  
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1 -5 ʙʻغʯخل مʗال :  
)ʤول رقʗʱ15ال ʙʻغʯم ʔʴة حʹʻاد العʙع أفȂزʦخل): تʗال. 

  الʹॺʴة  الʙؒʯارات  الʗخل

 %30,6 81 دج 20000.00 مʥ أقل
 ʥ29,8 79 دج 40.000 إلى  20000.00م% 

 ʥ28,3 75 دج 60.000 إلى   40.000م% 
 ʥ6.8 18  دج 80.000إلى    60.000م% 

ʙʰأك  ʥ4.5 12 دج80.000 م% 
 %100 265  الʦʸʱʸع

  )spssالʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء على نʯائج بʙنامج (

 الʗخل): تʦزȂع أفʙاد العʻʹة حʔʴ مʯغʙʻ 29رقʤ( الȜʵل

  

  )spssبʛنامج ( مʛʵجات الʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على 
    ʧائج  مʱولخلال نʙʳال ) ʦأن  )15رق Ȏه   81نلاحʱʰʶن ما نʨلʲʺǽ ʧʽؔهلʱʶʺال ʧدخل   %30.6م ʦيهʙل ʥاقل م 

 %29,8مʧ الʺʱʶهلʲʺǽ ʧʽؔلʨن ما نʱʰʶه  79يلʽها  ʲʺǽلʨن أعلى نॼʶة مʧ إجʺالي أفʛاد عʻʽة الʙراسة، دج20.000
 مʥ لʙيهʦ دخل  %28,3مʧ الʺʱʶهلʲʺǽ ʧʽؔلʨن ما نʱʰʶه  75يلʽها  ،دج 40.000 إلى  20.000مʥ  لʙيهʦ دخل

اقʻʱاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة ʦȞʴǼ تقارب هʚه الفʯات الʲلاث هي الʱي عʙʻها قابلॽة   دج60.000 إلى  دج 40.000
يلʽها  ،  هي الاقل دخلا و الاعلى نॼʶة الا انها تʺʲل الاغلॽʰة 20000.00الاقل مʥ  الʖʶʻ بʻʽها Ǽالʛغʦ مʧ ان فʯة

الاكʙʰ مʥ و اخʛʽا فʯة  دج 80.000 إلى  60.000مʥ  لʙيهʦ دخل  %6,8مʧ الʺʱʶهلʲʺǽ ʧʽؔلʨن ما نʱʰʶه  18
  وتʺʲل هʚه الفʯة الॼʶʻة الأقل في عʻʽة الʙراسة. مʱʶهلʥ 12دج بـ  80000.00
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التكرارات 81 79 75 18 12
النسبة 30,6 29,8 28,3 6,8 4,5
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 الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي :ʗʲʸدات لالʲʯلʻل الʦصفي  - 1

ʙʺʱصفي  ل نااعʨل الʽلʴʱراسة في الʙودرجة  علىل ȑارॽɻʺاف الʛʴابي والانʶʴال Ȍسʨʱʺصف الʨافقة  لʨʺو ال ʦॽʽقʱال 

  ، ؗʺا يʻʽʰه الʙʳول الأتي: (العʨامل الاقʸʱادǽة و الاجʱʺاॽɺة  و الʲقاॽɾة )الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي مʙʴدات 

)ʤول رقʗل ): 16جʻلʲʯائج الʯصفنʦة لॻائʶدات  الإحʗʲيمʱʴفʹʮاد الʶʯالاق.  
  

  

  

  

  

  )spssالʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء على نʯائج بʙنامج (

    ) ʦول رقʙʳاد   ):16في الʸʱدات الاقʙʴʺل ȑارॽɻʺاف الʛʴابي و الانʶʴال Ȍسʨʱʺل الʽلʴائج تʱضح نʨن

الʻʰفʳʶي عȘȄʛʡ ʧ تʴلʽل اجاǼات افʛاد العʻʽة لؔل مʙʴد على حȐʙ ، ؗʺا نʨضح الʨسȌ الʶʴابي لॽʺʳع الॼɻارات 

ʜ او تʗʱʷ لآرائهʦ اتʳاه ؗل مʙʴد. ʛؗʺاك تʻما اذا ؗان ه ʙيʙʴʱل ȑارॽɻʺاف الʛʴو الان  

  بلغx   ȑادʸʱد الاقʙʴʺابي للʶʴال Ȍسʨʱʺ3.89ال  ȑارॽɻاف مʛʴانǼ0.640  الى ʛʽʷǽ ما  ʙاحʨال ʧأقل م ȑأ

ʜ اجاǼات الافʛاد حʨل الʺʨʱسȌ الʶʴابي و عʙم تʗʱʷ آرائهʦ حʨل مʨʴر الʺʙʴد الاقʸʱادȑ  ضʺʧ مʳال  ʛؗʺت

ʧافقة مʨʺعالي ) 4.2الى  3.4( درجة ال ʦॽʽتق ȐʨʱʶʺǼ. 

  بلغx   دʙʴʺابي للʶʴال Ȍسʨʱʺاعيالʺʱ3,97 الاج  ȑارॽɻاف مʛʴانǼ,7120  الى ʛʽʷǽ ما  ʙاحʨال ʧاقل م ȑا

ʜ اجاǼات الافʛاد حʨل الʺʨʱسȌ الʶʴابي و عʙم تʗʱʷ آرائهʦ حʨل مʨʴر الʺʙʴد  ʛؗʺاعيتʺʱال   الاجʳم ʧʺض

  ʧافقة مʨʺ4.2الى  3.4(درجة ال(  ʦॽʽتق ȐʨʱʶʺǼعالي . 

  بلغx   دʙʴʺابي للʶʴال Ȍسʨʱʺقافيالʲ3,97 ال  ȑارॽɻاف مʛʴانǼ,7120  ʜ ʛؗʺالى ت ʛʽʷǽ ما  ʙاحʨال ʧاقل م ȑا

ضʺʧ مʳال درجة الʺʨافقة   الʲقافياجاǼات الافʛاد حʨل الʺʨʱسȌ الʶʴابي و عʙم تʗʱʷ آرائهʦ حʨل مʨʴر الʺʙʴد 

  ʧ4.2الى  3.4(م(  ʦॽʽتق ȐʨʱʶʺǼعالي . 

أʣهʛت نʱائج الʴʱلʽل الʨصفي لʺʨʴر الʺʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و الʺʲʺʱلة في العʨامل الاقʸʱادǽة و     

Ǽانʛʴاف مॽɻار3.97x=  ȑالاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ،ان الʺʨʱسȌ الʶʴابي لॽʺʳع ॼɺارات الʺʨʴر مʙʴدات بلغ 

0.580 ʙابي بʶʴال Ȍسʨʱʺل الʨاد حʛات الافǼاجا ʜ ʛؗʺالى ت ʛʽʷǽ افقة مʺاʨʺال الʳم ʧʺة ضॽعال ʦॽʽرجة تق  

  ʧ4.2الى  3.4(م(. 

ʤقʙدات  الʗʲʸال   Ȋسʦʯʸال
 الʴʲابي

الانʙʲاف 
 ȏارॻɹʸال 

ʤॻʻقʯدرجة ال  

1  ȑادʸʱد الاقʙʴʺة 6400, 3.89 الॽعال 
 عالॽة جʙا 7120, 3,97 الʺʙʴد الاجʱʺاعي   2
 عالॽة جʙا 7120, 3,97 الʺʙʴد الʲقافي  3

 عالॻة 5800, 3,97  الاقʶʯاد الʮʹفʱʴيمʗʲدات  مʦʲر
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) ʤل رقȜʵصفي ل): 30الʦل الʻلʲʯالات الʱʸرʦʲدات  مʗʲيمʱʴفʹʮاد الʶʯالاق  

  
  .)spssالʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء على نʯائج بʙنامج (

2 - ʣهلʯʴʸك الʦر سلʦʲالات مʱʸصفي لʦل الʻلʲʯال :  

اعʙʺʱنا في الʴʱلʽل الʨصفي  للʙراسة على الʺʨʱسȌ الʶʴابي والانʛʴاف الʺॽɻارȑ ودرجة الʱقʦॽʽ و الʺʨافقة  لʨصف     

  :الاتي ) ، ؗʺا يʻʽʰه الʙʳول للʺʱʶهلʥ و سلʨك شʛاء الʺʱʶهلʥ الʲقاॽɾة الʸॼʺة( سلʨك الʺʱʶهلʥمʨʴر مʙʴدات 

)ʤول رقʗل ): 17جʻلʲʯائج الʯصفنʦة لॻائʶر الإحʦʲم .ʣهلʯʴʸك الʦسل  
  

  

  

  .)spssبʙنامج (الʗʶʸر: مʥ إعʗاد  الʠالʔ بʹاء على نʯائج 

  بلغ  × ෥ ʥهلʱʶʺك الʨلʶة لॽɾقاʲة الʺʸॼابي للʶʴال Ȍسʨʱʺ4.14ال  ȑارॽɻاف مʛʴانǼ0.714   ʙاحʨال ʧاقل م ȑا

ʜ اجاǼات الافʛاد حʨل الʺʨʱسȌ الʶʴابي و عʙم تʗʱʷ آرائهʦ حʨل ॼɺارات الʸॼʺة الʲقاॽɾة  ʛؗʺالى ت ʛʽʷǽ ما

ʧافقة مʨʺال درجة الʳم ʧʺا ) 4.2الى  3.4( ضʙعالي ج ʦॽʽتق ȐʨʱʶʺǼ. 

0
0,5

1
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2,5
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3,5

4

المحدد 
الاقتصادي

المحدد 
الاجتماعي 

المحدد الثقافي محور محددات 
الاقتصاد 
البنفسجي

المتوسط الحسابي 3,89 3,97 3,97 3,97
الانحراف المعياري 0,640 0,712 0,712 0,580

ʤقʙدات  الʗʲʸال   Ȋسʦʯʸال
 الʴʲابي

الانʙʲاف 
 ȏارॻɹʸال 

ʤॻʻقʯدرجة ال  

1  ʥهلʱʶʺة للॽɾقاʲة الʺʸॼة 7140, 4.14 الॽا عالʙج 
2  ʥهلʱʶʺاء للʛʷك الʨة  6580, 3,83 سلॽعال 

 جʗا عالॻة 5980,  4.01  سلʦك الʯʴʸهلʣ مʦʲر
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  بلغ× ෥ ʥهلʱʶʺاء للʛʷك الʨابي سلʶʴال Ȍسʨʱʺ3,97ال  ȑارॽɻاف مʛʴانǼ,7120  ʛʽʷǽ ما  ʙاحʨال ʧاقل م ȑا

 ʦآرائه ʗʱʷم تʙابي و عʶʴال Ȍسʨʱʺل الʨاد حʛات الافǼاجا ʜ ʛؗʺالى ت ،  ʧافقة مʨʺال درجة الʳم ʧʺ3.4(ض 

 . عاليȐʨʱʶʺǼ تقʦॽʽ  )4.2الى 

نʱائج الʴʱلʽل الʨصفي لʺʨʴر سلʨك الʺʱʶهلʥ و الʺʲʺʱلة في الʸॼʺة الʲقاॽɾة و سلʨك الʛʷاء للʺʱʶهلʥ ،ان أʣهʛت   

෥ × 4.01الʺʨʱسȌ الʶʴابي لॽʺʳع ॼɺارات مʨʴر سلʨك الʺʱʶهلʥ بلغ  =  ȑارॽɻاف مʛʴانǼ0.598  الى ʛʽʷǽ مʺا

ʜ اجاǼات الافʛاد حʨل الʺʨʱسȌ الʶʴابي بʙرجة تقʦॽʽ عالॽة ʛؗʺا  تʙافقة جʨʺال الʳم ʧʺض  ʧ4.2الى  3.4(م.(  

) ʤل رقȜʵصفي ): 31الʦل الʻلʲʯالʣهلʯʴʸك الʦر سلʦʲالات مʱʸل 

  

  .)spssالʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على نʱائج بʛنامج (

  الʠʸلʔ الʰاني : اخॺʯار فʙضॻات الʗراسة العامة و الفॻɸʙة

قʰل اخॼʱار فʛضॽات الʙراسة وجʖ اخॼʱار ما اذا ؗانʗ الॽʰانات الʺʛاد دراسʱها تʨʱزع ॽɻॽʰʡا ام تʨزȄعها غॽʰʡ ʛʽعي    

  ، ثʦ اخॼʱار الفʛضॽة الʸفȄʛة و الʙʰيلة للʙراسة.

 الॻʮʠعي:اخॺʯار الʦʯزȂع  - 1

ــات      ــــل الॽʰانـــــ ــــॽة فـــــــي تʴلʽـــ ــــʨات الأساســـ ــــʧ الʢʵـــ ــــي مـــ ــع الॽʰʢعـــ ــــار الʨʱزȄـــــ ــــʙ اخॼʱـــ ــــي ǽعـــ ـــــاعʙ فـــ ـــائॽة، إذ ʶǽــ الإحʸــــ

ــة ــــ ــــʙ الʙراســـ ــــʛات قʽـــــ ـــه الʺʱغʽـــــ ــــ ــــȑʚ تॼʱعــ ــــع الـــــ ـــة الʨʱزȄـــــ ــــ ــــॽʰʡ ʙعــ ـــــارا   ،تʙʴيـــــ ــا اخॼʱــــ ــــ ــــʙʵʱم غالॼـــ -KolmogorovوʶȄـــــ

Smirnov  عـــــاȄزʨـــع ت ـــأن الॽʰانـــــات تॼʱــ ــا اخॼʱـــــار الفʛضـــــॽة الʸـــــفȄʛة القائلـــــة Ǽــ لهـــــʚا الغـــــʛض، حʽـــــʘ يـــــʦʱ مـــــʧ خلالهʺـــ

0
0,5

1
1,5

2
2,5

3
3,5

4
4,5

البصمة الثقافية 
للمستهلك

سلوك الشراء للمستهلك  سلوك المستهلك

المتوسط الحسابي 4,14 3,83 4,01
الانحراف المعياري 0,714 0,658 0,598
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ــــة ( ـــة الاحʱʺالॽـ ــــʗ الॽʁʺــ ــــإذا ؗانـ ـــا، فـ ــــॽɻॽʰʡSig ʧــ ــــل مـ ــــॽة 0.05) أقـ ــــʚه الفʛضـ ــــʛفʠ هـ ـــات لا   نـ ــــا ǽعʻـــــي أن الॽʰانــ مʺـ

ʨا، وهॽɻॽʰʡ عاȄزʨزع تʨʱانات. تॽʰعة الॽʰʢملاءمة ل ʛʲة أكॽʺمعل ʛʽارات غॼʱء إلى اخʨʳالل ʖجʨʱʶǽ ما  

)ʤول رقʗائج ): 18جʯارنॺʯع  اخȂزʦʯعيالॻʮʠال 
 sigمȎʦʯʴ الʗلالة   مʯغʙʻات الʗراسة

  0.000  )الʗʲʸد الاقʶʯادȏ (العʦامل الاقʶʯادǻة 
  0.000  الʗʲʸد الاجʸʯاعي (العʦامل الاجʸʯاॻɸة )

  0.000  الʗʲʸد الʰقافي (العʦامل الʰقاॻɼة )
 ʣهلʯʴʸة للॻɼقاʰة الʸʶॺ0.000  ال  

 ʣهلʯʴʸاء للʙʵك الʦ0.000  سل  
  .)spssالʺʙʸر: مʧ إعʙاد  الʢالʖ بʻاء على نʱائج بʛنامج (

   ) ʦول رقـــــʙــــʳــــة 18الʺॽʀ ʛهـــــʤـــــي تʱعــــي و الॽʰʢــع ال ـــائج اخॼʱـــــار الʨʱزȄـــ ـــح نʱـ مʺـــــا ǽعʻـــــي أنهـــــا  sig 0.000) يʨضــ

 ʧة  0.05اقــــل مــــʙــــاك قاعــــʻـــه ه ــــى نʱــــائج الʙراســــة ، لأنـ ـــات لا تʱــــʨزع تʨزȄعــــا ॽɻॽʰʡــــا ، و هــــʚا لايــــʕثʛ عل و ان الॽʰانـ

Ȅʜــةاحʸــائॽة معʛوفــة تʶــʺى  ʛؗʺــة الǽهاʻــة الȄʛʤن (Central Limit Théorème - CLT) ــي وʱعلــى ال ʟʻتــ

 (sampling distribution) ، فــإن تʨزȄــع الʺʨʱســʢاتn ≥ 30) عʻــʙما تؔــʨن العʻʽــة ʽʰؗــʛة نʶــॽʰا (عــادة أنــه

  .ǽقʛʱب مʧ الʨʱزȄع الॽʰʢعي، حʱى لʨ ؗانʗ الॽʰانات الأصلॽة نفʶها غॽɻॽʰʡ ʛʽة

 اخॺʯار فʙضॻات الʗراسة: - 2

  ॽʰان ال ʛهـــــʣا ȑʚـــــة الـــــʻʽعـــــي للعॽʰʢــع ال ـــاءا علـــــى اخॼʱـــــار الʨʱزȄـــ ـــار بʻــ ـــات لا تʱـــــʨزع تʨزȄعـــــا ॽɻॽʰʡـــــا ، وجـــــʖ اخॼʱــ انــ

ــــا  ــــʛات ॽɾʺــ ـــأثʛʽ الʺʱغʽـ ــــʙ تــ ــــȑʚ سʶॽـــــاعʙنا فـــــي تʙʴيـ ــــȌॽ و الـ ــــʙار الʢʵـــــي الʶॼـ ــــȘ الانʴـ ــــȘ تʽʰʢـ ــــȄʛʡ ʧـ ــــॽات عـ الفʛضـ

 بʻʽها مʺا ǽعʻʽʢا نʱائج اكʛʲ مʙʸاॽʀة .

 : اخॺʯار الفʙضॻات الفॻɸʙة الأولى. 2-1

 ) ةȂʙفʶة الॻضʙالفH0:( لا ) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨد ) 0.05يʙʴʺللȑادʸʱالاق 

الʺʲʺʱل في العʨامل الاقʸʱادǽة  الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة 

 ȑʛائʜʳب الʛارت.–الغॽة تʻيʙʺǼ  
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 ) يلةʗʮة الॻضʙالفH1:( ) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨد ) 0.05يʙʴʺللȑادʸʱل  الاقʲʺʱʺال

في العʨامل الاقʸʱادǽة  الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة الغʛب 

 ȑʛائʜʳارت. –الॽة تʻيʙʺǼ 

)ʤول رقʗار19جʗʲار الانॺʯاخ :( Ȋॻʴॺال( ȉاॺمعامل الارت )  دʗʲʸللȏادʶʯكعلى  الاقʦسل ʣهلʯʴʸال  

 الॻʮان  (العʦامل الاقʶʯادǻة)  الاقʶʯادȏالʗʲʸد الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: 
 ȏʙيʗقʯا الʠʳمعامل  ال ʗيʗʲʯل  الʗعʸال  

𝐑𝟐 
  الʗʲʯيʗ معامل

𝐑𝟐 
ȉاॺمعامل الارت  

R  
  

  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 
  الʯʴʸهلʣ سلʦك

 
0.481 0,355 ,3570 ,598a0 

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
      ) ʦــــ ــــʙول رقـ ــــاءا علـــــى نʱــــــائج الʳـ ــــاǼع 19بʻـ ــــʛ الʱــ ــــʱقل و الʺʱغʽـ ــــʛ الʺʶــ ــــʧʽ الʺʱغʽـ ــــاȋ بـ ــــʨد ارتॼــ ــــȎ وجـ ) نلاحــ

 ȋــــا ـــة الارتॼـ ــــॽʀ ʗʺــ ــــʘ بلغـ ــــة  R =0.598حʽـ ــــॽʀ ʗʺـ ــــʧʽ بلغـ ــــي حـ ــــʛدȑ ، فـ ــــاʡ ȋـ ــــى ان الارتॼـ ــــʛ علـ ــــʨ مʕشـ و هـ

 ʙــــ ــــل الʙʴʱيــ ــــه  R2  = 0.357معامــ ــــا ʱʺॽʀــ ــــʱهلʥ  %35.70، اȑ مــ ـــلʨك الʺʶــ ـــــي ســـ ــــلة فـ ــــʛات الʴاصــ ــــʧ الʱغʽــ مــ

ـــــاد  ـــــادȑ للاقʸʱــ ــــʙد الاقʸʱــ ـــــادǽة للʺʴـــ ـــــل الاقʸʱــ ـــــي العʨامــ ـــــل فــ ــــʱقل و الʺʲʺʱــ ــــʛ الʺʶـــ ـــــى الʺʱغʽـــ ــــʰʰها الــ ــع ســـ يʛجـــــ

  سʰʰها عʨامل اخȐʛ لا تʙخل في الʙراسة . %64.30الʻʰفʳʶي ، و 

 ʧايॼʱار الॼʱاخǼ اʻʺة الاولى قॽɺʛة الفॽضʛار الفॼʱذج لاخʨʺʻة الॽصلاح ʧم ȘقʴʱوللAnova   :ائج ؗالاتيʱʻت الʛهʣو ،     

) ʤول رقʗ20ج ʥايॺʯار الॺʯاخ (Anovaa  ضة الاولىʙة الفॻضʙللف  

   (العʦامل الاقʶʯادǻة)  الاقʶʯادȏالʗʲʸد الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي:   
  ʸॻɾFة   Fدلالة 

  الȁʦʴʲʸة
درجة الȂʙʲة   مʦʯسȊ الȁʙʸعات

df 
مʦʸʱع 
  الȁʙʸعات

  الʹʦʸذج
 

0.000b 146.116 33.755 1 33.755  ارʗʲالان 
 الʸॻɿة الॻɿॺʯʸة  60.757 263 0.231    
 الʦʸʱʸع  94.512 264     

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
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)ʦول رقʙʳال ʧلاقا مʢ20ان(  ʛهʤة تʺॽʀF ةȃʨʶʴʺو هي دالة  146.116 بـ ال ʛʷॽɾ ʦسل ʖʶازة حʱʺة مʺॽʀ وهي

و Ǽالʱالي  0.05مȐʨʱʶ معȄʨʻة  اقل مʧوهي  000b0,ʺعȄʨʻة ال Fدلالة مȐʨʱʶ احʸائॽا ،حʘʽ اʣهʛ الʱʻائج 

  الʨʺʻذج ǽعʛʰʱ دال احʸائॽا لاخॼʱار الفʛضॽة الفॽɺʛة الاولى.

)ʤول رقʗʱ21ال ʤॻɾ ضحʦة ) يॻɸʙة الفॻضʙللف Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲذج الانʦʸ1معاملات ن  

(العʦامل   الاقʶʯادȏالʗʲʸد الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي:   
  الاقʶʯادǻة)

 

 معامل     ʸॻɾTة   Tدلالة 

𝛃 
 ȏارॻɹʸأ الʠʳمعامل  الB   ذجʦʸʹال  

 
0.000 10.062  0.182 1.833  ʕابʰال b   
 aالʯʸغʙʻ الʯʴʸقل  0.559 0.46 0.598  12.088  0.000

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
   )ʦول رقʙʳال ʧار  )21مʙʴة معامل الانʺॽʀ ʗبلغB  =0.559  ة فيʙرجة واحʙادة بȄي زʻعǽ اʚد وهʙʴʺال

ȑادʸʱفي  الاق ʙȄʜة يǽادʸʱامل الاقʨل في العʲʺʱʺك الʨاه سلʳاتʥهلʱʶʺال Ȑʙل ʧة مʻʽارت عॽة تʻيʙʺǼ ʧʽؔهلʱʶʺال، 

عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  12.088الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة  0.05وهي دالة عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  ॽʁǼ0.559ʺة 

  y=ax+b،و Ǽالʱالي ʧȞʺǽ اسʱʻʱاج معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على شȞل : 0000,

 ʘʽحy  و ، (ʥهلʱʶʺك الʨسل) عǼاʱال ʛʽغʱʺل الʲʺتa   ار ، وʙʴل الانʽل مʲʺǽb   ة وʱابʲة الʺॽʁالx   ʛʽغʱʺال

  الʺʱʶقل الفʛعي (العʨامل الاقʸʱادǽة ) 

  + 1.833y= 0.559 xومʻه تॼʸح معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على الȞʷل الاتي : 

) ʤول رقʗ22جȊॻʴॺي الʠʳار الʗʲار الانॺʯائج اخʯن (  

 الॻʮان  (العʦامل الاقʶʯادǻة)  الاقʶʯادȏالʗʲʸد الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: 
 T T  دلالة الȁʦʴʲʸة F Fدلالة 

 الȁʦʴʲʸة
معامل 
  الانʗʲار

B 

 معامل
ʗيʗʲʯال  

𝐑𝟐 

معامل 
ȉاॺالارت  

R  

  
  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 

  الʯʴʸهلʣ سلʦك
 ,000b0 146.116 ,0000 12.088 0.559 ,3570 ,598a0 

 .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
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) ʦول رقʙʳة في الʴضʨʺال Ȍॽʶॼي الʢʵار الʙʴائج الانʱن ʛهʤ22ت ȑʚال ȋاॼمعامل الارت ʧة لؔل مॽائʸلالة الاحʙال (

و هي  146.116 بـ الʺȃʨʶʴة ॽʀFʺة ، Ǽالإضافة الى  R2   =0.357و معامل الʙʴʱيR =0.598  ʙ بلغʱʺॽʀ ʗه

عʙʻ  12.088الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة ، 0.05أȑ اقل مॽʀ,000b0  ʧʺة جʙʽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة احʸائॽة 

مʺا ǽعʻي الȄʜادة بʙرجة واحʙة يʙȄʜ بʻفʝ الॽʁʺة  ॽʀB  =0.559ʺة معامل الانʙʴار و ʚؗلʥ  0000,مȐʨʱʶ معȄʨʻة 

 في الʺʱغʛʽ الʱاǼع . 

الʱي تʟʻ على  H1و نقʰل الفʛضॽة الʙʰيلة  H0ومʧ خلال هʚه الʱʻائج الʱي تʨصلʻا الʽها نʛفʠ الفʛضॽة الʸفȄʛة   

الʺʲʺʱل في العʨامل الاقʸʱادǽة   الاقʸʱادȑللʺʙʴد ) 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة (انه ''

  ʶॼة الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ ȑʛيʻة تॽارت ''الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الال

  .الʰانॻة: اخॺʯار الفʙضॻات الفॻɸʙة  2-2

 ) ةȂʙفʶة الॻضʙالفH0:(  لا) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨاعي) 0.05يʺʱد الاجʙʴʺلل 

الʺʲʺʱل في العʨامل الاجʱʺاॽɺة الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة 

 ȑʛائʜʳب الʛارت.–الغॽة تʻيʙم  

 ) يلةʗʮة الॻضʙالفH1( : ) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨاعي) 0.05يʺʱد الاجʙʴʺل  للʲʺʱʺال

 ʛثʕʺة الॽɺاʺʱامل الاجʨب في العʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨة على سل

 ȑʛائʜʳارت.–الॽة تʻيʙم  

)ʤول رقʗار23جʗʲار الانॺʯاخ :( Ȋॻʴॺال( ȉاॺمعامل الارت )  دʗʲʸاعي للʸʯكعلى الاجʦسل ʣهلʯʴʸال  

 الॻʮان  )الاجʸʯاॻɸة(العʦامل الʗʲʸد الاجʸʯاعي الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: 
 ȏʙيʗقʯا الʠʳمعامل  ال ʗيʗʲʯل  الʗعʸال  

𝐑𝟐 
  الʗʲʯيʗ معامل

𝐑𝟐 
ȉاॺمعامل الارت  

R  
  

  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 
  الʯʴʸهلʣ سلʦك

 
0.428 0,489 ,4910 ,701a0 

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
      ) ʦــــ ــــʙول رقـ ــــاءا علـــــى نʱــــــائج الʳـ ــــاǼع 23بʻـ ــــʛ الʱــ ــــʱقل و الʺʱغʽـ ــــʛ الʺʶــ ــــʧʽ الʺʱغʽـ ــــاȋ بـ ــــʨد ارتॼــ ــــȎ وجـ ) نلاحــ

 ȋــــا ـــة الارتॼـ ــــॽʀ ʗʺــ ــــʘ بلغـ ــــة  R =0.701حʽـ ــــॽʀ ʗʺـ ــــʧʽ بلغـ ــــي حـ ــــʛدȑ ، فـ ــــاʡ ȋـ ــــى ان الارتॼـ ــــʛ علـ ــــʨ مʕشـ و هـ

 ʙــــ ــــل الʙʴʱيــ ــــه  R2  = 0.491معامــ ــــا ʱʺॽʀــ ــــʱهلʥ  %49.10، اȑ مــ ـــلʨك الʺʶــ ـــــي ســـ ــــلة فـ ــــʛات الʴاصــ ــــʧ الʱغʽــ مــ
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ـــــل  ـــــي العʨامــ ـــــل فــ ــــʱقل و الʺʲʺʱــ ــــʛ الʺʶـــ ـــــى الʺʱغʽـــ ــــʰʰها الــ ــع ســـ ــةيʛجـــــ ــــ ــــʙد  الاجʱʺاॽɺـ ــاعي للʺʴـــ ــــ ـــــاد الاجʱʺـ للاقʸʱــ

  سʰʰها عʨامل اخȐʛ لا تʙخل في الʙراسة . %50.90الʻʰفʳʶي ، و 

 ʧايॼʱار الॼʱاخǼ اʻʺة قॽانʲة الॽɺʛة الفॽضʛار الفॼʱذج لاخʨʺʻة الॽصلاح ʧم ȘقʴʱوللAnova   :ائج ؗالاتيʱʻت الʛهʣو ،     

) ʤول رقʗ24ج ʥايॺʯار الॺʯاخ (Anovaa  ةॻانʰضة الʙة الفॻضʙللف  

   الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: الʗʲʸد الاجʸʯاعي (العʦامل الاجʸʯاॻɸة)  
  ʸॻɾFة   Fدلالة 

  الȁʦʴʲʸة
درجة الȂʙʲة   مʦʯسȊ الȁʙʸعات

df 
مʦʸʱع 
  الȁʙʸعات

  الʹʦʸذج
 

0.000b 253.759 46.411 1 46.411  ارʗʲالان 
 الʸॻɿة الॻɿॺʯʸة  48.101 263 0.183    
 الʦʸʱʸع  94.512 264     

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 

)ʦول رقʙʳال ʧلاقا مʢ24ان(  ʛهʤة تʺॽʀF ةȃʨʶʴʺو هي دالة  253.759 بـ ال ʛʷॽɾ ʦسل ʖʶازة حʱʺة مʺॽʀ وهي

و Ǽالʱالي  0.05مȐʨʱʶ معȄʨʻة  اقل مʧوهي  000b0,ʺعȄʨʻة ال Fدلالة مȐʨʱʶ احʸائॽا ،حʘʽ اʣهʛ الʱʻائج 

  الʨʺʻذج ǽعʛʰʱ دال احʸائॽا لاخॼʱار الفʛضॽة الفॽɺʛة الʲانॽة .

)ʤول رقʗʱ25ال Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲذج الانʦʸمعاملات ن ʤॻɾ ضحʦة ) يॻɸʙة الفॻضʙ2للف  

الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: الʗʲʸد الاجʸʯاعي (العʦامل   
  الاجʸʯاॻɸة)

 

 معامل     ʸॻɾTة   Tدلالة 

𝛃 
 ȏارॻɹʸأ الʠʳمعامل  الB   ذجʦʸʹال  

 
0.000 11.207  0.149 1.669  ʕابʰال b   
 aالʯʸغʙʻ الʯʴʸقل  0.589 0.37 0.701  15.930  0.000

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 

   )ʦول رقʙʳال ʧار  )25مʙʴة معامل الانʺॽʀ ʗبلغB  =0.589  ة فيʙرجة واحʙادة بȄي زʻعǽ اʚد وهʙʴʺال

ȑادʸʱفي  الاق ʙȄʜة يǽادʸʱامل الاقʨل في العʲʺʱʺك الʨاه سلʳاتʥهلʱʶʺال Ȑʙل ʧة مʻʽة  عʻيʙʺǼ ʧʽؔهلʱʶʺارتالॽت، 

عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  15.930الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة  0.05وهي دالة عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  ॽʁǼ0.589ʺة 

  y=ax+b،و Ǽالʱالي ʧȞʺǽ اسʱʻʱاج معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على شȞل : 0000,
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 ʘʽحy  و ، (ʥهلʱʶʺك الʨسل) عǼاʱال ʛʽغʱʺل الʲʺتa   ار ، وʙʴل الانʽل مʲʺǽb   ة وʱابʲة الʺॽʁالx   ʛʽغʱʺال

  ) الاجʱʺاॽɺةالʺʱʶقل الفʛعي (العʨامل 

  + 1.669y= 0.589 xومʻه تॼʸح معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على الȞʷل الاتي : 

) ʤول رقʗ26جȊॻʴॺي الʠʳار الʗʲار الانॺʯائج اخʯن (  

 الॻʮان  الاجʸʯاعي (العʦامل الاجʸʯاॻɸة)الʗʲʸد الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: 
 T T  دلالة الȁʦʴʲʸة F Fدلالة 

 الȁʦʴʲʸة
معامل 
  الانʗʲار

B 

 معامل
ʗيʗʲʯال  

𝐑𝟐 

معامل 
ȉاॺالارت  

R  

  
  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 

  الʯʴʸهلʣ سلʦك
 ,000b0 253,759 ,0000 15,930 ,5890 ,4910 ,701a0 

 .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
  ) ʦول رقʙʳة في الʴضʨʺال Ȍॽʶॼي الʢʵار الʙʴائج الانʱن ʛهʤ26ت ȋاॼمعامل الارت ʧة لؔل مॽائʸلالة الاحʙال (

و  253.759 بـ الʺȃʨʶʴة ॽʀFʺة ، Ǽالإضافة الى  R2   =0.491و معامل الʙʴʱيR =0.701  ʙ الȑʚ بلغʱʺॽʀ ʗه

 15.930الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة ، 0.05أȑ اقل م000b0  ʧ,هي ॽʀʺة جʙʽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة احʸائॽة 

مʺا ǽعʻي الȄʜادة بʙرجة واحʙة يʙȄʜ بʻفॽʀB  =0.589  ʝʺة معامل الانʙʴار و ʚؗلʥ  0000,عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة 

 الॽʁʺة في الʺʱغʛʽ الʱاǼع . 

الʱي تʟʻ على  H1و نقʰل الفʛضॽة الʙʰيلة  H0ومʧ خلال هʚه الʱʻائج الʱي تʨصلʻا الʽها نʛفʠ الفʛضॽة الʸفȄʛة   

) للʺʙʴد الاجʱʺاعي الʺʲʺʱل في العʨامل الاجʱʺاॽɺة 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة (انه ''

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨة على سلʛثʕʺارت–الॽة تʻيʙم''  

 .الʰالʰة: اخॺʯار الفʙضॻات الفॻɸʙة  3- 2

 ) ةȂʙفʶة الॻضʙالفH0:(  لا ) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨد ) 0.05يʙʴʺقافي للʲل الʲʺʱʺال

في العʨامل الʲقاॽɾة الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة الغʛب 

  الʜʳائʙʺǼ ȑʛيʻة تॽارت.

 ) يلةʗʮة الॻضʙالفH1( : ) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨد ) 0.05يʙʴʺقافي للʲل في الʲʺʱʺال

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨة على سلʛثʕʺة الॽɾقاʲامل الʨالع

  ʙʺǼيʻة تॽارت.
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)ʤول رقʗار27جʗʲار الانॺʯاخ :( Ȋॻʴॺال( ȉاॺمعامل الارت )  دʗʲʸقافي للʰكعلى الʦسل ʣهلʯʴʸال  

 الॻʮان  )الʰقاॻɼة(العʦامل الʲقافي الʗʲʸد الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: 
 ȏʙيʗقʯا الʠʳمعامل  ال ʗيʗʲʯل  الʗعʸال  

𝐑𝟐 
  الʗʲʯيʗ معامل

𝐑𝟐 
ȉاॺمعامل الارت  

R  
  

  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 
  الʯʴʸهلʣ سلʦك

 
0.428 0,489 ,4910 ,701a0 

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 

      ) ʦــــ ــــʙول رقـ ــــاءا علـــــى نʱــــــائج الʳـ ــــاǼع 27بʻـ ــــʛ الʱــ ــــʱقل و الʺʱغʽـ ــــʛ الʺʶــ ــــʧʽ الʺʱغʽـ ــــاȋ بـ ــــʨد ارتॼــ ــــȎ وجـ ) نلاحــ

 ȋــــا ـــة الارتॼـ ــــॽʀ ʗʺــ ــــʘ بلغـ ــــة  R =0.701حʽـ ــــॽʀ ʗʺـ ــــʧʽ بلغـ ــــي حـ ــــʛدȑ ، فـ ــــاʡ ȋـ ــــى ان الارتॼـ ــــʛ علـ ــــʨ مʕشـ و هـ

 ʙــــ ــــل الʙʴʱيــ ــــه  R2  = 0.491معامــ ــــا ʱʺॽʀــ ــــʱهلʥ  %49.10، اȑ مــ ـــلʨك الʺʶــ ـــــي ســـ ــــلة فـ ــــʛات الʴاصــ ــــʧ الʱغʽــ مــ

ـــل فـــــي العʨامـــــل  ــــʱقل و الʺʲʺʱــ ــــʛ الʺʶـ ــــʰʰها الـــــى الʺʱغʽـ ــةيʛجـــــع سـ ــــʙد  الʲقاॽɾـــ ـــافي للʺʴـ ــــʳي ، الʲقــ ـــاد الʻʰفʶـ للاقʸʱــ

  سʰʰها عʨامل اخȐʛ لا تʙخل في الʙراسة . %50.90و 

 ʧايॼʱار الॼʱاخǼ اʻʺة  قʲالʲة الॽɺʛة الفॽضʛار الفॼʱذج لاخʨʺʻة الॽصلاح ʧم ȘقʴʱوللAnova   :ائج ؗالاتيʱʻت الʛهʣو ،    

) ʤول رقʗ28ج ʥايॺʯار الॺʯاخ (Anovaa  ةʰالʰضة الʙة الفॻضʙللف  

   الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: الʗʲʸد الʰقافي (العʦامل الʰقاॻɼة)  
  ʸॻɾFة   Fدلالة 

  الȁʦʴʲʸة
درجة الȂʙʲة   مʦʯسȊ الȁʙʸعات

df 
مʦʸʱع 
  الȁʙʸعات

  الʹʦʸذج
 

0.000b 253.759 46.411 1 46.411  ارʗʲالان 
 الʸॻɿة الॻɿॺʯʸة  48.101 263 0.183    
 الʦʸʱʸع  94.512 264     

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
)ʦول رقʙʳال ʧلاقا مʢ28ان(  ʛهʤة تʺॽʀF ةȃʨʶʴʺو هي دالة  253.759 بـ ال ʛʷॽɾ ʦسل ʖʶازة حʱʺة مʺॽʀ وهي

و Ǽالʱالي  0.05مȐʨʱʶ معȄʨʻة  اقل مʧوهي  000b0,ʺعȄʨʻة ال Fدلالة مȐʨʱʶ احʸائॽا ،حʘʽ اʣهʛ الʱʻائج 

  الʨʺʻذج ǽعʛʰʱ دال احʸائॽا لاخॼʱار الفʛضॽة الفॽɺʛة الʲالʲة.
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)ʤول رقʗʱ29ال ʤॻɾ ضحʦة ) يॻɸʙة الفॻضʙللف Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲذج الانʦʸ3معاملات ن  

   الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: الʗʲʸد الʰقافي (العʦامل الʰقاॻɼة)  
 معامل     ʸॻɾTة   Tدلالة 

𝛃 
 ȏارॻɹʸأ الʠʳمعامل  الB   ذجʦʸʹال  

 
0.000 11.207  0.149 1.669  ʕابʰال b   
 aالʯʸغʙʻ الʯʴʸقل  0.589 0.37 0.701  15.930  0.000

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 

   )ʦول رقʙʳال ʧار  )29مʙʴة معامل الانʺॽʀ ʗبلغB  =0.589  ة فيʙرجة واحʙادة بȄي زʻعǽ اʚقافي وهʲد الʙʴʺال

 ॽʁǼ0.589ʺة  ،الʺʱʶهلʙʺǼ ʧʽؔيʻة تॽارت عʻʽة مʧ لȐʙ الʺʱʶهلʥاتʳاه سلʨك يʙȄʜ في  الʰقاॻɼةالʺʲʺʱل في العʨامل 

،و Ǽالʱالي  0000,عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  15.930الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة  0.05وهي دالة عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة 

  ʧȞʺǽy=ax+b اسʱʻʱاج معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على شȞل :

 ʘʽحy  و ، (ʥهلʱʶʺك الʨسل) عǼاʱال ʛʽغʱʺل الʲʺتa   ار ، وʙʴل الانʽل مʲʺǽb   ة وʱابʲة الʺॽʁالx   ʛʽغʱʺال

  ) الʲقاॽɾةالʺʱʶقل الفʛعي (العʨامل 

  + 1.669y= 0.589 xومʻه تॼʸح معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على الȞʷل الاتي : 

) ʤول رقʗ30جȊॻʴॺي الʠʳار الʗʲار الانॺʯائج اخʯن (  

 الॻʮان  (العʦامل الʰقاॻɼة)الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل الفʙعي: الʗʲʸد الʰقافي 

 T T  دلالة الȁʦʴʲʸة F Fدلالة 
 الȁʦʴʲʸة

معامل 
  الانʗʲار

B 

 معامل
ʗيʗʲʯال  

𝐑𝟐 

معامل 
ȉاॺالارت  

R  

  

  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 
  الʯʴʸهلʣ سلʦك

 
,000b0 253,759 ,0000 15,930 ,5890 ,4910 ,701a0 

 .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
   ) ʦول رقʙʳة في الʴضʨʺال Ȍॽʶॼي الʢʵار الʙʴائج الانʱن ʛهʤ30ت ȋاॼمعامل الارت ʧة لؔل مॽائʸلالة الاحʙال (

و  253.759 بـ الʺȃʨʶʴة ॽʀFʺة ، Ǽالإضافة الى  R2   =0.491و معامل الʙʴʱيR =0.701  ʙ الȑʚ بلغʱʺॽʀ ʗه

 15.930الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة ، 0.05أȑ اقل م000b0  ʧ,هي ॽʀʺة جʙʽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة احʸائॽة 

مʺا ǽعʻي الȄʜادة بʙرجة واحʙة يʙȄʜ بʻفॽʀB  =0.589  ʝʺة معامل الانʙʴار و ʚؗلʥ  0000,عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة 

 الॽʁʺة في الʺʱغʛʽ الʱاǼع . 
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الʱي تʟʻ على  H1و نقʰل الفʛضॽة الʙʰيلة  H0ومʧ خلال هʚه الʱʻائج الʱي تʨصلʻا الʽها نʛفʠ الفʛضॽة الʸفȄʛة   

الʺʕثʛة على  ة) للʺʙʴد الʲقافي الʺʲʺʱل في العʨامل الʲقا0.05ॽɾيʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة (انه ''

  ''ʺʙيʻة تॽارتǼلʱقلǽʙʽة في مʢʻقة الغʛب الʜʳائȑʛ سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة ا

  اخॺʯار الفʙضॻة الʙئॻʴॻة 4- 2

 ) ةȂʙفʶة الॻضʙالفH0:(  لا) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨدات ) 0.05يʙʴʺاد لʸʱالاق

في عʺلॽة اتʵاذ الʺʱʶهلʥ  سلʨكعلى الʻʰفʳʶي  (العʨامل الاقʸʱادǽة ، الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ) و انعȞاساتها 

  .- تॽارت–قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ  ȑʛيʻة 

 ) يلةʗʮة الॻضʙالفH1( :  ) دلالة Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛاث ʙجʨدات ) 0.05يʙʴʺاد لʸʱالاق

في عʺلॽة اتʵاذ الʺʱʶهلʥ  سلʨكعلى الʻʰفʳʶي  (العʨامل الاقʸʱادǽة ، الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ) و انعȞاساتها 

   .- تॽارت–قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ  ȑʛيʻة 

)ʤول رقʗار31جʗʲار الانॺʯاخ :( Ȋॻʴॺمعامل ال )( ȉاॺة ، ل الارتǻادʶʯامل الاقʦالع) يʱʴفʹʮاد الʶʯدات الاقʗʲʸ

  الاجʸʯاॻɸة و الʰقاॻɼة)

الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل: مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي (العʦامل الاقʶʯادǻة ، الاجʸʯاॻɸة 
  و الʰقاॻɼة)

 الॻʮان

 ȏʙيʗقʯا الʠʳمعامل  ال ʗيʗʲʯل  الʗعʸال  
𝐑𝟐 

  الʗʲʯيʗ معامل
𝐑𝟐 

ȉاॺمعامل الارت  
R  

  
  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 

  الʯʴʸهلʣ سلʦك
 

0.386 0,584 ,5850 ,765a0 

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
      ) ʦــــ ــــʙول رقـ ـــــائج الʳـ ʱــــاءا علـــــى ن ــــاǼع 31بʻـ ــــʛ الʱـ ــــʱقل و الʺʱغʽـ ــــʛ الʺʶـ ــــʧʽ الʺʱغʽـ ــــاȋ بـ ــــʨد ارتॼـ ــــȎ وجـ ) نلاحـ

 ȋــــا ـــة الارتॼـ ــــॽʀ ʗʺــ ــــʘ بلغـ ــــة  R =0.765حʽـ ــــॽʀ ʗʺـ ــــʧʽ بلغـ ــــي حـ ــــʛدȑ ، فـ ــــاʡ ȋـ ــــى ان الارتॼـ ــــʛ علـ ــــʨ مʕشـ و هـ

 ʙــــ ــــل الʙʴʱيــ ــــه  R2  = 0.585معامــ ــــا ʱʺॽʀــ ــــʱهلʥ  %58.50، اȑ مــ ـــلʨك الʺʶــ ـــــي ســـ ــــلة فـ ــــʛات الʴاصــ ــــʧ الʱغʽــ مــ

ــــʱقل و الʺʲʺʱـــــل فـــــي العʨامـــــل  ــــʛ الʺʶـ ــــʰʰها الـــــى الʺʱغʽـ ــع سـ ـــة)يʛجـــ ــــة و الʲقاॽɾــ  (العʨامـــــل الاقʸʱـــــادǽة ، الاجʱʺاॽɺـ

  سʰʰها عʨامل اخȐʛ لا تʙخل في الʙراسة . %41.50للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ، و 
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 ʧايॼʱار الॼʱاخǼ اʻʺة قॽʶॽئʛة الॽضʛار الفॼʱذج لاخʨʺʻة الॽصلاح ʧم ȘقʴʱوللAnova   :ائج ؗالاتيʱʻت الʛهʣو ،   

) ʤول رقʗ32ج ʥايॺʯار الॺʯاخ (Anovaa  ةॻʴॻئʙضة الʙة الفॻضʙللف  

(العʦامل الاقʶʯادǻة ، الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل: مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي   
  الاجʸʯاॻɸة و الʰقاॻɼة)

 

  ʸॻɾFة   Fدلالة 
  الȁʦʴʲʸة

درجة الȂʙʲة   مʦʯسȊ الȁʙʸعات
df 

مʦʸʱع 
  الȁʙʸعات

  الʹʦʸذج
 

0.000b 371.462 55.334 1 55.334  ارʗʲالان 
 الʸॻɿة الॻɿॺʯʸة  39.177 263 0.149    
 الʦʸʱʸع  94.512 264     

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
)ʦول رقʙʳال ʧلاقا مʢ32ان(  ʛهʤة تʺॽʀF ةȃʨʶʴʺو هي دالة  371.462 بـ ال ʛʷॽɾ ʦسل ʖʶازة حʱʺة مʺॽʀ وهي

و Ǽالʱالي  0.05مȐʨʱʶ معȄʨʻة  اقل مʧوهي  000b0,ʺعȄʨʻة ال Fدلالة مȐʨʱʶ احʸائॽا ،حʘʽ اʣهʛ الʱʻائج 

  الʨʺʻذج ǽعʛʰʱ دال احʸائॽا لاخॼʱار الفʛضॽة الʛئॽʶॽة.

)ʤول رقʗʱة33الॻʴॻئʙة الॻضʙللف Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲذج الانʦʸمعاملات ن ʤॻɾ ضحʦي (  

الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل: مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي (العʦامل   
    الاقʶʯادǻة ، الاجʸʯاॻɸة و الʰقاॻɼة)

 

 معامل     ʸॻɾTة   Tدلالة 

𝛃 
 ȏارॻɹʸأ الʠʳمعامل  الB   ذجʦʸʹال  

 

0.000 5.285  0.164 0.869  ʕابʰال b   
 aالʯʸغʙʻ الʯʴʸقل  0.789 0.41 0.765  19.273  0.000

  .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
   )ʦول رقʙʳال ʧار  )33مʙʴة معامل الانʺॽʀ ʗبلغB  =0.789  ة فيʙرجة واحʙادة بȄي زʻعǽ اʚدات وهʙʴم

 عʻʽة مʧ لȐʙ الʺʱʶهلʥاتʳاه سلʨك يʙȄʜ في  الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي (العʨامل الاقʸʱادǽة ، الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة)

الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة  0.05وهي دالة عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  ॽʁǼ0.789ʺة  ،الʺʱʶهلʙʺǼ ʧʽؔيʻة تॽارت

   .0000,عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة  19.273
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) ʤول رقʗ34جȊॻʴॺي الʠʳار الʗʲار الانॺʯائج اخʯن (  

 الॻʮان    الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل: مʗʲدات الاقʶʯاد الʮʹفʱʴي (العʦامل الاقʶʯادǻة ، الاجʸʯاॻɸة و الʰقاॻɼة)
 T T  دلالة الȁʦʴʲʸة F Fدلالة 

 الȁʦʴʲʸة
معامل 
  الانʗʲار

B 

 معامل
ʗيʗʲʯال  

𝐑𝟐 

معامل 
ȉاॺالارت  

R  

  
  الʯʸغʙʻ الʯاǺع 

  الʯʴʸهلʣ سلʦك
 ,000b0 371.462 ,0000 19.273 0.789 ,5850 ,765a0 

 .Spssالʺʙʸر: إعʙاد الʢالʖ اعʱʺادا على مʛʵجات الʛʰنامج الإحʸائي 
) ʦول رقʙʳة في الʴضʨʺال Ȍॽʶॼي الʢʵار الʙʴائج الانʱن ʛهʤ34تȋاॼمعامل الارت ʧة لؔل مॽائʸلالة الاحʙال (  ȑʚال

و هي  371.462 بـ الʺȃʨʶʴة ॽʀFʺة ، Ǽالإضافة الى  R2   =0.585و معامل الʙʴʱيR =0.765  ʙ بلغʱʺॽʀ ʗه

عʙʻ 19.273الʺȃʨʶʴة  Tحʘʽ بلغॽʀ ʗʺة ، 0.05أȑ اقل مॽʀ,000b0  ʧʺة جʙʽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة احʸائॽة 

مʺا ǽعʻي الȄʜادة بʙرجة واحʙة يʙȄʜ بʻفʝ الॽʁʺة  ॽʀB  =0.789ʺة معامل الانʙʴار و ʚؗلʥ  0000,مȐʨʱʶ معȄʨʻة 

 في الʺʱغʛʽ الʱاǼع . 

الʱي تʟʻ على  H1و نقʰل الفʛضॽة الʙʰيلة  H0ومʧ خلال هʚه الʱʻائج الʱي تʨصلʻا الʽها نʛفʠ الفʛضॽة الʸفȄʛة   

) لʺʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  (العʨامل الاقʸʱادǽة ، 0.05يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة (انه '' 

الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ) و انعȞاساتها على سلʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة 

  ''. - ارتتॽ–للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ  ȑʛيʻة 

 حY=ax+b  ، :ʘʽو Ǽالʱالي ʧȞʺǽ اسʱʻʱاج معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ على شȞل:

Y     ، (ʥهلʱʶʺك الʨسل) عǼاʱال ʛʽغʱʺل الʲʺت  

a       ، ارʙʴل الانʽل مʲʺǽ  

b      ةʱابʲة الʺॽʁال  

 x    قلʱʶʺال ʛʽغʱʺةالॽɺاʺʱة ، الاجǽادʸʱامل الاقʨي (العʳʶفʻʰاد الʸʱدات الاقʙʴة) مॽɾقاʲو ال    

 ومʻه تॼʸح معادلة الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ لʨʺʻذج الʙراسة على الȞʷل الاتي :

 

  
 

0.869Y= 0.789 x + 
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  الʠʸلʔ الʰالʖ : تʲلʻل الʹʯائج و مʹاقʯʵها

1 - ॻɼاʙغʸǻʗانات الॻʮصفي للʦل الʻلʲʯائج الʯةن  :  

أʣهʛت الʙراسة تʨʻعا معʛʰʱا في الʸʵائʟ الǽʙʺغʛاॽɾة لأفʛاد العʻʽة مʺا أضفى على نʱائʳها Ǽعʙا تفȄʛʽʶا واسعا،     

 %55.50و نॼʶة الاناث  % 44.50بʖʶʻ مʱفاوتة حʘʽ بلغʗ نॼʶة الʨؗʚر فقʙ تʨزعʗ العʻʽة بʧʽ الʨؗʚر والإناث 

دلʽل على الاهʱʺام الǼ ʛʽʰؔاللॼاس  % 11وزة نॼʶة الʨؗʚر ب مʺا يʙل على ان نॼʶة ʛʽʰؗة مʧ العʻʽة تʺʲل الاناث مʳʱا

 ʦامهʺʱلاه ʥلʚؗ ةʛʰلة و هي معʽقل ʗʶॽة لॼʶʻر الʨؗʚى الʱقة، حʢʻʺأة في الʛʺة للॽɾقاʲة الȄʨاله ʝȞعǽ ȑʚال ȑʙʽقلʱال

تلʽها الفʯة سʻة)، 40لىا 20مʧ ، مع ʻʺॽʂة للفʯة العʺȄʛة الʷاǼة (Ǽالʺʨʱʻج الʲقافي مʺا ǽعʜز الانʱʺاء بʱقالʙʽ الʺʢʻقة 

 ʧا (مʻس ʛʰة الاكȄʛʺ40الع  ʧم ʛʰ50الى اك  ʧة مȄʛʺة العʯة الاعلى للفॼʶʻال ʗؗان ʘʽة ) ، حʻة  40الى  30سʻس

تعʝȞ الʨعي Ǽالʺʳʱʻات الʱي تʴʺل دلائل ثقاॽɾة Ǽالإضافة الى الǼ ʥʶʺʱالʛʱاث الʲقافي الȑʚ تʺʲله   34%بॼʶʻة 

، الʖʶʻ الʺȄʨʯة في العʻʽة لʦ تʧؔ مʱفاوتة مʺا ǽعʝȞ تʨزع العʻʽة ȞʷǼل مʦʤʱʻ بʧʽ الفʯات الالʶॼة الʱقلǽʙʽة في الʺʢʻقة 

 ʧم ʛʰة اكȄʛʺة العʯة الفॼʶا ان نʤا لاحʻة ، الا انȄʛʺم  50العʙع ʧع ʛʰعǽ ا لاʚه ʛʽʰؗ لȞʷǼ لةʲʺم ʧؔت ʦة لʻس

ʚه الفʯة فهي تʺʲل الʛʱاث Ǽعʻʽه الا ان اسʱهʙاف اهʱʺام هʚه الفʯة Ǽاللॼاس الʱقلǼ ȑʙʽالعʝȞ فالاهʱʺام Ǽالʛʱاث يॼʻع مʧ ه

 الفʯة لʧȞǽ ʦ في نʢاق العʻʽة مʺا يʨʱجʖ علʻʽا اتʵاذ هʚه العʻʽة مʴل دراسات مॼʁʱʶلا .

إلى جانʖ تʺʽʲل قȑʨ لʴاملي الʷهادات الʳامॽɻة، وهʨ ما ʛʽʷǽ إلى أن أغلʖ الʺʱʺǽ ʧʽʰʽʳʱʶلʨؔن مȐʨʱʶ وعي ʶǽʺح 

ॽɾقاʲز الʨمʛإدراك الǼ ʦات لهʳʱʻʺة وراء الʻالؔام ʦॽʁة والॼʶʻة، بǽʙʽقلʱ43 ةال%  ʧة  اقل مॽانॼʷة الʯالإضافة الى الفǼ

الʲانȑʨ و الʲانȑʨ و هي فʯة مʺʜʽة تʺʲل الॼʷاب حʘʽ لاحʻʤا تʳاوب جǼ ʙʽالʛغʦ مʧ العʨلʺة و الʨʢʱر الʨʻؔʱلʨجي 

 ʧʽب ʗاوحʛة تॼʶʻة ، الʯجه هاته الفʨا في تʛʽʲؗ ʛثʕي ȑʚمʺا  %29.40الى  14.70%ال ʦهʻʶا لʛʤة نʙʽة جॼʶوهي ن

 ǽعʝȞ تʗʰʷ هاته الفʯة لؔل ما ǽعʝȞ هʱȄʨهʦ و تʛاثهʦ في الʺʢʻقة مʴل الʙراسة .

و هʨما ǽعʝȞ القʙرة الʛʷائॽة لهاته  % Ǽ61.9الॼʶʻة للʨضع الʺهʻي أȑ الॽʣʨفة مʲلʗ الفʯة العاملة الॼʶʻة الاكʛʰ بـ   

تʵاذ قʛار شʛا الالʶॼة الʱقلǽʙʽة ، الفʯة الʱي تلʽها Ǽالʛغʦ مʧ دخلها الʹʅॽɻ اقل مʧ الفʯة و الʱي تʶاعʙها في عʺلॽة ا

و هʚا يʨضح ان الاهʱʺام Ǽالʺʳʱʻات الʱي  % 22.6دج  او احॽانا ʨȞǽن مʻعʙم الا انها مʲلʗ نॼʶة  20000.00

ॽɾا ثقاʙعǼ لʺʴة لا اتʯة هاته الفॽقابل ʝȞعǽ خل مʺاʙات الǼاʶن خارج حʨȞǽ خلال دائʺا ما ʧات ، ومʳʱʻʺه الʚاء هʻʱق

الʖʶʻ الʺȄʨʯة للʙخل الʷهȑʛ اʣهʛ تʻاسʛʽʰؗ Ș بʻʽها و بʧʽ الʨضع الʺهʻي مʺا يʗʰʲ صʙق الاجاǼات حʨل الʺʨضʨع 

   ʧخل مʙة الॼʶن ʗبلغ ʘʽي  %  64.9دج   80000.00دج الى  20000.00حʱة الॼʶʻة  الى الॼȄʛة قॼʶو هي ن

. %61.9لعاملة بـ عʛʰت عʧ الʨضع الʺهʻي للفʯة ا  
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غلʖ على العʻʽة الʢاǼع الʨسȌॽ مʧ حʘʽ القʙرة  و الʙخل الʷهȑʛ حʘʽ أʣهʛت الॽʰانات تॼايʻا في الʨضع الʺهʻي   

الʛʷائॽة والانʱʺاء الاجʱʺاعي، مʺا وفʛ بʯʽة مʻاسॼة لʴʱلʽل سلʨك اسʱهلاكي مʱأثǼ ʛعʨامل ثقاॽɾة واقʸʱادǽة واجʱʺاॽɺة 

  .مʙʱاخلة

  الʦصفي لʲʸاور الʗراسة:نʯائج الʲʯلʻل  - 2

ــــاس    ــــʙاخلي لأداة الॽʁـ ــــاق الـ ــــʙق الاتʶــ ــــار صـ ـــائج اخॼʱـ ــــʗ نʱــ ــــʧʽ  بʻʽـ ــــʙاخلي بــ ــــاق الـ ــــʙق الاتʶـ ــــاس صـ ــــلال ॽʀــ ــــʧ خـ مـ

ــــʛات الʺʶــــʱقلة و الʺʲʺʱـــــل  ʽغʱʺــع ال ــــʧʽ جʺॽــ ــــʛ ب ʽʰؗ ȋــــا ॼت ارتʛهــــʣا ʘــــ ʽمة حʙʵʱــــʶʺــــارات الॼɻان و الॽʰʱــــاور الاســــʴم

ـــــادǽة )  ـــــل الاقʸʱـــ ـــــادǽة (العʨامـــ ــــʙدات الاقʸʱـــ ـــــي الʺʴــــ ــــʧʽ فـــ ــــʨرة بــــ ــــʙدات  )0.731) (**0.566(**مʸʴــــ و الʺʴــــ

ــــة ) ـــ ــــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــ ــــ ــــة (العʨامــ ـــ ــــ ــــʧʽ الاجʱʺاॽɺــ ــــ ـــ ــــʨرة بـــ ــــ ـــ ــــة  )0.744) (**0.691(** مʸʴــ ــــ ـــ ــــʙدات الʲقاॽɾـــ ــــ ـــ و الʺʴــ

ــــʨرة ــــة) مʸʴــ ــــل الʲقاॽɾــ ــــʧʽ  (العʨامــ ــــʛ   )0.525) (**0.417(**بــ ـــــارات  الʺʱغʽــ ــــاق ॼɺـ ــــاس اتʶــ ــــا ॽʁǼــ ــــʚلʥ قʺʻــ ، ؗــ

 ʗــــ ــــ ـــ ــــاǼع و ؗانـ ــــ ــــʧʽ (**الʱــــ ــــ ـــ ــــʨرة بـ ــــ ـــ ــــة   **) 0.758() 0.413مʸʴـ ــــ ـــ ــــʗ الʙلالـ ــــ ـــ ــــʙة اثʱʰـ ــــ ـــ ــــȄʨʱات جʽـ ــــ ـــ ـــي مʶـ ــــ ــــ و هـ

ـــــادǽة و  ـــــل الاقʸʱــ ـــأثʛʽ العʨامــ ــــي تــــ ــــة فـــ ــــʳي و الʺʲʺʱلـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʙدات الاقʸʱــــ ــــع مʴـــ ــــي جʺॽـــ ــــارات فـــ ـــائॽة للॼɻـــ الاحʸــــ

ــــʱعʺال  ــــة Ǽاسـ ــــات اداة الʙراسـ ــــȐʙ     ثॼـ ــــاس مـ ــــي ॽʀـ ــــʱهلʥ ، مʺـــــا ســـــاعʙنا فـ ـــلʨك الʺʶـ ــــاه ســ ـــة اتʳـ ــــة و الʲقاॽɾــ  الاجʱʺاॽɺـ

ـــل ألفـــــا ʛؗونॼـــــاخ ـــات الʺʴـــــʨر الʺʶـــــʱقل ؗانـــــʗ أن  ʽـــــʘح معامــ ــة جʽـــــʙة اكʰـــــʛ مـــــॽʀ0.878  ʧʺـــــة ثॼــ ،  %70هـــــي ॽʀʺـــ

ـــات الʺʴـــــʨر الʱـــــاǼع  ـــات الʙراســـــة Ȟؗـــــل  0.830و ॽʀʺـــــة ثॼــ ـــة  ثॼــ ــة جʽـــــʙة ؗـــــʚلʥ  ، و بلغـــــॽʀ ʗʺــ  0.917و هـــــي ॽʀʺـــ

ــة ــة فــــي صــــلاحॽة الأداة لاعʱʺادهــــا فــــي و هــــʨ ،و هــــي ॽʀʺــــة مʺʱــــازة تʰــــʧʽ مʶــــȐʨʱ عــــالى لॼʲــــات الʙراســ  مــــا ǽعــــʜز الʲقــ

  .الʺʱʵلفة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي وسلʨك الʺʱʶهلʥالʺʙʴدات دراسة 

    ʧʽʰʽʳʱــــ ــــʦॽ الʺʶـــ ــــॽة أن تقʽـــ ـــة الʛئʶॽـــ ــــʛات الʙراســــ ــــفي لʺʱغʽـــ ــــل الʨصـــ ــــʛ الʴʱلʽـــ ــــʳي أʣهـــ ـــاد الʻʰفʶـــ ــــʙدات الاقʸʱــــ لʺʴـــ

ـــلʨك  ــــة و ســـ ــــʺة الʲقاॽɾــ ــــʱهلʥ (الʸॼــ ـــلʨك الʺʶــ ـــها علــــــى ســـ ــة) و انعȞاســـ ــــة و الʲقاॽɾــــ (العʨامـــــل الاقʸʱــــــادǽة و الاجʱʺاॽɺــ

 (ʥهلʱʶʺار للʛʷا الॽابʳǽما إʨʺعالي . ؗان ع ȐʨʱʶʺǼ و  

ــــا     ــ ــــȑʚ عʛʰن ــ ـــــادȑ و ال ــــʙد الاقʸʱـ ــــارȑ للʺʴــ ــ ॽɻʺاف الʛــــ ـــــابي والانʴــ ــــȌ الʶʴـ ـــــائج الʺʨʱســ ــــʛت نʱـ ـــــل أʣهــ ــــه Ǽالعʨامـ ــ ʻع

 ʛʽـــأث ــــʧ الʱــ ــالي مـ ــــȐʨʱ عـــ ـــة مʶـ ــ ǽʙʽقلʱـــة ال ــــʛاء الالʶॼــ ــــʛار شـ ــــاذ قـ ــــʱهلʥ فـــــي اتʵـ ـــلʨك الʺʶـ ـــــى ســ ــــʕثʛة عل الاقʸʱـــــادǽة الʺـ

ـــابي  ــــȌ الʶʴــــ ـــة الʺʨʱســـ ــــʗ نʳॽʱــــ ــــʘ ؗانـــ ــــارx  = 3.89  ȑحʽــ ـــانʛʴاف مॽɻـــ ـــــالي.  Ǽ0.640ــــ ــــʦॽ عــ ــــʨ تقʽـــ ــــʗ ، و هـــ يʰʲـــ

ـــلʨك ال ــــى سـ ـــأثʛʽ العʨامــــل الاقʸʱــــادǽة ؗالــــʙخل و القــــʙرة الʷــــʛائॽة عل ـــة شــــʛاء الالʶॼــــة وهــــʚا مــــا تـ ʺʶــــʱهلʧʽؔ فــــي عʺلॽـ

 ʛهʣهأ .ȑادʸʱد  الاقʙʴʺال ʛʽتأث Ȑʙل مʨح ʦآرائه ʗʱʷم تʙع  
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ـــــل      ــــه Ǽالعʨامـ ـــــا عʻــ ــــȑʚ عʛʰنـ ـــــاعي و الــ ــــʙد الاجʱʺـ ــــارȑ للʺʴــ ــــʛاف الʺॽɻــ ـــــابي والانʴــ ــــȌ الʶʴـ ـــــائج الʺʨʱســ ــــʛت نʱـ أʣهــ

ـــة الʱق ــــʛاء الالʶॼــ ــــʛار شـ ــــاذ قـ ــــʱهلʥ فـــــي اتʵـ ـــلʨك الʺʶـ ـــــى ســ ــــʕثʛة عل ـــة الʺـ ــ ॽɺاʺʱالاج ʛʽـــأث ــ ʱال ʧــــ ــالي مـ ــــȐʨʱ عـــ ـــة مʶـ ــ ǽʙʽل

ـــابي  ـــة الʺʨʱســـــȌ الʶʴــ ـــانʛʴاف مॽɻـــــارx  = 3.97  ȑحʽـــــʘ ؗانـــــʗ نʳॽʱــ يʰʲـــــʗ ، و هـــــʨ تقʽـــــʦॽ عـــــالي جـــــʙا  Ǽ0.712ــ

ــــʺة  ــــ ــــʜ الʸॼـــ ــــ ـــة و تعȄʜـــ ــــ ـــة الاجʱʺاॽɺــــ ــــ ــــʛة و الʴالــــ ــــ ــــة و الاســـ ــــ ـــات الʺʛجॽɻـــ ــــ ـــة  ؗالʳʺاعــــ ــــ ـــل الاجʱʺاॽɺــــ ــــ ـــأثʛʽ العʨامــــ ــــ تــــ

 ʧʽؔهلʱــــʶʺك الʨـــل ــــى سـ ــا أʣهــــʛ الاجʱʺاॽɺــــة و الʺʶــــȐʨʱ الʱعلॽʺــــي عل ـــة شــــʛاء الالʶॼــــة وهــــʚا مــ عــــʙم تʷــــʗʱ  هفــــي عʺلॽـ

  .الاجʱʺاعيآرائهʦ حʨل مȐʙ تأثʛʽ الʺʙʴد  

الʺʕثʛة  الʲقاॽɾةو الȑʚ عʛʰنا عʻه Ǽالعʨامل  الʲقافي أʣهʛت نʱائج الʺʨʱسȌ الʶʴابي والانʛʴاف الʺॽɻارȑ للʺʙʴد   

 Ȍسʨʱʺة الʳॽʱن ʗؗان ʘʽح ʛʽأثʱال ʧعالي م Ȑʨʱʶة مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨعلى سل

كالʨʻʱع الʲقافي   الʲقاॽɾةيʗʰʲ تأثʛʽ العʨامل  جʙا  و هʨ تقʦॽʽ عالي،  Ǽ0.712انʛʴاف مॽɻارx  = 3.97  ȑالʶʴابي 

على سلʨك الʺʱʶهلʧʽؔ في عʺلॽة شʛاء الالʶॼة وهʚا ما  وحʺاǽة الʛʱاث الʲقافي Ǽالإضافة الى تعʜȄʜ الʸॼʺة الʲقاॽɾة 

  أʣهʛه عʙم تʗʱʷ آرائهʦ حʨل مȐʙ تأثʛʽ الʺʙʴد  الʲقافي.

ــــʳي    ـــاد الʻʰفʶـــ ــة للاقʸʱــــ ــــة و الʲقاॽɾـــــ ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــʳل العʨامــــ ــــ ʗســـ ـــــع انʴـــ ــــابي مــ ــــȌ حʶـــ ـــى مʨʱســـ ــــارȑ أعلــــ ʛاف مॽɻـــ

علــــى أهʺॽــــة  الʺʶــــʱهلʧʽؔ الــــʚيʧ تــــʦ اســــʨʳʱابهʦمʺــــا يــــʙل علــــى وجــــʨد شــــॼه إجʺــــاع بــــǼ ʧʽالʶʱــــاوȑ ، مــــʵʻفʠ نʶــــॽʰا  

  .يʛʰز إدراكا قȄʨا لॽʁʺة الʺʱʻج الʱقلʛؗ ȑʙʽمʜ ثقافيمʺا تʨجॽه الʶلʨك الʛʷائي،  هاذان العاملان في 

   ʱʶʺك الʨسل ʛʽغʱʺصفي لʨل الʽلʴʱائج الʱʻة لॼʶʻالǼ أما ȑارॽɻʺاف الʛʴابي و الانʶʴال Ȍسʨʱʺائج الʱت نʛهʣا ʥهل

  Ǽ0.714انʛʴاف مॽɻارȑ   4.14للʸॼʺة الʲقاॽɾة للʺʱʶهلʥ مȐʨʱʶ تقʦॽʽ عالي جʙا  بلغॽʀ ʗʺة الʺʨʱسȌ الʶʴابي  

ʜ اجاǼات الʺʱʶهلʧʽؔ حʨل الʺʨʱسȌ الʶʴابي ، و Ǽالॼʶʻة لʶلʨك الʺʱʶهلʥ الʛʷائي بلغॽʀ ʗʺة  ʛؗʺل على تʙمʺا ي

و هǽ ʨعʛʰʱ تقʦॽʽ جʙʽ للʺʱغʛʽ الʱاǼع ȐʨʱʶʺǼ عالي لǼ0.658  Ȑʙانʛʴاف مॽɻارȑ  3.83لʺʨʱسȌ الʶʴابي ا

  الʺʱʶهلʧʽؔ ،مʧ خلال الʱʻائج الʶاǼقة اتʹح:

وجʨد مȐʨʱʶ عالي للʺʱغʛʽ الʺʱʶقل ''مʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي لȐʙ عʻʽة مʧ الʺʱʶهلʧʽؔ الʻهائʙʺǼ ʧʽʽيʻة   -

 . 0.580و Ǽانʛʴاف مॽɻارॽʁǼ ȑʺة  3.97تॽارت'' ʨʱʺǼسȌ حʶابي ʱʺॽʀه  

مʧ   وجʨد مȐʨʱʶ عالي جʙا للʺʱغʛʽ الʱاǼع '' سلʨك الʺʱʶهلʥ (الʸॼʺة الʲقاॽɾة و سلʨك الʛʷاء) لȐʙ عʻʽة -

ʧʽؔهلʱʶʺارت الॽة تʻيʙʺǼ   هʱʺॽʀ ابيʶح ȌسʨʱʺǼ4.01   ةʺॽʁǼ ȑارॽɻاف مʛʴانǼ 5980,و 
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  : نʯائج الانʗʲار الʠʳي الȊॻʴॺ لفʙضॻات الʗراسةتʲلʻل  - 3

أʣهʛت نʱائج تʴلʽل الانʙʴار الʢʵي الȌॽʶॼ أن ؗلا مʧ الʺʙʴدات الʲقاॽɾة والاجʱʺاॽɺة والاقʸʱادǽة تʕثʛ بʙرجات    

سلʨك الʺʱʶهلʥ تʳاه اقʻʱاء الألʶॼة الʱقلǽʙʽة، مع تʽʳʶل تʨازن نʰʶي بʧʽ الʺʙʴد الʲقافي والاجʱʺاعي،  مʱفاوتة على

  .ووجʨد تأثʛʽ اقʸʱادȑ معʛʰʱ، وȂن ؗان أدنى Ǽقلʽل

      ȋاॼبلغ معامل الارت ʘʽح ، ʛʽأثʱال Ȑʨʱʶم ʝلا نفʳاعي سʺʱد الاجʙʴʺقافي والʲد الʙʴʺانات أن الॽʰت الʛهʣأ ʙفق

لؔل مʻهʺا، مʺا يʙل على أن ؗل مʙʴد مʻهʺا  R² =,4910 ، وȃلغ معامل الʙʴʱيR =,701a0ʙ مʻهʺا حʨاليلؔل 

للʺʙʴد الʲقافي و الاجʱʺاعي معامل الانʙʴار نʳॽʱة أما  ،% مʧ الॼʱايʧ في سلʨك الʺʱʶهلǽ49.10ʥفʛʶ حʨالي 

بʻفʝ  الॼعʙيʶǽ ʧاهʺان بʙرجة جʙʽةفʱعʜز هʚه الʳॽʱʻة، وتʤهʛ أن ؗلا  ʣB    =,5890هʛت مʶʱاوʱȄان ॽʁǼʺة 

مʧ  الʲقاॽɾة والاجʱʺاॽɺة  الʺʙʴدات وȄعʝȞ ذلʥ تʙاخلا وॽɿॽʣا بʧʽ مʺا  في تʽȞʷل القʛار الʛʷائي للʺʱʶهلʥ الॽʁʺة 

في تʧȄʨؔ سلʨك الʺʱʶهلʥ، إذ لا تقʛʸʱ الʙوافع على إدراك الفʛد للʛمʨز خلال تأثʛʽ العʨامل الʲقاॽɾة و الاجʱʺاॽɺة 

الʳʺاعة الʺʛجॽɻة، والعلاقات الاجʱʺاॽɺة، والॽʶاق الʺʱʳʺعي الȑʚ  الاسʛة و  لʲقاॽɾة، بل تʨʱسع لʷʱʺل تأثʛʽوالʦॽʁ ا

 ʛأثʱذاته ي ʗقʨه في الʻؔه، لʱثقاف ʙʶʳǽ جʱʻخلال م ʧذاته م ʧع ʛʰعǽ اʻه ʥهلʱʶʺا الإدراك. فالʚعف هʹǽ ز أوʜعǽ

  .Ǽقʨʰل هʚا الʺʱʻج داخل مʢॽʴه الاجʱʺاعي

الآخʛ، لʧؔ بॼʶʻة أقل مقارنة Ǽالʺʙʴديʧ الʶاǼقʧʽ، حʘʽ  مقʨʰلا هʨلʺʙʴد الاقʸʱادȑ، فقʙ سʳل تأثʛʽا Ǽالॼʶʻة لأما   

ʙيʙʴʱبلغ معامل ال R2  =,3570  هʱʰʶا ن ʛʶفǽ ك  35.7 مʺاʨفي سل ʧايॼʱال ʧم%،ʥهلʱʶʺالإضافة الى معامل  الǼ

 ȋاॼالارتR  =,598a0 ،  ، عǼاʱال ʛʽغʱʺال ʧʽه و بʻʽب ȋاॼو الارت ʛʽأثʱل على الʙارما يʙʴومعامل الان B  =0.559  

 ʙعॼمع ال ʥهلʱʶʺتفاعل ال ʧا عʛʰمع ʙعȄإغفاله، و ʧȞʺǽ لا ʛʽأثʱا الʚإلا أن ه ،Ȑʨالعامل الأق ʧȞǽ ʦأنه ل ʦورغ

الʶعʛ، ولʧؔ ضʺʧ أولȄʨات تأتي Ǽعʙ الهȄʨة الاقʸʱادȑ مʧ مʢʻلȘ واقعي، حǽ ʘʽأخǼ ʚعʧʽ الاعॼʱار القʙرة الʛʷائॽة و 

  .والانʱʺاء الاجʱʺاعي والʲقافي

   ʘʽعة، حʺʱʳلاثة مʲدات الʙʴʺه الʚه ʛʽأثʱة لʛاشॼة مʳॽʱʻؗ اءʛʷك الʨة وسلॽɾقاʲة الʺʸॼاق، جاءت الॽʶا الʚوفي ه

لاقʸʱادȑ معها مʧ جهة أخȐʛ. تʙʶʳʱ في الʷعʨر ǼالهȄʨة والاعʜʱاز Ǽالʛمʨز الʲقاॽɾة مʧ جهة، والʱفاعل الاجʱʺاعي وا

 Șʺافع أعʙة، بل بȄʛة أو سعॽاب جʺالॼلأس Ȍة فقǽʙʽقلʱة الʶॼاء الألʛل على شʰقǽ لا ʥهلʱʶʺائج أن الʱʻت الʛهʣأ ʙفق

  ."مع الʨʸʵصॽة الʺʴلॽة، وهي ما تعʶȞه "الʸॼʺة الʲقاॽɾة يوالʺʱʺاشيʲʺʱل في الانʱʺاء الʲقافي 
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 مʹاقʵة فʙضॻات الʗراسة: - 4

الʱي تʟʻ على انه يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة  تʴقȘ الفʛضॽةالفʙضॻة الفॻɸʙة الاولى :  1- 4

) للʺʙʴد الاقʸʱادȑ الʺʲʺʱل في العʨامل الاقʸʱادǽة  الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة 0.05(

مʺا ǽفʛʶ ان الॼعʙ  الاقʸʱادȑ له تأثʛʽ معʛʰʱ في عʺلॽة اتʵاذ  ،الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ ȑʛيʻة تॽارت

قʛار الʛʷاء وهʨ ما ǽعʶȞه العʨامل الاقʸʱادǽة ؗالقʙرة الʛʷائॽة و فʛص العʺل و الʙخل الʺʱاح و الʶعʛ و لʧؔ بॼʶʻة 

عʻى و الॽʁʺة .نʨعا ما قلʽلة Ǽالॼʶʻة للعʨامل الاخȐʛ نʛʤا لʨʱجه الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي اتʳاه الʺʳʱʻات ذات الʺ  

) 0.05الʱي تʟʻ يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( تʴقȘ الفʛضॽة الʰانॻة : الفʙضॻة الفॻɸʙة  2- 4  

للʺʙʴد الاجʱʺاعي الʺʲʺʱل في العʨامل الاجʱʺاॽɺة الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة 

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻارت–في مॽة تʻيʙة و العلاقات مʛلة في الاسʲʺʱʺة و الॽɺاʺʱة الاجʯʽʰال ʛʽتأث ʝȞعǽ مʺا ،

الاجʱʺاॽɺة و الʳʺاعات الʺʛجॽɻة حʘʽ اتʹح ان العʨامل الاجʱʺاॽɺة لها تأثʛʽʰؗ ʛʽ في سلʨك الʺʱʶهلʥ اتʳاه اقʻʱاء 

  .كل ما هʨ معʛʰ وʴȄʺل Ǽعʙ اجʱʺاعي و ॽʀʺة اجʱʺاॽɺة 

) 0.05الʱي تʟʻ يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة ( تʴقȘ الفʛضॽة الʰالʰة:الفʙضॻة الفॻɸʙة  3- 4

الʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة في  الʲقاॽɾة الʺʲʺʱل في العʨامل  الʲقافيللʺʙʴد 

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻارت–مॽة تʻيʙالم ʙعॼال ʛʽة تاثʨق ʝȞعǽ ما ʨة ، و هʶॼالال ʨʴائي نʛʷك الʨʶه الॽجʨقافي في تʲ

الʱقلǽʙʽة ، و هʨما ǽعʚؗ ʝȞلʥ تʨجه الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي الǽ ȑʚعʜز و يʻʺي الʺʳʱʻات الʱي تʴʺل اǼعاد ثقاॽɾة و 

  تʛسخ الʛʱاث و الʦॽʁ الʲقاॽɾة .

4 -4  ॻضʙة : الفʴॻئʙة ة الॽضʛالف Șقʴت  ʦراسة تʙائج الʱن ʧم Șʰاءا لʺا سʻعلى انه '' ب ʟʻي تʱذو ال ʛاث ʙجʨي

لʺʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  (العʨامل الاقʸʱادǽة ، الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة  )0.05(دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة 

) و انعȞاساتها على سلʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة 

  ''. - تॽارت–الʜʳائʙʺǼ  ȑʛيʻة الغʛب 

ـــــامؗا       ــــʱʻʱاج العــ ـــائ ســ ــــʛʽ الʱʻــــ ـــة، تʷــ ـــة الʺʙʽانॽــــ ـــــاد  جللʙراســــ ـــار الاقʸʱــ ــــʱهلʥ فـــــــي إʡــــ ـــــى أن الʺʶـــ ــــا إلـ ـــي مʳʺلهـــ فــــ

 .ȑʛـــع ــــي أو ســ ــــى أســـــاس نفعـ ــــة الأولـــــى، لا علـ ــــي Ǽالʙرجـ ــــȑʜ وॽʀʺـ ــــاس رمـ ــــى أسـ ــــʛائॽة علـ ـــه الʷـ ــــʚ قʛاراتــ ــــʳي يʵʱـ الʻʰفʶـ

ــــॽة  ــة والʨʸʵصـــ ـــاء والهȄʨـــــ ــــʧ الانʱʺــــ ــــʛ عـــ ــــل أدوات تعʽʰـــ ــات، بـــ ــــʛد مʳʱʻــــ ــــʗ مʳـــ ــــه لʶॽـــ ــــॼة لـــ ــــة Ǽالʶʻـــ ـــة الʱقلǽʙʽـــ فالألʶॼـــ

ــة ــــ ،الʲقاॽɾـــ ــــʚا الʨʱجـ ــــاه ؗʺـــــا أن هـ ــــʛ تʳـ ــــॽة أكʰـ ــــʛ حʶاسـ ــــاǼة، الʱـــــي تʤهـ ــة والʷـ ـــات الʺʱعلʺـــ ــ ʯالف Ȑʙــــ ــــʨحا لـ ــــʜداد وضـ ه يـ

ــــʖ أن  ــــة ʳǽـــ ـــات الʛʱاثॽـــ ـــة للʺʳʱʻــــ ــــॽʁȄʨة والʛʱوॽʳȄــــ ــــʛʱاتॽʳॽات الʶʱـــ ـــــإن الاســـ ـــه، فــ ــــاء علॽــــ ــة. وʻȃـــ ــــ ــة والʛمȄʜـ ــــʦॽ الʲقاॽɾـــــ الʁـــ
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ॽــــ ـــعȄʛة تʻافʶـ ــــʛوض ســ ــــʛد عـ ــــʧ مʳـ ــة، لا مـ ـــ ॽɺاʺʳـــه ال ــ ــــʱهلʥ بʚاكʛت ــــȌȃʛ الʺʶـ ــــȘ يـ ـــــافي عʺʽـ ــاب ثق ــــʧ خʢـــ ــــȘ مـ ة، تʢʻلـ

.ʧʺʲفي ال ʝॽى ولʻفي الʺع ʧʺؔة تॽʁॽʁʴة الʺʹافة الʺॽʁلأن ال  
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: ʖالʰل الʶة الفʸخات  

ـــلʨك الʺʶـــــʱهلʥ مـــــʧ خـــــلال تʨضـــــॽح      ـــاد الʻʰفʶـــــʳي و ســ ــة بـــــʧʽ الاقʸʱــ ــارت تفʶـــــʛʽ العلاقـــ الʙراســـــة ؗانـــــʗ فـــــي اʡـــ

 ʧــــ ــــʘ ؗــــــان مــ ــــʱهلʥ ، حʽــ ـــلʨك الʺʶــ ــــى ســـ ـــاتها علــ ـــة و انعȞاســـ ــــة و الʲقاॽɾـــ ــــʙدات الاقʸʱــــــادǽة و الاجʱʺاॽɺــ ـــأثʛʽ الʺʴــ تـــ

ɺاʺʱة و الاجǽـــــادʸʱامـــــل الاقʨالع ʛʽـــأث ـــة لهـــــʚا الاقʸʱـــــاد الʹـــــʛورȑ تʙʴيـــــʙ هـــــʚا الانعȞـــــاس مـــــʧ خـــــلال تــ ॽـــــة و الʲقاॽɾــ

ـــة و  ـــلʨك  الʺʶـــــʱهلʥ اتʳـــــاه قـــــʛار الʷـــــʛاء و قʺʻـــــا Ǽاخॽʱـــــار اللॼـــــاس الʱقلʽـــــʻʺؗ ȑʙـــــʱج معʰـــــʴǽ ʛʺـــــل ॽʀʺـــــا ثقاॽɾــ علـــــى ســ

 ʧا مـــــʻدرســـــ ʧʽؔهلʱـــــʶʺال ʧـــة مـــــ ـــة للʺʶـــــʱهلʥ تʶـــــاهʦ  فـــــي اتʵـــــاذ قـــــʛار الʷـــــʛاء ، حʽـــــʘ قʺʻـــــا Ǽاســـــʱهʙاف عʻʽــ اجʱʺاॽɺــ

ʳـــــʶفʻʰـــاد ال ـــأثʛʽ مʴـــــʙدات الاقʸʱــ ـــلʨك الʺʶـــــʱهلʥ فـــــي اتʵـــــاذ قـــــʛار شـــــʛاء الالʶॼـــــة خلالهـــــا تــ ي و انعȞاســـــاتها علـــــى ســ

ــه لهـــʚا الغـــʛض ، تـــʦ معالʳـــة الॽʰانـــات Ǽاســـʙʵʱام بʛنـــامج    SPSS V21الʱقلǽʙʽـــة عـــȄʛʡ ʧـــȘ اســـॽʰʱان تـــʦ تʨزȄعـ

ــــي  ـــة فــ ـــائॽة و الʺʲʺʱلـــ ــــʙʵʱام الادوات الاحʸـــ ــــʧ خــــــلال اســ ــــȞل مفʸــــــل مــ ــــف تʴلʽــــــل ʷǼــ ــــʦǽʙ وصــ ــــʺح لʻــــــا بʱقــ ــــȑʚ ســ الــ

ــــة  ــــʖ الʺȄʨʯـــ ــــاȋ و الʶʻـــ ـــاملات الارتॼـــ ـــــى معــــ ــــافة الــ ــــارǼ ، ȑالإضـــ ــــʛاف الʺॽɻـــ ـــابي الانʴـــ ــــȌ الʶʴــــ ــــʛارت ، الʺʨʱســـ ، الʱؔـــ

ʰة اثʙـــــʽـــــائج جʱـــــى نʢمʺـــــا اع ، Ȍॽـــــʶॼـــــي الʢʵار الʙـــــʴالان ȘـــــȄʛʡ ʧات عـــــʛـــــʽغʱʺال ʧʽح العلاقـــــات بـــــॽضـــــʨـــــتʱ ʗʛʽـــأث  تــ

ــــʙد  ـــأثʛʽ الʺʴـــ ـــه تـــ ـــاوȑ و يلॽــــ ــــʙ و مʶʱـــ ــــȞل جʽــ ــــʳي ʷǼـــ ـــاد الʻʰفʶــ ــة للاقʸʱــــ ــــ ॽɾقاʲـــة  و ال ـــل الاجʱʺاॽɺـــ ــــʧ العʨامــــ ـــــل مــ كـ

  الاقʸʱادȑ و الȑʚ لا ǽقل اهʺॽة . في سلʨك الʺʱʶهلʥ اتʳاه اخॽʱاره للʺʱʻج الǽ ȑʚعʛʰ عʧ بʱʯʽه و ثقافʱه.   
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  الʳاتʸة :

     ʧʽإلى العلاقة ب ʛʤʻا في الॽɺʨلا نʨʴل تʲʺي تʱة الʲيʙʴة الǽادʸʱالاق ʦॽʂالʺفا ʧي مʳʶفʻʰاد الʸʱالاق ʙعǽ

الاقʸʱاد والʲقافة. فهʶǽ ʨعى إلى إدماج الॼعʙ الʲقافي والʛمȑʜ في آلॽات الإنʱاج والاسʱهلاك، Ǽʺا ǽعʝȞ خʨʸصॽة 

ودراسة هʚا الʺفهʨم  ،أحʙ الʛوافʙ الأساسॽة للॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة، وȄعʙʽ الاعॼʱار للʛʱاث ؗالʲقافي الʺʱʳʺعات وتʨʻعها 

 ʨراسة هʙه الʚه  ʧف مʙهʺا و الهʻʽل العلاقات بʽلʴة في تȄʛهʨافاق ج Șلʵǽ  ʥهلʱʶʺك الʨاد  مع سلʸʱللاق ʙيʙʳال

الʱأثʛʽات  اعʢاء اǼعاد اخȐʛ لʱفʛʽʶ سلʨك الʺʱʶهلʥ ضʺʧ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ،مʧ خلال الʘʴॼ في العلاقة و اʳǽاد

، و يʦʱ ذلǼ ʥالأʴǼاث و الʙراسات العلʺॽة الʱي سȑʛʲʱ هʚه الʺʨاضॽع و نʛʤا لأهʺॽة  بʧʽ مʨȞناتهʺا و ॽɿॽؗة الʱفاعل

سلʨك الʺʱʶهلʥ لȐʙ الافʛاد و الʺʕسʶات ʦʱʴǽ علʻʽا الʛʤʻ جʙʽا في مʲل هاته العلاقات و اثʛائها سʨاءا في اʡارها 

ʻاءا على هʚا قʺʻا بʙراسة سلʨك الʺʱʶهلʥ عȘȄʛʡ ʧ مʳال ثȑʛ و واعǼ ʙالاʣافة الȑʛʤʻ او الاʡار الॽʰʢʱقي ، و ب

الى ʨؗنه ʴǽʺل افاق في الʛفع مʧ الاقʸʱاد مʧ الʻاحॽة الॽʺॽʁة ، لهʚا قʺʻا بʙراسة مʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و 

 ʨة و العॽɺاʺʱة و الاجǽادʸʱامل الاقʨالع ʧم ʧيʚʵʱم ، ʥهلʱʶʺك الʨاساتها على سلȞاد انعʸʱة للاقॽɾقاʲامل ال

الʻʰفʳʶي ؗʺʙʴدات و دراسة تأثʛʽها على سلʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة ؗʺʨʱʻج ʴǽʺل Ǽعʙ ثقافي و 

 ʧʺقافة و ادخالها ضʲال ʧفع مʛفي ال ʦاهʶي تʱة، و الॽʳʶفʻʰات الʳʱʻʺار الʡي في اʳʶفʻʰاد الʸʱي الاقʺʻز و يʛʰي

 ʕʺة للॽاجʱاسة الانॽʶال ʛʲامل الاكʨاز العʛائي و ابʛʷك الʨلʶخلال دراسة ال ʧفها مॽʽؔاول تʴورها تʙات و هي بʶس

تأثʛʽا ، ؗل هʚا مʧ اجل تʴقȘʽ مॼادȏ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و الʱي تʛمي الى تعʜȄʜ الʦॽʁ الاخلاॽʀة في الʺʱʳʺع و 

فʛد مʸǼ ʧʺات تʶاعʙ في زȄادة الॼعʙ الافʛاد و الʺʕسʶات Ǽالإضافة الى تعʜȄʜ الʸॼʺة الʲقاॽɾة ضʺʧ ما ʵǽلفه ال

  الʲقافي و تʴقȘʽ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة .

 ا ʙعǼ يʳʶفʻʰاد الʸʱدات الاقʙʴاف مʷؔʱو دراسة   س ،ʥهلʱʶʺك الʨاساتها على سلȞانع ، ʥصل مʦʯال ʤت

  :خلال الʱانʔ الʹȏʙʢ إلى 

 يʙعʦ الʲقافة و ʶǽاعʙ في اثʛائها . الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي اقʸʱاد راقي و مʴفʜ لانه -

الʨʻʱع الʲقافي مʧ بʧʽ العʨامل الʺهʺة في تʻʰي مفهʨم الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي حʘʽ ، هʚا الʨʻʱع سʶॽاهʦ في ابʛاز  -

 الॽʁʺة الॽʁʴقة و الʙور الȑʚ سʽلॼɻه في الॽʶاسات الاقʸʱادǽة الʙʴيʲة .

الامʦ الʺʙʴʱة و الهʯʽات الʙولॽة في تʻʰي هʚا  الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ضʺʧ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة يʙؗʕ تʨصॽات -

 الʺفهʨم لأنه الʽʰʶل الى حل الازمات مॼʁʱʶلا .
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الʱؔامل و الʨʱازن مع الاقʸʱاد الʯʽʰي و الاقʸʱاد الʛʰتقالي و الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي سॽعʢي مفهʨم اخʛ و دور  -

الʷعʨب في الازدهار والʴفاȍ على اخʛ للاقʸʱاد Ǽʺا ʶǽʺى الاقʸʱاد الʺʦǽʙʱʶ  الʴǽ ȑʚʺل في ॽʡاته امال 

 الʺʨارد في جʺॽع الʺʳالات .

 الʸॼʺة الॽʯʽʰة و الʸॼʺة الاجʱʺاॽɺة و الʸॼʺة الʲقاॽɾة الॽات لॽʁاس الاثʛ الʵǽ ȑʚلفه الفʛد أو الʺʕسʶات  -

مʧ خلال مʶاهʺʱه في العʺلॽة الȄʨʺʻʱة و اسʱعʺاله للʺʨارد الʺʱاحة لانʱاج و اسʱهلاك الʶلع و الʙʵمات 

لʺʳʱʻات ، لʚا وجʖ تʠॽɿʵ الʸॼʺة الॽʯʽʰة لʛفع الʹغȌ عʧ الʤʻام الʯʽʰي مʴلॽا و دولॽا ، مع زȄادة ا

الʸॼʺة الاجʱʺاॽɺة لʧʽȞʺʱ الافʛاد و الʺʱʳʺع Ȟؗل مʧ الʺʶاهʺة في الʛفع مʧ الॽʺʻʱة Ǽالإضافة الى زȄادة 

جعلها مʳʱʻات معʛʰة و تʴʺل دلالات  الʸॼʺة الʲقاॽɾة لإثʛاء الʶلع و الʙʵمات و اعʢاء الاعॼʱار للʺʳʱʻات و

  ثقاॽɾة و اجʱʺاॽɺة و ثقاॽɾة .

الʙلالات الʱي ʴǽʺلها الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ساعʙت في تʻʰي عʙة مقارȃات  ؗالॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة و الاقʸʱاد  -

  ʳʶي الʻʰفʳʶي ، الʲقافة و الاقʸʱاد لʴʱقȘʽ الॽʺʱة الʺʙʱʶامة ، الʸॼʺة الʲقاॽɾة ؗعلامة على الاقʸʱاد الʻʰف

الʣʨائف و الʺهʧ الʻʰفॽʳʶة للʨʱجه نʨʴ الॽʺʻʱة الاقʸʱادǽة عȘȄʛʡ ʧ مʳال الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ، الʨʻʱع 

  الʲقافي و الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ،هʚه الʙلالات تʶاهʦ في فهʦ مʨضʨع الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و تʻʰي افؔاره .

ʡفي ا ʥهلʱʶʺك الʨها هي دراسة سلʽʻʰʱا بʻʺي قʱات الȃالʺقار ʧصل في ومʨʱال ʦت ʘʽي حʳʶفʻʰاد الʸʱار الاق

  الʳانʖ الȑʛʤʻ الى :

العلاقة بʧʽ الʲقافة و الاقʸʱاد تʶاهʦ في تʴلʽل العلاقة بʧʽ الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و سلʨك الʺʱʶهلʥ نʛʤا لʨؔن  -

ʨات حʳʱʻʺه الॽجʨة في تॽʺأهǼ هاʚاخ ʖʳǽ يʱو ال ʥهلʱʶʺك الʨة في سلʛثʕʺالات الʳʺال ʧʽب ʧقافة مʲان ال 

  الافʛاد .

كʺا ان الʲقافة تعʛʰʱ مʧ الʺʳالات الʺʙʴدة للاقʸʱاد الʻʰفʳʶي لʨؔن انه ǽعʙʺʱ علʽها في الॽʶاسة الانʱاجॽة  -

لʗʶॽ عʛʸʻا مȞʺلا في العʺلॽة الاقʸʱادǽة، بل أصʗʴॼ  لʱعʦॽʤ الॼعʙ الʲقافي في الʺʳʱʻات الʻʰفॽʳʶة ، فهي 

  .ئي الʺʕʶولحاسʺا في خلȘ الॽʁʺة وتʴفʜʽ الʶلʨك الʛʷا عاملا

جʺॽع الʺʙراس الʱي درسʗ سلʨك الʺʱʶهلʥ ؗانʗ تأخʚ عامل الʲقافة في اسʛʱاتॽʳॽاتها الॽʁȄʨʶʱة و الانʱاجॽة و  -

  هʚا Ǽعʙ مʛʱʷك مع الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي .

-  ʛʽامل غʨار العॼʱالاع ʧʽعǼ تʚي إلا إذا أخʳʶفʻʰاقه الॽفهʺه في س ʧȞʺǽ لا ʥهلʱʶʺك الʨأن سل ʧʽʰكʺا ت

  انʱاج الʶلع و الʙʵمات . في الʺادǽة
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-  ʛʡʕانها ت ʘʽʴǼ، ʧʽؔهلʱʶʺائي للʛʷك الʨلʶال ʦفي رس ʦانها عامل مه ʧʽʰت ʥهلʱʶʺة للॽɾقاʲة الʺʸॼال

هʦ  اخॽʱارات الأفʛاد وتفʹॽلاتهʦ الʛʷائॽة ʨؗاس سلॽʀ خلال ʧات مʳʱʻʺاد للʛة الافǼاʳʱاس Ȑʙم ʝॽʁا انها تʺؗ

  انʨاع . في مʢʻقة ما نʨʴ نʨع مʧ الʺʳʱʻات او عʙة

: ʨي هʳʶفʻʰاد الʸʱدراسة الاق ʧلاقا مʢان ʥهلʱʶʺك الʨدراسة سل ʧف مʙاله 

الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي ǽعʢي أهʺॽة للॼعʙ الʛمȑʜ والʲقافي ف فهʦ دوافع الʺʱʶهلʥ الʺʛتʢॼة ǼالهȄʨة والʲقافة  -

اعʙ على فهʅॽؗ ʦ دراسة سلʨك الʺʱʶهلʥ تʶ، ؗʺا ان  للʺʳʱʻات، مʲل الʺلاʝǼ الʱقلǽʙʽة أو الʛʴف الʙʽوȄة

 تʕثʛ الهȄʨة، والانʱʺاء، والʛمʨز الʲقاॽɾة في قʛارات الʛʷاء.

مʧ خلال تʴلʽل تفʹॽلات الʺʱʶهلʧȞʺǽ ،ʥ للʺʕسʶات  تʦॽʺʸ مʳʱʻات وخʙمات ذات ॽʀʺة رمȄʜة مʹافة -

 ʸادǽة".ʶǽهʦ في إنʱاج "ॽʀʺة ثقاॽɾة" ولʝॽ فقॽʀ" Ȍʺة اقʘʽʴǼ ʱ تʦॽʺʸ مʳʱʻات تʛʱʴم الʲقافة الʺʴلॽة وتعʜزها

الʺʱʶهلʥ الȑʚ يʳʱاوب مع مʳʱʻات ذات ʸǼʺة ثقاॽɾة ʨȞǽن أكʛʲ مॽلا لان  دعʦ الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة والʺʴلॽة  -

فهʦ هʚا الʶلʨك ʧȞʺǽ أن يʨجه الॽʶاسات الاقʸʱادǽة ، و لʙعʦ الʺʳʱʻات الʺʴلॽة، ما ǽعʜز الاقʸʱاد الʺʴلي

 نʨʴ تॽʺʻة مʙʱʶامة تʛاعي الʨʸʵصॽات الʲقاॽɾة.

يʢʱلʖ خʢاǼا تॽʁȄʨʶا مʱʵلفا ǽعʙʺʱ على الʛمʨز ، الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي نʨʴ  سʛʱاتॽʳॽات الȘȄʨʶʱتʧʽʶʴ ا  -

دراسة الʶلʨك الʻʰفʳʶي للʺʱʶهلʥ تʶʺح Ǽابʱؔار اسʛʱاتॽʳॽات تȘȄʨʶ ،  الʲقاॽɾة، والأصالة، والقʟʸ الʛʱاثॽة

 .مʨجهة ثقاॽɾا 

لॽʶاسات ʴǼاجة لفهʅॽؗ ʦ يʱفاعل الأفʛاد مع ʻʸاع اف تعʜȄʜ قʨʰل الॽʶاسات العامة الʺॽʻʰة على الʲقافة -

 الʺॼادرات الʱي تʺʜج بʧʽ الاقʸʱاد والʲقافة، مʲل دعʦ الʻʸاعات الʱقلǽʙʽة أو تʦॽʤʻ الʺهʛجانات.

 دراسة سلʨك الʺʱʶهلʥ الʻʰفʳʶي تʨفʛ مʕشʛات عʧ مȐʙ تقʰل الʺʱʳʺع لهʚه الॽʶاسات. -

، لان للʺʳʱʻات الʲقاॽɾة أن تʺʜʽ نفʶها عʛʰ الأصالةفي عʛʸ العʨلʺة، ʧȞʺǽ  الʜʽʺʱ الʻʱافʶي في الʨʶق  -

الʺʕسʶات الʱي تفهʦ "الʶلʨك الʻʰفʳʶي" لʺʱʶهلʽؔها تॽʢʱʶع بʻاء علامة تʳارȄة فʙȄʛة تʙʻʱʶ إلى الʨʸʵصॽة 

 الʲقاॽɾة.

دراسة سلʨك الʺʱʶهلʥ في إʡار الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي لʗʶॽ فقȌ دراسة لأنʺاȋ الʛʷاء، بل هي أǽʹا تʴلʽل  خلاصة

ȑادʸʱاق اقॽة في سॽɾقاʲه الʱȄʨد وهʛالف ʧʽللعلاقة ب Șʽʺح ، عॼʸقافة أن تʲلل ʧȞʺǽ ʅॽؗ ʦة لفهॽʳॽاتʛʱإنها أداة اس

.ȑادʸʱالاق ʜʽʺʱة والॽʺʻʱا لل ʛؗʴم 

 قيॻʮʠʯال Ȏʦʯʴʸاء أما على الʛار شʛأن ق ،ʧʽؔهلʱʶʺال ʧة مʻʽف عʙهʱاس ȑʚان، الॽʰʱائج الاسʱت نʙأك ʙفق ،

الألʶॼة الʱقلǽʙʽة يʱأثʛ بʙرجة ʛʽʰؗة Ǽالانʱʺاء الʲقافي والʨعي الʛمȑʜ، أكʛʲ مʧ تأثʛه Ǽالاعॼʱارات الاقʸʱادǽة 
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ʳʱات الʛʱاثॽة، خʨʸصا ؗʺا أʣهʛت الʙراسة أن هʻاك وॽɺا مʻʱامॽا لȐʙ الʺʱʶهلǼ ʧʽؔأهʺॽة دعʦ الʺʻ ،الʛʸفة

 ʛعʶالǼ ةʢॼتʛʺال Șائʨأن الع ʛʽؔار. غʱالأصالة والاب ʧʽع بʺʳوت ʦॽʺʸʱة الʻقʱات مʳʱʻʺه الʚن هʨؔت ʧʽح

ʖلʢة الʙع قاعॽسʨا أمام تǽʙʴل تȞʷال تʜالفعال لا ت ȘȄʨʶʱاب الॽɼو. 

 تʤ تʲقȖ الفʙضॻات الʯي تʕʸ دراسʯها جॻʸعا ؕالاتي :

-    ʙجʨأيॽائʸذو دلالة إح ʛدلالة ث Ȑʨʱʶم ʙʻة  )0.05(ة عʛثʕʺة  الॽɾقاʲامل الʨل في العʲʺʱʺقافي الʲد الʙʴʺلل

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨارت–على سلॽة تʻيʙم. 

-  ʙجʨدلالة أي Ȑʨʱʶم ʙʻة عॽائʸذو دلالة إح ʛامل ا )0.05(ثʨل في العʲʺʱʺاعي الʺʱد الاجʙʴʺة للॽɺاʺʱلاج

 ȑʛائʜʳب الʛقة الغʢʻة في مǽʙʽقلʱة الʶॼاء الالʛار شʛاذ قʵفي ات ʥهلʱʶʺك الʨة على سلʛثʕʺارت–الॽة تʻيʙم. 

للʺʙʴد الاقʸʱادȑ الʺʲʺʱل في العʨامل الاقʸʱادǽة  ) 0.05(يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة  -

 .لʶॼة الʱقلǽʙʽة في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ ȑʛيʻة تॽارتالʺʕثʛة على سلʨك الʺʱʶهلʥ في اتʵاذ قʛار شʛاء الا

لʺʙʴدات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي  (العʨامل الاقʸʱادǽة ،  )0.05(يʨجʙ اثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة  -

الاجʱʺاॽɺة و الʲقاॽɾة ) و انعȞاساتها على سلʨك الʺʱʶهلʥ في عʺلॽة اتʵاذ قʛار شʛاء الالʶॼة الʱقلǽʙʽة Ǽالॼʶʻة 

  .- تॽارت–للʺʱʶهلʥ الʻهائي في مʢʻقة الغʛب الʜʳائʙʺǼ  ȑʛيʻة 

  راسة إلىʗال ʕʶائج، خلʯʹه الʘه ʥلاقا مʠاتوانॻصʦʯال ʥلة مʸاحات جʙʯزها و الاقʙأب:  

-  ʖʳǽ ة ، مʺاǽادʸʱاسة الاقॽʶار العام للʡي في الاʳʶفʻʰاد الʸʱة الاقॽʺهار أهʣار اʡفي ا ʗراسة ؗانʙال

 ȏادॼم Șʽʰʢخلال ت ʧاد مʸʱات الاقॽال ʦعʙل ȑادʸʱاف اقʛʷʱاء اسʛو اج ʛائʜʳم في الʨا الʺفهʚي هʻʰت

 الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي .

ʚلʥ تʦ رʢȃه ʨʺǼضʨع سلʨك هʚه الʙراس - ة شʺلʗ الاʡار الȑʛʤʻ لʙʴʱيʙ الʺفاʦॽʂ نʛʤا لʨؔن الʺʨضʨع جʙيʙ وؗ

  الʺʱʶهلʥ مʺا وجʖ الʘʴॼ في نقاȋ اكʛʲ مʧ اجل تʽʸʴل نʱائج أخȐʛ في الʙراسات الʺʱʶقʰلॽة.  

- ॼم ʧلاقا مʢان ʥهلʱʶʺك الʨراسة سلʙة لʙقة واحʢʻفي م ʧʽؔهلʱʶʺال ʧة مʻʽع ʗفʙهʱراسة اسʙاد الʸʱالاق ȏاد

 .ʧʽؔهلʱʶʺال  ʧة مʛʽʰؗ ةʻʽف عʙهʱʶو ت Ȑʛالات اخʳل مʺʷʱراسة لʙع الॽسʨت ʖجʨʱʶǽ ي مʺاʳʶفʻʰال  

ʖʳǽ على الॼاحʧʽʽʲ الॽʁام بʙراسات أوسع في مʳال الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي و رʢȃه ʨʺǼاضॽع اخȐʛ رئॽʶॽة و  -

 ثانȄʨة لʦॽɺʙʱ الʺفهʨم و تʨسॽع الʨʴॼث الʺʙʽانॽة.

ॽاسات ثقاॽɾة واقʸʱادǽة مʙʻمʳة تعʜز مʧ مȞانة الʺʳʱʻات الʛʱاثॽة وتʙمʳها في الʙورة ضʛورة إرساء س -

 .الاقʸʱادǽة الॽʻʡʨة
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تॽʳʷع الʺʧʽʳʱʻ على تʻʰي الابʱؔار الʻʰفʳʶي، عʛʰ الʺʜج بʧʽ الʳʺالॽات الʛʱاثॽة والʸʱامʦॽ الʺعاصʛة، Ǽʺا  -

 .ʶǽهʦ في اسʙʱامة الألʶॼة الʱقلǽʙʽة وتʨسॽع نʢاق اسʙʵʱامها

أهʺॽة إعادة تʨجॽه الʢʵاب الȄʨʶʱقي والإعلامي Ǽʺا يʛʰز الأǼعاد الʛمȄʜة والॽʺॽʁة للʺɦʻَج الʛʱاثي، لا سॽʺا في  -

 .أوساȋ الॼʷاب

على الʺʤʻʺات و الॽɻʺʳات الॽʁام بʙراسات ॽʀاسॽة لʺʳالات الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي مʲلا ॽʀاس الʸॼʺة الʲقاॽɾة  -

دعʦ الʘʴॼ العلʺي في على مʳالات اخʶؗ Ȑʛلʨك الʺʱʶهلʥ و وتفعʽل الॽات الॽʁاس و مʴاولة اسقاʡها 

مʳال الاقʸʱاد الʲقافي والʻʰفʳʶي، وȂنʱاج أدوات ॽʀاس أكʛʲ دقة لʶلʨك الʺʱʶهلʥ في سॽاقاته الʲقاॽɾة 

  .الʺʱʵلفة

اسʛʱاتॽʳॽة في ضʨء ما تقʙم، يʱʹح أن الاقʸʱاد الʻʰفʳʶي لʝॽ مʛʳد مقارȃة تʽʺʳلॽة أو ॽɾʛʣة، بل هʨ رؤȄة     

ا اقʸʱادǽا فعالا إذا ما أحʧʶ تॽʣʨفها وفȘ مȘʢʻ يʨازن بʧʽ الȃʛح والهȄʨة،  ʛؗʴن مʨؔقافة قادرة على أن تʲأن الǼ ʧمʕت

 ʦفي فه ʙيʙج Șح أفʱة لفॽʺاولة علʴل مʲʺة، تǽʙʽقلʱة الʶॼاه الألʳت ʥهلʱʶʺك الʨها على سلʜʽ ʛؗʱراسة، بʙه الʚن هȂو

ة، وتʙعʨ إلى مʙȄʜ مʧ الʙراسات الʱي تʻʱاول قʢاعات أخȐʛ بʛؤȄة بʻفॽʳʶة شاملة، تʶهʦ الʱفاعل بʧʽ الاقʸʱاد والʲقاف

 في بʻاء اقʸʱاد أكʛʲ عʙالة وارتॼاʡا Ǽالʚات الʺॽɻʺʱʳة.
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 ʤرق Ȗʲلʸان  01الॻʮʯالاس : 

 ثʙʻ العʦامل الاقʶʯادǻة والاجʸʯاॻɸة والʰقاॻɼة على قʙار شʙاء اللॺاس الʯقلȏʗʻتأ      

نهʙف مʧ خلال هʚا الاسॽʰʱان إلى فهʦ تأثʛʽ العʨامل الاقʸʱادǽة والاجʱʺاॽɺة والʲقاॽɾة على قʛارات شʛاء اللॼاس    

 .ʥهلʱʶʺها ال ʛؗʱي يʱة الॽɾقاʲة الʺʸॼل الʽلʴت ʥلʚ   الʱقلȑʙʽ، وؗ

 .ت سʨؔʱن سȄʛة وتʙʵʱʶم لأغʛاض الʘʴॼ فقȌجʺॽع الإجاǼا

  المعلومات الشخصية

 العمر * 

 سنة فأكثر 50  -5           سنة 50-40   -4          سنة 40-30   - 3         سنة 30-20 -2         عاما20أقل من -1

  

 *الجنس

  أنثى                            ذكر

  المستوى التعليمي *

             دراسات عليا   - 4جامعي            -3            الثانوي  - 2       من الثانويأقل  -1

 

  المهنة *

 بدون عمل   -4        صاحب عمل   -3            موظف  -2       طالب -1

 

 * الدخل الشهري 

  دج 60000الى اقل من  40000من  - 3           دج 40000الى اقل من  20000من  - 2           جد 20000اقل من  -1

  

  فأكثردج  80000من   -5           دج 80000الى اقل من  60000من  - 4  

 

 العوامل الاقتصادية : الأولالمحور 

تؤثر القدرة الشرائية على تفضيلات اللباس   في هذا المحور من خلال مجموعة من العبارات ، نوضح كيف    
   .لط الضوء على كيفية تأثير الأسعار والعروض على قرارات الشراءالتقليدي، وتس

  . موافقتك أو عدم موافقتك بتحديد الخانة المناسبة درجة  منك تحديدنرجو  
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 جد أن أسعار اللباس التقليدي تؤثر بشكل كبير على قراراتي الشرائيةا - 1 
  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                 أوافق تماما

 أنا مستعد لدفع مبلغ إضافي للحصول على جودة أفضل في اللباس التقليدي -2
  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                 أوافق تماما

 

  توفر الملابس التقليدية في الاسواق المحلية يضل الخيار المفضل لعملية الشراء -3

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                 أوافق تماما

  

 العروض الترويجية أو التخفيضات على الملابس التقليدية تؤثر على قرار الشراء -4

  تماما لا أوافق                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                 أوافق تماما

  

 أشعر أن اللباس التقليدي يعتبر استثمارًا مهمًا في ثقافتي -5

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                 أوافق تماما

  

 ةالعوامل الاجتماعي :المحور الثاني

كيفية تأثير العادات الأسرية والضغوط الاجتماعية على  نوضح في هذا المحور من خلال مجموعة من العبارات   
   ،تفضيلات المستهلكيناختيارات اللباس التقليدي. قد تكشف النتائج عن تأثير الهوية الاجتماعية والانتماء الثقافي على 

 .بتحديد الخانة المناسبة أو عدم موافقتك درجة موافقتك منك تحديدنرجو 

 تأثير العادات والتقاليد الأسرية يلعب دورا كبيرا في اختياري لللباس التقليدي -6 

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                               محايد                              أوافق                أوافق تماما

  

مثلاً، رأي الأصدقاء والعائلة، الاتجاهات ( ءقرار الشراتؤثر الانطباعات الاجتماعية حول اللباس التقليدي على  -7

 ) الاجتماعية

  افق تمامالا أو                          لا أوافق                              محايد                         أوافق                  أوافق تماما 

 

 المناسبات الاجتماعية عامل محفز لشراء او ارتداء اللباس التقليدي -8
  لا أوافق تماما                          لا أوافق                                محايد                       أوافق                     أوافق تماما 

  

 دي جزءًا من هويتي الاجتماعيةأعتبر اللباس التقلي -9
  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 
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 للاهتمام باللباس التقليدي رتأثير كبي  وسائل الإعلام لها -10 

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق               اأوافق تمام 

  

 العوامل الثقافية :المحور الثالث

فية تأثير العولمة والأحداث تأثير القيم الثقافية والتقاليد، وكي نوضح في هذا المحور من خلال مجموعة من العبارات   
 .الثقافية على استهلاك اللباس التقليدي

 أو عدم موافقتك بتحديد الخانة المناسبة درجة موافقتك منك تحديدنرجو  

 أعتقد أن اللباس التقليدي يعكس هويتي الثقافية بشكل دقيق-11
  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              دمحاي                                أوافق             أوافق تماما 

 

 المناسبات الثقافية (مثل الأعياد والمهرجانات) تؤثر على قرارك في شراء اللباس التقليدي -12 
  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 

 

 أشعر بأن شراء اللباس التقليدي يساهم في الحفاظ على التراث الثقافي -13

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 

  

 البيئة الثقافة التي أنتمي إليها تشجعني على اختيار اللباس التقليدي-14

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 

  

 الاهتمام باللباس التقليدي يرتبط بقيم ثقافية عميقة في حياتي -15

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 

  

 البصمة الثقافية :المحور الرابع

كيف يعكس اللباس التقليدي القيم الثقافية، وكيف يسهم    نوضح هذا المحور من خلال مجموعة من العباراتفي   
  .الاستهلاك في الحفاظ على التراث الثقافي أو تغييره 

 موافقتك أو عدم موافقتك بتحديد الخانة المناسبة تحديد درجة   نرجو منك  

 هم في تعزيز الثقافة المحلية في مجتمعيأعتقد أن اختياري لللباس التقليدي يسا -16

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق               أوافق تماما 

  

 ش فيشراء اللباس التقليدي يعزز من الوعي الثقافي في المجتمع الذي أعي -17

  لا أوافق تماما                         لا أوافق                             محايد                              أوافق                أوافق تماما 
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 أعتبر أن دعم العلامات التجارية المحلية للملابس التقليدية له تأثير إيجابي على الثقافة-18

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                اماأوافق تم 

 أشعر أن اختياري لللباس التقليدي يساعد في الحفاظ على التراث الثقافي للأجيال القادمة -19

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق               أوافق تماما 

 

-20 دعم اللباس التقليدي يخلف بصمة ثقافية ايجابية في المجتمع   

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 

  

 سلوك الشراءالمحور الخامس :

 موافقتك أو عدم موافقتك بتحديد الخانة المناسبة درجة  منك تحديدنرجو 

 أشتري اللباس التقليدي بشكل منتظم خلال السنة -21

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              افقأو               أوافق تماما 

  

 أميل إلى شراء اللباس التقليدي من المتاجر المحلية بدلاً من المتاجر الإلكترونية -22

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق                أوافق تماما 

 

 أشعر بالرضا عند اختيار اللباس التقليدي لأنه يعكس ذوقي الشخصي -23

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق              أوافق تماما 

  

 أبحث عن المنتجات التي تجمع بين الأناقة والجودة عند شراء اللباس التقليدي -24

  لا أوافق تماما                          لا أوافق                              محايد                              أوافق              أوافق تماما 

  

 : تامــالخ

 نشكرك على وقتك ومساهمتك القيمة في هذا الاستبيان.
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 ʤرق Ȗʲلʸ02ال (اخॺونʙؕ معامل الفا) اتॺʰار الॺʯائج اخʯن :  

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 265 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 265 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,876 15 

 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 265 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 265 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,830 9 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 265 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 265 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,917 24 
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 ʤرق Ȗʲلʸعي  03الॻʮʠع الȂزʦʯار الॺʯاخ: 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 الثقافية البصمة الثقافي المحدد الاجتماعي المحدد الاقتصادي  المحدد 

 للمستهلك

 للمستهلك الشراء سلوك

N 265 265 265 265 265 

Normal Parametersa,b 
Mean 3,89 3,97 3,97 4,14 3,83 

Std. Deviation ,640 ,712 ,712 ,714 ,658 

Most Extreme Differences 

Absolute ,150 ,153 ,153 ,154 ,154 

Positive ,075 ,073 ,073 ,115 ,094 

Negative -,150 -,153 -,153 -,154 -,154 

Kolmogorov-Smirnov Z 2,448 2,483 2,483 2,503 2,513 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 ʤرق Ȗʲلʸ04ال(ةǻادʶʯامل الاقʦالع) ȏادʶʯد الاقʗʲʸارات و الॺɹال ʥʻاخلي بʗاق الʴار الاتॺʯائج اخʯن :  

 

Correlations 

الʦʲʸر  
1 

1العبارة   
 

2العبارة  
 

 

3بارةالع 4العبارة  5العبارة   

Spearman's 

rho 

1الʦʲʸر   Correlation 

Coefficient 

1,000 ,566** ,596** ,692** ,731** ,623** 

Sig. (2-tailed) . ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

 1العبارة 

Correlation 

Coefficient 

,566** 1,000 ,253** ,198** ,305** ,219** 

Sig. (2-tailed) ,000 . ,000 ,001 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

  2العبارة 

Correlation 

Coefficient 

,596** ,253** 1,000 ,402** ,171** ,263** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 . ,000 ,005 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

3العبارة   

Correlation 

Coefficient 

,692** ,198** ,402** 1,000 ,453** ,380** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000 . ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

4العبارة   
Correlation 

Coefficient 

,731** ,305** ,171** ,453** 1,000 ,431** 
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,005 ,000 . ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

   5العبارة

Correlation 

Coefficient 

,623** ,219** ,263** ,380** ,431** 1,000 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 . 

N 265 265 265 265 265 265 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

ʤرق Ȗʲلʸائج 05 الʯا: ن(ةॻɸاʸʯامل الاجʦالع) اعيʸʯد الاجʗʲʸارات و الॺɹال ʥʻاخلي بʗاق الʴار الاتॺʯخ  

Correlations 

6العبارة   2الʦʲʸر   7العبارة   8العبارة   العبارة   9العبارة 
10 

Spearman's 

rho 

2الʦʲʸر   
 

Correlation 

Coefficient 

1,000 ,718** ,691** ,738** ,744** ,692** 

Sig. (2-tailed) . ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

6العبارة   

 

 

Correlation 

Coefficient 

,718** 1,000 ,436** ,424** ,472** ,377** 

Sig. (2-tailed) ,000 . ,000 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

7العبارة   

 

Correlation 

Coefficient 

,691** ,436** 1,000 ,376** ,296** ,246** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 . ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

8العبارة   

 

Correlation 

Coefficient 

,738** ,424** ,376** 1,000 ,642** ,500** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 . ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

9العبارة   

 

Correlation 

Coefficient 

,744** ,472** ,296** ,642** 1,000 ,559** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 . ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

10العبارة   Correlation 

Coefficient 

,692** ,377** ,246** ,500** ,559** 1,000 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 . 

N 265 265 265 265 265 265 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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 ʤرق Ȗʲلʸائج 06الʯا: ن(ةॻɼقاʰامل الʦالع) قافيʰد الʗʲʸارات و الॺɹال ʥʻاخلي بʗاق الʴار الاتॺʯخ  

Correlations 

3الʦʲʸر   11بارة الع  12العبارة   13العبارة   15العبارة   41العبارة   

Spearman's 

rho 

3الʦʲʸر   Correlation 

Coefficient 

1,000 ,632** ,719** ,736** ,732** ,719** 

Sig. (2-tailed) . ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

العبارة 
11 

Correlation 

Coefficient 

,632** 1,000 ,345** ,375** ,277** ,295** 

Sig. (2-tailed) ,000 . ,000 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

  12العبارة 

Correlation 

Coefficient 

,719** ,345** 1,000 ,445** ,372** ,364** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 . ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

13العبارة   

Correlation 

Coefficient 

,736** ,375** ,445** 1,000 ,515** ,576** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 . ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

14العبارة   

Correlation 

Coefficient 

,732** ,277** ,372** ,515** 1,000 ,578** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 . ,000 

N 265 265 265 265 265 265 

   15العبارة

Correlation 

Coefficient 

,719** ,295** ,364** ,576** ,578** 1,000 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 . 

N 265 265 265 265 265 265 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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 ʤرق Ȗʲلʸاء 07الʙʵك الʦة و سلॻɼقاʰة الʸʶॺال )ʣهلʯʴʸك الʦع سلǺاʯال ʙʻغʯʸارات و الॺɹال ʥʻاخلي بʗاق الʴار الاتॺʯائج اخʯن :
 (ʣهلʯʴʸلل  

Corrélations 

و  4الʺʨʴر  

5 

16الॺɹارة  17الॺɹارة   18الॺɹارة   19الॺɹارة  20الॺɹارة   21الॺɹارة   22الॺɹارة   23الॺɹارة  24الॺɹارة    

Spearm

an's rho 

و  4الʦʲʸر 
5 

Correlation 

Coefficient 

1,000 ,718** ,758** ,709** ,744** ,698** ,322** ,413** ,702** ,650** 

Sig. (2-

tailed) 

. ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

16الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,718** 1,000 ,735** ,554** ,583** ,516** ,058 ,136* ,476** ,360** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 . ,000 ,000 ,000 ,000 ,348 ,027 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

17الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,758** ,735** 1,000 ,595** ,589** ,526** ,148* ,102 ,495** ,351** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 . ,000 ,000 ,000 ,016 ,098 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

18الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,709** ,554** ,595** 1,000 ,538** ,487** ,057 ,138* ,432** ,442** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 . ,000 ,000 ,355 ,025 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

19الॺɹارة  

Correlation 

Coefficient 

,744** ,583** ,589** ,538** 1,000 ,724** ,029 ,216** ,456** ,501** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 . ,000 ,633 ,000 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

20الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,698** ,516** ,526** ,487** ,724** 1,000 -,034 ,182** ,427** ,535** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 . ,577 ,003 ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

21الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,322** ,058 ,148* ,057 ,029 -,034 1,000 ,178** ,125* -,029 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,348 ,016 ,355 ,633 ,577 . ,004 ,042 ,643 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

22الॺɹارة   Correlation 

Coefficient 

,413** ,136* ,102 ,138* ,216** ,182** ,178** 1,000 ,222** ,284** 
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 Ȗʲلʸة 08الॻɼاʙغʸǻʗات الʙʻغʯʸصفي للʦل الʻلʲʯائج الʯن :  

Statistics 

 Age consumer Educ consumer sex consumer Profession monthly_salary 

N 
Valid 265 265 265 265 265 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 3,00 2,54 1,55 1,98 2,25 

Std. Deviation 1,120 ,896 ,498 ,736 1,100 

: ʙʸالع 
Age consumer 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Less than 20 28 10,6 10,6 10,6 

20-30 year 58 21,9 21,9 32,5 

30-40 year 90 34,0 34,0 66,4 

40-50 year 65 24,5 24,5 90,9 

more than 50 year 24 9,1 9,1 100,0 

Total 265 100,0 100,0  

 
 
 
 
 
 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,027 ,098 ,025 ,000 ,003 ,004 . ,000 ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

23الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,702** ,476** ,495** ,432** ,456** ,427** ,125* ,222** 1,000 ,697** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,042 ,000 . ,000 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

24الॺɹارة   

Correlation 

Coefficient 

,650** ,360** ,351** ,442** ,501** ,535** -,029 ,284** ,697** 1,000 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,643 ,000 ,000 . 

N 265 265 265 265 265 265 265 265 265 265 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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 الجنس :
sex consumer 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

men 118 44,5 44,5 44,5 

woman 147 55,5 55,5 100,0 

Total 265 100,0 100,0  

 
 المستوى التعليمي :

 

Educ consumer 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

less than secondary 39 14,7 14,7 14,7 

secondary 78 29,4 29,4 44,2 

univertsity 114 43,0 43,0 87,2 

Postgraduate studies 34 12,8 12,8 100,0 

Total 265 100,0 100,0  

 

 المهنة:
Profession 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

student 60 22,6 22,6 22,6 

employee 164 61,9 61,9 84,5 

Employer 27 10,2 10,2 94,7 

Unemployed 14 5,3 5,3 100,0 

Total 265 100,0 100,0  

 
 الدخل الشهري :

monthly_salary 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

less than 20000.00 81 30,6 30,6 30,6 

From 20,000.00 to 

40,000.00 

79 29,8 29,8 60,4 

From 40000.00 to 60000.00 75 28,3 28,3 88,7 

From 60000.00 to 80000.00 18 6,8 6,8 95,5 

From 80000.00 and more 12 4,5 4,5 100,0 

Total 265 100,0 100,0  
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 ʤرق Ȗʲلʸ09ال ʯائج الʯصفي: نʦل الʻلʲ)  ȏارॻɹʸاف الʙʲابي و الانʴʲال Ȋسʦʯʸاد  )الʶʯدات الاقʗʲاور مʲʸل

 الʮʹفʱʴي 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

 640, 3,89 265 المحور الاول 

 712, 3,97 265 المحور الثاني 

 712, 3,97 265 المحور الثالث

محددات الاقتصاد 

 البنفسجي 

265 3,97 ,580 

Valid N (listwise) 265   

 

 ʤرق Ȗʲلʸاد  10الʶʯدات الاقʗʲاور مʲʸل (ȏارॻɹʸاف الʙʲابي و الانʴʲال Ȋسʦʯʸال )صفيʦل الʻلʲʯائج الʯن :
 الʮʹفʱʴي

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

 714, 4,14 265 الʺʨʴر الʛاǼع 

 ʝامʵر الʨʴʺ658, 3,83 265 ال 

ʱʶʺك الʨة و سلॽɾقاʲة الʺʸॼال) ʥهل
 سلʨك الʛʷاء)

265 4,01 ,598 

Valid N (listwise) 265   

 

 ʤرق Ȗʲلʸها على  11الʙʻو تأث (ةǻادʶʯامل الاقʦالع) ȏادʶʯد الاقʗʲʸر الʦʲʸل Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲائج الانʯن :

 ʣهلʯʴʸك الʦسل(اءʙʵك الʦة و سلॻɼقاʰة الʸʶॺال)  

 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,598a ,357 ,355 ,481 

a. Predictors: (Constant), المحور الاول 

 
 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

 b . Enter المحور الاول 1

a. Dependent Variable: للمستهلك الشراء سلوك و الثقافية البصمة 

b. All requested variables entered. 
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ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 33,755 1 33,755 146,116 ,000b 

Residual 60,757 263 ,231   

Total 94,512 264    

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 

b. Predictors: (Constant),  المحور الاول 

 

  

 ʤرق Ȗʲلʸها على  12الʙʻو تأث (ةॻɸاʸʯامل الاجʦالع) اعيʸʯد الاجʗʲʸر الʦʲʸل Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲائج الانʯن :

 ʣهلʯʴʸك الʦسل(اءʙʵك الʦة و سلॻɼقاʰة الʸʶॺال) 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

 b . Enterالمحور  الثاني 1

a. Dependent Variable: للمستهلك الشراء سلوك و الثقافية البصمة 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,701a ,491 ,489 ,428 

a. Predictors: (Constant),  المحور الثاني  

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 46,411 1 46,411 253,759 ,000b 

Residual 48,101 263 ,183   

Total 94,512 264    

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 

b. Predictors: (Constant), المحور الثاني 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 1,833 ,182  10,062 ,000 

 000, 12,088 598, 046, 559, المحور الاول

a. Dependent Variable: هلكسلوك المست  
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Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 1,669 ,149  11,207 ,000 

 000, 15,930 701, 037, 589, المحور الثاني

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 

 ʤرق Ȗʲلʸق 13الʰد الʗʲʸر الʦʲʸل Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲائج الانʯك : نʦها على سلʙʻو تأث (ةॻɼقاʰامل الʦالع) افي

 ʣهلʯʴʸال(اءʙʵك الʦة و سلॻɼقاʰة الʸʶॺال) 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

 b . Enterالمحور الثالث 1

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,701a ,491 ,489 ,428 

a. Predictors: (Constant), المحور الثالث 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 46,411 1 46,411 253,759 ,000b 

Residual 48,101 263 ,183   

Total 94,512 264    

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك   

b. Predictors: (Constant), المحور الثالث 

 

  

  

 

  

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 1,669 ,149  11,207 ,000 

 000, 15,930 701, 037, 589, المحور الثالث

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 
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 ʤرق Ȗʲلʸ14ال  ʣهلʯʴʸك الʦاساتها على سلȜي و انعʱʴفʹʮاد الʶʯدات الاقʗʲʸل Ȋॻʴॺي الʠʳار الʗʲائج الانʯن : 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

1 
 الاقتصاد محددات

 bالبنفسجي

. Enter 

a. Dependent Variable: للمستهلك الشراء سلوك و الثقافية البصمة 

b. All requested variables entered. 

 
 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,765a ,585 ,584 ,386 

a. Predictors: (Constant), البنفسجي الاقتصاد محددات 

 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 55,334 1 55,334 371,462 ,000b 

Residual 39,177 263 ,149   

Total 94,512 264    

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 

b. Predictors: (Constant), البنفسجي الاقتصاد محددات 

 
 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) ,869 ,164  5,285 ,000 

 000, 19,273 765, 041, 789, البنفسجي الاقتصاد محددات

a. Dependent Variable: سلوك المستهلك 
 

 

  

 


