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 الاهـداء

الحمد لله الذي شرح صدورنا لدينه، وهدانا لطاعته وجمعنا على ذكر كتابه، 

 طريقنا بسنة نبيه سيدنا محمد صل الله عليه وسلم  روانا

الى الذي رباني على مكارم الاخلاق وعلمني الثقة بالله المعطي الرزاق، الى الذي 

الى روح ابي الطاهرة يأخذ او يرى مني شيء، اعطاني كل شيء ورحل قبل ان 

 " عبد القادر" رحمه الله واسكنه فسيح جناته

الى التي ساندتني طوال حياتي وغمرتني بعطفها وحنانها امي الغالية حفظها الله 

 وادام صحتها

طوال مشواري الدراسي، والى اخوتي الى اختي الغالية حياة التي دعمتني 

 واولادهم، والى كل الاهل والاقارب عامة

 كل اساتذتي الذين درسوني من بداية مشواري الدراسي حتى الانالى 

 و الى كل زملائي وزميلاتي  شرفالى استاذي الم

 الى كل الاصدقاء الذين احبهم ولم استطع ذكرهم

 اليكم جميعا اهدي هذا العمل 

 

       وسيلة
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 رفانـشكر وع
 

وقبل كل شيء الشكر والحمد الله سبحانه وتعالى الذي وفقني لهذه المرحلة  أولاً 

العلمية وسترني وعفاني طوال المشوار الدراسي ومكنني من انجاز هذا العمل 

 المتواضع

لتفضله  زياد أمحمد أقدم شكري وتقديري إلى أستاذي المشرف البروفسور 

 ،في حياته العلمية التوفيق ، متمنية له المزيد من بالإشراف على الأطروحة

رئيس مشروع  هشماوي كمالكما أقدم شكري وتقديري الى البروفسور 

على كل ما قدمه لي من مساعدة فرصة وجودي في فريقه وعلى  الدكتوراه

 ،بتهجميع طلول

رئاسة المناقشة كما أقدم شكري وتقديري للأساتذة الأفاضل أعضاء لجنة  

، سائلة الله الكريم أن ةبقبول مناقشة هذه الأطروح اوأعضاء لتفضلهم علي

 ..يجزيهم عني خيرا.

 أن أشكر الأساتذة الفضلاء في جامعة معسكر رئاسة وعمادة كما لا يفوتني

 ، دون أن أنسى أساتذتي ابداع بحث ومتوسطة الصغيرة والمؤسسات الومخبر 

وكذا زميلاتي وزملائي في  ،ليومساعدتهم  دعمهمبجامعة غليزان على 

 ..، وكل من ساعدني من قريب او بعيد.التكوين

 

       وسيلة
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سس أ ضعوا لهاين وذقتصادين، الالامفكرين الفكار ألقد مرت التجارة الدولية بعدة مراحل حملت في طياتها 

خارجي مستوى الالو حتى على أالدولة ملية التبادل التجاري سواء داخل وقواعد ساعدت في تفسير قيامها، وسهلت ع

السلع  هلك منا التبادل الدولي تحقيق الاكتفاء الذاتي وتلبية رغبات المستذبين الدول. حيث كان الهدف من ه

لتجاري الذي عززه االتجاري، هذا الانفتاح  الانفتاح الناتجة عن والخدمات لتحقيق ما يسمى بالرفاهية الاقتصادية

 ين الدولي مجال الاعمال، ساعد على تقصير المسافة بفمؤخرا خاصة جي الذي شهده العالم التطور التكنولو

بر جأار، ما الابتكواعادتها الى قرية صغيرة بميزات جديدة مبنية على ثورة تكنولوجية حديثة بتقنيات المعلومات و

يت و على ترنلانمد على استخدام االدول على الانتقال من الاقتصاد التقليدي الى اقتصاد جديد بأسلوب حديث يعت

 مي.لاقتصاد الرقبا ما يعرف وهو ه المعاملات التجارية بشكل رقميالاجهزة والادوات، بحيث تكون في

خاصة بين  حدثها الاقتصاد الرقمي في مجال التجارة الدولية بين دول العالم ،أه التغيرات التي ذفي ظل ه     

عمالها التجارية، أخاصة في طريقة  وضاع الحديثةمع الأه التغيرات و التكيف ذو لمواكبة ه ,الشركات العالمية

كثر لاسيما مع التطور المستمر في تكنولوجيا وتقنية المعلومات لضمان استمرارها أفرض عليها اكتساب مرونة 

و خدمات ذات جودة عالية بمعايير دولية تلبي بها أذواق المستهلكين أوالحفاظ على مكانتها ،من خلال تقديم منتجات 

التجارة الالكترونية، و التي تعتبر الطريقة الحديثة والمعاصرة وهنا ظهرت  للحفاظ عليهم وتوسيع شريحة زبائنها.

 نتجتها ثورة تكنولوجيا المعلومات والاتصال،أكثر استخداما  تقريبا في كل القطاعات لارتباطها بالأنترنيت  التي الأ

م على المعرفة والمعلومة وتبادل الخبرات والبيانات عبر الوسائل هم تطبيقات الاقتصاد الرقمي القائأكونها من 

سلوب الجديد للتجارة الدولية في اتمام المعاملات التجارية الخارجية بين دول العالم الكترونيا بدلا الالكترونية، والأ

استخدام  اقنطانتشار توسع ، وقد خيرة طيلة مراحل تطورها عبر التاريخي اعتمدته الأذسلوب التقليدي المن الأ

كورونا التي قلبت  جائحة مع ظهور غلب الدول خاصة التي كانت متأخرة في الرقمنةأفي التجارة الالكترونية 

نها أجانب الانساني، الا الي عاشه العالم خاصة ذموازين الدول، فبغض النظر عن الجانب السلبي والمأساوي ال

التي ساعدت الانترنيت  من خلالمال في تنشيط معاملاتهم التجارية، تاحت مزايا وفرص كثيرة خاصة لرجال الاعأ

تسويق كالترويج وعرض ال ةوقت وتجنب عناء السفر والمسافات للتواصل مع عملائهم، وكذا تيسير عمليفي كسب 
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التجارة مام تنمية وتطوير أسواق الكترونيا. بالرغم من المشاكل التي تقف عائقا منتجاتهم وخدماتهم في الأ

 الا أنهمن وسرية المعلومات عند تداولها عبر شبكة الانترنيت. الالكترونية، كحماية المستهلك من ناحية مسائل الأ

الحفاظ  لإحداث تغييرات واجراءات في قوانينها وتشريعات تتماشى مع الواقع بهدف دول العالم الكثير من  تحفز

الدول الناشئة والتي ارتبط مفهومها بتحولها بعض هذا ما عملت عليه و على مستهلكيها سواء المحليين أو الاجانب.

من مرحلة التخلف الى مرحلة النشوء، حيث أصبح هذا التحول موضوع بعض الباحثين من خلال العديد من 

تمتاز بكثافة سكانها وسرعة نمو اقتصادها، اضافة الى امتلاكها  الدراسات التجريبية، كون هذه الدول الناشئة 

في وتجارة متنوعة ساهمت نجاح اقتصادي  ع جغرافي، كل هذه الصفات  ساعدتها في  تحقيققلثروات طبيعية ومو

 مثل الصين، ماليزيا، البرازيل، في اندماجها الرقمي ، كذلك اعتمادها على مخططاتعالميةزيادة حجم التجارة ال

 لغزو وانفتاحها التجاري في تطوير بنيتها التحتية وتقنيات حديثة استراتيجياتمن خلال وجنوب افريقيا الهند 

كبر شريحة ممكنة من أللوصل الى  منتجاتها وخدماتها عبر الانترنيت بزيادة الطلب و عرضالاسواق العالمية 

ى الدول الصناعية جعلها تنافس أقو ما العملاء، وعقد أكبر الصفقات الالكترونية الدولية لجذب الاستثمار الاجنبي

  لية.اب مكانة دوواكتس

 اشكالية الدراسة 

على ثورة المعلومات وتقنيات التكنولوجية المتطورة التي شهدها العالم وبعض الدول  من خلال تسليط الضوء  

الناشئة مثل الصين وماليزيا، الهند والبرازيل، تركيا وجنوب افريقيا، نتج عنها زيادة عدد مستخدمي الانترنيت أي 

للشركات والمنصات السوقية الرقمية  ، والبوابات الافتراضيةزيادة عدد المواقع الالكترونية عزززيادة الطلب الذي 

في عرض المنتجات والخدمات من خلال عمليات البيع والشراء عبر شبكة الانترنيت العالمية للوصول الى العالمية 

 كماباستخدام الهاتف المحمول او الكمبيوتر،  سواء تسوقهم بكبر فئة من العملاء الناشطين في التجارة الالكترونية أ

 تتطلب تطور وحداثة خوادم الانترنيت الامن المتمثلة في البنية التحتية التي تعتمدها الدولة في التجارة الالكترونية.

ق الهائلة التي تؤهلها في الانخراط في الاسوا هاالاقتصادي  وثروات نموهابسرعة هذه الدول الناشئة  تمتاز ث يح
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انفتاحها التجاري الذي زاد  وسياسة، حجم صادراتها السلعية والخدماتية زيادة في ومساهمتها ةبسهول العالمية

حجم ية التجارة الالكترونية في تنمية و زيادة همأ حيث تظهر وثقافة مجتمعها الالكترونية. نجاحهاايراداتها ما يعكس 

 التجارة الدولية وتنوعها.

 :التالية قمنا بصياغة الاشكاليةعلى ما سبق  بناءاو  

ة لال الفتردراسة خن تساهم في تطوير التجارة الدولية في الدول الناشئة  محل الأكيف يمكن للتجارة الالكترونية 

 ؟2022الى غاية  2010الممتدة من 

موضوعنا لكثر أ ه الاشكالية حاولنا طرح بعض التساؤلات التي تساعدنا في تحليل وتفصيل و فهمذولتبسيط ه      

 والمتمثلة في ما يلي:

 سئلة الفرعية:الأ 

 ؟في الدول الناشئة محل الدراسة التجارة الدولية ريتطو فيالالكترونية هل ساهمت التجارة  -1

 تارة؟التجارة الالكترونية على درجة الانفتاح التجاري في الدول الناشئة المخ ثرت مؤشراتأهل  -2

 التجارية  في الجزائر؟ ما مدى مساهمة التجارة الالكترونية في تطوير المبادلات -3

 الفرضيات:   

 :ه الدراسةذكانطلاقة رئيسية لهفرضيات ثلاث في ظل التساؤلات المطروحة، يمكن صياغة      

  التجارة الالكترونية في تنمية التجارة الدولية في الدول الناشئة.تساهم 

 .يعتبر الانفتاح التجاري عامل أساسي في تطوير التجارة الدولية 

  في الجزائر. المبادلات التجاريةتعمل مؤشرات التجارة الالكترونية على زيادة حجم 

 همية الدراسة:أ 
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على  ط الضوءلسينظرا لأهميته ، و الاجابة على اشكالية موضوعنا المطروحةهمية الدراسة في محاولة أتكمن      

ت ديد المؤشراتح مع  ،و دولة الجزائر الدول الناشئةبعض مساهمة التجارة الالكترونية في تنشيط التجارة الدولية في 

رة ضوع التجايعتبر مو حيث الدول الناشئة. بعض الدولية في والالكترونية  التجارةوقياس  تحليلالمعتمدة في 

و أالافراد  مستوى فعال في تسهيل المعاملات التجارية سواء على رالالكترونية من المواضيع الحديثة التي لعبت دو

 في لكترونيةلتجارة الال أكثر انتشارزيادة في زمة كورونا أ التطرق الى أثركذلك  المؤسسات وحتى الحكومات،

ونية ة الالكترلتجاريالمعاملات ا من خلال اعتماد التقنيات التكنولوجية الحديثة وشبكة الانترنيت في كل الدول بعض

 لغة.ه الباسواء في الدول الناشئة وحتى النامية التي تعمل على الانخراط والتأقلم في هذا المجال لأهميت

 هداف الدارسة:أ 

 سة في ما يلي:راتتمثل أهم أهداف الد 

 .الاقتصاد الرقمي رونية،التجارة الالكتلكل من التجارة الدولية،  الاطار النظريالتطرق الى  -

مستواها  معرفةل الدول الناشئة والتطرق الى حالة الجزائر بعض فيوالدولية تحديد واقع التجارة الالكترونية  -

 بهده الدول و كيف يمكن أن تستفيد من تجاربهم,  مقارنة 

البرازيل,  ة الصين,دور التجارة الالكترونية في تطوير التجارة الدولية في كل من الدول الناشئقياس تحليل و    -

كذلك الى حالة ( و2022-2010باستخدام نموذج  البانل خلال الفترة )   الهند. ماليزيا، تركيا وجنوب افريقيا

 .ARDLباستخدام نموذج  الجزائر

 .اسةمحل الدرفي الدول  والتجارة الدولية التجارة الالكترونيةكل من  ينبين متغير العلاقةدراسة  -

 حدود الدراسة:  

 ديدحوجب علينا ت جل الاجابة على اشكالية بحثنا بطريقة موضوعية، وتحليل واقع التجارة الالكترونية،أمن       

 لتالي:تقسيم االعلمي، قمنا بالالاطار المكاني والزماني للدراسة تطابقا مع الواقع واحترما لمنهجية البحث 

 الحدود المكانية:
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لهند، البرازيل، صين، اشملت الحدود المكانية لدراستنا على مجموعة من الدول الناشئة المتمثلة في كل من دولة ال    

  .ماليزيا، تركيا وجنوب افريقيا، كما تناولنا دراسة حالة دولة نامية وهي الجزائر

 الحدود الزمنية: 

تماد على بيانات البتك ،بالاع 2022الى غاية  2010قمنا بتحديد المدة الزمنية للدراسة خلال الفترة الممتدة من      

  .نيةبعض مؤشرات التي تقيس لنا التجارة الالكترول، طولأر الحصول على بيانات لفترة ذالدولي مع تع

 سباب اختيار الموضوع:أ 

 الى ما يلي:ا الموضوع ذسباب اختيارنا لهأترجع    

رنيت، الانت المنتجات عبر طريقة تسويقتوجد علاقة لموضوع التجارة الالكترونية بالتسويق الدولي، كونها  -

 والدولي،  التسويق دوات وتقنيات اللازمة لتفعيل وتسهيلأحيث توفر التجارة الالكترونية و دوليا، أسواء محليا 

 هدا يبقى ضمن تخصص دراستنا.

ا يعني لناشئة، مدول اي تلعبه التجارة الالكترونية في تنشيط التجارة الدولية في الذودور ال علاقة محاولة معرفة -

 التسويق على المستوى الدولي.

ها الى اقتصاد غلب دول العالم حولتأن أ يعد موضوعنا من المواضيع الحديثة و المهمة في الوقت الراهن، كون -

 .قيمة وجيدة لمكتبتنا ولطلابنا  ا سيكون اضافةذاقتصاد رقمي، وعملنا ه

 صعوبات الدراسة: 

 :تتمثل أهم صعوبات الدراسة في النقاط التالية    

 عمل عليه.كثر في الأخد وقت أجبرنا على توسيع البحث وأطروحة في السنة الثالثة ما تعديل عنوان الأ -   

طول، استوجب علينا أبعض مؤشرات التجارة الالكترونية وعدم توفرها لدى البنك العالمي لفترة زمنية  حداثة-   

 تقليص مدة الزمنية للدراسة، واختيار عينة من الدول الناشئة التي توفرت فيها المعطيات المطلوبة في الدراسة.
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 منهج الدراسة: 

لى للوصول ا ثنا، وروحة، و اختبار صحة الفرضيات المتبناة في بححتى نتمكن من الاجابة على الاشكالية المط      

 هداف المرجوة تحقيقها، الأ

ل من كي تحليل فمتغيري الدراسة، والمنهج التحليلي ل سرد الاطار النظرياعتمدنا على المنهج الوصفي في       

 في العالم مع الاشارة الى فترة  جائحة كورونا. الالكترونية و التجارة الدولية واقع التجارة

 رونية على مؤشراتلقياس أثر مؤشرات التجارة الالكت تحليل اقتصاديما الجانب التطبيقي فقد اعتمدنا أ          

نامج بربستعانة  نل و الاعلى  قاعدة بيانات البنك العالمي في تحليل  وتقدير بيانات البا اباعتمادنالتجارة الدولية، 

Eviews 12   واستخدام نموذج الانحدار الذاتي للفجوات الزمنية الموزعةARDL,  

 هيكل الدراسة:  

التركيز مام ونظرا لاتساع وعمق الموضوع وتشعبه بين الدول الناشئة وقصد اعطاءه القدر الكافي من الاهت

 :حيث تضمن كل فصل ما يلي و خاتمة، ثلاث فصولمقدمة، على أهم جوانبه تم تقسيم الدراسة إلى 

مبحث الوولية ،التجارة الدساسيات أ ولالمبحث الأ حيث شمل،التجارة الدولية  الاطار النظري حول الفصل الاول:

ن لرابع فكااما المبحث في حين تمثل المبحث الثالث في الدول الناشئة، أقيامها، فسرت هم النظريات التي أ الثاني الى

  .جائحة كورنافي ظل واقع التجارة الدولية حول 

 لاقتصادل ر النظريالاطاحول  لمبحث الأولتطرقنا في احول الاطار المفاهيمي للتجارة الالكترونية،  ي:نثاالفصل ال

ع مل انظمة الدفما المبحث الثالث شأ، نشأتهاو لتجارة الالكترونيةا عمومياتالى  المبحث الثانيفي و  ،الرقمي

 .التجارة الالكترونية والتجارة الدولية بين خير المبحث الرابع حول علاقةوفي الأ .الالكتروني

محاولة لقياس دور التجارة الالكترونية في تنمية المبادلات التجارية في بعض الدول الناشئة مع  الفصل الثالث:

 منهجية القياس الاقتصادي للبيانات البانل و الى ول في المبحث الأ الاشارة الى حالة الجزائر، حيث تطرقنا
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ARDLبعض حول قياس وتحليل دور التجارة الالكترونية في تطوير التجارة الدوية في فكان لمبحث الثاني ، أما ا

  .المبحث الثالث في الدراسة الاستشرافية لدولة الجزائرفي حين تمثل ،  الدول الناشئة

 الدراسات السابقة:

 العربية: الدراسات

عن دراسات  غلب الدراسات كانت عبارةأن أتوصل الى المن خلال بحثنا عن الدراسات المتعلقة بموضوعنا تم   

 :يلي ما ضالعلاقة بين المتغيرات، من بين الدراسات العربية نعر علىقياسية تبحث 

دراسة العلاقة بين تطور التجارة الالكترونية و كل من الناتج  تحت عنوان( 2015-دراسة)باسم غدير غدير-1

الحديثة في تطوير  الوجيوالدراسة الى ابراز دور التكن تهدف المحلي الاجمالي والصادرات والواردات في سورية.

 SPSSنموذج انحدار القيم عن طريق برنامج  باستخدامبيئة الاعمال الالكترونية من خلال التجارة الالكترونية. 

كمية الصادرات والواردات ، كل من الناتج المحلي الاجمالي ومؤشر عدد مستخدمي الانترنيت العلاقة بين  دللإيجا

مؤشر عدد خلصت الدراسة الى وجود علاقة ارتباط متينة بين ، 2010-2000في الفترة الممتدة ما بين  في سورية

و كل من الناتج المحلي الاجمالي وواردات في سورية، كذا وجود علاقة ارتباط جيدة بين تطور نيت مستخدمي الانتر

مستخدمي الانترنيت وبين الصادرات في سورية ما يؤدي الى تنشيط التبادل التجاري وزيادة معدل النمو الاقتصادي 

 1مستقبلا،.

حالة -دراسة دور التجارة الالكترونية في النمو الاقتصادي تحت عنوان( 2023-2022،دراسة) بورحلة زهرة-2

 كل منالنمو الاقتصادي ، في زيادة  فيدور التجارة الالكترونية قياس الدراسة الى  تهدفعينة من الدول العربية 

تي ، باستخدام نموذج الانحدار الذا2020-2000ممتدة ما بين الفترة ال خلالالجزائر، المملكة السعودية، مصر 

همها، ان تقدير العلاقة طويلة أسة الى جملة من النتائج را(. حيث خلصت الد ARDLللفجوات الزمنية الموزعة )

الاجل في الجزائر تتوافق نوعا ما مع واقع الاقتصاد الجزائري وان التجارة الالكترونية لم تؤثر في النمو 

                                                             
جلة تشرين ، مدراسة العلاقة بين تطور التجارة الالكترونية و كل من الناتج المحلي الاجمالي والصادرات والواردات في سورية(، 2015باسم غدير غدير،)  1

 4، العدد 37نية. سورية، المجلد للبحوث والدراسات العلمية. سلسلة العلوم الاقتصادية والقانو
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بالنسبة للمملكة السعودية وبالرغم من  و .المتغيرينما على المدى القصير فهناك علاقة طردية بين أالاقتصادي، 

في حين  .طويلة الاجل بين المتغيرين توازنيهنه لا توجد علاقة أاحتلالها المرتبة الاولى بين الدول محل الدراسة الا 

في   التجارة الالكترونية دوريدل على  نه هناك علاقة طردية بين المتغيرين على المدى الطويل، ماأثبتت أمصر 

جل الى وجود علاقة عكسية بين النمو الاقتصادي المصري, بينما تشير النتائج تقدير العلاقة قصيرة الأ تعزيز

 1متغيرات الدراسة.

أثر التجارة الالكترونية على اقتصاديات البلدان العربية في ظل تحت عنوان  (2019-حنان بن بريدي ) دراسة-3

، تهدف الدراسة الى ابراز دور التجارة الالكترونية كغيرها من مظاهر العولمة العالميحتمية الاندماج في الاقتصاد 

في تنمية اقتصادات الدول العربية كالمملكة السعودية، الامارات العربية المتحدة ومصر وغيرها من دول افريقيا، 

تصبح لكي  ها في كافة المجالات،من خلال تحليل واقع تجارتها الالكترونية بالاعتماد على بعض مؤشراتها وأهميت

التجارة الالكترونية خلال الفترة القادمة احدى الركائز الاساسية للتنمية في ظل السعي نحو الاندماج في الاقتصاد 

من خلال  في تنشيط  وتنمية اقتصادات الدول العربية لها دور مهم  الاخيرةالى ان  العالمي، خلصت الدراسة 

انخفاض في  هذا فهناك  بالرغم منوالاتصالات وانخفاض تكلفة المبادلات التجارية  وتكنولوجيا المعلومات 

  EC.2ويبقى مستوى الدول العربية ضعيف مقارنة بالدول المتقدمة في مجال  استخدامها 

تحديات التجارة الالكترونية وأثرها على النشاط التسويقي خلال جائحة ( تحت عنوان 2022-لحوم فطومدراسة) -4

-2019فيروس كورونا، بوابة التجارة الالكترونية بدولة قطر كنموذج للنجاح والتحدي خلال جائحة كورونا)

وأثرها على النشاط التسويقي في ظل جائحة كورونا لدولة قطر  EC. تهدف الدراسة الى معرفة تحديات (2021

وتبادل وتوزيع البيانات والمعلومات  التي ساهمت في توفير EC(، في نمو2021-2019كنموذج ناجح خلال الفترة) 

يجب توفر البنية التحتية التكنولوجية  ECوالخدمات والمنتجات الى الافراد والمؤسسات. خلصت الدراسة أنه لإنجاح 

وان النشاط التسويقي من أبرز الاعمال التي  ECفي الدول العربية، كونها تشهد تحديات وصعوبات في ممارسة 
                                                             

، اطروحة دكتوراه الطور الثالث، في دراسة دور التجارة الالكترونية في النمو الاقتصادي، حالة عينة من الدول العربية(. 2022-2023بورحلة زهرة)  1

 عبد الحميد ابن باديس، الجزائر، -مالية وتجارة دولية، الصادرة عن جامعة مستغانم العلوم التجارية، تخصص
لة في ملتقى خ. مداأثر التجارة الالكترونية على اقتصاديات البلدان العربية في ظل حتمية الاندماج في الاقتصاد العالمي(، 2019حنان بن بردي واخرون)   2

 57. 45ص ، 2019ديسمبر 3-2الدولية وتحديات التنمية المستدامة نحو روئ مستقبلية واعدة للدول النامية دولي، الاتجاهات الحديثة للتجارة 
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مع ظهور الانترنيت والتجارة الالكترونية، ما سهل على الافراد الحصول على حاجاتهم بسهولة تقوم بها المؤسسات 

 1في ظل جائحة كورونا بالرغم من الصعوبات مثل قلة الثقة والامن والخصوصية,

 الدراسات الاجنبية:

في  ات،ين المتغيرالعلاقة بج لاستخراج ذدراسات القياسية باستخدام عدة نماالعلى  الاجنبية  الدراسات غلبأركزت 

 :ما يليمنها  نذكرتحليل النتائج،  اعتمدت علىدبية أدراسات  حين هناك

 Does Internet Connectivity Affect تحت عنوان( George R.G Clarke- 2002دراسة )-1

Export Performance. داء التصدير للشركات أعلى  بالأنترنيت الى ابراز اهمية الاتصالالدراسة  تهدف

 بالاعتمادسيا الوسطى. أوروبا الشرقية وأالصناعية والخدماتية في الاقتصادات المنخفضة والمتوسطة الدخل في 

جراه البنك العالمي ،الدي يعكس زيادة تدفقات أالدي  1999على بيانات مأخوذة من المسح العالمي لبيئة الاعمال 

ية وكذا ثورة التكنولوجيا حول المؤسسات الصناعية والخدماتية ونموها في س المال الاجنبي والتجارة الدولأر

ن الشركات ذات الاقتصاديات المتحولة و أالمؤسسات. خلصت الدراسة الى حول أداء  اقتصادات النامية والانتقالية

لها غير المتصلة  كثر من الشركات المماثلةأالتي تعتمد على الانترنيت في معاملاتها التجارية الخارجية تصدر 

كالشركات جنبية  أالى شبكات التسويق والتوزيع الدولية خاصة ادا كانت  من خلال سهولة الوصولبالأنترنيت. 

كثر كونها منفتحة على السوق وعلى تواصل مستمر مع أا يكون له تأثير ايجابي في التصدير ذمتعددة الجنسيات، فهال

 2.تكلفة و باقلسرع وقت أالمتعاملين الاجانب بسهولة وفي 

 The impact of E-Commerce in International تحت عنوان(، NurayTerzi -2011دراسة )-2

Trade and Employment. ة التجارة الالكترونية على التجارة الدولي تأثير ابرازالدراسة الى  تهدف

من خلال الشركات والاسعار والانتاجية على  التجارة الالكترونية فوائدوالتوظيف، حيث ركزت على تصنيف 

                                                             
تحديات التجارة الالكترونية و أثرها على النشاط التسويقي خلال جائحة فيروس كورونا بوابة التجارة الالكترونية بدولة قطر كنموذج (، 2022لحوم فطوم)   1

 608-591. ص 02. العدد02، مجلة المنتدى للدراسات والابحاث الاقتصادية، المجلد(2019-2021ل جائحة فيروس كورونا) للنجاح والتحدي خلا
2 George R.Clarke,( 2002), Does internet connectivity affect export performance ? Evidencefrom the transition 

economies. Paper prepared for UNU, WIDER. Conference on the new  for economy in  development  10,11 may 2002  
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الدول النامية التي تكون  س باقيفتكون استفادة البلدان المتقدمة على المدى القصير عك ،البلدان جميعاقتصاد 

ات الدخل المرتفع من ذالواردات من الاقتصاديات على  المنخفضةوتستفيد البلدان  استفادتها على المدى الطويل،

خلصت الدراسة الى ان استخدام الانترنيت يعزز فتداعيات المعرفة واستخدام تكنولوجيا المعلومات والاتصال، 

كما تؤدي الى  كثر،أفي الخدمات  تأثيرهايظهر و صادراتها.من خلال زيادة  الدولية برفع الحواجز التجارية التجارة

مناصب خلق تكنولوجيا المعلومات والاتصال التي تتطلب مهارات عالية، و من خلال استخدامخلق مناصب جديدة 

فرض يوجود مزيج من القوى التكنولوجيا والسوقية  كما ان ر مباشرة من خلال الطلب و الانتاجية،يمباشرة و غ

 1واق العالمية.على الشركات اعادة صياغة استراتيجياتها الخاصة في التوريد للحفاظ على قدرتها التنافسية في الاس

 E-commerce and Trade Openness in Africa. A Panel( بعنوان Hanjia Bin-2016دراسة)-3

Data Analysis )توى الانفتاح التجاري في افريقيا باستخدام تبحث الدراسة في تأثير التجارة الالكترونية على مس

. حيث تم دمج العديد من المتغيرات 2013-1990 على مستوى الدولة خلال الفترة الممتدة ما بين  Panelبيانات

الاضافية. خلصت الدراسة الى وجود علاقة ايجابية كبيرة بين التجارة الالكترونية و الانفتاح التجاري في افريقيا، 

ؤثر كما رات الدراسة ان تأثير الاستثمار الاجنبي المباشر في زيادة الانفتاح غير ثابت نظرا للتحديات العديدة التي ت

 2على تحسن التجارة الالكترونية في افريقيا,

-The effect of China’s Cross Border E تحت عنوان( Zi H Y –chang - 2021دراسة )-4

Commerce on its Export- Comparative analaysis of goods and services.. الدراسة  تهدف

السلع والخدمات الى بلدان  منفي الصين على صادراتها  (CBEC) الحدود ثار التجارة الالكترونية عبرأ الى اثبات

دراسة قياسية باستخدام نموذج الجاذبية  من خلال، 2018-2000( خلال الفترة الممتدة R.Bالحزام والطريق )

Panel Data .المحلي  ناتجهاعلى  ية وتأثيرهاقيمة صادرات السلع وصادرات الخدمات عبر الحدود الصين لتحليل

كبر على التجارة في الخدمات أان التجارة الالكترونية عبر الحدود لها تأثير ايجابي و الىخلصت النتائج  مالي.الاج
                                                             
1Nuray Terzia (2011), The impact of E-commerce in international Trade and Employment. Paper for 7th international 

strategic management conference, published by Elsevier, Procedia Social and behavioral science, 24(2011)745-753,., 
2Mabintu M . Hanjia B ( 2016) . E-commerce and Trade Openness in Africa .a Panel Data Analysis. International Journal of 
Development  Research. Vol 06/ issue 05. PP 7913-7923. May 2016.  
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مقارنة بالتجارة في السلع، خاصة بعدما نفدت الصين مبادرة الحزام والطريق، وانشائها لمنصات التجارة 

الى  في الخدمات صادراتهاحجم  زيادة تعود حينفي  لسياسات الترويج طور من صناعتها.الالكترونية وادخالها 

السريع للبنك  التكنولوجي تطوروهذا راجع ل صادرات السلع.بوقت مقارنة المسافة وربح القصر و تكلفتها  انخفاض

، ما ساهم في تخفيض تكاليف المعاملات في وكذا استخدام الرقمنة في تسوية المعاملات التجارية الدولية، المركزي

في  CBECلسلع، وبهدأ تكون للتجارة الالكترونية دفع للتنمية الاقتصادية للصين ،وهدا ما يؤكد لنا اهمية تجارة ا

 1الصناعة.

 Can E-Commerce Mitigate The( بعنوان Kazunobu - Hiroshi -Shujiro -2021دراسة)-

Negative Impact of Covid-19 on International Trade,على 19-تأثير كوفيدالى الدراسة  طرقتت 

دولة شريكة لها  124الدولة  المقررة و  34تقدير معاملات الجاذبية للتجارة الثنائية بين  خلال التجارة الدولية من

, بالاستناد على بعض تقارير هيئات دولية 2020و  2019خلال فترة ممتدة من جانفي الى اوت في كل من عامي 

, وذلك بالتركيز على المعامل الاول وهو الضرر الذي خلفه فيروس كورونا كالبنك العالمي و الانكتاد وغيرها

والمتمثل في عدد وفيات المؤكدة  في البلدان المصدرة والمستوردة على التجارة الدولية، و المعامل الثاني المتمثل في 

راسة معرفة مدى تأثير مدى استعداد اعمال التجارة الالكترونية في دعم التسوق عبر الانترنيت، الهدف من الد

على التجارة, خلصت الدراسة الى نتيجتين،  19-( في تخفيف الضرر الدي الحقه الكوفيد ECالتجارة الالكترونية)

الاولى ان ارتفاع عدد الوفيات المؤكدة في البلدان المستوردة والمصدرة ادى الى انخفاض في التجارة الدولية بشكل 

على البلدان  19-السلبي ل كوفيديخفف من هدا التأثير  التجارة الالكترونيةكبير، والنتيجة الثانية ان تطور 

المستوردة، عكس ما هو عليه في البلدان المصدرة، نستنتج من خلال هدا ان التأثير على الحفاظ على الطلب كان 

اكثر من الحفاظ على  العرض. حيث يشير هدا التناقض للبدان المصدرة والمستوردة للأعمال التجارية عبر الحدود 

 اكان له دور اساسي في البلدان المستوردة كون المستهلكين كانو B2Cفي شكل  لالكترونيةاعمال التجارية أعلى ان 

يستخدمون الانترنيت في تسوقهم من قبل ظهور الوباء وبعده، عكس الاعمال التجارية الإلكترونية بين الشركات 
                                                             
1Chang H Ci-Zi H Y (2021) The effect  of China’s Cross Border E-commerce of goods and services, paper international 

Trade Danbook University.Yougin.south Korea-published in Electronic Commerce Research(2023).P443,474  
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B2B لكترونية في المعاملات المحلية مازال في مرحلة انتقالية. وعليه فان من المحتمل ان تزداد أهمية التجارة الا

 1والدولية، وتلعب دور مهم في نمو الاقتصاد العالمي من خلال تعزيز العولمة.

 Factors that drive E-commerce growth in India( بعنوان Ishvinder. S. A- 2022دراسة )-6

على  مركزة،2016الى غاية  2010سنة لهند من مراحل تطور التجارة الالكترونية في اشرح  الىالدراسة  تهدف .

عبر  وأالانترنيت باستخدام الكمبيوتر ارتباط عملائها باستخدام الانترنيت في معاملاتهم التجارية سواء عبر شبكة 

في الهند. حيث عملت الحكومة  استخداماتهاهم أوعليها ثرت أالعوامل التي  فهمو الهاتف الذكي المرتبط بالأنترنيت. 

،وجذب شركات  B2Bعزز نمو البوابات الافتراضية على تحرير سياسات التجارة الدولية للبلاد كعامل رئيسي 

التوظيف  ة تكنولوجيا المعلومات، كما ساهممتعددة الجنسيات التي ساهمت بدورها في نمو كبير في صناع

مثل التجارة بالتجزئة، السفر،  لمستخدمي التسوق عبر الانترنيت عدةالافتراضي في زيادة قطاع الخدمات وخلق قا

كثر للتجارة الالكترونية ادا قدمت الحكومة  أنه سيكون نمو محتمل أمواقع التواصل الاجتماعي. خلصت الدراسة الى 

ملكية الفكرية بحيث يسمح للتجارة المحلية والدولية بتوسيع حقوقها الاساسية مثل ال لهاضمانا قانونيا واطار 

 2والخصوصية ومنع الاحتيال وحماية المستهلك.

 E-Commerce as Development Factors in( بعنوان OksanaE.Kim- 2022) دراسة-7

International Trade .تحديد دور تقنيات المعلومات المتقدمة بشكل عام وتقنيات الانترنيت  تهدف الدراسة الى

وادخال تقنيات الهاتف المحمول في جميع  التطوير المكثف للتجارة الالكترونية من خلال بشكل الخاص في التجارة.

 من خلال المواقع التي تستخدم الاجهزة اللوحية والهواتف الذكية. بالتجزئةات الصلة، كذلك تثمين البيع ذالعمليات 

لك تقنية السحابية في ذن، وكساعد في ظهور فرص جديدة للتكامل مع انظمة المعلومات بين المتعامليالذي 

 أن خلصت الدراسة الى، المعاملات، كل هدا خلق المنافسة بين المؤسسات التجارية سواء بالجملة او بالتجزئة

ات في مالتجارة الالكترونية هي اتجاه جديد ساهم في تطوير التجارة الدولية، من خلال تطوير تكنولوجيا المعلو
                                                             
1 Kazunobu Hayakawa-Hiroshi Mukonoki-Shujiro Urata (2021), Can E-Commerce Mitigate the Negative Impact of Covid-
19 on International Trade, article published in Japanes Economic Review,  
2Ishvinder S A (2022), Factors that drive E-commerce growth in India. Paper in journal of the oriental institude Vol 

71,issue,02,N°3 april-june .  



 مقدمة عامة

14 

 

الصناعة وتعزيز مواقع العملاء في  من تطور في 2020ما شهدته روسيا في ذا وه، التجارة وادخال الانترنيت

ير نمط سلوك المستهلك، كما زاد حجم مبيعات التجارة الدولية في كل من الصين وامريكا عزالتجارة الالكترونية وت

كثر أي يجب عليها العمل سيا من خلال التجارة الالكترونية، مقارنة بروسيا التأوروبا وأوالاقتصادات الرائدة مثل 

على زيادة تطوير العناصر الرئيسية للتجارة كدعم التسويق، توجيه العملاء والبنية التحتية، كدا الخدمات اللوجستية 

 1والخدمة.

 مساهمة البحث: 

رة تجاال و بعد عرض وتحليل مضمون الدراسات السابقة التي تناولت موضوع دراسة دور التجارة الالكترونية  

تماد به في اعحيث كانت أهم نقطة تشانها تتوافق مع الهدف الرئيسي لموضوع دراستنا. أتوصلنا الى  الدولية ،

 رة الىمتغيرات الدراسة مع التركيز على مؤشر مستخدمي الانترنيت، وصادرات السلع والخدمات، مع الاشا

تجارة الي تمثل ات التة المتبعة كاختيار المتغيرفي بعض النقاط المتمثلة في المنهجي اختلاف فترة الدراسة. واختلفت

دم توفر احد لعوا تعذر ادراجها في نموذج قياسي ذوالتي امتازت بكثرتها وتنوعها حسب كل دولة. له الالكترونية

دة ناحية الممن ال يةالتجارة الالكترون وكذلك تفاوت الدول في اعتماد،ات البيانات والاحصائيات لحداثة بعض المؤشر

 . راسةفي الد نموذج المعتمدو ال بالإضافة الى الاختلاف في فترة السلاسل الزمنية  لزمنية وتطورها.ا

، من الدول الناشئة) الصين، البرازيل، الهند عينة باعتماد دراستنا عن باقي الدراسات المعروضة تميزت في حين   

اضافة الى اعتماد ثلاث مؤشرات في التجارة الالكترونية المتمثلة في عدد مستخدمي تركيا، ماليزيا، جنوب افريقيا(، 

يضا أنسبة المئوية من عدد السكان، الالانترنيت، عدد خوادم الأمنة للأنترنيت، اشتراكات الهاتف المحمول من 

واردات السلع والخدمات، اعتماد ثلاث مؤشرات في التجارة الدولية المتمثلة في كل من صادرات السلع والخدمات، 

في فترة  PANALباستخدام نموذج نسبة المئوية من الناتج المحلي الاجمالي، ودراسة قياسية الالانفتاح التجاري من 

                                                             
1Oksana E,Kim (2022), E-Commerce as Development Factors in international Trade,―The EUrASEANs: journal on 

global socio-economic dynamics,Volume 1 (32); January-February، ISSN 2539 – 5645,  
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في تطوير التجارة الدولية في الدول الناشئة محل  التجارة الالكترونية دورلقياس  2022-2010ممتدة ما بين 

 الدارسة. 

ر الانحداج تخدام نموذالجزائر في نفس المدة الزمنية بنفس المتغيرات، لكن باس حالةاستشرافية ل دراسةكما قمنا ب   

وكيف يمكن ة محل الدراسه الدول ذ.بهدف معرفة موقع الجزائر مقارنة بهARDLالذاتي للفجوات الزمنية الموزعة 

 صاد الوطني.النهوض بالاقت جلأمن ا المجال ذفي ه وتجربتهمبرتهم خن تستفيد من أ لها
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  الدوليةلاطار النظري للتجارة ا
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 تمهيد

 وشاط الاقتصادي وجه النأبدراسة جميع  اهتمتحيث الدولية بعدة مراحل عبر التاريخ،  لقد مرت التجارة        

والخدمات ورؤوس العلاقات الاقتصادية بين مختلف الدول من حيث حركات الاشخاص، حركات السلع 

حيث  حها.رباأ موال، كما تتبع الدول سياسة تجارية خاصة بها تساعدها في تجارتها مع باقي الدول وتعظيمالأ

ها في تساعد ة التجارة الدولية لكل دولة من حيث عناصر انتاجها ومدى توفرها على الموارد التيميهأ تكمن

عبر  صاديونه الامور تطرق لها المفكرون الاقتذالعمل، كل هالعمليات الانتاجية باقل تكلفة والتخصص في 

 والتبادل نتاجومع توسع الا ه التجارة الدولية.ذساسها في تفسير قيام هأالزمن من خلال نظرياتهم التي يقوم 

التي و ، نيفهاة في تصاقتصادها، فظهرت بلدان ناشئة  تحمل معايير دولي رالدول تعمل على تطوي تأبدالتجاري 

الدول  س بهالوجيا تنافوو الخدمات و حتى  في التكنأساهمت في زيادة حجم التجارة الدولية سواء من السلع 

جائحة  يتفشبل ق الذي شهد مرحلة نمو متصاعدة ، المتقدمة من خلال نتائجها المحققة في واقع التجارة الدولية

ي فخاصة  ة عامة والتجارة الدولية بصفةواقع جديد في الاقتصاد بصف فروقات وفرض تالتي خلق ، وكورونا

 .مجال الرقمنة

 وعليه قمنا بتقسيم الفصل الى ما يلي: 

 ساسيات التجارة الدوليةأ ول:المبحث الأ

 النظريات المفسرة للتجارة الدوليةالمبحث الثاني:       

 البلدان الناشئةالمبحث الثالث:       

 19-المبحث الرابع: واقع التجارة الدولية في ظل جائحة كوفيد     
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 :لتجارة الدوليةا ساسياتأ ول: المبحث الأ

 التجارة الدوليةحول  فهوممول: المطلب الأ

  :ة والتجارة الخارجية في مفهومهماهناك العديد من التعاريف لمصطلحي التجارة الدولي   

ن أ: هي تبادل السلع والخدمات بين الدول التي تتوافر فيها والدول التي تفتقر اليها، أي تعريف التجارة الدولية 

 1ستغلال الأمثل لموارد العالم.الا هيهناك دولة مصدرة وأخرى مستوردة، والحكمة من التجارة الدولية 

فراد تلك المعاملات التجارية الدولية في صورها الثلاثة المتمثلة في انتقال السلع، والأ :ونعرف على أنها 

و منظمات اقتصادية أو بين حكومات أفراد يقيمون في وحدات سياسية مختلفة، أورؤوس الأموال، تنشا بين 

 2تقطن وحدات سياسية مختلفة.

لسلع والخدمات وغيرها من عناصر الإنتاج في عدة دول عملية تبادل تجاري لأنها  يقصد بالتجارة الدولية كما 

 3طرف التبادل.بهدف تحقيق منافع متبادلة لأ

ي يهتم بدراسة الصفقات الاقتصادية الجارية عبر الحدود ذ: فرع من فروع علم الاقتصاد وال وهي أيضا

 4الوطنية.

 هم تعاريفها في ما يلي:أما بالنسبة للتجارة الخارجية فتجلت أ

أحد فروع علم الاقتصاد التي تختص بدراسة المعاملات الاقتصادية الدولية، ممثلة  أنها: التجارة الخارجية فتعر

في حركات السلع والخدمات ورؤوس الأموال بين الدول المختلفة فضلا عن سياسات التجارة التي تطبقها دول 

 5العالم للتأثير في حركات السلع والخدمات ورؤوس الأموال بين الدول المحتفلة.

فراد ورؤوس المعاملات التجارية الدولية في صورها الثلاث المتمثلة في انتقال السلع والأ ي تلكه: و كذلك 

 1فراد يقيمون في وحدات سياسية مختلفة.أموال، تنشا بين الأ

                                                             
 .167ص  ،الاكاديميون للنشر والتوزيع، عمان. الاردن ،التجارة الالكترونية (، 2016)هاني وجيه العطار، 1
 .11ص  مركز الكتاب الأكاديمي، عمان، ،التجارة الدولية ،(2006)جمال جويدان الجمل،  2
 13، مكتبة زهراء الشرق، القاهرة، ص قتصاديات التجارة الدوليةا، (1996) حمدي عبد العظيم،  3
 3.ص ، دار النهضة العربية. القاهرة، الاقتصادية الدوليةالعلاقات ، (1997)، حمد جامع أ 4
 .8المعمورة، ص  .مؤسسة رؤية للطباعة والنشر والتوزيع،،  اقتصاديات التجارة الخارجية،( 2009)السيد محمد احمد السريتي،  5
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يشير الى نظرية جزئية للعلاقات الاقتصادية أن التجارة الخارجية كمصطلح  : يرى يوسف صحراويوحسب  

ن مصطلح التجارة الدولية يشير الى نظرية شمولية، بمعنى أخرى، في حين أعة من دول بين دول معينة ومجمو

 2الى مجمل العلاقات التي تتم بين دول العالم مجتمعة.

ن التجارة الخارجية تنحصر في ألحين. حيث طنه هناك فرق بين المصأومن خلال تعريف المصطلحين نلاحظ   

شمل منها في أن التجارة الدولية أموال، في حين السلع والخدمات ورؤوس الأثلاث نقاط  المتمثلة في انتقال 

  3المضمون. والذي يشمل في معناه:

 ورة.ر المنظوالذي يضم كلا من الصادرات والواردات المنظورة وغي التجارة الدوليةلمصطلح  المعنى الضيق 

 لها يضم كلا من: المعنى الواسع

 ) السلع( الصادرات والواردات المنظورة-

 الصادرات والواردات غير المنظورة) الخدمات(-

 الهجرة الدولية.-

 موال.الحركات الدولية لرؤوس الأ-

 سباب قيام التجارة الدولية:أ الطلب الثاني: 

سلع واء من اللتجاري سيعود قيام التجارة الدولية لأهميتها في توفر المجتمعات على رغباتها من خلال التبادل ا   

بية اجها النسفة انتو بسبب ارتفاع تكلأو الخدمات التي كان يصعب انتاجها محليا وذلك للوفرة النسبية للموارد أ

 ي.وكذا التوزيع الغير متكافئ لعناصر الانتاج مما يصعب تحقيق الاكتفاء الذات عن باقي الدول،

 :جاري الدولي فيما يليا التبادل التذدت الى قيام هأسباب التي حيث يمكن ايجاز جملة من الا 

 :التوزيع الدولي اللامتكافئ  لعناصر الانتاج 

                                                                                                                                                                                                          
 67ص  ،الجامعيةالسنة ، مؤسسة شباب ،تطور الفكر والواقع الاقتصادي(، 2004، )سهير محمد السيد حسن 1
 12دار هومة، الجزائر، ص  ،دراسات في التجارة الدولية ، ( 2010، )يوسف صحراوي 2
 36ص ،2القاهرة.ط ،الدار المصرية العربية ،التجارة الدولية بين التنظير والتنظيم ،(1993، )سامي عفيفي حاتم 3



 تجارة الدولية الاطار النظري لل                   الفصل الأول:                             

20 

 

من حيث و ن كل دولة في العالم تختلف عن باقي الدول من حيث ميزاتها الطبيعية المكتسبة، أكما هو معلوم   

خرى أالمثال، وو التوابل على سبيل أو البن أالجو المعتدل الذي يؤهلها لإنتاج نوع معين من المحاصيل كالموز 

رض أو الكتان، وتلك تتمتع بأو الشعير أخر من المحاصيل الزراعية كالقمح أتتمتع بجو حار يؤهلها لإنتاج نوع 

 1و الحديد...الخ.أم حو الفأصخورها ذات تكوين جيولوجي معين يؤهلها لإنتاج نوع معين من المعادن كالبترول 

رى خأكس دول عي يقابله تعطل قطاعات الانتاج ، ذبعض الدول الن ننسى النمو الديمغرافي الكبير في أدون   

في حين  موالالتي تتسم بنسبة الشيخوخة ما يعكس قلة اليد العاملة. كما حضي بعض من تراكم كبير لرؤوس الأ

 خرى من الفقر.انت الأع

لاكتفاء تحقيق ا ولة علىي دأاللامتكافئ لعناصر الانتاج يؤكد عدم قدرة نتيجة لهدا الاختلاف في التوزيع وك  

 لدولي.االتجاري  بادلما يحتم الت لك بسبب الندرة النسبية لمواردهاالذاتي لوحدها مهما كانت قوتها الاقتصادية  ذ

 :التخصص الدولي 

سس قيام التجارة الخارجية. فهناك علاقة تبادلية بين التجارة الخارجية أقوى أيعتبر التخصص الدولي من   

والتخصص الدولي، حيث ترتبط التجارة الخارجية ارتباطا وثيقا بالتخصص وتقسيم العمل على المستوى 

الدولي، فلو لم تقم التجارة الخارجية لما استطاعت بعض الدول التخصص في انتاج السلع والخدمات بكميات 

خرى، فلولا التخصص لقامت كل دولة بإنتاج ما يلزمها من السلع أد عن حاجتها. هدا من جهة. ومن جهة تزي

ن الدول لا تستطيع اتباع سياسة الاكتفاء الذاتي بشكل أوالخدمات المتنوعة ولم تتطور التجارة الخارجية, كون 

ها تنتج كل احتياجاتها من السلع والخدمات في ا يجعلذكامل ولفترة زمنية طويلة في انتهاجها سياسة العزلة. لان ه

 2ن ظروفها الاقتصادية والاجتماعية لا تسمح لها بذلك.أحين 

 تكلفة الانتاج: 

                                                             
 14ص ، 1ط ،عمان) الاردن( ،التوزيع وشر دار صفاء للن ، التجارة الخارجية ،(2001، )موسى مطر واخرون 1
 13ص ،،مرجع سابق  ،السيد محمد احمد السريتي 2
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في تكاليف انتاج سلعة بين دول العالم، حيث يمكن لدولة ما انتاج سلعة محليا لكن  وتفاوت هناك اختلاف   

يفضل لها عدم انتاجها في دولتها واستيرادها من الخارج بتكاليف خرى، لذا أبتكاليف مرتفعة نسبيا مقارنة بدول 

 1اقل.

ا ما ذلع، وهو ندرة عناصر انتاج يحدد سعرها وتكلفة انتاج السأن اختلاف الدول في مدى وفرة أما يعني   

 اعتمدته النظرية الحديثة في تفسيرها لأسباب قيام التجارة الخارجية.

 2:التطور التكنولوجي 

لى ذلك، عي تساعد خير على التوسع في البحث العلمي والتكنولوجي المستند على توفر البيئة التا الأذهيعتمد   

ب ذلك الطل ادة علىو الفنية والمادية وكذا المالية، زيأمكانيات سواء البشرية و الاأكذلك الى توفر الكفاءات 

 الاكتشاف و الاختراع.والحوافز التي تدفع الى ذلك والتي ينجم عنها تزايد مدى 

 يست خطية،نتاج لكنتيجة لاختلاف الدول في نسبة تطورها التكنولوجي وقدرتها على القيام بذلك، فان  دول الا 

ة لى زيادان تؤدي أن التطورات التكنولوجية  يمكن أي أوغير متجانسة كما افترضته النظرية الكلاسيكية، 

من  لغلة بدلااانون تاج معينة، ما يعني خضوع العملية الانتاجية الى قالانتاج المتحقق مقابل استخدام عوامل ان

 ثبات الغلة.

طة لع بواسو الساموال الواسعة كدلك امكانية انتقال عوامل الانتاج بين الدول سواء من حركة رؤوس الأ  

 ساس التطور التكنولوجي.أا يفسر قيام التجارة الدولية على ذالشركات الدولية. كل ه

 3ذواق الاستهلاكية:ف الميول والأاختلا 

جنبي كونه يمتاز بالجودة بالرغم من وجود ما حيان يميل ذوق المستهلك الى اقتناء المنتج الأفي غالب الأ   

ذواق الاستهلاكية عن التفصيل النوعي للسلع ذات يماثله ضمن قطاعات الانتاج الوطني، وينتج اختلاف الأ

ن المستهلكين في كل دول معينة يسعون الى الحصول على السلع أ ثحي المواصفات الانتاجية المميزة،

                                                             
 09.ص  دار التعليم الجامعي، الاسكندرية، ،التجارة الدولية والمؤسسات المالية الدولية (، 2012) محمد احمد السريتي، محمد عزت محمد عزلان، 1
دراسة حالة الاتحاد الأوروبي والمنظمة  -الدولية بين الاتفاقيات التجارة الاقليمية ومتعددة الاطراف تحرير التجارة ، (2017.2018) فيروز سلطاني،  2

 36ص  ،الجزائر ،جامعة بسكرة، تخصص اقتصاد دولي ،في علوم الاقتصادية طروحة دكتوراهأ، .للتجارة العالمية
 17ص  عمان،، الطبعة الاولى، دار الميسرة للنشر والتوزيع، اقتصاديات التجارة الخارجية ، ( 2002) حسام علي داود واخرون 3
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يلعب مستوى دخل  في حينقصى منفعة ممكنة منها. أوالخدمات ذات المواصفات عالية الجودة، بهدف تحقيق 

الفرد في ميل الى اقتناء السلع والخدمات ذات الجودة العالية والغالية الثمن والرغبة في تحسين من مستوى 

 ا يختلف بطبيعة الحال بين الدول الغنية ذات مستوى نمو اقتصادي مرتفع بالدول الفقيرة.ذمعيشي وهال

 1أهمية التجارة الخارجية: المطلب الثالث: 

 ي:تعد التجارة الخارجية من القطاعات الحيوية في أي مجتمع لما لها من أهمية تتمثل فيما يل  

ة ن حاجعفضلا عن اعتبارها منفذا لتصريف الفائض من الإنتاج  ربط الدول والمجتمعات مع بعضها البعض-

 السوق المحلية.

 ذا المؤشرباط هاعتبارها مؤشرا جوهريا على قدرة الدول الإنتاجية والتنافسية في السوق الدولي، وذلك لارت-

ك على كذل هابالإمكانيات الإنتاجية المتاحة، وقدرة الدولة على التصدير، ومستويات الدخول فيها، وقدرت

 لتجاري.ايزان ثار على المأالاستيراد، وانعكاس ذلك كله على رصيد الدولة من العملات الأجنبية، بما له من 

 تحقيق المكاسب على أساس الحصول على سلع تكلفها اقل مما لو تم انتاجها محليا.-

 .سيم الدولي للعملتؤدي التجارة الدولية الى زيادة الدخل القومي اعتمادا على التخصص والتق-

 شاملة.لتنمية اللية انقل التكنولوجيا والمعلومات الأساسية التي تفيد في بناء الاقتصاديات المتينة، وتعزيز عم-

 الطلب. تحقيق التوازن في السوق الداخلية نتيجة تحقيق التوازن بين كميات العرض و- 

 واشباع الحاجات.الارتقاء بالأذواق وتحقيق كافة المتطلبات والرغبات -

 إقامة العلاقات الودية وعلاقات الصداقة مع الدول الأخرى المتعامل معها.-

 ديدة.جقرية  ن تجعل العالمأالعولمة السياسية التي تسعى لإزالة الحدود وتقصير المسافات، والتي تحاول -

 النظريات المفسرة للتجارة الدولية: المبحث الثاني:

رباح خاصة مع تخصص الدول في انتاج تحقق الدول مكاسب معتبرة جراء التجارة الدولية، حيث تزداد الأ    

كثر مثل لمواردها الاقتصادية في مجالاتها الانواع معينة من السلع والخدمات، ما يساعدها على استغلال الأأ
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هم النظريات التي أكثر سوف نحاول سرد أولفهم فعالية في الانتاج مع باقي الدول في التجارة والتبادل الدولي، 

 للتجارة الدولية. التي كان لها دور في تفسير قيامو ،مرت عبر التاريخ

 التقليدية ) الكلاسيكية( في التجارة الدولية: النظرياتالمطلب الاول:  

هب المذ كرد عن واخر القرن الثامن عشر ومع بداية القرن التاسع عشر ظهرت النظرية التقليديةأفي     

معادن كبر كمية من الأي كان ينادي بضرورة فرض القيود على التجارة بغية الحصول على ذالتجاري، ال

 الثمينة، كونها كانت تعبر عن قيمة وقوة الدولة.

سباب قيام التجارة بين الدول، فهي أولى النظريات المتكاملة التي حاولت تفسير أتعتبر النظرية التقليدية    

 1ساس النظري التي قامت عليه النظريات النيوكلاسيكية في التجارة الدولية وما بعدها.الأ

روة ثتابه " كدم سميت في أصولها المفكر أفكار التي وضع من الأ  قصود بالنظرية الكلاسيكية مجموعةان الم 

خلال بحوثه وساهم في تطويرها كل من الاقتصادي " توماس روبرت مالتوس" من  1976مم" عام الأ

ن باسيت .والاقتصادي الفرنسي " جو1978عام موغرافيا التي ظهرت الى الوجود المعروف في السكان والدي

بر كتابه ع، كذلك المفكر "دافيد ريكاردو" "بعنوان" الاقتصاد السياسي 1803صدر كتابه عام أي ذساي" ال

 .1817ي صدر في عام ذ'مبادئ الاقتصاد السياسي والضرائب" ال

 دم سميث:نظرية الميزة المطلقة لأ-1 

لدولية، قام االتجارة  لقيام ساسية التي قام عليها الفكر الكلاسيكي في تفسيرهولى النظريات التقليدية والأأتعتبر      

يعة في طب دم سميث" من خلال كتابه المشهور" بحثأب الاقتصاد المعاصر" أبصياغتها المفكر الاسكتلندي و

 .1776مم" سنة سباب ثروة الاأو

ن الدولة التي لها القدرة على تصدير سلعتها مقارنة بباقي الدول من أففي مفهوم هده النظرية يرى سميت     

خلال تفوقها في توافر عوامل الانتاج وانخفاض تكاليفها، وكذلك تخصصها في انتاج سلعة معينة تكسبها ميزة 

سواق الخارجية ، في حين عليها تفادي انتاج كبيرة للدخول الى الأمطلقة في انتاجها. وبالتالي تتاح لها فرصة 
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ن الكلفة الحقيقة لسلعة ما تقاس أكد أالسلع التي تقل كفاءتها وقدرتها الانتاجية فيها تكتفي فقط باستيرادها، كما 

 بمقدار وقت العمل اللازم لإنتاجها.

نه يولد وفرات خارجية أهم مزاياه ألانتاجية. فمن ن للعمل وتقسيمه دور كبير في ارتفاع اأدم سميث أيرى    

لانتاج وتحسنا في مستوى التكنولوجية الناتجة عن زيادة الابتكارات، التي بدورها تساعد في انخفاض تكلفة ا

وتحديد وقت العمل اللازم لإنجاز العمليات الانتاجية، ما يساهم في زيادة الطاقة الانتاجية، وما يترتب وتقليص 

ي المحرك الرئيسي للنمو أ ،س المالأرباح وادخارها ثم اعادة استثمارها ليتراكم رمن زيادة في الأعليها 

الاقتصادي عن طريق رفع مستوى الانتاج، فيرتفع بدوره مستوى الطلب الذي يؤدي الى تحسين مستويات 

في النشاطات الصناعية  سواق واستخدام المعدات والادوات. والتي ينشر استغلالها كثيراالمعيشة وتوسع الأ

 1بارتفاع العوائد وتزايدها على خلاف الزراعة والمناجم ذات العوائد الثابتة والمنخفضة. لتميزها

ه النظرية من اعطاء تفسير دقيق لأسس تقسيم العمل والتخصص الدولي في قيام التجارة الدولية ذلم تتمكن ه 

 2لعجزها عن تفسير بعض الحالات مثل:

تخصص في يي لا عين في انتاج سلعة ما بتفوق مطلق، بالرغم من ذلك لا يتخصص في انتاجها وبالتالتمتع بلد م-

 تصديرها.

ين حا في ذ، هسلعتيني من الأن احداهما لا تتمتع بتفوق مطلق في انتاج أقيام التجارة الخارجية بين دولتين رغم -

دون  وخصص تولى دون ا ما بقيت الدولة الاذوا تتمتع في انتاج سلعتين وتصدير الفائض الى الدولة الاخرى،

 انتاج,

 نظرية الميزة النسبية لدافيد ريكاردو: -2 

ساسا أبناء على الانتقادات التي وجهت لنظرية الميزة المطلقة قام "دافيد ريكاردو" في طرح نظريته المبنية    

يها، حيث تقوم نظريته على عدة على تقديم حلول واجابات على النقائص التي عجز سميث في الاجابة عل

ن تقيم جميع عناصر الانتاج أ، ولقيمة السلع المختلفة ن العمل هو عنصر الانتاج الوحيدأهمهما: أفرضيات 
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خرى بوحدات العمل، وتجانس وحدات العمل وعدم اختلافها من نشاط لأخر، وبسهولة انتقال عناصر الانتاج الأ

تكاليف  بالحجم، وتكون حرية كاملة للتجارة وسيادة المنافسة التامة، وغياداخل الدولة، كذلك بثبات الغلة مع 

 النقل، والتوظيف الكامل لعناصر الانتاج. وهي نفس الفرضيات التي اعتمدها سميت.

ن كل دولة ستتجه الى التخصص في أن يثبت أحاول " دافيد ريكاردو" في نظريته الجديدة حول القيم النسبية     

خرى وليس في السلعة التي تتمتع بإنتاجها ب تتمتع بإنتاجها ب " ميزة نسبية" بالمقارنة بالدولة الأ السلعة التي

 1."ميزة مطلقة"

تفوقها  كثر منأة ة معينتفوق الدولة نسبيا في انتاج سلع يه النظرية قيام التجارة الدولية استنادا الذحيث تفسر ه 

 .خرىأفي انتاج سلعة 

خفق أن تحليل ريكاردو للنفقات النسبية أقرب للواقع ، غير ه التي كانت الأذاردو بنظريته هبالرغم من تفوق ريك 

مدى المكاسب التي  هارظولى متعلقة بمعدل وشروط التبادل، والثانية نحو انقطتين مهمتين الأعلى في الاجابة 

 2.طراف التبادل من اشتراكها في التجارة الخارجيةأتعود على الدول 

 القيم الدولية لجون ستيوارت ميل:نظرية -3

 لمطلقة" ولميزة ادم سميث في نظريته "اأكل من المفكرين   ن ستيوارت ميل الفجوة التي تركهالقد لاحظ جو     

ي أ انب العرضلى  جدافيد ريكاردو في نظريته "الميزة النسبية" في تفسيرهما للتجارة الدولية، و التي  ركزتا ع

ب ي والمكاسالدول خرى عدم اظهار كيفية التبادلأن الاهتمام  بالطلب على السلع، ومن جهة امكانيات الانتاج دو

لية" لقيم الدوا " االتي يمكن تحقيقها من خلالها، فحاول جون ستيوارت غلق هده الثغرة بتقديم نظريته التي سماه

لتبادل اييز بين يتعلق بوجوب التمفكارهم خاصة فيما أفكار المفكرين السابقين والتعديل في بعض أمعتمدا على 

 الداخلي والخارجي ومعرفة وضع الدولة بالتفصيل وبدقة في مجال التجارة الدولية.

خرى على فرض ي قيمة احدى السلعتين بالنسبة للسلعة الأأحيث تبحث نظرية "القيم الدولية" للسلع المختلفة،     

 1نهما تنتجان في بلدين مختلفين.أ
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ي ذو الخرى  هن الطلب على السلعة كل من الدولتين على منتجات الدولة الأأفحسب جون ستيوارت وجد    

بادل تدما يكون تين عنن تكاليف النسبية للإنتاج تقرر داخل حدود الدولأيحدد معدل التبادل الدولي بينهما. بمعنى 

 .داخلي

مبادلة كمية بكمية وليس وحدة بوحدة والافتراضات  ساسأن التبادل الدولي يتم على أجون ستيوارت  ويرى   

 2التخصيص وتقسيم العمل على المستوى الدولي. أالتحليلية التي اعتمدها عليها في تحليله لا تتأثر على مبد

 النظريات النيوكلاسكية للتجارة الدولية:المطلب الثاني:  

اولين" حيث  ورث، هابرلر، مارشل، ميد، هكشر،رواد المدرسة النيوكلاسكية نجد كل من " ايد، ج هم أمن    

 ن كل من "تصاديفكار الاقأساهموا في بناء ما يسمى " النظرية الكلاسيكية الحديثة" معتمدين على  الكثير من 

انب التي ض الجوبع ذنهم اضطروا الى نقأفضل تفسير للتبادلات الدولية الا أسميث، ريكاردو، ميل" بهدف ايجاد 

لة". ثبات الغ أومبد  ،ساس للقيمةأالعمل  أالتشغيل التام، مبد افي " مبد  "النظرية الكلاسيكية" والمتمثلةتت في أ

 س المال.أحيث اعتمد على عنصرين من عناصر الانتاج هما العمل ور

 يلي: كر ماذهم النظريات التي مثلت النيوكلاسكية في تفسيرها للتجارة الدولية نأومن 

 الفرصة البديلة لهابرلر: نظرية تكلفة-1  

ه على " ي تحليلهم رواد النظرية النيوكلاسيكية في تفسير التجارة الدولية، حيث اعتمد فأيعتبر هابرلر من  

ده لعمل" لوحنصر "انه من الخطأ الاعتماد على عأنظرية التكاليف النسبية" في قيام التجارة الدولية، وكان يرى 

الواقع  وعا ما عنلأنه يجعلها بعيدا ن،و غير كافي في تحليل التجارة الخارجية و معيار للقيمة لأنه أكمقياس 

ة به من لتضحياالاقتصادي، فهو فضل وضع نظريته" تكلفة الفرصة البديلة". والتي هي عبارة عن مقدار ما يتم 

 خرى.حد السلعتين مقابل الحصول على وحدة اضافية من السلعة الأأ

ي يظهر علاقات ذلك المنحى الذ1)هو  وفي تحليله لظروف التبادل الدولي استند على منحنى امكانيات الانتاج   

الانتاج القائمة وكمية الانتاج المتاحة للمجتمع( بين دولتين تنتجان سلعتين، معتمدا على فرضيتين منفصلتين هما: 
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سلعة لا تقاس بكمية العمل المبذول في انتاجها، انما يكون من ن تكلفة الأحالة ثبات تكلفة الفرصة البديلة، بمعنى 

دون   ه السلعةذن ينتجها المجتمع بذات الموارد المستخدمة في انتاج هأخلال السلع الاخرى التي كان يمكن 

تاج بين ) اي تناقص تكلفة الان ) ثبات تكلفة السلعة في الدولتين(، بعدها حالة تناقص تكلفة الفرصة البديلة غيرها،

 2تلك الدولتين(.

 ولين:أنظرية الوفرة النسبية لعناصر الانتاج لهكشر و-2

هم النظريات التقليدية الحديثة في التجارة الدولية، كونها أتعرف بما يسمى " المدرسة السويدية"، و تعتبر من     

صاحب النظرية الاقتصادي  3كثر واقعية وتتماشى مع المتغيرات الاقتصادية الراهنة.أترتكز على فرضيات 

ولين" محاولين الاجابة من خلالها عن بسبب أوالتي قام بتطويرها تلميذه الاقتصادي " برتل   "ايلي هكشر"

ا معرفة تأثير التجارة الدولية على عوائد عناصر الانتاج التي تستخدمها ذاختلاف النفقات النسبية بين الدول، وك

 تجاري الدولي.الدولتين التي تقوم بالتبادل ال

 4همها:أولين" على عدة فرضيات، نذكر أوقد ارتكزت نظرية "هكشر و

 س المال".أهناك دولتين فقط، تنتجان سلعتين، تعتمدان على عنصري الانتاج" العمل" و "ر 

  سلوب في الانتاج,أاستخدام الدولتين لنفس 

 ل.س الماأخرى كثيفة في رحد السلعتين تكون كثيفة  عنصر العمل والأأ 

 ."ان السلعتين يتم انتاجهما في ظل ظروف "ثبات غلة الحجم 

 .التخصص غير كامل في الدولتين بعد قيام التجارة 

 ذواق بين الدولتين.تماثل الأ 

  سواق عناصر الانتاج.أسواق السلع وأالمنافسة الكاملة في 

 .حرية تحرك عناصر الانتاج داخل الدولة. وعدم تدفقها على المستوى الدولي 

                                                                                                                                                                                                          
 121سامي عفيفي، مرجع سابق، ص  1
 . بتصرف41ص  ، الدار الجامعية، الاسكندرية،مقدمة في نظريات التجارة الدولية (، 1987) انظر: د يونس محمود، 2
 197ص مرجع سابق،  ،رعد حسن الصون 3
 143. 142. 141مرجع سابق، ص محمد  سيد عابد،  4



 تجارة الدولية الاطار النظري لل                   الفصل الأول:                             

28 

 

 الخ. .....حرية التامة للتجارة الخارجية و غياب تكاليف النقل والرسوم الجمركية ونظام التخصصال 

 .الاستخدام الكامل لعناصر الانتاج 

 .توازن التجارة بين الدولتين بمعني تساوي قيمة الصادرات وقيمة الواردات 

نولوجي تقدم التكوالتطوير التي تساعد في الثر البحوث أالتي وجهت للنظرية استبعاد  الانتقاداتهم أومن     

 الانتاج لسلعة واحدة.  ها تفترض تشابه دول المتبادلة فيكون

ولين على تحليل وتفسير قيام التجارة الدولية في غير السلع الاولية، لافتراضها أعدم قدرة نظرية هكشر و    

حالات تحول نفقات النقل دون قيام التجارة عدم قدرة عناصر الانتاج على التنقل بين الدول في كثير من ال

  1الخارجية في بعض المنتجات لارتفاع نفقات نقلها، في حين افترضت نظرية عدم وجود نفقات نقل بين الدول.

ل العوامل التي تقود الى اهماي اختلاف التقنيات التي تؤدي الى تفاوت في تكاليف الانتاج والسعر، كدلك أ

 ر في عناصر الانتاج.تغيرات ديناميكية تؤث

 سام ويلسون: -مبرهنة ستولبر-3 

ع لى ارتفان الزيادة في سعر سلعة يؤدي اأولين على أ-تنص هده النظرية والتي اشتقت من نظرية هكشر    

 ه السلعة.ذي تحصل عليه العوامل المستخدمة بكثافة في انتاج هذالعائد ال

في  ة بكثافةي تكسبه العوامل المستخدمذالى تراجع العائد الوبالعكس فانه يؤدي انخفاض سعر سلعة ما     

 انتاجها.

ي عند حدوث التجارة بين الدول فانه تنخفض عوائد العوامل المستخدمة بكثافة في قطاعات السلع  أ   

 2المصدرة.

 النظريات الحديثة للتجارة الدولية:المطلب الثالث:  

                                                             
 63، ص ، مطبعة الاشعاع، الاردنالتجارة الدولية" نظريات وأساسات (،1995) طالب محمد، 1
حبيب، المركز العربي للتعريب والترجمة  ترجمة، هيثم عيسى، قيس خضر واخرون ،مراجعة علمية: مطانيوس ،الاقتصاد الدولي ،( 2013،)جيرير. ج  2

  .78. 79ص  والتأليف والنشر، دمشق،
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فسيرها يكية في توكلاسللنقائص التي شهدتها النظريات الكلاسيكية والني بعد الحرب العالمية الثانية، وكنتيجة    

ام تفسير قي دة فيللتجارة الدولية خاصة في التبادل الدولي، ظهرت النظريات الحديثة للتعزيز واعطاء رؤية جدي

ل لعاماوالتجارة الدولية المعاصرة، حيث اعتمدت على الميزة التنافسية الناتجة عن اقتصاديات الحجم 

 هم النظريات الحديثة فيما يلي:أكثر سوف نحاول سرد أالتكنولوجي. ولفهم 

 نظرية اقتصاديات الحجم:-1 

لنسب ولين" أ–هكشر في التجارة الدولية تطويرا وتعديلا لنموذج " نموذج اقتصاديات الحجم وأتعد نظرية     

ساسية للمزايا النسبية المكتسبة، فهي تعتبر توفر عناصر الانتاج، بإدخالها وفورات الكبير كواحد من المصادر الأ

ي يتم انتاجه في ظل شروط اقتصاديات الحجم، و ذساسيا لتصدير ذلك المنتج الأسوق داخلي ضخم شرطا 

بالتفريق بين الدول الصناعية كبيرة الحجم  ذه النظريةالمتمثلة في زيادة العائد مع زيادة الانتاج، حيث تقوم ه

ن توجه الدول الصناعية صغيرة الحجم هو الخصول على مزايا أ في حينة صغيرة الحجم, والدول الصناعي

و الوسيطية، ذلك لعدم قدرتها على التأثير أنسبية مكتسبة مصدرها اقتصاديات الحجم في السلع نصف المصنعة 

صل على مزايا خرى, عكس الدول الصناعية الكبيرة الحجم تحفي الدول الأ نذواق وتفضيلات المستهلكيأفي 

ا راجع لقدرتها ذو السلع الاستهلاكية، وهأنسبية مكتسبة مصدرها اقتصادات الحجم في انتاج السلع التامة الصنع 

 1خرى,ذواق وتفضيلات المستهلكين في الدول الأأعلى التأثير في 

ضة للوحدة التي زيادة عوائد المؤسسة في اقتصاديات الحجم هي نتيجة لتخصص العمل والتكلفة المنخف      

تشجع نزعة الاحتكار في المؤسسة، وتشجيها على التطور والسيطرة على السوق, حيث يصبح الاقتصادي مجبر 

ن الارباح أعلى استخدام نموذج المنافسة غير الاحتكارية للتنبؤ بالسلوك، ما يجبر المؤسسة على معرفة 

ولويات المستهلك، فادا كانت أالاحتكارية المرتفعة تدفع للدخول الى الصناعة وتوسيع وتنويع المنتجات لتلبية 

و الى مجموعة من الصناعات أزيادة عوائد المؤسسة خارجية تمكنها من زيادة فرص دخولها الى الصناعة 

                                                             
 199-198, الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، ص رالتجارة الخارجية بين التنظيم والتنظي،  (1999)سامي عفيفي حاتم,،  1
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ه ذخلال نموذج المنافسة لا زال ممكنا، كما تشير ه المتكونة من عدد من المؤسسات، ويكون التنبؤ بسلوكها من

 1كبر من زيادة مدخلات الانتاج.أي ينمو بنسبة ذعوائد الحجم الى حالة الانتاج الالى تزايد الحالة 

 نظرية الفجوة التكنولوجية:-2 

ج السلع والخدمات، نها هيكل المعرفة الملموس والمتاح المستعمل في انتاأكمفهوم للتكنولوجيا يمكن القول       

فاكتساب  2،سواقلق فرص لجلب السلع الجديدة دائما الى الأخثر كبير على التجارة الدولية في أكون لها 

التكنولوجيا في التجارة يساعد على امكانيات تحسين المنتوج القديم واعطائه صورة نهائية مختلقة ومرات باقل 

 ا المنتوج،ذتستخدم تقنيات التكنولوجيا عن الدولة المستوردة لها ما يميز الدولة التي ذتكلفة انتاجية، ه

ي يؤكد من خلالها على ذ، ال 1961سنة  Posner  يعود تفسير نموذج الفجوة التكنولوجية الى الاقتصادي     

الميزة ثر التكنولوجيا في هيكل التجارة الدولية بين الدول المتقدمة والنامية, حيث تتمتع الدول المتقدمة على أ

: وجود 3ساعدتها على التفوق في انتاج كثير من السلع، وذلك راجع الى نقطتين مهمتين هماالتي النسبية المكتسبة 

 تفاوت نسبي في الفن التكنولوجي المستخدم، والى اكتساب حقوق انتاج وشراء المخترعات الجديدة.

ا ما يسمى "بالفجوة التكنولوجية". ذلا يمكن لجميع الدول الوصول الى مستوى متساو من التكنولوجيا، وه    

و ذات أقل ميزة أكثر تقدما في انتاج سلع بتكنولوجيا عالية مستوى، كلما كانت السلع حيث كلما ركزت الدول الأ

 4التنمية.كثر تخلفا في عملية تكنولوجيا منخفضة تنتقل الى الدول الأ

 5الى وجود نوعين من الفجوات في عملية الانتشار الدولي للتكنولوجيا الحديثة، وهما Posnerيشير

يضا بفجوة تأخر الطلب وهي تشير الى الفجوة الزمنية بين اللحظة التي يقدم فيها أ: تسمى مرحلة فجوة الطلب*

خرى على حاجاتهم للاستجابة مع ن في الدول الأالابتكار الجديد لأول مرة، واللحظة التي يتعرف فيها المنتجو

خرى، وهنا يشعر أالدولة المبتكرة في تصدير السلعة الجديدة الى دول  ألك عندما تبدذالتغيرات الحادثة، ويتحقق 

                                                             
 208عمان،  ص ، الكتب الحديث للنشر والتوزيع، عالم وتطبيقاتها ةالتجارة الدولية, النظري (،2010 )خالد محمد  السواعي، 1
 232سامي عفيفي حاتم، مرجع سابق، ص  2
 92ص  ،، دار المحمدية العامة، الجزائرمدخل لعلم الاقتصاد،  (2009، )سكينة ين حمودة 3
مريخ، المملكة عبد المنصور محمد علي، دار ال، ترجمة: طه عبد الله منصور، محمد العلاقات الاقتصادية الدولية(، 1987، )جون  هدسون، مارك هرندر 4

 134ص  العربية السعودية،
 63-62دار الفكر ناشرون وموزعون، عمان، ص  الاقتصاد الدولي، النظرية والسياسات، (، 2011 القادر،) السيد متولي عبد 5
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ه ذي تكون هأخرى بتحدي المنافسة الجديدة، ويعترفون بحاجتهم الى رد فعل ملائم، المنتجون في الدول الأ

 خرى,ه السلعة في الدولة المبتكرة وما بين استهلاكها في الدول الأذالفترة الممتدة ما بين استهلاك هالفجوة في 

انتاج وصلي( الأ نتاج: هي تشير الى الفجوة الزمنية بين انتاج السلعة الجديدة لأول مرة) الامرحلة فجوة التقليد*

 يحل محلهااجع، وصادرات الدولة المبتكرة في التر أه النقطة تبدذخرى لها) الانتاج المقلد(، وفي هالدول الأ

 خرى.الانتاج المحلي المقلد للبلدان الأ

ي يمكن من خلاله ذنها لم تتمكن من تبيان حجم الفجوة التكنولوجية، والمدى الزمني الأه النظرية ذيؤخذ على ه   

 1ن تستمر تلك الفجوة قبل زوالها,أ

 :نظرية دورة حياة المنتج-3 

 ،1966عام  Vernonي طوره الاقتصادي ذوسع من نموذج الفجوة التكنولوجية الأ ج دورة المنتحذيعتبر نمو  

ا المنتج، كما يمكننا من التنبؤ ذا النموذج العلاقة بين المبيعات من المنتج في كل فترة وعمر هذحيث يدرس ه

ا المنتج بهدف وضع استراتيجيات السوق ذه هبتقييم المبيعات والظروف التكنولوجية والتنافسية التي قد تواج

 2المناسبة، كما يفسر اختلاف المستوى التكنولوجي الذي يؤدي الى اختلاف الاسعار كأساس للتجارة الدولية,

مريكية يعطيها الريادة في تطوير ن التفوق التكنولوجيا المستمر في المنتجات الأأحيث بنى نموذجه على افتراض 

مريكا، ومع اخرى خارج أالمنتجات الجديدة وتصنيعها، وبعد تحقيقها كفاية محلية و رواج  كبير تنقل الى دول 

جنبية لحصولهم اح تصيح حافز كبير للمنشآت الأجه المنتجات التي حققت نذجنبي على هالتوسع في الطلب الأ

ولى، ثم زمة، وعليه ستبدأ في الانتاج والبيع في السوق المحلي في المرحلة الأعلى التكنولوجيا الانتاجية اللا

ول ده الذه مريكية في انخفاض، وباعتبارمريكا، ما يجعل صادرات الأأخرى ماعدا سوق أسواق أالتصدير الى 

ي نموذجه  ف Vernon ويوضح 3اكتسبت الخبرة والمهارة في انتاج السلع تصبح مصدرة الى الولايات المتحدة,

                                                             
 218،ص ، مرجع سابق محمد، واعي خالدسال 1
 39ص  ،مرجع سابق   فيروز سلطاني ،   2
 36ص ، عمان -دار المسيرة ،التجارة الخارجية ، (2000 )رشاد العصار والاخرون، 3
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مريكية وكل المراحل التي يمر بها المنتج من بداية مسيرته الى تطورها، دورة المنتج عن الولايات المتحدة الأ

  1على ميزته النسبية من خلال هده المراحل التي يمر بها. أوكل التغيرات التي تطر

 2كالتالي: هاربعة مراحل نذكرأفقد قسم فرنون دورة حياة المنتج الى 

نتج رتفعة، وتماجها ولى حيث تنتج السلعة بكميات قليلة لكن تكلفة انت: تعتبر المرحلة الأمرحلة المنتج الجديد*

ديد لمنتج الجعار اسأبيد عاملة عالية المهارة كونها ترتكز على الكفاءات العلمية والهندسية كعامل مهم، وتكون 

 ودا,عالية لذا يكون الطلب عليها غير كبير، وتصديرها محد

جري يدا وي: هي ثاني مرحلة حيث يرتفع الطلب على السلعة التي تلقى قبولا متزاو التوسعأمرحلة النمو *

في  ا خاصةسعارها، مما يزيد الطلب عليهأانتاجها بصورة متزايدة, حيث تنخفض تكاليف انتاجها وبالتالي 

ء من لخارج سواا في المبتكرة، ثم يتوسع انتاجهففي البداية يتم الطلب عليها من خلال الانتاج في دولة ا’ الخارج

 خرى,أو بواسطة شركات أم قبل الشركة الأ

الانتاج  تركزسعار بحيث ي: هي ثالث مرحلة يصبح المنتج نمطيا. و تزداد المنافسة عن طريق الامرحلة النضج*

سواقها أ بيعه فيبانتاج المنتج والدول المقلدة  أجل خفض التكاليف، وتبدأفي الدول ذات الاجور المنخفضة من 

 الداخلية,

ثر حداثة كأة ر سلع جديدو(: هي رابع مرحلة تصبح السلعة قديمة فيها وذلك راجع لظهمرحلة الزوال) التدهور*

 لتراجع,اا في انتاجه أسعارها قان الطلب عليها منخفض ويبدأوتطورا تلبي الحاجات نفسها، بالرغم من انخفاض 

ي انتاج فخاصة  ن التقدم التكنولوجي له دور كبير وهام في تحديد الميزة التنافسيةأق نجد من خلال ما سب   

فس الوقت وفي ن و حتى النامية، حيث يمكن الدولة من تصدير منتجا جديدةأالسلع الصناعية في الدول المتقدمة 

 .خرىأتستورده  منتجا مماثلا من دولة 

 الدول الناشئةالمبحث الثالث:  

 لدول الناشئة التطور التاريخي نبذة حولول: الأ المطلب

                                                             
 146دار المسيرة للنشر والتوزيع والطباعة، عمان، ص ’ 4,طنظريات وسياسات -’الاقتصاد الدولي ،( 2015،)علي ابو الفتاح ابو شرار 1

  محمد دياب،) 2010(،  التجارة الدولية في عصر العولمة، دار المنهل اللبناني، بيروت ، ص 128-127 2 
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كبرى ساهمت في التطور  تاريخية  واهرظهم ثلاثة أالتطرق الى مفهوم  الدول الناشئة يجب سرد قبل    

 1التاريخي لمصطلح البلدان الناشئة وهي كالتالي:

  تزامن مع  1970ظهور التصنيع في بعض البلدان في طريق النمو في سنوات تمثل في  ولالحدث التاريخي الأ

نغ كونغ، سيا والتي سميت بالتنانين، حيث جمعت كل هوأفي قارة  (NPI)ربع بلدان صناعية جديدة أ نشأة

ظهرت ثاني  1990طلق عليها بالبلدان الناشئة، بعدها في عام أتايوان، كوريا الجنوبية وسنغافورة والتي 

 يسيا، فيندونأ ،الفليبين، تايلاندضمت كل من ماليزيا،  و صغار النمورأموعة والتي سميت بصغار التنانين مج

 تينية.مريكا اللاأممثلة بذلك بلدان   Jaguarsنفس الفترة شكلت كل من المكسيك والبرازيل ما يسمى 

 لدول الناشئة، اعطى بعد جديد لمصطلح أ، الذي 1989تمثل في انهيار جدار برلين سنة  الحدث التاريخي الثاني

ا وروبأق نحو بلدان دى الى الحركة الانتقالية الى اقتصاد السوأوالذي   1991كذلك الاتحاد السوفياتي في سنة  

 الوسطى والشرقية وروسيا الجديدة.

 ى ترسيخ لدى بدوره اأسنة  15نذ ه الصين مذي حققتالمتمثل في النمو المذهل ال الحدث التاريخي الثالث

اضافة الى  . نتيجة للانفتاح الاقتصادي والمالي وسرعة الصناعة،2000مصطلح البلدان الناشئة في سنوات 

ة ومعدات وليالأ كبر سوق داخلي ناتج من الطلب على الموادأوحجم سكانها الذي يجعل منها أبعادها الجغرافية 

  .من عدد سكان العالمبالمئة  40صبحت تمثل كل من الصين والهند أالتجهيز. حيث 

 وتعريفها مفهوم مصطلح الدول الناشئةالمطلب الثاني: 

 :مصطلح الدول الناشئة 

ول من استخدم مصطلح الاقتصادات أAgtmael Antoin Van  (1981 )يعتبر الاقتصادي الهولندي     

وتلك التي تمثل مخاطر  ن يفرق بين فئة البلدان الناميةأجل أالناشئة من خلال مؤسسة التمويل الدولية، من 

                                                             
 مذكرة ماجستير في العلوم الاقتصادية، جامعة الجزائر،،  دور الاستثمار الاجنبي في نمو البلدان الناشئة دراسة حالة الصين، ( 2013 ،)ترفاس ايمان  1

  .85ص 



 تجارة الدولية الاطار النظري لل                   الفصل الأول:                             

34 

 

، والذين هم على العكس من ذلك باستخدام تسمية البلدان الناشئة في نكبيرة على مستوى المستثمرين الدوليي

 1الثمانيات من القرن الماضي,

كما عرفت الاقتصاديات الناشئة بمصطلح "  الدول الصناعية الجديدة" مشيرين بذلك الى الدول الناشئة التي     

تتميز بقدرتها السريعة على الاندماج الاقتصادي، والتي تحقق معدلات نمو سريعة، كما تكون لها القدرة على 

ود التي يواقها ومؤسساتها من كافة القسألال عملها على تحرير خجنبية من موال الأكثر لرؤوس الأأجذب 

 2دائها الاقتصادي,أن تؤثر على أيمكن 

طلقت على الدول الناشئة من خلال تشابه بعض الدول من الناحية الاقتصادية، والتي أهناك عدة تسميات      

لمتقدمة ضمان مكانها بين دول العالم والقدرة على منافسة الدول ا بهذفشكلت بدورها تكتلات اقتصادية 

)   سرع نمواا المصطلح نذكر منها، الاقتصادات النامية الأذصناعيا واقتصاديا, حيث نجد عدة تسميات له

Rapidly Developing Economies  والتي سميت بها كل من دولة ماليزيا والشيلي وحتى الامارات )

ه الدول ذمختلفة حيث تمثلت هربعة دول من قارات أالذي ضم  BRICالعربية المتحدة، بعدها ظهر مصطلح 

شمل حيث أالذي كان  BRICETا ظهر مصطلح ذروسيا، الهند، والصين، اضافة الى ه البرازيل، في كل من

 BRICSتي مصطلح أوروبا الشرقية ودولة تركيا, ثم بعدها أمضيفا اليها  (BRIC)ربعة السابقة ضم دول الأ

والذي ضم  BRICMخر وهو أ,كما ظهر مصطلح BRICضاف دولة جنوب افريقيا الى مجموعة أوالذي 

والذي تمثل في مجموعة دول  ELEVENيضا ظهور مصطلح أ، ونجد BRICدولة المكسيك الى مجموعة 

ندونيسيا، بنغلاديش، ايران، باكستان، مكسيك، الفلبين، كوريا الجنوبية، فيتنام أحد عشر دولة وهي أمتكونة من 

ندونيسيا، أ والذي يشمل كل من كولومبيا، CIVETSنجد مصطلح  خير،نيجيريا، مصر، تركيا. وفي الأ

ربعة دول أالذي يضم   MINTخير مصطلح اقتصاديات وهو وفي الأ3جنوب افريقيا،. تركيا،فيتنام، مصر ،

ه التجمعات الاقتصادية ذ, وبالرغم من كل هاندونيسيا و نيجيريا وتركيأفي مجموعة واحدة كالتالي المكسيك، 

نها اقتصاديات ناشئة ,فهناك أه الدول على ذيوجد معايير موحدة متفق عليها بالعموم  في تصنيف ه نه لاأالا 

                                                             
1 Dalila nicet-chenaf.)2014(, Les pays émergents : performance ou développement ? la vie des idées 06.  

 اطروحة دكتوراه تخصص مالية مؤسسة، جامعة مصطفى اسطمبولي, المالية للمؤسسات في الدول الناشئة،دور الحكومة (، 2020)بلهاشمي جهيزة،   2

  94ص  ،معسكر 
3 Neonila Daniela.Manuela Roxana.) 2014 (. The emerging Economies Classification in Terms of their Defining. 
Management Strategies journal. 
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ا الجدول يوضح لنا ذوه 1داء لكل عام.أفضل شركات متعددة طورت منهجيات لتحديد الاقتصاديات الناشئة الأ

 شئة:مختصرات لمصطلحات التي سميت بها مختلف التكتلات الاقتصادية من الدول النا

 : مصطلحات تسمية الدول الناشئة1-1الجدول رقم 

 المصطلح سماء الدول الناشئةأ

 صيند، الشيلي، البرازيل، روسيا، الهن الامارات العربية المتحدة، ماليزيا،

Rapidly developing 

economics 

 BRIC البرازيل، روسيا، الهند، الصين

 BRICET الشرقية، تركياوروبا أالبرازيل، روسيا، الهند، الصين، 

 BRICS البرازيل، روسيا، الهند، الصين، جنوب افريقيا

 BRICM الصين، المكسيك البرازيل، روسيا، الهند،

، ينيبلالفندونيسيا، بنغلاديش، ايران، المكسيك، باكستان، نيجيريا، أمصر، 

 كوريا الجنوبية، فيتنام تركيا،

ELEVEN 

 CIVETS جنوب افريقيا تركيا،مصر، كولومبيا، اندونيسيا، فيتنام،

 MINT لمكسيك ، اندونيسيا،  نيجيريا، تركيا

 Neonila daniela§ Manuela roxana the emerging economies classificationبالاعتماد على  طالبة: من اعداد الالمصدر

in terms of their defining.2014p311-319 

 :تعريف البلدان الناشئة 

نه مجموعة الدول التي تقل فيها نصيب الفرد من الناتج المحلي الاجمالي أيعرف مصطلح الدول الناشئة على    

عن نصيب الفرد من الناتج المحلي الاجمالي من مجموعة الدول المتقدمة. ويكون معدل نمو اقتصادها مرتفع 

                                                             
1 Boston Analytics.)2016( ،Pathways to identifying top performing Emerging  Markets. 
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الدول الناشئة التي اقترحها  من بين BRICSويتميز بخاصية السرعة في نموه. حيث تعتبر مجموعة دول 

 2001.1عام   )Neil’IM O(الاقتصادي الامريكي 

نها مجموعة من الدول الذي تمتاز بسرعة نموها الاقتصادي الذي يمكن قياسه من خلال أوتعرف كذلك على   

تعرفها من مختلف المؤشرات الكلية والجزئية للاقتصاد الكلي, فهي تشهد مرحلة انطلاق وتحول اقتصادي  لم 

ه الدول الناشئة بامتلاكها لقدرات وامكانيات وموارد  هائلة تحقق لها كسب ميزة تنافسية، و ذقبل, وتتميز ه

 2تؤهلها لتكون ضمن قائمة  الدول الصناعية المتقدمة,

ي خيرة فيظهر التفاوت في نموها الاقتصادي، حيث ساهمت الأ أبعد مرور السنين من ظهور الدول الناشئة بد  

زيادة معدل النمو الاقتصادي لدول العالم بفضل استراتيجياتها المتكاملة وكذا تطور سياساتها المنتهجة, فكان لها 

 Nicole حيث برى الاقتصادي ة بحجم تجارتها المتنوعة,،س مال العالميأسواق رأدور كبير في امداد 

Gnesotto ق واثبات تفوقها في كل المجالات مثل نه مستقبلا سوف تتمكن بعض الدول الناشئة من الانطلاأ

من التجارة  %38سيوية على ه الدول، بحيث تسيطر الدول الأذالصين والهند باحتلالهم صدارة قائمة  ه

  3العالمية.

 : بعض تعريفات الباحثين والمؤسسات لمصطلح الدول الناشئة1-2جدول رقم 

 

 مفهوم مصطلح الاقتصاد الناشئ

و أاسم المؤسسة 

 الباحث

 

 

ثل ، وتمسواق التي  تشمل مجموعة من الدول النامية التي تتميز بمعدلات نمو مرتفعةالأ هي

 حظىتكما  سواقها،أجنبي معتمدة  بذلك سياسة تحرير س المال الأأمركز قوة واستقطاب لر

 تضمن لها استمرارية نموها مع الوقت. اقتصاديةبميزات متنوعة وامكانيات 

Cavusgil 

1987 

 

 

تشترك الدول الناشئة في ميزة واحدة المتمثلة في توفرها على الامكانيات والموارد كل الوسائل  Miller 1998 

                                                              
1 Pradel.N( 2013). Pays émergents et droit international .l’enjeu de l’adaptation. L’Observateur des Nations 
Unies.33(2012-2) P.1-3 
2 Agarana.M.C.Anake.T.A§ Okagbue.H.I.( 2016).Optimization of Urban Rail Transportation in Emerging 
Countries.Using Operational Research Techniques.Applied Mathematics.7.1116-1123 
3 Jean joseph Boillot. Onze questions sur les grandes économies émergents.CEPII. P 08 



 تجارة الدولية الاطار النظري لل                   الفصل الأول:                             

37 

 

التي تساعدها في مواصلة  عملية النمو على المدى الطويل، فاغلب الاقتصاديات الناشئة ترتبط 

اسات قل نمو، بحيث تتميز بالدخل المتوسط، فيه تمثل  مجموعة  الدول التي تتوفر على سيأبدول 

سواقها وتجارتها أتمنحها القدرة على الرفع من معدل النمو،  ذلك من خلال العمل على تحرير 

وكذا زيادة في  حجم تجارتها الدولية، وكذا جدب الاستثمار الاجنبي المباشر، واستغلال مختلف 

 التكنولوجيا المتوفرة والاستفادة منها  وحتى من تكنولوجيا المستثمر المحلي

 

ئلها دها ووساها كل دولة تعمل على استخدام كل إمكانياتها  وموارأنالدول الناشئة على أن يرى 

 بهدف  دائها الاقتصاديأالمتوفرة  لديها بغرض تحسين هيكلها الاقتصادي وكذا  الرفع من 

 مواكبة الدول المتقدمة في العالم.

Emerging 

Markets 

Directory 

 

 

ة قتصاديمعايير في تفسيره لمصطلح الدول الناشئة وهما مستوى التنمية الامد على ثلاث تاع

 للدولة، الوتيرة النسبية للتنمية الاقتصادية، وكذا نظام السوف

J.D/Arnold§ 

A/J.Quelch 

1998 

 

 

Source : azeiz sunje.emin çivi.Emerging markets ; a review of conceptual frame work  2000.p203,216 

 

  

في ميزة  هي مجموعة  دول من مختلف القارات، تجتمع الدول الناشئةن أقول ما سبق يمكن ال لمن خلا      

ء  ت سوامشتركة في كونها دول ذات دخل متوسط . تمتاز بتنوع مواردها و بخصائص متعددة في كل المجالا

ى نموها عل ستمراراوالمعايير التي تؤهلها على  و السياسية وغيرها، فهي تتوفر على كل الامكانياتأالاقتصادية 

خرى الأ لة عنالمدى الطويل، كونها  دول ذات اقتصاد سريع النمو، وكثافة سكانية مرتفعة، لكن تختلف كل دو

موال س الأمن حيث حجم اقتصادها، فهي دول ذات انتشار واسع في تجارتها الدولية، وتعتبر وجهة لجلب رؤو

 جنبية.الأ

 خصائص البلدان الناشئةالثالث:  المطلب 

 :نطرق اليها من خلال الجدول التاليتتميز الدول الناشئة ببعض الخصائص 
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 هم الخصائص التي تتميز بها الدول الناشئة حسب بعض الباحثينأ: 3-1الجدول رقم 

 الباحث خصائص الدول الناشئة

ها دائأي ي لها القدرة على تحقيق نجاحات فأيها ميزة القدرة على الاندماج العالمي، دل

ع افسية متناعطاها ميزة   ما الاقتصادي مثل الصين، الهند والبرازيل في زيادة صادراتها

 .باقي دول المتقدمة

ي فية تحويلاع الخدمات والصناعات التدفق الاستثمار الاجنبي المباشر، الذي يتجلى في قط-

 .ومعدلاته الاقتصاديها يع نموول الناشئة، ساعدها في تسربعض الد

سباب أال من س المأسوق ر ريركان تح ساسية،أالمالية تحتية و يةهياكل والبنالتوفرها على  -

 تي منعتود الكل القي بإلغاءظهور اقتصاد الدول الناشئة بعدما قامت الدول الصناعية الكبرى 

 دونيسياوالبرازيل والمكسيك وانمما ساعد كل من الصين  موال خاصة،ه الأذتدفق وخروج ه

عانتها مسواق الدول الصناعية بالرغم من أموالها خاصة  من أس وفي رفع معدلات تدفق رؤ

 نظمتها المصرفية والمالية وكثرة الديون سابقا.ألهشاشة 

Inés 

Trépant(2008

) 

زيادة  كانيةامالانفتاح على العالم الخارجي،  -نها دول ذات عائد متوسطأه الدول بذتتميز ه

ية قتصادالنمو عالية، تغيرات هيكلية ومؤسساتية على نطاق واسع، مستوى معيشي وهياكل ا

 تقارب ما هو موجود في الاقتصادات المتقدمة

بزيرية 

امحمد،اوسرير 

 (2012منور)

تساعدها  ،لعالم اموقعها ومكانتها الاقليمية بين دول  -تمتاز الدول الناشئة بخصائص التالية: 

و ت النممعدلا ارتفاعوة، كونها  تمتلك موارد طبيعية وقن تكون مركز أفي لعبها دور القيادة و

 ثمار،تالسكاني، وكذا توسع سوق الاستهلاك المحلي والاس

ماعية جهزتها الاحصائية ومصداقية مختلف البيانات الاقتصادية والاجتأقوة موثوقية -

الي) الاجم جنبي، معدلات نمو الناتج المحليالأس المال أالمنشورة المتعلقة سواء بتدفق ر

 ة وقيمةتياط العملة الصعبحالتجارة الدولية، ا تها في زيادة حجممساهم ضا(،أي يلفردا

 الصادرات وغيرها.

Mamadou 

Koulibaly( 

2013) 
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جل أ ديمة منجهزتها السياسية والاقتصادية القأغلب أتغييرات هيكلية في  ءاجرعملها على ا-

ار لاستقرايشهدها العالم  بهدف تحقيق والمحافظة على  مواكبة التطورات والتحولات التي 

 السياسي وحتى الاقتصادي،

التي  مكانةا في وزنها و الذالاعتراف الدولي لها من خلال سياساتها والاصلاحات ويظهر ه-

 .تحتلها بين دول العالم خاصة من حيث  مساهمة حجم تجارتها في العالم

 بارتفاع معدل النمو الاقتصادي على المدى الطويل ةالدول الناشئتتميز 

 ع حجمارتفاع في معدل السكان، توفرها على الموارد الطاقوية والطبيعية وكذا اتسا -

 اقتصادها

% من الناتج 50نها تمثل  أتتميز كذلك بقوتها العسكرية ونفوذها السياسي والدبلوماسي، كما -

 المحلي الاجمالي العالمي

Dalila 

Chenaf( 2015) 

 متنوعة بالاعتماد على عدة مصادر طالبة: من اعداد الالمصدر

ها في اختلافن الدول الناشئة تختلف في بعض الميزات كأمن خلال الخصائص  التي سبق ذكرها يمكن القول    

ات كونها ذ خاصة ميزة المتمثلة فينها  تشترك في بعض الخصائص أالا ،حجم اقتصادها والسياسات المنتهجة 

ها نمو، ولدييع الدخل متوسط، وكذا امتلاكها لمواد طبيعية، وكثافة سكانية في ارتفاع دائم ، ونمو اقتصادي سر

دها ة، ما ساعلعالمينظمتها ومواكبة التغيرات اأقابلية الانفتاح على العالم الخارجي من خلال العمل على اصلاح 

 هحققت ا ماذجنبية وتوسيع نطاق تجارتها الخارجية بغزوها للأسواق الدولية، وهال الأموب رؤوس الأذعلى ج

ات قوة حت ذصبأبعض الدول الناشئة مثل الصين والبرازيل والهند وغيرها من الدول التي كسبت مكانة جيدة و

  مهيمنة في العالم خاصة في مجال الصناعة والخدمات. 

 البلدان الناشئةتصنيفات المطلب الرابع:  

هم المعايير التي أبنا ذكر  رهم الخصائص التي تميزت بها، يجدأذكر الدول الناشئة و مفاهيمبعض ل سردنابعد    

لمجموعة الدول المختلفة ،حيث قمنا في المنظمات المالية الدولية في تصنيفها هم أالباحثين و  ها بعض اعتمد

 التالي:جمع مختلف تصنيفات المؤسسات في الجدول 
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 المنظمات الدولية ض المجلات و: معايير تصنيف الدول الناشئة حسب بع4-1الجدول رقم 

 معايير تصنيف الدول الناشئة

 لمنظمات الدوليةاسم 

 والمجلات

 تية:الأ مجموعتين من الدول وفق المعايير ميزت بين

 الاجمالي.مستوى الدخل والذي يقاس من خلال نصيب الفرد من الناتج المحلي -

 مدى توفر الموارد البشرية من خلال قياس مؤشر نوعية الحياة المادية. -

مستوى التنوع الاقتصادي والذي نحصل عليه من خلال مؤشر حصة القطاعات -

 الاقتصادية من الناتج واستهلاك الطاقة الى جانب مؤشر نوعية الصادرات.

المئة( ب 10قل من أالمحلي الاجمالي )زيادة على ذلك ضعف نسبة الصناعة  في الناتج -

 ة التقليدية.عوكذا الاعتماد على الزرا

 هيئة الامم المتحدة

 :معاييرربع أيصنف الدول وفق 

 مستوى التنمية البشرية -

 ا المعيار،ذحسب الدخل حسب تصنيف البنك الدولي له -

 حسب المجاميع الرئيسية في العالم، -

 الناشئة عبر الاقاليم.حسب المناطق توزع الدول  -

تقرير التنمية البشرية 

 2008صادر  38رقم 

 دولة ناشئة وفق الخصائص التالية: 20حددت 

 المساهمة في النمو الاقتصادي العالمي، -

 ية.عالمتحسن مؤشرات التنمية والمؤشرات الديمغرافية ودورها في زيادة التجارة ال-

 لدخل.االمحلي الاجمالي ونصيب الفرد من زيادة ظاهرة ومتتالية في نسبة الناتج  -

 ات المتعددة الجنسيات عبر العالمتمركز وتوزع الشرك-

م بعد الناشئ وذلكالتنوع الاقتصادي والمنتجات المختلفة التي يقدمها الاقتصادي -

 حد.اتركيزه على منتج و

منظمة التعاون 

التنمية و

OCDEالاقتصادية)

) 
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 المجتمع. لأفرادتوفير فرص العمل وتحسين مستوى المعيشي  -

 ول :مجموعات من الد ثيميز بين ثلا، ساس معيار الدخلأيصنف الدول الناشئة على 

 دولار. 975قل من أالدول ذات الدخل الفردي المنخفض  -

$( وتضم شريحتين من 11905$و  975الدول ذات الدخل الفردي المتوسط) بين  -

 الدول:

  و$ 976دنى للدخل المتوسط ويتراوح فيها الدخل الفردي ما بين ) الشريحة الأ

3855)$ 

 $ 3856بين )  على للدخل المتوسط ويتراوح فيها الدخل الفردي ماالشريجة الأ

 $(.11905و

عية دولار وتضم الدول الصنا 11906على من أالدول ذات الدخل الفردي المرتفع  -

 :OCDEغلبية دول أوهي 

 البنك الدولي

يا سواق  الناشئة عالمدولة من بين الأ 69صنف   apprisingاستنادا على طريقة 

 موعات:جموعة في ثلاث مجمعتمدا على ثمانية معايير م

، الثابت يكيلامراتج المحلي الاجمالي  بالدولار امعايير كمية تمثل حجم السوق من الن -

 حجم السكان والقدرة الشرائية.

و أ ماليجلاحلي االمتمثلة في التوقعات السكانية، توقعات الناتج المالديناميكية الكمية  -

 الدخل القومي.

كذا و النوعية المتمثلة في المحددات السياسية، محددات السياسات الاقتصادية، -

 التهديدات المحتملة.

euromonitor 

مستندا في  1992

 تصنيفه على طريقة

apprising 

دولة داخلة ضمن تصنيف قائمة الدول  25تنشر المجلة مؤشرات السوق الناشئة ل 

المتمثلة في الناتج المحلي الاجمالي لكل دولة،  بالاقتصادالناشئة، حيث تتعلق المعايير 

من  للاحتياطاتسعار الاستهلاك الانتاج الصناعي، الميزان التجاري، الحساب الجاري أ

 Theمجلة 

economist 
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 جنبي.النقد الأ

جل ة في الألفائدالمالية فهي: وحدة العملة، سعر ا بالأسواقبالنسبة لمؤشرات المتعلقة  ماأ

 سهم.سواق الأأالقصير، 

متغيرا  13بعاد التي من خلالها نحدد قياس ه الطريقة قام بشرح مختلف الأذاستنادا له

سمية عليها من مصادر رباستخدام مجموعة من البيانات الثانوية التي يتم الحصول 

 لمعرفة نظام الاقتصادات الناشئة:

و أي ومتغير واحد متوسط النمو السنو 3/20معدل نمو السوق: حدد عامل الترجيح  -

 الصناعة.

 موع السكان.جمتغير واحد م ،4/20حجم السوق: حدد عامل الترجيح  -

دل القوة تعادل القوة الشرائية، تعا متغيرين، 3/20كثافة السوق حدد عامل الترجيح -

 الشرائية وتقديرات الناتج القومي الاجمالي للفرد.

 سخمسة متغيرات بنف ،2/20عامل الترجيح  قدرة الاستيعاب واستهلاك السوق، -

 الوزن.

الذي  متغيرا مؤشر الحرية الاقتصادية ،2/20الحرية الاقتصادية: عامل الترجيح  -

، الاقتصادي للإنتاجارة الضريبية، الاستهلاك الحكومي يقيس كل من سياسة التج

 لسوداء وحقوق الملكية.االسياسة النقدية والمصرفية، السوق 

Cavusgil 1997 

 indexing بطريقة

approach 

 (116-113اطروحة دكتوراه ص  و جهيزة بلهاشمي، aziz sunje ,emin çivi ) بالاعتماد على طالبة: من اعداد الالمصدر
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  19- دكوفي جائحة  في ظلواقع التجارة الدولية المبحث الرابع:  

 تجارة العالمية قبل جائحة كورونامراحل تطور حجم الالمطلب الاول: 

 2018 1950- للفترة العالمية التجارة تطور 1:-1 الشكل

 

  

 

 

 

Source: Liam O'connel , 2019, Available at: 

https://www.statista.com/statistics/264682/worldwide-export-volume-in-the- trade-since-1950 

(03/09/2022) 

  

ن التجارة أ، نجد 2018الى غاية  1950علاه مراحل التي مر بها الاقتصاد العالمي منذ سنة أيوضح الشكل   

التي تمثل الازمة المالية العالمية والتي فيها شهدت  2008الدولية كانت في تصاعد لحجم مبيعاتها الى غاية سنة 

تلك قبل هيئات دولية لتغطي  ورغم الاجراءات التي اتخذت من كبر سقوط حاد في مبيعاتها،أالتجارة الدولية 

ستوى التجارة بقي بتصاعد خفيف على مدار سنين بسبب نقص ن مأزمة الا المشكلة الاقتصادية التي خلقت الأ

وتطور في حجم حققت التجارة ارتفاع  2014ي سنة ف 1الشركات. لأغلبالطلب على السلع وتراجع الاستثمار 

زمة العالمية وسياسات تخفيف لأثار اأبسبب  2016سنة  % 2,2الى  تراجعلت. % 3.8التجارة الخارجية بنسبة 

لعبت الشركات المتعددة حصة كبيرة في التجارة العالمية. ه يذي لدلالمديونية، وكذلك تباطوء الاقتصاد الصيني ا

ثرت أالجنسيات دور في ازدهار التجارة الخارجية من خلال المبادلات التجارية والاستثمارات المباشرة، التي 

                                                             
 3ص ،جنيف .الامدادات التجارية والسلاسل القيمة العالمية(، 2008 )للتجارة والتنمية، مؤتمر الامم المتحدة  1

https://www.statista.com/statistics/264682/worldwide-export-volume-in-the-trade-since-1950
https://www.statista.com/statistics/264682/worldwide-export-volume-in-the-trade-since-1950
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 التجارة تثرأنافسية بين الدول في كل القطاعات خاصة الصناعة. حيث خلق ميزة تيكل التجارة الدولية وهعلى 

لتعود التجارة ثارها، أنماط التجارة وأكبر أعلى فرص العمل والتنمية بشكل كبير بالاتجاهات الناشئة التي ستوجه 

 .2018و  2017بالازدهار سنتي 

 19-كوفيدوضع التجارة العالمية في ظل جائحة  المطلب الثاني: 

سنة  %5.5شهدت التجارة الدولية تدهورا ملحوظا بعدما حققت معدلات نمو جيد في بنسبتي  2019في سنة     

 الأمريكية وهذا التراجع بسبب التوترات التجارية بين الولايات المتحدة، 2018سنة  % 4,1و نسبة  2017

عمليات التحول في النظام التجاري، وهذا انعكس هم أقوى اقتصادات العالم والتي تعد من أوالصين التي تمثلا 

من  تهديد الانتعاش الاقتصادي الدولي 2019هدت سنة شحيث  سواق المالية.عمال وثقة الأبالسلب على مناخ الأ

تقريبا  يشكلان ناللذا الاقتصاد الامريكي والصيني والاقتصاد العالمي من قبل  خلال الطلب الكلي على الواردات

وتركيا، والاضطرابات في قطاع  الأرجنتينوالضغوط الاقتصادية الكلية في  1من  حجم التجارة العالمية، % 46

الى  وضاع الماليةن ننسى تشديد سياسات الائتمان في الصين وتضييق الأأصناعة السيارات في المانيا، دون 

وضاع ساهمت في اضعاف ه الأذبرى. كل هجانب عودة السياسة النقدية الى طبيعتها في الاقتصادات المتقدمة الك

من  % 70ب   2019فاق الاقتصاد العالمي انخفاض النمو في أالتوسع العالمي الى حد كبير. يتوقع تقرير 

الكثير من  مماأن التحديات تبقى قوية أللنمو العالمي يبقى معقولا. الا % 3.3الاقتصاد العالمي بالرغم من معدل 

 2البلدان خاصة على المدى القصير

سرع أكبر وأالضرورية التي ارتبطت بها الى  يةملوالاستجابات الصعبة العا 19-كوفيذ أدت جائحة كما      

ولغتها الصعبة على اذهان  هبوط في التدفقات الدولية، حيث غطت الاحصاءات الحالة الراهنة للتدفقات الدولية

. % 32الى  13شهدت تراجع في معدلات التجارة الدولية بنسب تتراوح ما بين فيضا. أكين المنتجين والمستهل

 80الى  41جنبية المباشرة وتدهور يتراوح ما بين في الاستثمارات الأ % 40الى  30وانخفاض يتراوح ما بين 

 . وهذا الانخفاض في التجارة الدولية يؤدي حتما 2020من رحلات الطيران في سنة  %

                                                             
. واثارها على الاقتصاديات العربيةالتوترات التجارية بين الولايات المتحدة الامريكية والصين، اسبابها  (،2020، )عرفان حسني، وهبة عبد المنعم 1

  الامارات  العربية المتحدة، صندوق النقد العربي.
  14ص ريل. أف 19، تقرير افاق الاقتصاد العالمي (، 2019،) صندوق النقد الدولي 2
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 1الى زيادة  تكاليف التجارة وتعطل خدمات النقل اللوجستي.

 19-ة كوفيدحوضع تدفقات السلع عبر السلاسل القيمة العالمية في ظل جائ المطلب الثالث: 

كبر ، حيث دفعت الدول أن جائحة كورونا كان لها تأثير أزمات سابقة، الا أرغم تعرض التجارة العالمية لعدة    

ه العقبات تزامنا مع  ذفي سياساتها التجارية خاصة في تعزيز سلاسل القيمة العالمية لتخطي كل هالى اعادة النظر 

فقذ  مريكية  والصين حول صادرات الامدادات الصحية والزراعية.النزاعات  التجارية بين الولايات المتحدة  الأ

مين الامدادات أعلى الصين في ت طه السلاسل و الاعتماد المفرذفي اظهار عيوب ه 19-ساعدت حائجة كوفيد

دى الى المطالبة بالاتكال على الذات في تمويل الأجزاء والمكونات الصناعية أ، وهو ما  جزاءوالأ بالمكونات 

مر فرض على الشركات العظمى اعادة هيكلة سلاسل القيمة الخاصة بها وهذا الأ الاعتماد على الصين. بدلا من

و النطاق أي مورد معين اي خطر من ناحية أهم بهدف الحماية من والعمل على توزيع قاعدة موردي

ما الشركات ذات أكبر الشركات تضررا هي شركات الصناعات الاستخراجية والسيارات، أو 2الجغرافي.

 ل تضرر بالوباء.قأالصناعات الدوائية والتكنولوجية كانت 

 19-جائحة كوفيدقبل وبعد السلعية   ارداتوال و راتداصال المطلب الرابع:  

 20233الى 2019: التجارة الدولية من 2-1الشكل رقم  

 

                                                             
 eg.org-https://eipss  . من 2021. 02. 15. تاريخ الاسترداد ات العولمة وسلاسل القيمة العالمية،تحدي 19-كوفيد، (2020)وسام فؤاد،  1
2. CEFR Press.UK P2519-Global Suply Chains will not be the same in the post Covie. )2020 (Beata Javorcj.  
 1ص  ،2023التجارة الدولية لعام  (2023)الهيئة العامة للاحصاء،  3

https://eipss-eg.org/
https://eipss-eg.org/
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 2023المصدر: التجارة الدولية لعام 

 2014ن ملممتدة علاه  مستوى كل من الصادرات وواردات السلعية للتجارة الدولية خلال الفترة اأيمثل الشكل  

وات ي كل السنفكبر النسب تقريبا أ تمثلن قيمة المبيعات من الصادرات السلعية كانت أ، حيث نلاحظ 2023الى 

ين بما الفترة ما أة، لنسب جيد بتحقيقهاسنة ازدهار للتجارة الدولية  2014كانت سنة و مقارنة بالواردات السلعية. 

وضاع ن الأما يدل على تحس 2018كانت نسب متفاوتة . لتتزايد حجم المبيعات في سنة  2017غاية الى  2015

منا مع تزا 2019كثر في سنة أنلاحظ تناقص قيمة المبيعات لتنخفض  2019الاقتصادية، لكن في نصف سنة 

يعات في مب جبرت دول العالم على الاغلاق الكلي وتعطيل سلاسل الامداد الدولي خاصةأحائجة كورونا التي 

ة ثانية سن ار مرةالمبيعات السلعية الى الازده عادتء الوباء السلعية بسبب سوء ظروف التوصيل. لكن بعد انتها

السياسية ودارية و الواردات السلعية وبعد الاجراءات الوقائية والاألتحقق نسب جيدة سواء في الصادرات  2022

لوب أساج ذا انتهو حتى الشركات العظمى في سياستها التجارية. وكأجرتها الدول الكبرى  سواء الحكومات أالتي 

صادرات و لنلاحظ تدهور من جديد  2022سنة نهاية  في المعاملات التجارية. لكن في التجاري الالكتروني 

 لظروف الراهنة كالحروب بين الدول.ورادات السلعية للتجارة الدولية بسبب ا
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 :خلاصة

 لخدمات فيالسلع وا تعبر عن تبادلا الفصل الى الجانب النظري المتعلق بالتجارة الدولية والتي ذتطرقنا في ه   

 ل علىشكل صادرات وواردات بين دول العالم، معتمدة في قيامها على التخصص في الانتاج وتقسيم العم

 أدتخصص ومبهمية الأهم النظريات المفسرة لقيام التجارة الدولية المركزة على أسرد و  المستوى العالمي,

تي تصادين الالاق الميزة النسبية في تنشيط التجارة الخارجية لدى كل دولة, حيث شهدنا تسلسل نظريات المفكرين

 لنفقاتوتكملة لما سبق منها معتمدة على سبب تفسير ا فرضياتهافي  توضحت بعض التناقضات والترابطاأ

 جانتا لتقني فيالى التقدم ا صادية وصولاالاقتو ندرة الموارد أكذلك مدى وفرة  النسبية والتخصص في العمل،

ا نولوجيية وحداثة التكذواق الطلب. دون نسيان عدم تجانس الدول من حيث مستوى التنمأالسلع واختلاف 

 المستخدمة. ففي النهاية لا توجد نظرية كاملة وشاملة في تفسير العلاقات التجارية الدولية.

ن الم بالرغم مقوى دول العأصبحت من بين أ التيم معايير تصنيفها، هألدول الناشئة وابراز ل نا قكما تطر   

ف ية  بهداستها التنمويسعلى اصلاح  فعملته التغيرات الاقتصادية، ذيات التي تواجهها في ظل كل هدالتح

حجم  ي زيادةف الذي يظهر في مساهمتها  ،دائها الاقتصادي وضمان مكانة متقدمة على المستوى الدولي أتطوير 

و دول الناشئة لى الع رثأالذي كان له  19-قبل وبعد ظهور جائحة الكوفيد الدول  واقع .كما حللناالتجارة الدولية 

على  لدوليةالشركات ا أجبر والذيدول العالم من حيث حجم المبيعات الدولية لقيمة الصادرات والواردات ، 

 ية.جل تسهيل مبادلاتها التجارية الدولألاسل القيمة العالمية الخاصة بها من اعادة النظر في س



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الثاني
 الاطار المفاهيمي للتجارة

 الالكترونية



  للتجارة الالكترونية الاطار المفاهيمي                                          اني:الفصل الث

49 

 

  مقدمة:

 فكرا عرف الاقتصاد العالمي تطورات اقتصادية ساهمت في خلق ما يسمى بالاقتصاد الرقمي، ليمثل

على علم  لرقمياوتوجها جديد يختلف عن الاقتصاد التقليدي المرتبط بالزراعة والصناعة، حيث يعتمد الاقتصاد 

ها دور كان ل لتيصال ايا المعلومات والاتة الرقمية، معتمدا بدوره على تكنولوجثالمعرفة المتعلق بالتقنيات الحدي

جيا تكنولووالانترنيت  لعبتحيث  النظام العالمي من خلال التحول الى كل ما هو رقمي.فعال في تغيير نمط 

شهدت  نية، التيالمبادلات التجارية ليتحول الى ما يعرف بالتجارة الالكتروسلوب أفي تغيير دور  المعلومات 

ستخدام (، الذي ساهم في تطورها من خلال الا19-انتشار واسعا خاصة في ظل تفشي وباء كورونا ) كوفيد

  لاتلمعامصبحت كل اأارية، حيت الكبير للأفراد والمؤسسات وحتى الحكومات لها في كل المجلات خاصة التج

  .نترنيتر الأالكترونيا ) رقمية( عب

واعد ق تحت الكترونيةه المعاملات الالكترونية قامت الهيئات المعنية بتطوير وسائل دفع ذلتسهيل هو 

 لمنصاتافي نفس الوقت تناسب رغبات مستخدميها وتتماشى مع خصوصيات عملائها، ووقيود قانونية لحماية 

 لكترونيا سوأءا محليا أو دوليا.عملية الشراء والسداد ا الرقمية في

 على النحو التالي:هذا الفصل  وعليه قمنا بتقسيم

 الاطار النظري للاقتصاد الرقميالمبحث الأول:    

 ونشأتها عموميات حول التجارة الالكترونيةالمبحث الثاني:    

 الدفع الالكتروني أنظمةالمبحث الثالث:    

 .و التجارة الدوليةالتجارة الالكترونية  المبحث الرابع: علاقة بين   
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  للاقتصاد الرقميالنظري  الإطارالمبحث الأول:  

داء أي زايد فمتالو في تطورها أيعيش العالم ثورة تكنولوجية متميزة  سواء من ناحية انتشارها الواسع 

 لرقميعرف بايأو ما سلوب الجديد سلوب اقتصادها من التقليدي الى الأأعمال، حيث ساعدت الدول في تغيير الأ

جل أزتها من جهأو  ما جعل دول العالم تقوم بتغييرات وتجديد استراتيجياتها، نترنيت والاتصالاتالقائم على الأ

 يات نشاطها الاقتصادي.مستو الرقمي على كلالتحول  اذالاندماج في ه

 تعريف الاقتصاد الرقميو  أةنشطلب الأول: مال 

التغيرات والتحولات  وبحكممرة،  لأولفي الخمسينات من القرن الماضي ظهر مصطلح الاقتصاد الجديد 

 يدى ذلك الأ الجدرية التي عاشها العالم حينها، خلق تضارب في  مفاهيم و تفسيرات الباحثين لما يحصل،

 تغييرات في المفاهيم الاقتصادية التقليدية خاصة بعد الثورة الصناعية والتحول الكبير من الزراعة الى التصنيع.

ا الاقتصاد الجديد تزامنا مع ثورة الثالثة، سبب في طرح عدة استفهامات ذوالمفاهيم له للأسسفكان هناك تجديد 

م أم مؤقتة؟ أ دائمةغيير في الهيكل الاقتصادي يكون بصفة وهل الت و وهمي،أحوله، فيما اذا كان اقتصاد حقيقي 

ا الاقتصاد الجديد هو الاقتصاد القائم على المعرفة ذ.كون ه1تى نتيجة لظواهر مؤقتة؟أا التغيير ذها هأن

والمعلومات، ويعتمد على القطاعات الفرعية مثل السلع والخدمات الرقمية البحتة. وكذلك السلع المختلطة أي 

نترنيت، وكذا صناعة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات التي توفر الدعم المادية التي تباع عبر الأالسلع 

 ا الاقتصاد تسميات عديدة حسب التغيرات التي شهدها العالم. ذوكان له 2للقطاعات المذكورة.

بعده العديد تى أعليه تسمية الاقتصاد الرقمي، و Don Tapscottطلق الكاتب الكندي أم  1995في عام 

و أنترنيت، ومنهم ما سماه باقتصاد المعرفة، قتصاد الأمن الكتاب والباحثين في دراساتهم بتسميات مختلفة منها، ا

رات التي شهدها وا النوع من الاقتصاد الى التطذكما يعود ظهور ه  3اقتصاد المعلومات وغيرها من المسميات.

مريكي الى دائرة الانتاجية الظاهرة التي دخلت بالاقتصاد الأ الاقتصاد الجديد من تعبير برز مؤخرا ليفسر

حيث تمثل تكنولوجيا المعلومات  كبر اقتصاد في العالم،أا الاقتصاد ذلاعتبار ه العالمية والنمو المتواصل،

                                                             
1 J,Steven Landefeld and Barbara M Fraumeni.(2001), Measuring the New Economy. Survey of current Bisiness. 

Bureau of Economic Analysis of the US, Department of Commerce ,March 2001,Volume81,N°3,PP23-40, 
2 Nuria Herandez Nanclares and Fernando Lera Lopez.(2001)  The So Called New Economy and the ICT. Concept and 

Measurement. Researchgate. January. 
. 02.العدد09ابعاد اقتصادية,، المجلد  مجلة ،.مستقبل صناعة التمويل الاسلامي في ظل التوجه العالمي نحو الاقتصاد الرقمي،( 2019) ،هير غرايةز  3

  268ص 
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صبح بشكل كبير اقتصاد رقمي تحكمه أمريكي الجديد ،و الذي ساسي في الاقتصاد الأوالاتصال المحرك الأ

 كما ظهرت العديد من التعاريف للاقتصاد الرقمي نذكر منها: 1نترنيت.لات وشبكة الأالاتصا

 ول للاقتصاد الرقميالتعريف الأ (Digital Economy) ساسا على أ: هو ذلك الاقتصاد الذي يعتمد

من الثقافة والتدريب  ابتداءتكنولوجيا المعلومات التي تعني كل مرحلة من مراحل تصنيع المعلومة، 

ات الكمبيوتر المادية، انتهاء بصناعة برامج الكمبيوتر والتي تعتمد ونجزاء ومكأوالتدريس مرورا بصناعة 

 2و باخر.أعلى الكمبيوتر بشكل 

 نشطة الاقتصادية التي تشمل استخدام المعلومات والمعارف : هو مجموعة واسعة من الأالتعريف الثاني

 ارئيسي للإنتاج. وشبكات المعلومات الحديثة كمكان نشاط مهم، والاستخدام الفعال لتكنولوجيالرقمية كعامل 

المعلومات والاتصالات بوصفها محركا هاما لنمو الانتاجية وتحسين الهيكل الاقتصادي. حيث يشهد الاقتصاد 

 3لاخرى.الرقمي نمو مرتفعا، وابتكارا سريعا، وتطبيقا واسعا على القطاعات الاقتصادية ا

 يقصد بالاقتصاد الرقمي التفاعل والتكامل والتنسيق المستمر بين تكنولوجيا المعلومات  :التعريف الثالث

فافية شخرى، مما يحقق الأوتكنولوجيا الاتصالات من جهة وبين الاقتصاد القومي والقطاعي والدولي من جهة 

في  والفورية والاتاحة جميع المؤشرات الاقتصادية المساندة لجميع القرارات الاقتصادية والتجارية والملائمة

النمو الاقتصادي  معدلات الدولة خلال فترة ما. وتلعب تكنولوجيا المعلومات دورا استراتيجيا في زيادة

 4التجارية والمالية.وليات الاقتصادية واصلاح الأ

وبالتالي فان الاقتصاد الجديد قائم على المعرفة والمعلومات، وعلى القطاعات الفرعية مثل السلع والخدمات     

نترنيت، وصناعة تكنولوجيا ي السلع المادية التي تباع من خلال الأأتلطة خالرقمية البحثة، وكذا السلع الم

 5المعلومات والاتصالات التي توفر الدعم مختلف القطاعات.

                                                             
 7، ص طيبة للنشر والتوزيع، القاهرة . الطبعة الاولى. مؤسسة الاقتصاد الرقمي ،(2018) ،رضوان ابو شعيشع السيد  1
  250ص 01العدد ،04المجلد  ،مجلة شعاع للدراسات الاقتصادية، مسالة واساليب حماية الخصوصية في ظل الاقتصاد الرقمي ،(2020) ،عماد معوشي  2
الاستراتيجية والتنمية،  مجلة،دور الاقتصاد الرقمي في تحقيق جودة الحياة دراسة مقارنة بين الجزائر والامارات. ،(2019) ،كنزة تنيو، محمد دهان 3

 6، ص مكرر 03العدد  09المجلد

 
 30ص ،الإسكندرية. مصر،الدار الجامعية. الطبعة الاولى،.الاقتصاد الرقمي. الانترنيت وهيكلة الاستثمار والبنوك الالكترونية ،(2007)،فريد نجار 4

5 Nuria Herandez and Fernando Lera Lopez.(2001) january.The So Called New Economy and The ICT.Concept And 
Mesurement. Researchgate.P5  
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الجدول  من خلال ي الرقمي، نوضحه الاختلافاتأوعليه فهناك اختلاف بين الاقتصاد القديم والاقتصاد الجديد   

 تي:الأ

 : مقارنة بين الاقتصاد التقليدي والاقتصاد الرقمي5-2الجدول رقم 

 الاقتصاد الرقمي

Digital Economy 

 الاقتصاد التقليدي

Traditional Economy 

 مجال المقارنة

  

 الاقتصاديةالخصائص 

 سواقالأ مستقرة نوعا ما متغيرة. ديناميكية

 مجال المنافسة محلي . اقليمي عالمي

 1للصناعة الشكل التنظيمي تدريجي شبكي

 تنظيم الانتاج الانتاج بكثافة الانتاج المرن

 العوامل الرئيسية للنمو س المال والعمالةأر الابتكار والمعرفة

 ساسي للتكنولوجياالمحرك الأ المكننة الرقمنة

 مصدر الميزة التنافسيةلا اقتصاديات الحجم التكلفة الوقت.  الجودة. الابتكار.

 همية البحث والابتكارأ منخفضة. متوسطة ةعمرتف

 خرىالعلاقة مع الشركات  الأ تعمل بمفردها غالبا التحالفات والتعاون

  

 القوى العاملة

 الهدف الرئيسي العمالة الكاملة والدخلجور الحقيقة ارتفاع الأ

 المهارات مهارات محددة مهارات واسعة والتدريب المشترك

 التعليم المطلوب و درجة علمية معينةأمهارة   التعليم مدى الحياة

 علاقة العمل والادارة الخصومة التعاونية

                                                             
1 A,Raj Chowdhury and Muhbub Uddin.(2003) The Digital Economy and The Rise of Knowledge Workers. 
International Conference onEngineering Education. Spain.July 21/25. P4.  
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 طبيعة التوظيف مستقرة الفرص والمخاطر

  

 الحكومة

 العلاقات التجارة مع الحكومة فرض متطلبات النموتشجيع فرص 

  

 1النمو الاقتصادي

 الهدف توفير وظائف والزيادة في النمو على دخل واكبر نموأ

 الرسائل تخفيض التكاليف الجودة العالية والابتكار

 مصادر الميزة التنافسية مصادر ثابتة التكيف والتعلم الفردي والتنظيمي

 A.Raj Chowdhury and Muhbub Uddin (2003)( ، 2007: مجاهدي فاتح) المصدر          

 

 الاقتصاد الرقميهمية أو خصائص المطلب الثاني: 

 الاقتصاد الرقمي: خصائص- 1 

 2همها فيما يلي:أيتميز الاقتصاد الرقمي بعدة خصائص نذكر  

 لى سات عفراد والمؤسقدرة الأ: يتمثل نمو الاقتصاد الرقمي ونجاحه في سهولة الوصول الى المصادر

لشبكات اتلك  نترنيت المختلفة، حيث يتطلب الاشتراك الفعال فيالمشاركة في شبكات المعلومات ومواقع الأ

 يكية.موال الالكترونية والبلاستوفي الاقتصاد الرقمي ضرورة توفر البنية التحتية واستخدام الأ

 تجارة ال، العلى كل من تكنولوجيا المعلومات والاتص: يتكون الاقتصاد الرقمي المنافسة وهيكل السوق

حجم  الالكترونية وخدمات التوصيل الالكترونية وكذا البرمجيات والمعلومات، حيث تختلف باختلاف

 كوناتن مأ المعاملات الاقتصادية ومكونات الناتج المحلي الاجمالي، في حين يرى بعض الاقتصاديين

 نطاق الاقتصاد.الاقتصاد الرقمي تختلف باختلاف 

                                                             
مداخلة ضمن ملتقى الثاني المعرفة في ظل الاقتصاد الرقمي ومساهمتها في تكوين المزايا التنافسية  الاقتصاد الرقمي ومتطلباته،(، 2007مجاهدي فاتح،) 1

  للبلدان العربية، جامعة حسيبة بن بوعلي، الشلف .
 15-14الاردن، ص ، دار المنهل  عمان، لاقتصاد الرقمي(، ا2019اسامة عبد السلام السيد ،)  2
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 نمو لات الساسي في زيادة معدأ: يعتبر دور تكنولوجيا المعلومات والاتصال مستقبل الاقتصاد الكلي

يت ر الانترنيث تؤثو الدولية، حأالاقتصادي وفي الاستثمارات الرأسمالية والتجارة الالكترونية سواء المحلية 

 لمعتمدة.ساليب العمل اأداء المعاملات التجارية وأساليب أفي 

 ا وتوظيفه لومات: يمكن التحكم في المعلومات بالاستخدام الفعال للمعتوفير المعلومات لأتخاد القرارات

ات لقراراتساعد مهارات ادارة المعلومات في نجاح اتخاد  ثلخدمة القرارات السياسات الاقتصادية. حي

ية تحديد م كيفبعيدة المدى بدقة. ويعمل الاقتصاد الرقمي على توفير المعلومات عن طريق تعل ةالاستثماري

 الاحتياجات المعلوماتية ثم اختبار المصادر المناسبة.

 همية الاقتصاد الرقمي:أ- 2

همية الاقتصاد الرقمي من خلال دوره الفعال في تحسين التنمية الاقتصادية في كل المجالات أتكمن 

 1هميته في ما يلي:أنترنيت، المعرفة والعلم، وتتمثل معتمدا على تكنولوجيا المعلومات والاتصالات، الأ

تخدام ل باسساس توليد الثروة وزيادتها من خلاأيتضمن الاقتصاد الرقمي على المعرفة العلمية التي هي  -

 التقنية الحديثة.

بط ن ترتفراد الذيالمساهمة في توليد دخول الأيساهم في زيادة الانتاج والمشروعات والدخل الوطني،  -

هزة جأو غير مباشر. خاصة في مجالات الصناعية التي تعتمد على أنشاطاتهم بها سواء بشكل مباشر 

 ومعدات الكترونية دقيقة، والتي تحقق زيادة في انتاج الاقتصاد الوطني.

تكوين  ، بهدفالمعرفة العلمية والعمليةيزيد في تحفيز على التوسع في الاستثمار خاصة الاستثمار في  -

لتقنيات اتخدم رأسمال معرفي يساعد في توليد وزيادة انتاج معرفي بشكل مباشر، وكذلك في الانتاج الذي يس

 المتقدمة بشكل غير مباشر.

منها ي يتضيعمل الاقتصاد الرقمي على خلق فرص عمل في المجالات التي تستخدم التقنيات المتطورة الت -

 دمة.د المعرفة، ذلك نتيجة للتنوع والتوسع في النشاطات الاقتصادية ذات التقنيات المتقاقتصا

 1كما يساعد الاقتصاد الرقمي على:

                                                             
. 04، مجلة نماء للاقتصاد والتجارة. المجلد دراسة استكشافية -تقييم جاهزية الجزائر للولوج الى الاقتصاد الرقمي(، 2020سفيان خلوفي واخرون،)1

  :      78 -77. ص ص 02العدد
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 ,زيادة اندماج اقتصاد الدولة في الاقتصاد العالمي -

 سواق العالمية.زيادة فرص التجارة العالمية والوصول الى الأ -

بنوك و ين الب دين والمصدرين والمنافسين والمتعاملين والمستثمرين، كما يحسن من  العلاقات بين المور -

ة لدوليا، وحتى المؤسسات جهزة الحكومية والجمارك والضرائبمين والصناع والمنتجين والأأشركات الت

 غيرها.

    وسبة،من خلال ما سبق فان الاقتصاد الرقمي ناتج عن ثورة تجلت في تكنولوجيا والاتصالات والح

لاقتصاد كس انترنيت عساس محركها هو تكنولوجيا الرقمية والأأبدورها تقوم على المعرفة والمعلومات و التي

مها هأطبيقات عدة تساليب التقليدية في كل المعاملات. فالاقتصاد الرقمي تميز بالقديم التي كان يعتمد على الأ

ض عولقد عملت ب الهواتف والتطبيقات الذكية،نترنيت واستخدام التجارة الالكترونية التي ازدهرت بانتشار الأ

 لمعاييراجل الارتقاء الى أو قياس مؤشر الدول من أالهيئات على وضع بعض محاور التي تساعد في تقييم 

 . د ككلالدولية ومواكبة كل التطورات التكنولوجية والاقتصادية بهدف تحسين مستوى التجارة والاقتصا

 هم محاورهأو تصاد الرقميتطبيقات الاق المطلب الثالث: 

 تطبيقات الاقتصاد ارقمي:-1

 مدة علىساهمت في تعزيز المعاملات التجارية الالكترونية معت ناك عدة تطبيقات للاقتصاد الرقميه  

 لاداريو المؤسسات وحتى في ادارة وتسهيل عمل اأفراد تكنولوجيا المعلومات والاتصال سواء بين الأ

ي رضها فعنحاول ذكرها مع الشرح من خلال و الدولي ، سأعمال التجاري سواء المحلي داء الأأالحكومي و

 الجدول التالي:

 : تطبيقات الاقتصاد الرقمي 6-2جدول رقم 

 تطبيقات تعريفها

هي نوع من التعامل التجاري الذي يتضمن شراء وبيع السلع والخدمات وتبادل 

طراف المعنية، بحيث الالكترونية المتقدمة بين الأالمعلومات والخبرات عبر الوسائل 

التجارة 

 الالكترونية

                                                                                                                                                                                                          
 13ص مرجع سابق، اسامة السيد عبد السلام ،  1
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تتيح هده العملية الدعم وتوليد العوائد من خلال عمليات تعزيز الطلب على السلع 

هم تطبيقات الاقتصاد أوبالتالي دعم المبيعات وخدمة العملاء، وتعتبر من  ،والخدمات

 الرقمي

ا نولوجيدام تكالتقليدية الى حكومة الكترونية يعتمد على استخان الانتقال من الحكومة 

ين بفراد والمؤسسات دون التنقل متطورة تمكنها من العمل على خدمة مصالح الأ

 تقديم نها تقوم على محورين وهماأالادارات الحكومية عند الحاجة، ويمكن القول 

 ن بعدعتقديم الخدمة  ،والعمل الاداري باستخدام تطبيقات تقنية نظم المعلومات 

الحكومة 

 الالكترونية

شركة مة للتعني استخدام المعلومات الالكترونية لتحسين الأداء التجاري ولصنع القي

ية ية عملكترونبتشكيل علاقة قوية بين الشركة التجارية والزبائن، وتتعدى الأعمال الال

قة العلا قويةوراء ذلك لت البيع والشراء كما هو الحال في التجارة الالكترونية إلى ما

. غيرهمبين الشركات وبين الأطراف الأخرى المختلفة مثل الزبائن وشركاء العمل و

 يسية إذن الأعمال الالكترونية تمكن الشركات التجارية من اتمام الأهداف الرئ

 كثر شمولية من التجارة الالكترونيةأوهي  للمؤسسة

الاعمال 

 الالكترونية

 غلالفرد من است يلأنترنيت حتى يمكن على الحاسوب باستخدام الأهو نظام يعتمد 

 ي وقت.أفرصة التعلم عند بعد وفي 

لتعليم ا

 الالكتروني

لك على استخدام ذهو نظام يحرص على ضمان سيرورة الرعاية الصحة معتمدا ب

عد تكنولوجيا المعلومات والاتصالات للتنسيق بين عمال الصحة ومرضاهم عند ب

، فهي تحتوي على سجلات الكترونية تضمن فيها 19لكوفيد ازمة أخاصة مع 

 ا المرضىذمعلومات الإدارية الخاصة بالقطاع وك

الصحة 

 الالكترونية

تشمل البيئة الالكترونية استخدام النظم القائمة على تكنولوجيا المعلومات والاتصالات 

بالإضافة إلى إنشاء نظم من أجل الوصول إلى البيانات والمعلومات البيئية ونشرها، 

رصد ومستودعات مدعومة بتكنولوجيا المعلومات والاتصالات من أجل المعارف 

البيئة 

 الالكترونية
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 البيئية. ويمكن من خلال البيئة الالكترونية

مجلة   لعربية،االدول  مجموعة من -2020 دراسة تحليلية لمؤشر الاقتصاد الرقمي العربي(2022محمد"، ) أعجال وسيلة، زياد : المصدر

 305. 304ص . 01. العدد 07الدراسات الاقتصادية المعاصرة، المجلد

 محاور بناء مؤشر الاقتصاد الرقمي: -2 

زيادة الثقة و مر ضروري في تحسين جودة الخدمات وتسيير الانشطة الكترونيا، أالتحول الرقمي  كون   

فراد والمؤسسات في التنسيق بينهم من حيث ي يساعد الأذوال الاقتصادية، والجودة التي تساهم في خدمة التنمية

ساسية التي نشر المعلومة وتقليص الوقت، لذا سعت بعض الدول العربية الناشئة على تحسين بعض محاور الأ

لمتفوقة دائها مقارنة بالدول اأيرتكز عليها الاقتصاد الرقمي والتي بدورها تساعدها على التقدم واظهار مستوى 

والابتكار والمواطن  سس الرقميالأ 1الرقمي المتمثلة فياستراتيجية الاقتصاد  لأبعادفي هدا المجال وفقا 

الدول من خلالها قيمة مؤشر اقتصادها الرقمي  والحكومات الالكترونية التي تبينل الرقمية عماالرقمي، وكذا الأ

بوضع محاور معينة  لعالية والتطور التكنولوجي، فقامتالذي يؤهلها الى الارتقاء بالمعايير الدولية ذات الجودة ا

 لبناء مؤشر اقتصادها الرقمي، والتي نذكرها من خلال الجدول التالي:

 

 الرقمي: محاور بناء مؤشر الاقتصاد 7-2الجدول رقم 

 الترتيب المحاور المؤشرات

 البيئة السياسية

 1 المؤسسات

 من والاستقرار السياسيالأ

 الحكومة الفعالة

 البيئة التنظيمية

 جودة التنظيمات

                                                             
، الطبعة الاولى ،وضرورة التحول نحو الاقتصاد الرقمي، مجلس الوحدة الاقتصادية العربية 19-كوفيد (،2021) ،2020مؤشر الاقتصاد الرقمي العربي   1

  30-29ص 
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 سلطة وانفاد القانون

 الثقة والامن الرقمي

 معدل القرصنة البرامج

 خوادم الانترنيت الامنة

 الالكتروني منالأ

 مان على الانترنيتالثقة والأ

 مؤشر البنية التحتية للاتصالات

 2 البنية التحتية

 نسمة 100اشتراكات الهاتف الخلوي المتنقل لكل 

 فراد الدين يستخدمون الانترنيتنسبة الأ

 نسمة 100اشتراكات النطاق العريض الثابت)السلكي( لكل 

 نسمة 100اشتراكات النطاق العريض لكل -جهزة النقالة الأ

 داء اللوجستيالأ

 3 التعليم والمهارات

 القوى العاملة الحالية

 مهارات القوى العاملة الحالية

 مهارات القوى العالمية المستقبلية

 معدل محو امية الكبار %

 نترنيتخدمات الأ

 4 الحكومة الالكترونية

 المشاركة الالكترونية

 استخدام تكنولوجيا المعلومات والاتصالات وكفاءة الحكومة

 المشتريات الحكومية لمنتجات التكنولوجيا المتقدمة

 التوجه المستقبلي للحكومة
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 صحاب المصلحة المتعددينأتعاون 

 5 الابتكار

 المنشورات العلمية

 ختراع لكل مليون نسمةطلبات براءات الأ

 ليعلى البحث والتطوير من الناتج المحلي الاجمانسبة الانفاق 

 اهمية وكفاءة مؤسسات البحث

 ائيةساس تعادل القوة الشرأعلى شهادة الجودة من الناتج المحلي 

 6 المعرفة والتكنولوجيا

 تكنولوجيا المعلومات والاتصالات وانشاء النموذج المؤسسي

 اجمالي التجارة صادرات تكنولوجيا المعلومات والاتصالات%

لى عانشاء تطبيقات الهاتف المحمول الحديثة من الناتج المحلي  

 ساس تعادل القوة الشرائيةأ

 عمالسهولة ممارسة الأ

بيئة الاعمال الجاهزية 

 الشبكية

7 

 سهولة بدء عمل تجاري

 سهولة حسم الاعسار

 سهولة الحصول على الائتمان

 شدة المنافسة المحلية

 حماية الاقلية من المستثمرين

 ثقافة ريادة الاعمال

 نمو الشركات المبكرة

 المواقف تجاه مخاطر تنظيم المشاريع

 الشركات التي تتبنى الافكار الرقمية

 الاستعداد لتفويض الصلاحيات
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 الانترنيت  التسويق عبر

 نفقات البحث والتطوير من قبل الشركات

 يالائتمان المحلي للقطاع الخاص % من الناتج المحلي الاجمال

نمو سوق الخدمات 

 المالية

8 

 المتوسطة تمويل الشركات الصغيرة و

 توافر راس المال المخاطر

 وق المالسالقيمة السوقية ل

 متانة الانظمة البنكية

 نسبة القروض المتعثرة من اجمال القروض

 جودة الحياة

 9 التنمية المستدامة

 المساهمة في اهداف التنمية المستدامة

 40-32ص .2020مؤشر الاقتصاد الرقمي العربي بالاعتماد على:   من اعداد الطالبة المصدر:          

 

  خطط الاقتصاد الرقمي في بعض الدول الناشئة: المطلب الرابع 

ود يث بذلت جهن الاقتصاد الرقمي هو مجال نمو استراتيجي، حأالى حكومات الدول في العالم  استوعبتلقد    

عض ، فقامت بلرقميمكثفة لتطوير البنية التحتية ولكفاءات رقمية بهدف تعظيم القيمة المحتملة جراء الاقتصاد ا

 الدول الناشئة بوضع استراتيجيات له، 

بإصدار تفوقت كثيرا بقطعها لشوط كبير في التخطيط للاقتصاد الرقمي وتنفيذه، فقامت  الصينن أحيث نجد  

( وكذا الارشادات الثلاثية للذكاء 2016و خطة تطوير صناعة الروبوتات)  internet plus( 2015)خطط منها 

ذا المجال، بإصدار قية الدول الناشئة في هكثر بلد متطور ولا مجال لمقارنتها ببأ( لتصبح 2016الاصطناعي )

استراتيجية من بنية تحتية رقمية، جعل الخدمات  300سنوات تحتوي على  5خطة اقتصادية رقمية مدتها 

 2021مخطط سنة  ماليزياصدرت أمن السبيراني، كما ثر شمولا وتعزيز الحكومة والمراقبة والأأالرقمية عامة 

الماليزية الى قائد اقليمي له، شملت الخطة دفع التحول  سنوات لتطلعات الحكومة 10للاقتصاد الرقمي عبارة عن 
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الرقمي الى قطاع عام، تعزيز الشفاهية الاقتصادية من خلال الرقمنة، بناء بنية تحتية رقمية من خلال خلق موقع 

، 2016التي صدرت عام iRezekiو  Usahawanهم مبادراتها أمن واخلاقي، ومن أرقمي شامل وموثوق و

  2016،1الاستراتيجية الوطنية للتجارة الالكترونية عام  وخارطة الطريق

فهي تعمل على تكيف مع اتجاهات العالمية بسرعة التي تدفع الى التغيير في القطاعات  تركياما دولة أ   

الرئيسية، مثل تكثيف صناعة السيارات التركية بشكل كامل مع التحول نحو المركبات الكهربائية، حيث تمتلك 

لية للأسواق ول مصنعي المعدات الاصروبا، وتدعم في المقام الأأكبر صناعة سيارات في أتركيا رابع 

جل تلبية الطلب المتزايد على المركبات أوروبية. لكن مازالت لم تستثمر في تحديث بنيتها التحتية تحتاج من الأ

ة لدعم الاستثمارات في البحث صكثر تنافسية، خاأهم مبادراتها لتسهيل قاعدة تصنيع أمن  و .الكهربائية 

و ما يسمى أحدث تطور في تقنيات وعمليات التصنيع أوالتطوير والتحول الرقمي والصناعة الرابعة العمل على 

مريكي سنويا لجعل تركيا مركز أمليار دولار  1,5تحقيق استثمار ما يقرب بالثورة الصناعية الرابعة، بهدف 

 2بتكار والتحول الرقمي.عالميا  للإنتاج والتكنولوجيا والا

في صناعة الخدمات المالية جذابة، مع نمو  البرازيلن أري ي( Mckinsey.Company-2019حسب تقرير )

رباح أوالتخلف عن السداد الخاضع للسيطرة وانخفاض تكلفة الدخل مع نمو  GDP سرع منأصول بشكل الأ

الصناعة شديدة التركيز، حيث تتمتع البرازيل ، ومع ذلك فان % 44ثابت وعائد حقوق المساهمين بنسبة 

جل الطويل باختراق لجميع المنتجات المالية بما في ذلك الحسابات المصرفية والائتمان خاصة على الأ

كثر من نصف نشاطهم للخدمات المصرفية عبر أمين، حيث تحول عملاك البنوك الى الرقمنة، وأواستثمارات الت

 400كثر من أن هناك أكثر من نص المعاملات المصرفية الكترونية، حيث أل، وو الهاتف المحموأنترنيت الأ

 3نشطة في البرازيل مما يعكس بنيتها التحتية في الرقمنة, FinTechشركات 

نشطة الرقمية مثل المدفوعات الرقمية، التجارة الالكترونية، التعلم عبر ارتفاع حاد في اعتماد الأ الهندلقد شهدت 

مليون هندي قاموا بأول دفعة رقمية بعد بداية  80كثر من أنترنيت وتوصيل الطعام وفق البنك الدولي فان الأ

                                                             
1 Rachel Gong and Yeu.Mynn Yeung(2022).Digital economy mans : Comparing Malysia and China. Kasanah research 
institute views. Kri. 06may 2022/ P2 
2 Famer Engin.(2022). Digital Transformation Turkiye. Risks and Opportunies. Senior regional manager.Turkiye. levant 
and central asia.P 1 
3 Mckinsey Company.(2019) Brazil Digital Report. 1st Edition april 2019. P 131   
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مليون هندي  30ن ما يقرب أخيرة الى مليار معاملة، كما تشير التقديرات الأ 23، حيث  سجلت الهند 19-كوفيد

الصين مما يعكس اهتمام الحكومة الهندية كبر نظام دفع رقمي في العالم بعد أمما يجعل الهند  UPIيستخدمون 

رقام دخل الفرد فان القيمة أبتطوير الجيد للبنية التحتية لتكنولوجيا المعلومات والاتصالات، فالرغم من انخفاض 

على مقارنة بالعديد من الدول النامية وحتى الدول المتقدمة مثل كندا أالاجمالية السنوية للمعاملات الرقمية 

مليار دولار امريكي سنة  107صفقة وجمعت  279برمت شركات التجارة الالكترونية الناشئة أحيث واستراليا، 

،مما يدل على التوسع الشامل للتجارة الالكترونية في الهند وعلى 2022عام  % 41,5. وحصة سوقية ب 2021

 1تحكمها الكبير في التقنيات التكنولوجية الحديثة.

نمو سريع وعالي من الرخاء الاقتصادي ، حيث تعتبر الوجهة المفضلة في  افريقياجنوب لقد شهدت دولة    

افريقيا بالرغم من صغر مساحتها، حيث تعتمد قطاعاتها على تكنولوجيا المعلومات والاتصالات والقطاع 

ذب الرقمي، وتكتسب ميزة كبيرة لشبكات الكابلات الاتصال تحت سطح البحر بحكم موقعا الجغرافي، حيث ج

في توسع ماكنة جنوب افريقيا  أمعدل انتشار الانترنيت المرتفع فيها لاستثمارات من شركات عالمية التي بد

ان يزيد استثمارهم في شركة  كمركز هبوط تحت سطح البحر ونقطة دخول لتلك الشركات. ومن المتوقع

الف فرصة عمل غير  180ويضيف لدولة جنوب افريقيا،  GDPمريكي في أمليار دولار  6.7الكابلات البحرية 

الى معالجة مسالة تخزين  Googleالاقتصادي الواسع النطاق لبنية التحتية، كما تعسى   لأثرمباشرة نتيجة 

مليار  40غلى الاطلاق في افريقيا. مما يكسب الدولة مليار دولار و  Google Cloudالبيانات من خلال منطقة 

بتعزيز مؤسسات صغيرة ومتوسطة  Microsoftد. كما ستقوم شركة دولار فرصة عمل غير مباشرة للاقتصا

في خدمة مجتمع الدولة، كما  تكنولوجيا المعلومات والاتصالمليار دولار في  63.6من خلال استثمار بقيمة 

 2صابعها على نبض الاقتصاد الرقمي مثل جامعة جوهانسبورغ مؤخر.أعززت الدولة مؤسسات التعليم العالي 

  

 الالكترونية التجارة حول : عمومياتالثاني المبحث 

                                                             
1 IPCIDE Team.( 2023). State of India’s Digital economy. indian council for research on international economic 
relations.Fabruary 2023.P38. 
2 Brand South Africa.(2024). Development within South Africa’s Digital Economy. Underscored as a sSolution to 
economic  Growth..06 june 2024   
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ة على را معتمدواسعا مؤخ اهم تطبيقات الاقتصاد الرقمي حيث عرفت انتشارأ من تعتبر التجارة الالكترونية   

ت الانترني عتمادصبحت كل معاملاتها التجارية الكترونية باأاستخدام  تكنولوجيا المعلومات في كل المجالات و

 .و حتى بين الحكوماتأو المؤسسات أفراد سواء بين الأ

 مفاهيم حول التجارة الالكترونية ومراحل تطورها المطلب الأول: 

 ة التجارة الالكترونية:أنبذة عن نش .1

تجارة بسط تعريف لأمن  وابتدأ نترنيت الدولية بفترة طويلة،كان ظهور التجارة الالكترونية قبل ظهور شبكة الأ  

ي وسيط الكتروني فان استخدام التلفون والفاكس في اجراء المعاملات التجارية أوهي التي تتم عبر ، الالكترونية

 1، يدخل في ضمن تعريف التجارة الالكترونية،

ن بدايات التجارة الالكترونية كانت من خلال شبكات الاتصال الخاصة بالكمبيوتر مع تنسيق خاص أفي حين     

الخاصة بالمشروعات التجارية، وهو ما يعرف بالبيانات الالكترونية، وهو وسيلة لنقل يعمل على توزيع البيانات 

سلوب  من النظم الخاصة بأوامر الشراء والتعامل ا الأذالبيانات بين المؤسسات عبر نطاق مغلق، وقد استخدم ه

 2خرى خلال العقود الثلاث الماضية.مع البطاقات الائتمان، والعديد من المعاملات الأ

جهزة الكمبيوتر بواسطة قناة المفردة، وبعدها تطورت لتصبح الربط بواسطة قنوات أربط ل تطبيقات وأان 

طلقت عليه اسم أمريكية مشروع شبكة عمليا ولما نفذت وزارة الدفاع الأ 1969متعددة الذي كان في سنة 

ARPANET جهزة كمبيوتر أ. حيث ربطت الشبكة مجموعة من الجامعات الامريكية بأربع عقد مكونة من

نظمة أعملاقة، بهدف نقل المعلومة بسرعة هائلة بينهم، وفتحت للباحثين فرصة الاستفادة المشتركة من موارد 

 3م بعد المسافات.غالكمبيوتر لديهم بر

وتعودهم عليه، تم دمج الشبكات البحثية و  مستخدمي الكمبيوتر الشخصيومع تزايد   ،واخر الثمانياتأفي       

نترنيت، وقد اكتملت تنفيد خطط خصخصة الأ أبد 1991ن بالأنترنيت، وبحلول سنة الاكاديمية فيما نسميه الأ

ساسية بالأنترنيت لمجموعة من الشركات الخاصة بعد تحويل الوصلات الأ 1995ا في عام أساسخصخصتها 

نترنيت  ثورات في كل المجالات كالتجارية والاقتصادية والسياسية والاجتماعية. وعليها تها ثورة الأ.صاحب

                                                             
 325، دار الفكر الجامعي، الاسكندرية، مصر، ص الاوراق التجارية ووسائل الدفع الالكترونية الحديثة(، 2005مصطفى كمال طه، وائل انور بندق،) 1
 11دار الفاروق، القاهرة، مصر، ص  التجارة الالكترونية،(، 2003عماد الجداد،) 2

  سعد غالب ياسين، بشير عباس العلاق،)2009(، التجارة الالكترونية، دار المناهج، عمان، الاردن، ص 3.103 
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الذي   Jeff Bezosفي مجال التجارة المحلل المالي  الناجحةهم القصص أظهرت التجارة الالكترونية ، ومن 

نترنيت، تاح عبر سوق على شبكة الأغبر م عشرين منتج قائمة من  نترنيت ، فقام بوضعانتبه لسرعة انتشار الأ

عمال الشركة التي أولى في المبيعات، حيث بلغ رقم ن الكتب حققت المرتبة الأأوبعد تحليله المكثف استنتج 

مليون دولار في السنة، ومع النمو السريع لشركته قرر توسيع عمله بربط مع  2( لبيع Amazon.comسسها )أ

مازون تمثل سلة منتجات متنوعة بما فيها الالكترونيات، أصبحت أخرى وتنويع المنتجات، بحيث أمواقع 

ن أالى 1مثلة في مجال التجارة.نجح الأأمازون من أ ةكرصبحت شأجهزة المنزلية, وبهدأ البرمجيات، الفنون والأ

لعشرين، حيث شهدت نمو واسع ول والثاني من القرن الواحد وانشطتها بشكل واسع خلال العقدين الأأانتشرت 

 .19-نتيجة الاغلال تقريبا الكلي بسبب جائحة كوفيد 2020خلال عام 

 2:مراحل تطور التجارة الالكترونية .2

سنحاول تها وألال التطرق الى نبذة عن ظهورها ونشخلقد مرت التجارة الالكترونية تقريبا بثلاث مراحل من     

 3:التالي توضحيها بإيجاز على النحو

 للأموالولى: التحويل الالكتروني المرحة الأ ( Electronic Funds Transfer) 

منذ ظهور  لماضي،اوائل السبعينيات من القرن أه المرحلة الى بداية تطبيق التجارة الالكترونية في ذترجع ه   

كتابة  لا منخر بدأالتحويلات الالكترونية للأموال بين المشتري والبائع ونقل الأموال من حساب الى حساب 

 الصكوك التقليدية واجراءات التحصيل النقدي.

  المرحلة الثانية: تبادل البيانات الرقمية( Electronic Interchange) 

. حيث سمحت التجارة 1982واستمر حتى بداية عام  1970 ظهور التبادل الالكتروني للبيانات في نهاية عام أبد 

وامر الشراء والفواتير الكترونيا. وربطت بين الشركات الرئيسة أالالكترونية بتبادل المستندات والبيانات مثل 

نشطة خاصة ه الأساهم ذلك في انخراط الشركات في هذم وفروعها, حيث و بين الشركة الأأللموردين الفرعيين 

                                                             
اطروحة مقدمة لنيل  اثر التجارة الالكترونية على النمو الاقتصادي وامكانية استفادة الجزائر من التجربة الفرنسية،(، 2018-2019مسعود جماني،) 1

 59. 58، الحاج لخضر، ص 1شهادة دكتوراه في  العلوم التجارية، تخصص ادارة اعمال، جامعة باتنة 
 111، 110(، مرجع سابق، ص 2022-2023بورحلة زهرة،) 2
 9-8صندوق النقد العربي، ص  التجارة الالكترونية،(، 2021جمال قاسم حسن، محمود عبد السلام، ) 3
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ات المالية والمصانع وبائعي التجزئة، كما ظهرت تطبيقات الاتصالات السلكية واللاسلكية مثل بيع المؤسس

 سواق المالية.سهم في الأوشراء الأ

  المرحلة الثالثة: التجارة الالكترونية( Electronic Commerce) 

بيقات تطوير تط ، وتماستفادت التجارة الالكترونية من الانتشار الواسع الذي حققته الشبكة العالمية للمعلومات  

نات عبر الشبكة ه المرحلة بدايات الاعلا, كما شهدت هذ1995ة بداية من عام التجارة الالكترونية بصورة كبير

ا على اقع لهيرة والمتوسطة الحجم قامت بانشاء مون الشركات الكبأالعالمية للمعلومات والمزادات، لدرجة 

حة على صف 18000كثر من أالشبكة العالمية للمعلومات، نجد على سبيل المثال شركة جنرال موتورز لها 

 رابط لمنتجات الشركة وخدماتها ووكلائها. 98000كثر من أموقعها الالكتروني، و

، ومن خلال  نترنيتعلى الأ التجارة الالكترونية حضورها في  تأكيدسعت  الشركات والمؤسسات الى  كما     

 عبر ثلاث مراحل نوجزها في الجدول التالي:التجارة الالكترونية  ا  فقد مرت هذ

 : مراحل تطور التجارة الالكترونية8-2الجدول رقم 

 مرحلة تقديم المعلومات مرحلة التفاعل مرحلة التكامل

ميزة كاملة  تأخذن أالشركات التي تريد 

عمالها تتحرك للتكامل أنترنيت في من الأ

الكامل وفي هده المرحلة فان صفقات 

ن تنجز باستخدام أالزبائن لكها يمكن 

 ايحصلون أن الزبائن يمكن أنترنيت، والأ

على كل ما هو ضروري عن المنتج من 

سعار الى الشحن.. الخ، كما تتاح لهم الأ

فرص الطلب للمنتجات حسب الحاجة 

جل الطلب للمنتجات حسب أوالدفع من 

جل الطلبية، تعقب أالحاجة والدفع من 

هي المرحلة الثانية لتطوير التجارة 

الالكترونية وتتمثل في التفاعل  مع تقديم 

المعلومات، فان الموقع يقدم للزائرين 

القدرة على التفاعل مع الشركة باستخدام 

ول للتفاعل هو مواقع الوب، النوع الأ

استخدام البريد الالكتروني للحصول على 

و الاتصال أتفسار كثر. للاسأمعلومات 

معينين في الشركة ما بعد البريد  بأفراد

ن تضيف أالالكتروني، يمكن للشركة 

قاعدة بيانات تمكن الزبائن من البحث، 

يتم ذلك بتطوير موقع 

ساسي ويكون الوب الأ

الموقع بسيطا تماما في 

اعلان ويحصلون 

ا ذالزبائن عن طريق ه

الموقع على المعلومات 

حول المنتجات التي 

يريدون شرائها 

كثر عن أويعرفون 

 الشركة ومنتجاتها
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ن الشركات ذات أالشحنة حتى يستلمها 

نها أالتكامل الكامل لا تعني بالضرورة 

 اصبحت شركات الدوت كوم المجردة،

ن تنجز من أنشطتها يمكن أفالكثير من 

خلال الطرق التقليدية. ولكن الزبائن 

لى اكمال صفقات سيكومون قادرين ع

نترنيت، عمالهم مع الشركة باستخدام الأأ

ان التطور الراهن يتمثل في توظيف 

جل المزيد من التجارة أنترنيت من الأ

الالكترونية الديناميكية سواء في نماذج 

نماط الصفقات أو تنوع أعمال الجديدة الأ

و الصفقات من الشركة الى الجميع كما أ

الصفقات و أفي المزادات المعاكسة 

 حسب الطلب

ن يعرفوا تكاليف أ نيستطيعووبالتالي هم 

 يأخذالمنتج، رسوم الشحن، ويحددوا كم 

ه المرحلة قد ذالتوريد من الوقت، وفي ه

بعاد ، ية الأتستخدم الشركة صور ثلاث

فيديو قصيرة ونماذج مبسطة من  وكليبات

 جل الزبائن للاختبار.أ

   :بية، ن الدول العر. دراسة دور التجارة الالكترونية في النمو الاقتصادي، حالة عينة م2023-2022بورحلة زهرة، المصدر

  111ص، عبد الحميد ابن باديس، الجزائر -اطروحة دكتوراه ، جامعة مستغانم

 

كثر من تجارة أجارة الخدمات ن ميول التجارة الالكترونية متجه نحو تأمن خلال الجدول السابق يتضح لنا       

الذي  ،1999السلع، ما يتماشى مع نظرة منظمة التجارة العالمية لها والخاص بالتجارة في الخدمات المؤرخ في 

ن العوامل أيهدف الى تزويد الخدمات بالطرق حديثة التقنية وذلك حسب اتفاقية عامة للتجارة في الخدمات كون 

 1الالكتروني للخدمات هي نفسها التي تؤثر على تجارة الخدمات.التي تؤثر على التزويد 

                                                             
مائية نالتجارة الالكترونية كالية لتفعيل المشاركة الاقتصادية للمراة في الدول العربية على ضوء الهدف الثامن من الاهداف الا(، 2017نذير،) طروبيا 1

 32، ص 03.العدد01، مجلة الاقتصاد وادراة، المجلد  للالفية
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 التجارة الالكترونية: مفاهيم عامة حول.3

 :يلي كر منها مانذالمتكونة من كلمتين هما التجارة والالكترونية  تجارة الالكترونية للهناك عدة تعاريف    

 1والخدمات وفق لأسس وقواعد متفق عليها.: تمثل النشاط التجاري الذي من خلاله تتداول السلع التجارة

: يعني بها القيام بأداء النشاط الاقتصادي) التجاري( باستخدام تكنولوجيا المعلومات والاتصالات الالكترونية

 2.نترنيتلأالحديثة مثل شبكة ا

و تسويق السلع أ شراء وبيع، توزيع، :نهاأكدلك على  (2019الدكتور عبد الرحمن الصغير)عرفها 

نترنيت وشبكات الكمبيوتر و البيانات، عبر نظم الاتصالات الالكترونية مثل الأأموال و ارسال الأأوالخدمات، 

و من أ، (B2B)عمال التجارية همها الأأشكال أعلى عدة ه المعاملات التجارية حيث تحدث هذ خرى،الأ

. كما يطبق تسمى باللغة (C2C)و من المستهلك الى المستهلك أ، (B2C) المنظمات التجارية الى المستهلك

 commerce-e.3ومرات يطبق عليها  Electronic commerceالانجليزية 

نترنيت حركات بيع وشراء السلع والخدمات : التجارة الالكترونية هي نظام يتيح عبر الأنيثاالتعريف ال    

الالكترونية التي تدعم توليد العوائد، مثل عمليات تعزيز الطلب على تلك والمعلومات. كما يتيح أيضا الحركات 

 4نترنيت.السلع والخدمات والمعلومات، وكذا عمليات دعم المبيعات وخدمة العملاء عبر الأ

نشطة التي لها صلة بشراء وبيع السلع نها جميع العمليات والأأ: تعرف التجارة الالكترونية على ثالثالتعريف ال

 5و الشبكات المحلية.أخرى مثل الشبكات العالمية أي شبكة أو أنترنيت خدمات والمعلومات عبر شبكة الأوال

شكال أجميع  نهاأعلى  عرفت منظمة التعاون الاقتصادي والتنمية للتجارة الالكترونية:التعريف الرابع    

ساس التبادل الالكتروني للبيانات. سواء أفراد والتي تقوم على المعلومات التجارية التي تمتد بين الشركات والأ

                                                             
، الملتقى الدولي الرابع حول عصر نظام الدفع في البنوك الجزائرية ات نجاحهاالتجارة الالكترونية منافعها ومعوقاتها ومتطلب (،2011معيزي قويدر،)  1

  2افريل، ص  27-26واشكالية التجارة الالكترونية في الجزائر، معهد العلوم الاقتصادية والتسيير، المركز الجامعي خميس مليانة،الجزائر،
، مجلة تكريت للعلوم الادارية والاقتصادية، لكترونية على جودة المعلومات المحاسبيةاثر التجارة الا( 2006صدام محمد محمود الحيالي  و اخرورن،) 2

 138، ص 03، العدد02المجلد

 282، الطبعة الاولى، دار وائل للنشر والتوزيع، عمان، الاردن، صالتسويق الدولي (،2019عبد الرحمن الصغير، عباس البرق، ايمان الشمري)  3 
 .15، ص مرجع سابق، هاني وجيه العطار 4
 129دار امجد للنشر والتوزيع، الطبعة الاولى، عمان ، ص التجارة الالكترونية،(، 2015نوال عبد الكريم الاشهب،)  5
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ادل البيانات بثار المترتبة على عملية تو مسموعة. هذا بالإضافة الى شمول الأأو مرئية أكانت مكتوبة 

 1.نشطة التجاريةالمؤسسات والعمليات التي تدعم وتحكم الأ على والمعلومات التجارية الكترونيا ومدى تأثيرها

ن التجارة الالكترونية هي نشاط يستخدم شبكة أيرى : ( G.Bergendahl-2005) التعريف الخامس   

سعار بغرض شراء جل تبادل المعلومات حول المنتجات والخدمات كما في ذلك الأأنترنيت( من )الأ الكمبيوتر

الكمبيوتر ومبادئ  بأنظمة جدري نترنيت، اذ مثلت تغييروالمعلومات عبر الأ و الخدماتأوبيع المنتجات 

الهدف من تطوير  وواقامة علاقة وثيقة معهم بتطوير ولائهم من خلال التسويق واللوجستيات،  العملاء،

(  B2B)  التجاريةعمال الأ من خلالكبر للتجارة الالكترونية ن يكون ربح الأأ، و هو تخفيض التكلفة ساليبالأ

 2(.B2Cمقارنة بتجارة )

و دوليا، أنترنيت لأجراء المعاملات التجارية محليا نها استخدام الأأعلى  EC: يمكن تعريف التعريف السادس  

كثر فاعلية وكفاءة في تجميع المعلومات، والثاني كأليه محتملة أول كفاءة فأصبحت تأخذ دورين مهمين، الأ

لتجارية من قبل تلك التي يمكن مرة واحدة داخل المؤسسة ا أجروهانشطة الاقتصادية التي لاستبدال العديد من الأ

 3نشطة.لأه اتنافسون مع بعضهم البعض لتنقيد هذالقيام بها من قبل الموردين الخارجيين الذين ي

ان التجارة الالكترونية ترتكز على استخدما شبكة الانترنيت وتكنولوجيا المعلومات في  ومن خلال التعاريف   

واحدة من  4على أنها: عرفتركيزة التجارة الالكترونية والتي  نترنيتالأاجراء المبادلات الكترونيا، حيث تعتبر 

أهم الخدمات التفاعلية، فهي عبارة عن شبكة عنكبوتية مؤلفة من شبكات حاسوبية ترتبط ببعضها البعض بطريقة 

ن تمكن المستخدم من البحث والوصول الى المعلومات التي يوفرها الأخرون. كما يوفر تشكيلة متنوعة م

 .النشاطات التي تضمن السير الحسن للشبكة

                                                             
    مصطفى صفية، علماوي احمد،)2020(، الانترنيت كركيزة للتجارة الالكترونية، مجلة المقريزي للدراسات الاقتصادية والمالية، المجلد 04، العدد 02

  1     ص25
2 Goran.Bergendahl(2004).Models for Investment in Electronic Commerce- Financial Perspectives with Empirical 
Evidence. P363  
3 Nuray Tirzia(2011). The impact of E-Commerce on Internatioanl Trade and Employment. P 746 

استخدام تكنولوجيا المعلومات والاتصال وأثرها على تحسين جودة العملية التعليمية، دراسة عينة من الجامعات (، 2016-2017ضيف الله نسيمة،)  4 

 35، الجزائر، ص 1أطروحة دكتوراه في علوم التسيير، تخصص تسيير منظمات، جامعة الحاج لخضر باتنة  الجزائرية،
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تلك الأدوات التي تستخدم لبناء نظم المعلومات التي تساعد 1على أنها:  تكنولوجيا المعلوماتعرفت في حين     

الادارة على استخدام المعلومات لدعم احتياجاتها في مجال اتخاد القرارات في الشركة، فهي أداة تعتمد على 

 لمساعدة الأفراد على التعود على العمل مع المعلومات.الحاسوب 

 

 

ناول تلك لاله تخم من تتم تصنيفها وفقا للمنظور الذي ي لكترونية التيهناك عدة تعاريف للتجارة الا كما أن  

 الظاهرة الرقمية وسوف نتطرق لها من خلال الجدول التالي:

 المناظير مختلفالتجارة الالكترونية من  اتتعريفبعض  : 9-2الجدول رقم 

 هم  مناظيرأ تعريفات التجارة الالكترونية

 عملية و  اتمامأو المعلومات أو الخدمات أهي المقدرة على تسليم المنتجات 

 هاتفو حتى عبر الأالدفع عبر الشبكات مثل شبكة الانترنيت و شبكة الويب 

 Mobile Phoneالخلوي 

 الاتصالات من منظور

Communication 

 يأة، ن تكون مسؤولة عن مختلف المعلومات وتبادل العمليات التجاريأيمكن 

 B2B,B2C,B2G,C2Cن تكون العملية بين طرفين في شكل: أيمكن 

الواجهة المقابلة  من منظور

InterFace 

ت تتضمن نشاطات بدورها تدعم التجارة الكترونيا باستخدام وسائل شبكا

الها شكأ الاتصالات نفسها لمختلف التصنيفات  للتجارة الالكترونية في مختلف

 ،، الخ B2Bي أ

من منظور الحركات التجارية 

Business Process 

عبر بيئة تمكن وتسهل عملية البيع والشراء للمنتجات والخدمات  ECتعتبر 

جهزة الفيديو وغيرها، أاء كانت منتجات ملموسة مثل الكتب وونترنيت، سالأ

 Onlineمن منظور المباشر 

                                                             
، دور تكنولوجيا المعلومات والاتصالات في تحقيق جودة التعليم العالي، دراسة حالة بعض المؤسسات الجامعية(، 2015-2016محمد الأمين عسول،)  1 

 .42أطروحة دكتوراه في علوم التسيير، تخصص اقتصاد تطبيقي وادارة المنضمات، جامعة خيضر، بسكرة، الجزائر، ص 
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و أ و كتب الكترونية،أو تكون غير ملموسة مثل شراء معلومات معينة أ

 و اخبار معينة.أخدمات مثل استشارات 

البيانات، النصوص،  مثل:الكثير من الوسائل المستخدمة  ECتتضمن 

 نترنيت وغيرها.طريقة الاتصال، الأ نترنيت،صفحات الأ

من المنظور الهيكلي 

Structural 

 على هي شبكة عالمية واسعة الانتشار ،حيث يمكن للبائع المحلي فتح متجر

 نترنيت من خلاله بيع المنتجات لكل العالم الموجودين على الكرةالأ

ين مع كل من الزبائن والموردين والمنافس كما يمكنه الاتصال رضية،الأ

 والمؤسسات التي تقدم الخدمات المالية وغيرهم.

 Marketمن منظور الاسواق 

 مين الاطار الخاص بالتعاون داخل المنظمات من جهة، وبينأت ECتعني 

 خرىأالمنظمات من جهة 

 من منظور التعاونية

Collaborative 

س لمدارهنا التمكن من التدريب والتعليم، على الخط المباشر، في ا ECتعني 

 عمال.والجامعات وغيرها من المنظمات وبما فيها منظمات الأ

من منظور التدريب والتعليم 

 والتعلم

Online Training and 

education 

رة والزبائن، وادا داة التي تحدد رغبة كل من الحكومات، والمنشأتأهي 

دة وفي نفس الوقت الذي يتم فيه تحسين جو ،المؤسسة في تخفيض التكاليف

 .الخدمة وتسريع ايصالها للزبون

من منظور تحسين الخدمة 

 وتقليص النفقات

Cost while improving its 

quality Cut Services 

 ضالأعرلالمجتمع تعني التجارة الإلكترونية توفير الملتقى والمكان للأفراد 

 خرى.أالتعامل، من جهة والتعلم والتعاون من جهة 

 من منظور افراد المجتمع

Community Members 

اداري، ي وتجاري ومن منظور تقن ، التجارة الالكترونية والاعمال الالكترونية،خضر مصباح الطيطي *بالاعتماد على لطالبةمن اعداد ا: المصدر

 ,34,ص 2016، التجارة الالكترونية وتطبيقاتها،عامر ابراهيم قنديلجي * .32-31،ص 2017
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خدام يتم باست نشاط تجاري ن التجارة الالكترونية هيأمن خلال التعاريف المتعددة السابقة  يمكن القول     

سواء  طرافأو حتى معلومات و تكون بين أو خدمات أو شراء سلع أبيع  اتعمليب ECتكنولوجيا متقدمة، تقوم 

 التجارية هم معاملات في اجراء طرافالأتعتمد ، (المنتج البائع، )المشتري،و حتى حكوماتأمؤسسات و أفراد أ

لكتروني االدفع والكترونيا  معاملات التبادلتكون  التي تتعدى كل الحدود الجغرافية ، و نترنيت شبكة الأ عبر

ا هو ذهربما ، والتكلفة بدون تحديد المكان الجغرافي، ما يساعد على كسب الوقت وتقليص عبر جهاز الي يضاأ

 في غزوعة ي السرو الميزة  التي تتميز بها  التجارة الالكترونية عن التجارة التقليدية، والمتمثل فأالفرق 

تكلفة ووقت قل جهد وأسواق العالمية  من حيث البيع والشراء والسعر والوصول الى المعلومة والعملاء بالأ

 .لتجارة التقليديةمقارنة با

طوات خية من حيث لتجارة الالكترونية والتقليدابين هم الاختلافات أومن خلال الجدول التالي نحاول ايضاح    

 :المتبعة خلال عملية البيع

 1: مقارنة بين التجارة التقليدية والتجارة الالكترونية01-2الجدول رقم 

 البيععملية  خطوات  التجارة التقليدية التجارة الالكترونية

 البحث عن المعلومات حول المنتج ، الممثلينالكتالوجات ،المحلات صفحة الويب

 طلب السلعة ة بريدية، استمارةسالر بريد الكتروني

 الرد على الطلب ة بريدية، استمارة قوائمسالر بريد الكتروني

 مراقبة السعر كتالوج كتالوج على الخط

 الوفرةمراقبة  هاتف، فاكس -

 تقديم الطلبية استمارة مطبوعة بريد الكتروني -ة الويبحصف

 استقبال الطلبية-بعت  مراسلة-فاكس، برقية التجارة الالكترونية

 اعطاء الاولوية لطبية معينة - قاعدة بيانات على الخط

                                                             
 59،ص، ،مرجع سابقمدمصطفى صفية،علماوي اح 1
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صفحة  -قاعدة بيانات على الخط

 الويب

 مكان التخزينمراقبة الوفرة في  فاكس استمارة مطبوعة، هاتف،

 تحرير الفاتورة استمارة مطبوعة قاعدة بيانات على الخط

 استقبال السلعة موزع -

 وصول السلعة تأكيد استمارة مطبوعة بريد الكتروني

 اسال/استقبال الفاتورة برقية/ مراسلة EDIبريد الكتروني

 استحقاق الدفع استمارة مطبوعة EDIقاعدة بيانات 

EDI-EFT  /اتمام الدفع مراسلةبرقية 

  الانترنيت كركيزة للتجارة الالكترونية،(، 2020: مصطفى صفية، علماوي احمد)المصدر   

و أملية بيع لمتعلق في عن التجارة الالكترونية والتجارة التقليدية لهما نفس المبدأ اأمن خلال الجدول نلاحظ      

 سعك لموسمغير سلوب التجارة الالكترونية أن أشراء السلع والخدمات لكن يختلفان في مدى توثيق لها كون 

 التقليدية وكلا منها وطريقة تنقيدها للعمليات التجارية. سلوب التجارةأ

 التجارة الالكترونية: ومعوقات مزايا ،وخصائصهداف أ :انيالمطلب الث 

 الالكترونية:هداف التجارة أ-1 

 1همها:أالتي تساعد في نشرها نذكر  هدافالأتعمل التجارة الالكترونية على تحقيق مجموعة من  

 م شيء هأهو مام السلع، وأقليمية تعمل على زيادة نطاق السوق من خلال تجاوز الحدود الجغرافية والا

 ا الوقت وترتكز عليه التجارة الالكترونية.حققتها حتى هذ

 ائنها ين زبتسعى على زيادة معدلات الوصول الى العملاء، والتواصل معهم مباشرة، وتوطيد العلاقة ب

 مان لهم.لفعليين والمحتملين من خلال الحرص على تحقيق الأاوعملائها 

                                                             
 35.36دار المسيرة للنشر والتوزيع و الطباعة  ،عمان، مرجع سابق، ص   التجارة الالكترونية وتطبيقاتها (، 2016عامر ابراهيم قنديلجي،) 1  
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  ذلك  حسبوقليدية و التوزيع، مقارنة بتكاليف التجارة التأو التسويق أتقليص التكاليف سواء في الانتاج 

 عة التجارة الالكترونية.طبي

  تصال عمال، في ضوء التحول نحو استثمار تكنولوجيا المعلومات والاداء الأأتحقيق السرعة في

 واستثمار تطوراتها وتحولاتها المعاصرة وكذا الاعتماد عليها.

 ن اء مللشر العمل على توسيع الفئة المستهدفة من خلال البحث عن عملاء جدد والوصول اليهم، وجذبهم

 هم مزاياها و كذا طبيعة التعامل لضمانهم.أخلال عرض  عليهم 

 د من لتسديالى عمليات التفاوض في كل من التسويق والبيع والشراء، وكذا اجراءات الدفع وا ءاللجو

 نترنيت، وعرض ما تقدمه من تسهيلات في اجراء عملية المبادلة التجارية.خلال شبكة الأ

 ها لفرق بينابراز على تقديم وتحسين الخدمة المقدمة للزبائن، وتحسين الصورة الذهنية للمنشاة، لإ العمل

 ء.ن والعملالزبائالتجارة الالكترونية والتجارة التقليدية، وترسيخ الصورة الجديدة في ذهن الكثير من ا

 ة في عملي عاليةثر فكأكم بشكل مين بيئة تمكن  الزبائن من التحأالعمل على قيام سوق عالمي الكتروني وت

 الشراء ،وكذا سهولة حصولهم على المعلومة حسب طلبهم.

  ا البعضطراف تتعامل مع بعضهأو خدمية، ووجود عدة أتحقيق وجود تبادل تجاري سواء كانت تجارية 

 ي عبر الأنترنيت  عند تطبيقها، أو الجانب الالكتروني أمعتمدة على التكنولوجيا 

 التجارة الالكترونية: خصائص .2

 1للتجارة الالكترونية مجموعة من الخصائص التي تميزها عن التجارة التقليدية نذكر منها ما يلي:

، شكل مستمرية  ب* تعتبر التجارة عاملا محفزا للشركات المتعاملة معها كي تطور خدماتها التجارية الالكترون

و أضل سلعة فأجل تقديم أشكالها، مما يساعد على تطوير القدرات التنافسية، من أقصى أالمنافسة  تتخذحيث 

 خدمة للمستهلك الالكتروني.

                                                             
  بورحلة زهرة،)2023-2022(، مرجع سابق ص 121- 1.122 
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تاجر، لعميل والاهين بين نها وسيلة اتصال ذات اتجاأية فعلية عالمية جدا، ذلك ألنها أ* تعتبر التجارة الالكترونية 

ولكن  الجهاز، فمن الممكن يتوصل العميل مع المعلن عبرعلن عن بضائعها عبر التلفاز أن احدى الشركات أفلو 

 صبح ممكنا عبر التجارة الالكترونية.أهذا التواصل 

*التجارة الالكترونية لا تشترط وجود مكان جغرافي محدد يجمع بين البائع والمشتري، انما  يكون مكان التبادل 

 1 التجارية.ي سوق الكتروني يجمع كل المبادلات أنترنيت، عبر شبكة الأ

عمال التجارية نترنيت والتجارة الالكترونية على توسيع فرص المعاملات التجارية بين الشركات والأ* تعمل الأ

التجارية والمعاملات الاستهلاكية على وجه الخصوص،  للأعمالوالمستهلكين بشهل كبير عبر الحدود بالنسبة 

لمية، اضفاء الطابع الفردي على التجارة يمنح المستهلكين نترنيت ثورة محتملة في التجارة العاحيث تشكل الأ

بوضع واجهات  بالبائعيندون السفر الى بلد البائع، كما يسنح  احبنيالقدرة على اجراء معاملة مباشرة مع بائع 

نحاء العالم ما يدل على توسع التكنولوجيا في أمام المستهلكين في جميع أمحلاتهم على شكل صفحات الويب 

 2.ق الاستهلاكية بدرجة غير مسبوقةالسو

 3نذكر منها:تتميز بها التجارة الالكترونية  خرى أ خصائص هنالكو

ود  تعرف حدرنيت لاو العالمي للتجارة الالكترونية، فالوسائط الالكترونية المستخدمة كالأنتأ* الطابع الدولي 

 و جغرافية.أمكانية 

سندات يانات والني للبالتجارة الالكترونية، حيث تعتمد التبادل الالكترو* غياب المستندات الورقية للتعاملات في 

 لية,الفعاوكإرسال الحوالات المالية، وبالتالي عملية التبادل الالكتروني تتم بأعلى درجة من الكفاءة 

 نترنيت وبالتالي نادرا ما يعرفون بعضهم.* يتم التلافي بين البائع والمشتري عبر الأ

 عرض المنتجات على المستهلكين في وقت واحد وعلى مدار الساعة.* امكانية 

 كثر من مصدر في الوقت نفسه.أ* امكانية التفاعل مع 

 * تسهم التجارة الالكترونية في تحفيز الشركات لكي تطور خدماتهم بشكل مستمر

                                                             
 2، العدد12مجلة الاجتهاد القضائي المجلد  المتعلق بالتجارة الالكترونية 05-18القانون رقم لصيرفة الالكترونية في سياق ا(،  2020يتوجي سامية، ) 1

   76ص  4ال 
2 Nuray Tirzia، (2011). The impact of E-Commerce on International Trade and Employment. P 746 

  .76باسم غدير غدير، مرجع سابق، ص   3
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 1مزايا التجارة الالكترونية: .3

 فراد:على مستوى الأ-  

 حة.ضاوسواق العالمية بكل منتجاتها وخدمتها المعروضة بطريقة في مختلف الأ* تتيح امكانية التسوق 

 * خدمة مواقع التجارة الالكترونية بدون توقف وعلى مدار الساعة.

 كبر للمفاضلة بين السلع والخدمات.أ* تمنح فرصة 

 * كسب الوقت وتوفير الجهد الذي يهدر بسبب البحث التقليدي.

 عمال:على مستوى الأ -

 نية.لالكتروسواق جديدة باقل جهد ووقت باستخدام تكنولوجيا التجارة اأتتيح فرصة التوسع والدخول الى * 

أو معارض  وأتاجر منها لا تحتاج الى أالتجارة التقليدية الى حد كبير ، حيث  بأنشطة* انخفاض التكلفة مقارنة 

 نترنيت.مجمعات لتسويق مكتفية بوضع موقع على الأ مخازن أو

 تعتبر المواقع الالكترونية وسيلة اعلامية  تعبر عن الشركة.* 

 مر الشراء وتنفيذها للعملاء دون مقابلة شخصية.أ* امكانية تلقي 

 * وجود فرصة السداد الالكتروني.

 على مستوى القومي: -

 سواق عالمية جديدة وسهولة غزوها.أ* امكانية فتح 

 جنبية.تحسين الميزان التجاري وتدفق العملة الأكبر مما يؤدي الى أتمنح فرصة تصديرية * 

 * التعرف على مزايا التنافسية التي تتمتع بها المنتجات والخدمات المحلية.

 * مواكبة التقدم التكنلوجي العالمي.

كبير نذكر  بشكل و المؤسسات  ن تستفيد منها الشركاتأكثيرة التي يمكن فوائد كما تقدم التجارة الالكترونية 

 1منها:

                                                             
.العدد 14، مجلة اقتصاديات شمال افريقيا، المجلد التجارة الالكترونية في الدول العربية بين الواقع والمأمول(، 2018ل،)طرشي محمد. د بوفليح نبي  1

  .39 -38. ص 19
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 تخفيض انشاء وتوزيع وحفظ واسترجاع المعاملات الورقية.  -

 شركة.لى الالقدرة على انشاء تجارات متخصصة جدا مما يسهل على الزبون عملية الطلب ويعود بالأرباح ع -

 ل.بقه الطريقة هو بعد الحصول على طلب تجاري من أ هذالاعتماد على ما يسمى عملية السحب، ومبد -

يضا. أالزبون  .وفقا للطلب على المواصفات التي يحددها  Just-in-timeالزبون، يتم التصنيع الوقتي المناسب

 لتصنيع الحواسيب. DELLكبر مثال على ذلك شركة أو

 موال على السلع والخدمات.تختصر التجارة الالكترونية على الوقت ما بين دفع الأ -

ه ات لهذبيعات لترويج وزيادة المبيعفضل قوائم المأزيادة المبيعات عن طريق الترويج، حيث يتم عرض -

 المنتجات وبالتالي زيادة الانتاج.

امل ي التعفخيرا زيادة المرونة أخرى تشمل تحسن صورة الشركة ورفع الانتاجية، وأبالإضافة الى فوائد  -

 .وخفض تكاليف المواصلات

 التجارة الالكترونية:تطبيق  معوقات .4

 2:في النقاط التاليةالتي تؤخر في تطبيق التجارة الالكترونية هم المعوقات أ يمكن حصر  

 غياب منظومة قانونية تحكم التعاملات التي تخص التجارة الالكترونية. -

مان، الاحجام عن كشف المعلومات الخاصة كرقم بطاقة الائتمان وغيرها، وذلك لغياب عنصر الأ -

ية للسقف مساو والاجراءات التي تتبعها بعض البنوك قبل منح هده البطاقات، مثل المطالبة بإيداعات نقدية

 د بالتالي من انتشارها.حالائتماني للبطاقة، مما ي

 دم اتباع شركات التخليص والشحن سياسة الدفع عند التسليم.ع -

 حيانا.أبطء الشبكة  عملية التنقل في المواقع عملية مملة وشاقة وذلك بسبب -

 احادية اللغة المستخدمة في معظم المواقع. -

 ليات التسليم والتوزيع.أبطء الاستجابة لطلبات الشراء و -

 

                                                                                                                                                                                                          
 76باسم غدير غدير، مرجع سابق ،ص   1
 73باسم غدير عدير، مرجع سابق، ص  2
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 التجارة الالكترونية شكالأتصنيفات و: المطلب الثالث

 :الإلكترونيةتصنيفات التجارة -1

 التجاري، عة النشاطك العديد من تصنيفات التجارة الالكترونية، منها تصنيفات المعاملات القائم على طبيهنا    

 همهاأ يضا التصنيف القائم على حسب وسائل الدفع وربماأو التصنيف بحسب المنتجات والخدمات، هناك أ

مع بين ذي يجنترنيت .العبير الأ  شهرها التصنيف  القائم على الطرفين المشاركين  في العملية التجاريةأو

 .عمال والمؤسسات، والشركات والحكوماتالمستهلك، ووحدات الأ

 نواع تطبيقات التجارة الالكترونيةأ:  تصنيفات 3-2الشكل رقم 

 

 الحكومة والادارة المحلية

G 

 عمالوحدات الأ

B 

 العملاء و المستهلكين

C 

العملاء 

 والمستهلكين

C 

G2G 

 مثل التنسيق

G2B 

 مثل المعلومات

G2C 

 مثل المعلومات

عمالوحدات الأ  

B 

B2G 

 مثل المشتريات

B2B 

 مثل الاعمال الالكترونية

B2C 

 مثل التجارة الالكترونية

الحكومة والادارة 

 Gالمحلية 

C2G 

رائبضشكاوي ،   

C2B 

 مثل مقارنة الاسعار

C2C 

مزاداتال سواق،الامثل   

 https://www.ispo.ccc.be/commerce المصدر:

 لأنشطة التجارة الالكترونية ساسيةأسام قأتسعة  يشمل التصنيف ن هذاأنلاحظ  علاهأمن خلال الشكل     

 1المتمثلة فيما يلي:

 (:Business to Consumer ( B2C)عمال الى المستهلكين )من مؤسسات الأ-1

بين الشركات والمستهلكين، هنا ساسي بعمليات البيع المباشر أكل في هذا النوع من التجارة يكون العامل بش    

يكون نترنيت واختيار وشراء ما يرغب فيه، وغالبا يقوم المستهلك بتصفح الموقع  الالكتروني للشركة عبر الأ

                                                             
 12. 11. 10جاسم قاسم حسن، محمود عبد السلام، مرجع سابق، ص  1  

https://www.ispo.ccc.be/commerce


  للتجارة الالكترونية الاطار المفاهيمي                                          اني:الفصل الث

78 

 

دفع الرسوم مضافا الى تكاليف الشحن، وعليه تقوم الشركة المعنية بشحن الطلب وارساله مباشرة الى عنوان 

من حجم التجارة الالكترونية  % 85( يبلغ B2Bن حجم التجارة )أمن 1وعلى الرغم  و الزبون.أالمستهلك 

من طرف وسائل %95اهتماما بنسبة تلقى  % 15( التي لا تتجاوز حصتها B2Cن تجارة )أالاجمالية، الا 

 الاعلام المختلفة,

 (:Business to Business ( B2B)خرى)أعمال أعمال الى شركة أمن شركة  -2

زئة، ملة والتجار الجكبر بعمليات البيع والشراء التي تتم بين المنتجين و تجاهذا لنوع من التجارة معني بشكل   

ع من ا النوحيث يصل هد .عمالكل الصفقات التي تتم بين مؤسسات الأي هو أ، ولا يشارك فيه المستهلكين فيه

 من حجم التجارة الالكترونية. % 85كثر من أالتجارة  الى 

 (:Consumer to Consumer( C2C)من المستهلك الى المستهلك ) -3

ه يرغب بيع رض مابع حد المستهلكينأهذا النوع من التجارة الالكترونية يتم عادة بين المستهلكين، حيث يقوم   

من  يقوم نترنيت، وعليهعبر الشبكة العالمية للمعلومات من خلال وضع اعلانات على مواقع شخصية في الأ

.الخ(. ثاث ...أو أو جهاز حاسوب أيرغب بشراء المنتج المعروض بالاتصال مباشرة بالبائع، مثال ) بيع سيارة 

 .شراء الكترونياللبعض من خلال عملية البيع واالتعامل مع بعضهم ا للأفرادالشكل يسهل  وبهدأ

 (:Consumer to Business( C2B)عمال)من المستهلك الى مؤسسات الأ -4

ارية عمال تجأ تقديمفراد( والشركات، حيث يقوم المستهلك بيتم هذا النوع من التجارة ما بين المستهلكين) الأ   

 ياتها عمال المقدمة من المستهلك لإتمام عملباستخدام الأوعرضها على الشركات، ومنه تقوم الشركات 

ولئك الذين يلجؤون أو أفراد الذين يبيعون خدماتهم للمشروعات التجارة بعض الأ هذهتتضمن  2التجارية. كما

سعار أفضل المنتجات  والمقارنة بين أللمشروعات للمساعدة في بيع منتجاتهم وخدمتهم، وكذا البحث عن 

و بالدخول الى أسواق الافتراضية و مواقع الأأه الشركات ذلف الشركات من خلال تصفح مواقع همنتجات  مخت

 .مباشرة (Onlineالمزادات على الخط)

 (:Consumer to Government (C2G)من المستهلك الى الحكومة) -5

                                                             
 53كنزة تنيو ، مرجع سابق ،ص   1
 1، العدد08المجلد مجلة التكامل الاقتصاديالتأثير الاقتصادي للتجارة الالكترونية على المستهلك، ( ،2020عائشة موزاوي، عبد القادر موزاوي،) 2
 154ص   
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واقع ء عبر المالكهربامثل دفع فواتير الماء و نشطة المعاملات التي تتم ما بين المستهلك والحكومةه الأتشمل هذ  

 و المؤسسات الحكومية.أة للوزارات الالكتروني

 (:Business to Government( B2G)من المؤسسات الى الحكومة) -6

 ت الحكومةشترياهذا النمط من التجارة يتضمن جميع المعاملات التجارية التي تقدمها الشركات ذات الصلة بم  

زويد تسلع والخدمات. تكون على شكل تعاقدات تضم بنود معينة متفق عليها الطرفان بهدف من مختلف ال

 نواع الصيانة وغيرها.أجهزة ومعدات ومستلزمات، فتح الطرق ومختلف أاحتياجات تلك الجهات من 

 ((Government to Business( G2B)عمالمن الحكومة الى مؤسسات الأ -7

دل ات في تبامعلومهذا النمط من التجارة الالكترونية يتضمن استخدام المؤسسات الحكومية للشبكة العالمية لل  

ت، علومامالمعلومات مع الشركات، مثل المعلومات الخاصة بالضرائب والرسوم الجمركية و ما الى ذلك من 

ن لبحث عفي ا للأنترنيتجهزة الحكومية للشركات، باستخدام الحكومة تقدمها الأكما تشمل الخدمات التي 

 .ااحتياجاتهالمورودين لشراء واختيار 

ن مختلف الحكومات تهتم به  و تحرص الكثير منها أا النوع من التجارة الالكترونية الا ة هذبالرغم من حداث  

 1ار ما يعرف بالحكومة التجارية.على استخدام  وسائل الكترونية في العديد من معاملاتها في اط

 (:Government to Government( G2G)من الحكومة الى الحكومة)  -8

تشمل ات، ويتضمن هذا النوع من التجارة الالكترونية جميع المعاملات والخدمات التجارية بين الحكوم   

 تكنولوجيادام الجهزة الحكومية باستخو تبادل المعلومات والتنسيق بين الأأالتعاملات التجارية الالكترونية 

دوائر  انات الىبي ن تؤجرأو أراضي معينة لهيئات حكومية، أوقاف ن تؤجر هيئة الأأالرقمية. على سبيل المثال 

 يات تبادلاتفاق يضا تبادل البيانات و المعلومات بين الحكومات في الدول المختلفة  تحتأكما ينطوي  حكومية.

 التصنيف. دولية موثقة تحت هذا

 (:Government to Consumer( G2C)من الحكومة الى المستهلك)  -9

                                                             
، مجلة شعاع الدراسات الاقتصادية، المعلومات والاتصال في تفعيل التجارة الالكترونية بالجزائر ادور تكنولوجي(، 2020)،فضيلة بوطورة، واخرون  1

   63ص ،02، العدد 04المجلد
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ذا النمط شمل هيجهزة الحكومية والمستهلكين، كما في هذا النمط  من التجارة يتم تبادل المعلومات بين الأ  

حثين زويد الباتكذلك وجهزة الحكومية للمواطنين كالخدمات التعليمية والثقافية والطبية. الخدمات التي تقدمها الأ

 ديها.لالمتخصصين بالإحصاءات والبيانات، كما تشمل اعلانات الاجهزة الحكومية عن الوظائف الشاغرة 

 شكال التجارة الالكترونية:أ -2

ء المعاملات ثناء اجراأتستخدم التجارة الالكترونية بأشكال مختلفة حسب الوسائل التكنولوجيا المستخدمة    

 1شكال يمكن التطرق الى بعضها فيما يلي:ه الأبين هذ التجارية، ومن

  ( التسوق عبر التلفازTV Shopping:) 

ى شاشة حد الشركات بعرض المنتجات بها علأول صورة ظهرت للتجارة الالكترونية، حيث تقوم أوهي   

لخاص اهاتف الث يمكن العملاء من مشاهدتها ثم يقوم من يرغب في الشراء بالاتصال برقم يالتلفزيون، بح

 بالشركة والموضح على شاشة التلفاز من خلال الاعلان.

 نترنيتالتجارة الالكترونية عن طريق شبكة الأ(I-Commerce): 

ترونية (، والتجارة الالكOnline Shoppingنترنيت )كثر شهرة وشيوعا خاصة التسوق عبر الأوهي الأ

 نترنيت فحسب.التجارية من خلال شبكة الأنترنيت تقتصر على ممارسة المعاملات عبر شبكة الأ

 التجارة الالكترونية عبر الأ (جهزة المحمولةM-Commerce:) 

كمبيوتر ل والجهزة المحمولة مثل الهاتف المحموويتم هذا النوع من التجارة الالكترونية باستخدام الأ 

 ضا.يأنترنيت المحمول وغيرها، وقد يعتمد هذا النوع من التجارة على شبكة الأ

 (التجارة الالكترونية الصوتيةVoice Commerce:) 

ن قبل لمعروفة مية والي على المكالمات الهاتفيعتمد هذا النوع من التجارة الالكترونية على خاصية الرد الأ  

لعديد من دمة اي طالب الخألي على المكالمات الهاتفية للزبون ولكن بصورة مختلفة. وتوفر خاصية الرد الأ

 و يحتاجها.أالاختيارات للحصول على المعلومة التي يريدها 

 الإلكترونية في التجارة الدفع نظمةأ: الثالث المبحث  

                                                             
 77-75مصر، ص ، ، الدار الجامعية، الاسكندريةاقتصاديات التجارة الالكترونية(، 2014عبد المطلب عبد الحميد،) 1
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و الزبون استخدام احدى وسائل الدفع الالكترونية الموثوقة ألقيام بعملية الشراء الكترونيا وجب على المشتري    

عملية الشراء. تشير عمليات  لإتمامكما يجب تحديد وسيلة الدفع التي يرغب في استخدامها  والمتعارف عليها.

عمال المصرفية، بسبب تقليل حدثت ثورة في عالم الأأالدفع الالكتروني الى المعاملات النقدية غير الورقية التي 

تهلاكا للوقت مقارنة بوسائل الدفع ل اسأقتكاليف المعاملات الورقية وتكلفة العمالة، لكونها سهلة الاستخدام و

شطة التجارة الالكترونية ودعم مؤسسات أنالمباشر التقليدية. زيادة على ذلك فهي تساهم في توسيع نطاق 

 1سواق المستهدفة بسهولة.عمال والتوسع في الأالأ

 .رونيقبل التطرق الى وسائل الدفع الالكتروني وشرحها ندرج بعض تعاريف لماهية الدفع الالكت  

 هوم الدفع الالكترونيمفالمطلب الأول: 

و ذاكرة كمبيوتر، أ: وسيلة الكترونية بها قيمة نقدية مخزونة بشكل الكتروني كبطاقة الدفع الالكتروني تعريف    

خدمين صدرتها. حيث توضع في متناول مستأمعترف بها كوسيلة للدفع بواسطة متعهدين غير المؤسسة التي 

 2.عن العملات النقدية والورقية. بهدف احداث تحويلات الكترونية لمدفوعات ذات قيمة كبديل

و وسيط دفع الكتروني، دون الحاجة أنه وسيلة للدفع مقابل المعاملات باستخدام نظام أعلى  :يضاأويعرف    

دت الى تسهيل قبول الدفع الالكتروني أن تطور وسائل الدفع الالكتروني المتنوعة أكون  لاستخدام النقد التقليدي،

 3نترنيت.جميع المبادلات التجارية عبر الأفي 

نشطة المستخدمة في تسوية المعاملات المالية تعكس كل الأ نظمة الدفع الالكترونيأ نأعلى : كذلك يعرف    

 4داخل وخارج دولة واحدة.و الشركات من أو الأفراد أغبر الوسائط الالكترونية، حيث يتم اعتمادها بين البنوك 

يام لعملاء بقل و طريقة تسهل أ هو وسيلة  الدفع الالكترونين أمن خلال التعاريف السابقة يمكن القول  

ا الكتروني رخأب الى موالهم من حساأو حتى تحويل أو تسديد  فواتير أبالقيام بمعاملاتهم الالكترونية سواء شراء 

 التقليدي المباشر.نترنيت دون الحاجة للدفع عبر الأ

 فع الالكترونيالد وسائل المطلب الثاني: 

                                                             
 14،ص  مرجع سابق(، 0212بد السلام،)محمود ع جمال قاسم حسن، 1
، -وكالة تبسة -اثر وسائل الدفع الالكتروني على جودة الخدمة المصرفية دراسة حالة بنك الجزائر الخارجي(، 2019)، سايحي الخامسة، طويل حدة 2

 73ص ، 02، العدد13محلة ابحاث اقتصادية وادارية، المجلد 
3 Sang Man Kim.( 2021). Payment Methods and Finance for International Trade. Sapringer Sinagapore.P65 
4 Salaheddine Cheriet/ Hadjira Ghanem،( 2018). The Role of Electronic Payment System in the Development of the 
Algerian Banking System . Roa Iktissadia Review. Vol 08. N° 02.  P 214 
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 1يلي: وسريعة التطور، سوف نعرض منها ما متنوعةكثيرة و ان وسائل الدفع الالكتروني 

يتولى وائن، ه الطريقة في تحويل مبلغ معين من حساب المدين الى حساب الد: تشمل هذالتحول الالكتروني (1

فس البك نبات في ن تكون الحساأبمكن  ادارة الدفع الالكتروني وهي غالبا البنك.ذلك الجهة التي تقوم على 

 خر.أو في بنك أ

وهي البطاقات البلاستيكية المغناطسية التي تصدرها البنوك  :البطاقات البنكية ) النقود البلاستيكية( (2

 Americanو أ( Master cardو الماستركارد )أ(، Visaو الفيزا)ألعملائها للتعامل بها كالكارت الشخصي 

Express موال وكافة المعلومات . تستخدم لتخزين الأبدلا من حمل النقود التي تعرض للسرقة والتلف

 2.الخاصة بالعملاء، ويمكن الخصم منها بعد كل عملية شراء مباشرة

 همها باختصار من خلال الجدول التالي:أه البطاقات نذكر أنواع من هذوفيها عدة     

 

 

 نواع البطاقات البنكية الالكترونيةأ: 11-2جدول رقم 

 البطاقات  سماءأ هاتعريف

من  أقصى متفق عليه، الهدفتكمل الزبون بسحب مبالغ نقدية من حسابة بحد 

نقود، الن مالبطاقة هي رغبة البنوك في تسهيل وتوفير لعملائها احتياجاتهم  هذه

ة ختلفماكن مألذلك تنشئ البنوك منافذ توزيع لها عن طريق هذه البطاقات في 

 مثل المطارات، محطات السكك الحديدة، مراكز التسويق.

 ليبطاقات السحب الأ

Cash Card 

ه البطاقة لعميله حاملها بان يضمن له سداد بمقتضاها يتعهد البنك مصدر هذ

قا لشروط اصدار البطاقة وتحتوي عنده، وف الشيكات التي يحرزها العميل من

قصى الذي يتعهد على اسم وتوقيع ورقم حساب العميل، والحد الأ البطاقةه هذ

 بطاقات الشيكات

 

                                                             
 130 -124دار الجامعية الجديدة للنشر، د ط الاسكندرية، مصر، ص  المسؤولية الالكترونية،(،2003محمد حسين منصور،)  1
. مداخلة مقدمة في مؤتمر التجارة مستقبل التجارة الالكترونية في الوطن العربي ودورها في تنمية الصادرات المصرية(، 2002احسان محمد ابراهيم،)  2

 740يوليو، الاسكندرية، مصر، ص  27. 25الافاق والتحديات، المجلد الثاني الالكترونية 
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 البنك بالوفاء به في كل شيك يحرره العميل.

 بعض تخول البطاقة لحاملها سداد ثمن السلع والخدمات التي يحصل عليها من

ل ن خلامالمحلات التجارية التي تقبلها بموجب اتفاق مع الجهة المصدرة لها. 

 تحويل ثمن البضائع والخدمات من حساب العميل حامل البطاقة الى حساب

 ي البائع.أالتاجر 

 بطاقات الدفع

Debit card 

شراء يات الوسائل الدفع الالكتروني التي يمكن استخدامها لإتمام عملجد أتعتبر 

 الالكترونية أجهزة الدفعو من خلال أ عبر الشبكة العالمية للمعلومات

 حامليمنح البنك ل، و المخصصة لذلك دون الحاجة لاستخدام العملات الورقية

 السلع البطاقة تسهيلات ائتمانية، بحيث يستطيع استخدامها للحصول على

فوائد ع الموالخدمات، ويتولى الينك السداد، ثم يقوم الحامل بسداد دفعة البنك 

لائمة من م جل متفق عليه. ولا تمنح البنوك هده البطاقات الا بعد التأكدأخلال 

 .و شخصية كافية لسد المبلغأو الحصول منه على ضمانات عينية أالعميل 

 بطاقات الائتمان

Credit Card 

ها ق علبوسيلة من وسائل الدفع الالكتروني لدى البنوك الالكترونية، ويطلهي 

اقة فترة الائتمان في تلك البط(، ولا تتجاوز ATMلي) بطاقات الصراف الأ

م فيه ولا بأول خلال الشهر الذي يتأشهر، ويتعين على العميل السداد  مدة 

 السحب.

 بطاقات الصرف البنكي

Charge Cards 

وتحتوي على رقائق  الدفع الالكتروني من البطاقاتخر جيل أهي 

ولا تغتمد على الاتصال مع  (Processorو معالج )أ( Chipsحاسوب)

ها ه البطاقات تمكن العملاء من شحنأو الجهة المصدرة، هذحاسوب المصرف 

 ي،لبمبلغ معين من النقود الموجودة في حسابه بواسطة جهاز الصراف الأ

سم ثل الاو البيانات الخاصة بحاملها مأوتخزن عليها كافة المعلومات الرقمية 

 والعنوان والهاتف والمصرف المصدر.

 البطاقات الذكية

Smart Cards 
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ع هي مثل البطاقات الذكية، تتسم بمرونة كبيرة في الاستخدام، حيث تجم

مكن ة، يمميزات النقود الورقية التقليدية وبطاقات الدفع الالكتروني الحديث

ي أ و بطاقة خصم فوري طبقا لرغبة الزبون ،أاستخدامها كبطاقة ائتمانية 

ب فوري من حساكبديل للنقود في كافة عمليات الشراء، بحيث يتم الخصم ال

خل ة داالبطاقة واضافة القيمة الى حساب التاجر المدون على ذاكرة الكتروني

ا كما تسهل البطاقة عمليات تجارية لسهولة ادارتها مصرفهنقطة البيع، 

جوع منية محكمة تمنح لحاملها اجراء العمليات المصرفية دون الرأبضوابط 

 وأي خلال الات الصرف الذات لفروع البنوك، ويكون السحب وتحويل المال من

 التلفون.

 بطاقات الموندكس

Mondex cards 

 بالاعتماد على عدة مراجع من اعداد الطالبة المصدر:

 :(Electronic Money)النقود الالكترونية (3

و مخزون أو عملات رمزية نقدية تأخذ شكلا رقميا، أوحدات نها أالالكترونية على  تعرف النقود 

الكتروني لقيمة نقدية عبر وسيلة  تقنية و تنتقل عبر شبكات الكترونية، تستخدم بصورة واسعة للقيام بمدفوعات 

صدرها، حيث يستخدم كأداة محمولة مدفوعة مسبقا، والنقد الالكتروني يتجسد في صورتين أالمتعهدين غير من 

 1وهما حالم النقد الالكتروني و النقد الافتراضي.

 :التشفير والتوقيع الالكتروني (4

سمية ئات الرمن الهي دت العديأمع تطور التكنولوجيا وخوفا من الاختراق لأنظمة الدفع الالكترونية لج    

بعمليات  لخاصةامين نظامها وتسهيل عمليات المبادلة أنظمة الى تطوير تقنيات جديدة لتوالمسؤولة عن هذه الأ

 استخدام التشفير والتوقيع الالكتروني وغيرها:التجارة الالكترونية من خلال 

 :2التشفير الالكتروني  

                                                             
 25ص ، المركز القوي للإصدارات القانونية الطبعة الاولى ،القاهرة لبنوك الالكترونية،(، ا2012يوسف حسن يوسف،)  1
 303، ص 01، العدد14، مجلة المفكر، المجلدلكترونيالاليات التقنية والقانونية لحماية التوقيع الا(، 2019عقوبي محمد، بلمهدي ابراهيم،)2
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ع علها، لاطلاايعتبر التشفير الالكتروني عملية تحويل النص الى رموز واشارات غير مفهومة لمنع الغير من  

 رخص له الاطلاع على النص المشفر وفهمه،مما عدا الشخص ال

 :1التوقيع الالكتروني 

بط هوية حيث يتم رية، بيعتبر التوقيع الالكتروني ذلك الاجراء الذي يقوم به من يود التوقيع على وثيقة الكترون   

بارة عتم ادخال يعدها الموقع بالوثيقة الموقع عليها خلال تلك العملية، ويتم التوقيع بالضغط على رز معين به، وب

 و الرسالة.أسرية للقيام بالتوقيع على الملف 

صدرتها الهيئات المعنية بنظام  الدفع أهم  البطاقات التي أبعد طرحنا لمفهوم الدفع الالكتروني و التعرف على     

مبني على  ه المعاملات لم تأتى من عبث انما تسير تحت نظام قانوني خاص بها أن كل هذالالكتروني، نستنتج 

المالية واثباتها وتنفيذها وتتحمل مسؤوليات المترتبة  ه المعاملات والتحويلاتهذسس تساهم في اجراء أقواعد  و

 2بعاد قانونية للتجارة الالكترونية فيما يلي:أربعة أهم أنحاول التطرق الى  من هناعليها، و

 ه الطرفينتزم بن يلأتمثل العقود في كونها وعد متبادل يلزم به القانون، وهو قبول متبادل  يجب : تالعقود 

ثل ا سابقا مرف عليهحيث تبقى قواعد العقد الالكتروني هي نفسها المتعا طراف عقد المبادلة،أي أبه،  المعنيين

ية الات لتقولاتصاالحديثة في  ابقية العقود، بالرغم من قدرة النظام القانوني على ادخال وتطبيق التكنولوجي

 كثر.أحسن وجه وبنجاح أوتطوير اجراء المبادلات على 

 خدام وجب استنترنيت فهي تستن التجارة الالكترونية تنشط عبر شبكة الأأبما  :المعلوماتمن أالخصوصية و

جب ي خطر خارجي، بحيث يأمن عملائها من أجل حماية وضمان خصوصيات وأليات فعالة وموثوقة من أ

وصية صت الخلياأمن والخصوصية  البيانات لديها، اضافة الى ذلك فان ليات مسؤولية الأالأ هذهن تتضمن أ

الة ه الحوق فيها مثل هيئات حكومية، وفي هذالى شهادة وضمانة جهة ثالثة موث جمن المشخصة تحتاوالأ

 وحالة التجارة الالكترونية فأنها تحتاج ارسال نظام دولي.

                                                             
  488ص  .03. العدد11سياسية.المجلد، مجلة العلوم القانونية والالتوقيع الالكتروني كالية لامن وسلامة الوفاء الرقمي(، 2020الياقوت عرعار،) 1
، اطروحة دكتوراه في العلوم الاقتصادية الالكترونية في الجزائر دور وسائل الدفع الحديثة في تفعيل التجارة(، 2019-2020بورابو هاجر اميرة،)  2

 72-69ص ، الجزائر. 2تخصص مالية وبنوك، جامعة البليدة
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 رة،  قيمة كبي ن ذاتن تكوأتعتبر الملكية الفكرية منتج غير ملموس للعقل البشري، ويمكن لها  :الملكية الفكرية

لظاهري اقض انترنيت والتننها احدى محالات القانون التي تأثرت سابقا بشكل كبير من خلال الأأحيث تأكد 

 الذي هو مركب من المعالم العروفة في نقل المعلومات. تالكبير للأنترني

 ي تستخدم الت ادفالأفرفرصا كثيرة لنشر الاعلان،  بالأنترنيتلقد حققت التجارة  :نترنيتالاعلانات عبر الأ

 كترونيو حتى عبر البريك الالأنترنيت يقدمون خدمات مجانية مثل محركات البحوث ،الويب مواقع الأ

ى تنطبق عل م، كمارباح الاعلانات لتغطية نفقاتهألة الوحيدة في يوغيرها المعتمد عليها ان لم تكون هي الوس

 ،ة في الاعلاننترنيت مثل الجديالأ

 التي  اء لبيع والشرصفقات ا لإتمامن الدفع في التجارة الالكترونية له خيارات عديدة أنفهم  بقس من خلال ما   

ة عبر لالكترونيدفع ايقوم بها المشتري في التجارة الالكترونية بإتمام عملية الدفع من خلال استخدام وسائل ال

ن نظام مالية الشبكة العالمية للمعلومات، و من خلال وسائل الدفع التي توفرها المؤسسات المصرفية والم

 من.أداد بشكل مكون من البرامج والتقنيات لتسهيل عمليات الدفع والس

 علاقة بين التجارة الالكترونية والتجارة الدولية المبحث الرابع: 

تي ، ال19-فيدخيرة خاصة مع ظهور جائحة كوالأ الآونةشهدت التجارة الالكترونية نمو متسارع وواضح في     

 تمثلها:ساهمت في انتشارها بشكل واسع وسوف نحاول عرض حجمها من خلال بعض المؤشرات التي 

 1الفجوة الرقمية بين دول العالم: المطلب الأول:

 النطاق العريض:اشتراكات  الهاتف المحمول و -1

شخص(    100: اشتراكات الهاتف المحمول والنطاق العريض، حسب المنطقة والسنوات ) لكل 4-2الشكل رقم      

 

                                                             
1 Shamika N. Sirimanne United Nations;(2021(. Digital Economy Report 2021. United Nations Conference on Trade 
and Development  , P  28/32 
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Source: UNCTAD, based on ITU Statistics database, available at www.itu.int/en/ITU-

D/Statistics/Pages/stat/default.aspx. 2020 ITu estimates.P32 

 

اطق العالم، نسبة  استخدام الهاتف الثابت والمحمول  لبعض الدول في مختلف من 12يوضح الشكل رقم  

خمس عشرة وات ال، وقد شهد الهاتف الثابت تراجع في السنقل نمواأوحتى الدول  اميةمنها الدول المتقدمة والن

لنسبة ما باأ، قل نموأخيرة في كل من الاقتصاديات المتقدمة والنامية، في حين لم ينتعش حقا في الدول الأ

في حين كان  لاشتراكات النطاق العريض الثابت فقد زاد معدل انتشاره في الاقتصاديات المتقدمة والنامية،

 .2020-2005شخص صفرا تقريبا في الفترة  100الاشتراكات لكل  أقل نموا و هذهمتوسط في البلدان 

دت الدول وسهولة في الوصول، لقد شه كثر كفاءةأن هده البلدان قفزت الى اتصال محمول أوالملاحظ      

ل نمو التي عملت أقمقارنة بالدول  2020المتقدمة والنامية منها انتشار واسع في استخدام الهاتف المحمول سنة 

ت صادياظهرت الاقتأ، فقد ل تزامنا مع جائحة كوروناه الفجوة في استخدام الهاتف المحموعلى تقليص هذ

دنى أكانت و ،والأميركتانوروبا أ، وتليها 2020اتف المحمول في عام هكات العلى معدل لاشتراأالانتقالية 

ي ه قل نمولأالمناطق ن اأا الا ل العربية وافريقيا، بالرغم من هذوالدوسيا والمحيط الهادي أمعدلات الانتشار في 

  حققت زيادات  معتبرة في استخدام الهاتف المحمول ومواكبة الرقمنة. خرى الأ

 

 

https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
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 توزيع وتغطية شبكات الهاتف المحمول:  -2

 

ة حسب اطق الريفية والحضري: توزيع وتغطية انواع شبكات الهاتف المحمول في المن5-2الشكل رقم     

 2020التنمية من نسبة السكان  مستوى 

 

 

 

Source: UNCTAD calculations, based on ITU Statistics database, available at 

www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/  default.aspx p 10 

 

نتج عن الاختلافات والفروقات التكنولوجيا بين دول العالم فجوة في الوصول الى النطاق  لقد       

القدرة على تحمل  (، واعتماد الهاتف الذي فضلا عن5Gوالان 4Gو 3G العريض والهاتف المحمول ) 

بشكل فعال الا  5Gتنفيد شبكات  أولم يبدتكاليف الهواتف المرتبطة بالأنترنيت وخطط البيانات المحمولة، 

من سكان العالم  %93النسبة للنطاق العريض عبر الهاتف المحمول فقد وصلت نسبة ، ب 2020في عام 

https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
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بينما من السكان،  % 98فكانت النسبة للدول المتقدمة نسبة  .2020قل سنة على الأ 3Gمشمولين ب شبكة 

من  % 23 ، وتبقى نسبة% 77 قل نمو وصلت نسبةالبلدان الأو  % 92وصلت نسبة البلدان النامية 

.وهدا 2020السكان ) الريف( التي لم يتمكنوا من الوصول الى شبكة النطاق العريض المحمول في عام 

 ا المعلومات والاتصال والسعي وراءهداف التنمية المستدامة للأمم المتحدة في زيادة تكنولوجيأبعيد عن 

قل نموا خاصة مثل دول افريقيا التي مازالت تعاني ان الأتوفير شامل للأنترنيت بأسعار مقبولة الى البلد

 من التخلف التكنولوجي,

 نترنيت على مستوى العالم:استخدام الأ -3

اعد في سلة التي ة والمنتقتنترنيت منحنى تصاعدي بفضل استخدام الاتصالات الثابلقد شهد استخدام الأ    

غيرها، كية ومثل الهواتف الذ وسع للأجهزة المحمولةنشر وخفض تكاليف خطط البيانات، والاستخدام الأ

 داية العقدب، وهي زيادة كبيرة في للأنترنيتكثر من نصف سكان العالم أشهدت استخدام  2019ففي سنة 

، % 44ية نترنيت في البلدان النامحد والعشرين، حيث كانت نسبة مستخدمي الأاول من القرن الوالأ

دول تثير قلق وهذه الفجوة بين النسبة ضئيلة مقارنة بالدول المتقدمة. وهي  % 20قل نمووالبلدان الأ

نيت نترالأ ن يصل معدل انتشار مستخدميأجل التنمية المستدامة من المتوقع أالمجتمعات دوليا، ومن 

 .2025نحاء العالم في عام أفي جميع % 75عريض النطاق الى 

تخدام رائدة في اس مريكا اللاتينيةأوالولايات المتحدة وكندا ووروبا أومن المنظور الاقليمي، كانت      

ية تها التحن بعض الدول العربية عملت على تطوير بنتأو السنوات الماضية، وحتى ولنترنيت خلال الأ

 مقارنة بالدول المتقدمة. متأخرة تمازال وتكنولوجيا الاتصال الا انها

نيت من نترالأ برفراد عالأ نشطة التي ستخدمهافمن المهم معرفة الأ ،ومن ناحية التنمية الاقتصادية     

و االسلع  من شراء وبيعانتاجية  قلأخاصة في مرحلة الغلق شبكات الاجتماعية خلال المشاركات في ال

 و حتى نترنيت جيد سواء في الدول المتقدمةن مستوى استخدام الأأ. نرى نترنيتالخدمات عبر الأ

 .09قم ا ما يوضحه الشكل التالي روهذه اقتصاديات بفارق كبير تصدر من بين هذسيوية التي تالأ
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الى  2005نترنيت على مستوى العالم حسب مستوى التنمية والمنطقة من : استخدام الأ6-2الشكل رقم

2020.  

 

Source: UNCTAD, based on ITU Statistics database, available at www.itu.int/en/ITU-

D/Statistics/Pages/stat/default.aspx. 

 

 حسب مؤشراتها  وتصنيفاتها التجارة الالكترونيةاستخدام  حجم   المطلب الثاني:

 حجم التجارة الالكترونية حسب مؤشراتها: -1

 2020مؤشر التجارة الإلكترونية بين الشركات والمستهلكين، حسب المنطقة،  : 12-2رقم الجدول       

قيمة 

المؤشر 

 2019لعام 

)بيانات 

2018) 

قيمة 

المؤشر 

 2020لعام 

درجة 

موثوقية 

 البريد في

الاتحاد 

البريدي 

خوادم 

الإنترنت 

الآمنة 

)معيارية، 

2019) 

نسبة 

الأفراد 

الذين لديهم 

حساب 

مصرفي 

نسبة الأفراد 

الذين 

يستخدمون 

الإنترنت 

2019 

المجموعات حسب 

المنطقة ومستوى 

 التنمية

https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
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العالمي 

(2019  ) 

(2017) 

 افريقيا 50 40 28 21 30 31

58 57 58 54 60 57 

جنوب  شرق وجنوب و

 شرق آسيا

48 49 29 50 53 64 

أمريكا اللاتينية ومنطقة 

 البحر الكاريبي

 غرب آسيا 77 58 45 50 58 59

 اقتصادات انتقالية 71 58 60 59 62 63

 الاقتصادات المتقدمة 88 93 84 80 86 57

 العالم 60 60 53 47 55 55

 للانكتاد .2021اعداد الطالبة بالاعتماد على تقرير الاقتصاد الرقمي  المصدر:                

     

 لأربعةتجارة الالكترونية بين الشركات والمستهلكين كمتوسط ال ( B2Cر)شقيم مؤلعلاه أيبين الجدول    

تعتمد التجارة الالكترونية  حيث .2020مؤشرات تظهر لنا القيم الاقليمية والاختلاف الموجود بين البلدان لسنة 

فراد قيم عدد الأو مدى استعدادها في الانخراط في الاقتصاد الرقمي والاستفادة منه، وتبين لنا الأعلى قدرة الدولة 

 نشطة التي تمارسها هذهيث يختلف نوع الأح، ب 2019الى غاية  2017سنة من  للأنترنيت   نالمستخدمي

في الدول المتقدمة ، ما يعكس  % 88على  نسبة الى أنترنيت التي وصلت الشريحة من خلال تسوقهم عبر الأ

بين الدول من حيث البنية التحتية التي تعتمد عليها كل بلد، بالنسبة لشرق جنوب وجنوب  والضعفنقاط القوة 

مريكا اللاتينية ومنطقة أنترنيت في ان المؤشر الوحيد الذي يقل عن المتوسط العالمي هو استخدام الأكسيا أشرق 

كثر لانتشار التجارة أل تسهيل جأالبحر الكاريبي، وتوجد الفرص الرئيسية للتحسين في الموثوقية للبريد، من 

 الإلكترونية بحيث يساعد الدول افريقيا من الاستفادة منها مستقبلا.
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ع على تدابير فراد المجتمأمن خلال ردة فعل  19-زاد بروز فجوات الاتصال بين الدول مع جائحة كوفيد حيث   

 وبات التين الصعفي نشاطاتهم، بالرغم مبالأنترنيت لاستمرار  تالاغلاق المرتبطة بالجائحة  بواسطة الاتصالا

. وقد 2020ام عن التجارة الالكترونية عرفت تصاعد في أواجهت بعض البلدان خاصة المتأخرة جراء الوباء الا 

 بيعات عبرلى المعلتحول الى الرقمنة  وتلبية الطلب المتزايد على ا عملت الشركات الصغيرة في الدول النامية 

 نترنيت.الأ

 1:في الدول الناشطة فيها حجم التجارة الالكترونية حسب تصنيفاتهايع توز  -2

العالم  اقتصاديات دول حول 22حول مسح  تفصيلي يشمل  2023مم المتحدة سنة الأ به امتقحسب تقرير    

 ،2022لسنة  العالم عبر الإلكترونيةللتجارة  والتي تعتمد عليها الدول في كثر النشاطات انتشار ألمعرفة 

 تلفة: تصنيف ايرادات التجارة الإلكترونية وفق هيئات مسح في اقتصاديات مخ13-2الجدول رقم      

B2B-B2C B2C-B2B-B2G B2C-B2B/G B2B/G-only B2B-B2C-B2G-npnprofil 

Indonisia korea( Rep) Austria canada hong kong.China 

japan Malaysia Finland 

residual 

assumed b2C  

 

Mexico France 

 

 

 

Singapore hungary 

 

 

 

Spain Malta 

 

 

 

Thailand Poland 

 

 

 

united 

kingdom Slovenia 

 

 

 2023بالاعتماد على تقرير الانتكاد سنة  لطالبة: من اعداد االمصدر     

                                                             
1 Daniel Ker ، )2023(. Measuring The Value of E-commerce. Unated Nations.Geneva.2023P 17 
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، ة الالكتروني يعبر عن نشاط بعض اقتصاديات الدول الناشئة والمتقدمة في مجال التجارة 14رقم  لجدولفا    

بيرة من ادات كنواع التي تنشط فيها كل دولة حسب حاجاتها والمجال الذي يحقق لها ايرهم الأأحيث يظهر لنا 

( فقط مع B2B/B2Gومية) نترنيت، ففي كندا يتم تحديد شركات المبيعات والهيئات الحكخلال التجارة عبر الأ

ف صراحة ما الصين، هونغ كونغ  فقط تعترأ(. B2Cفراد )ن بقية  المبيعات تكون على مستوى الأأافتراض 

خرى من لأالفئات ان تكون عملاء للتجارة الالكترونية، ولا يتم تغطيتها  في أن المنظمات غير الربحية يمكن أب

 100ات  الى ن تصل المكونأن معظم الحالات تتطلب نماذج المسح المستخدمة أمهم كون الجهات الفاعلة. هذا 

 رونية، فيلكتمن اجمالي التجارة الالكترونية حتى نحصل على معلومات شاملة لحجم المبادلات التجارية الا %

ية تصاداق هميةأن تكون ذات أن مبيعات التجارة الالكترونية للمنظمات غير الربحية من غير المرجح أحين 

ي فزيا تركز ل مالين الدول المتقدمة مثل اسبانيا و المملكة المتحدة  وبعض الدول الناشئة مثأبشكل عام. ونرى 

الشركات و دالأفرا( يعني ترتكز على المعاملات بين B2B-B2C-B2Gمبيعاتها على كل من تصنيفات التالية )

 الشركات. وبين فرادكيز نشاطها على المبيعات بين الأما اليابان واندونيسيا فكان ترأوحتى هيئات الحكومية. 

في القيمة المضافة لصناعات الاقتصاد  2020حسب احصائيات الحكومة الصينية فقط حققت الصين سنة   

تريليون يوان  37.2من الناتج المحلي الاجمالي، في حين وصل حجم التجارة الالكترونية الى  % 7.8الرقمي 

 2020.1من معدل انتشار تطبيقات منصة الأنترنيت الصناعية لعام  % 14.7صيني، والى نسبة 

 2:المعلوماتوتكنولوجيا  لمنصات الرقمية العالميةالقيمة السوقية ل تأثير جائحة كورونا على المطلب الثالث:

 تأثير جائحة كورونا على القيمة السوقية لمنصات الرقمية العالمية: -1

. 19-س مالها السوقي خلال فترة الكوفيدأرباحها وقيمة رأزيادات كبيرة في  ةحققت المنصات الرقمية الرائد    

 ود على السفريالاغلاق والقحيت تم توفير معظم الحلول الرقمية التي تم استخدامها للتعامل مع مختلف عمليات 

نترنيت مازون فقد شهدت دفعة كبيرة لأعمال البيع بالتجزئة عبر الأألا شركة من قبل بعض الشركات الكبيرة، مث

                                                             
1 Security Low of people’s republic of China :(2021).10 june/2021. 
2 Shamika N. Sirimanne United Nations. Digital Economy Report 2021. Ops .cit P25/25/26 
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نترنيت عمالها السحابية، بسبب زيادة الطلب على الأأبفضل زيادة التجارة الالكترونية،  خاصة في عمليات 

 ,Apple وحركة المرور ارتفاعا في

 Appleو َ  Microsoftالقيمة السوقية لشركتي   2019، فقد تجاوزت بحلول سنة 2020حسب تقرير      

قدرت من هذا الحد، و Amazon( وGoogle) بما في ذلك  Alphabetمنهما، واقتربت  كلتريليون دولار ل

يادات الشركات ز ظهرت القيمة السوقية لهدهأ، 2020تريليون دولار، وخلال عام  0.6ب  Facebookقيمة 

و  .Appleل %66. و Microsoftلشركة  %34، وقيمة  Alphabet % 27و  Facebook %22ب  كبيرة 

طنية ة الومازون، ونتيجة لذاك، بعد عام شهدت العديد من حالات الافلاس والاعانات الحكوميألشركة  70%

مليار دولار، 716، بلغت قيمة الفيسبوك 2021نحاء العالم، حيث في عام أالضخمة لانقاد الصناعات  في جميع 

 Microsoft 1.61دولار، وقيمة  نترليو 1.56مازون أترليون دولار، وقيمة  1,17بلغت  Alphabetو شركة 

رليون ت 2كثر من أعلى بقية الشركات حيث وصلت قيمتها السوقية الى  Appleدولار، تفوقت شركة  ترليون

 أول شركة في الولايات المتحدة الأمريكية.، لتصبح دولار

ة ك الموجودقارنة بتلمرقام كبيرة في قيمة السوقية لشركاتها العملاقة في تكنولوجيا الرقمنة أ الصين كما حققت   

 2019سنة  قل قيمة سوقية في حلولالتي كانت الأ Baiduمريكية، حيث شهدت شركة في الولايات المتحدة الأ

ة ، كما شهدت شرك2021مليار دولار في جانفي  81.5، لتصل الى 2020خلال عام  % 86.4الى زيادة 

Alibaba  تصل الى . ل%17.8مليار دولار(، نمو بنسبة  571) 2019على قيمة سوقية بحلول عام أالتي كانت

دولار  مليار 699.8(، وبلغت %51.9) 2020قة في عام مليار دولار، وشهدت شركة اكبر زيادة مطل 672.8

 .Alibabaمتجاوزة بذلك قيمة شركة 

 1ومات والاتصالات:لجائحة كورونا على تكنولوجيا المع تأثير  -2

فان الاعتماد المتزايد على التقنيات الرقمية يعزز التجارة الدولية  2020حسب تقرير )الاونكتاد ( لبيانات عام    

وعلى .2019الكمبيوتر والمعدات ذات الصلة وهو ما يعكس الانخفاضات التي يشهدها العالم في عام جهزة أفي 

                                                             
1Shamika N. Sirimanne and others. Unctad ،(2020). Impacts of the Covid-19 pandemic on Trade Digital Economy, 
bassed on unctad digital economy statistics.44 P2 
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التجارة  تقد عزز  19-فيدون جائحة كأبدو يمن خلال تسريع التحول الرقمي، وخلفية التراجع الحاد للتجارة، 

ء، ارتفعت الصادرات العالمية من تراجعت قبل الوبا في سلع تكنولوجيا المعلومات والاتصالات، والتي كانت قد

، و في 2020مريكي في عام أمليار دولار  2,3لتتجاوز  %4سلع  تكنولوجيا المعلومات والاتصالات بنسبة 

مريكي والى ما أمليار دولار  27حيث ارتفعت بمقدار  % 1,1ه السلع بنسبة نفس الوقت ، نمت واردات هذ

 مريكي، أمليون دولار  2,5يقرب 

، التي بدورها الإلكترونيةة خاصة في مجال التجارة دبتطورات عدي  ن الاقتصاد مرأخير يمكن القول الأوفي     

نترنيت في زيادة المشتريات عبر الأ مساهمتها  من خلال، اتزامنا مع  حائجة كورون كبيرعرفت توسعا 

و الشركات العالمية، هذا أراد فسواء على مستوى الأ  والاستخدام الواسع لتكنولوجيا المعلومات والاتصالات

وروبية وفي بعض الدول الناشئة مثل الصين ودول الأالأمريكية  التطور في البلدات المتقدمة كالولايات المتحدة 

ور الطفيف في الدول النامية خاصة الأفريقية.طفي مجال التكنولوجيا ويبقى الت وماليزيا  والهند  

 تعزيز التجارة الدوليةرونية في دور التجارة الالكتالمطلب الرابع: 

سواق وسهولة لقد ساهمت التجارة الالكترونية بشكل كبير في تسهيل التجارة الدولية من خلال زيادة توسيع الأ   

و خدمة الى أالتي مكنت المنتجين من عرض وتسويق منتجاتهم سواء كانت سلعة  ،نترنيتها عبر الأيالوصول ال

نترنيت . حيث عملت الشركات على و الشراء عبر الأأرجين من خلال عمليات البيع عملائها المحلين وحتى الخا

يل عملية البحث هسعارها لتسأمنصات رقمية للتجارة الالكترونية  تنشر من خلالها منتجاتها وو توفير مواقع 

لتجارة الالكترونية ه التدابير ساهمت في نشر واسع لأقل جهد. كل هذنقل واضاعة الوقت وبلزبائنها دون عناء الت

مؤخرا بفضل التكنولوجيا الحديثة ووسائل الدفع الالكتروني في عمليات الشراء، حيث عززت التجارة 

 1دوار نذكر منها ما يلي:الالكترونية  بدورها  حجم التجارية الدولية من خلال بعض الأ

 سواق الجديدة في دول مختلفة، ما ينتج تعمل  التجارة الالكترونية  على التوسع من خلال الوصول الى الأ

كبر في العالم دون أعنه التوسع العالمي للشركات الذي يسمح  لها بتسويق  وبيع منتجاتها وخدماتها لفئة 

                                                             
 وعلوم التسيير، جامعة اين خلدون مطبوعة  بيداغوجية، كلية العلوم الاقتصادية  التجارة الالكترونية،، ( 2023، )ف انظر الى  *حجاج مصطفىبتصر   1

 82 -72ص ص  ،، الجزائر تيارت
،  
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ماكن الجديدة. كما يمنح لها فرصة تحقيق زيادة ايراداتها ونمو الحاجة الى اقامة فروع  اضافية في تلك الأ

 مستدام.

 ات ا المعلوملوجينترنيت تكنولكترونية على خلق التنافسية والابتكار كونها ترتكز على الأتعمل التجارة الا

 نتجاتموالاتصال، حيث تصبح الشركات الكبرى مجبرة على تطوير استراتيجياتها التنافسية وابتكار 

المي من الع هامام منافسيها وهكذا تضمن توسعأوخدمات  جديدة بجودة عالية لتحقق بها الميزة التنافسية 

 سواق التجارية الدولية.خلال مكانتها في الأ

  لشركات استغلال قل ثمن من خلال اأتوفير تكاليف الانتاج والتصنيع ببشركات للتسمح التجارة الالكترونية

د موارد و ايجاأرباح، قل وتعظم الأأخرى تكون تكلفة الانتاج فيها أفرصة التعاون مع موردين جدد في دولة 

 سواق عالمية.أو منتجات  بأسعار تنافسية في أباقل ثمن ، متنوعة 

  تاجر ثل المفي زيادة حجم المبيعات الدولية عبر فنوات توزيع خاصة بها متساهم التجارة الإلكترونية

ة مختلف أسواق عالميةالالكترونية العالمية من خلال التعاون مع موزعين متخصصين وتجار تجزئة في 

 ي زيادة النمو الاقتصادييساهم ف وهذا بدوره 

 نيت نتربر الأع ينهاقات التجارية الدولية فيما بتسهل التجارة الالكترونية للشركات العالمية في اجراء الصف

 قل تكلفة.أمن خلال سلاسل التوريد العالمية التي تبسط عمليات الشراء والبيع بكفاءة و

 اكات الدولية وتبادل الخبرات.ويعمل على تعزيز علاقات الشركات مع بعضها من خلال شر

  تي تضمن رونية المن خلال  العقود الالكتتنظيم معاملات التجارية الدولية على تعمل التجارة الالكترونية

ليات دفع ألال خسير عملية التبادل بين الطرفين، وكذا  استخدام وسائل الدفع الالكتروني الدولي من  نحس

تحفظ بها  فعالة و منةأموال  بطريقة و تحويل الأأالالكتروني وتسريع اجراءات الدفع و السداد  منة لتبسيط أ

 حقوق وخصوصيات الطرفين خاصة على المستوى الدولي.

 كما توفر  نترنيت،كثر من عملة في عمليات الشراء والبيع عبر الأأح التجارة الالكترونية بتداول تسم

حيث  عملات،لتسهيل عمليات التبادل بين الطرفين بتقليل تكاليف تحويل الخيارات الدفع بتلك العملات 

 .منة لحماية معلومات عملائها المالية تستخدم الشركات تقنيات التشفير والبروتوكولات الأ
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  و أن سلع تأثير على هيكل السوق م فيتلعب التجارة دور في زيادة النمو الاقتصادي من خلال التحكم

ستوى جور، ورفع المالانتاج، حيث تؤثر على متغيرات الاقتصادية مثل زيادة الأ و عناصرأخدمات 

ره يزيد بدو الذي المعيشي، استخدام الدول لوسائل التكنولوجية الحديثة، هيكلة السوق. وتوسيع نطاق التسوق

 في حجم المبيعات والصادرات التي تؤدي الى زيادة حجم التجارة الدولية

 عداد ة من اتبسيط الاجراءات الجمركية وتسريع عمليات التجارة الدولي علىترونية التجارة الإلك تعمل

ل نية مثالجمركي والتواصل مع الجهات المعجراء الوثائق الجمركية، والتصريح الجمركي، وتسهيل الا

ور هيل مرخطاء وتبسيط وتسجل تقليل الأأالجمارك والشركات اللوجستية عبر الوسائل الالكترونية من 

ي فيسهل  قل ووقت وتكلفة، من خلال التواصل الالكتروني وتبادل المعلومات السريعأووصول السلع في 

 عمليات التجارة الدولية.

 وية ل انشاء هخلا نترنيت، منر الأنتشار عبتمنح التجارة الالكترونية الشركات امكانية التوسع العالمي والا

 .دوليةدة تعزز الثقة لدى عملائها وتضمن مكانها الرقمية وعلامة تجارية عالمية، ويناء سمعة جي
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 خلاصة:

ت على  التقنيا سلوب رقمي يعتمدأسلوب تقليدي الى أدور كبير في نقل العالم من  للاقتصاد الرقمي  كان     

الصحة قطاع  ،ةالحديثة المتطورة في جميع تطبيقاتها التي شملت التجارة الالكترونية، الحكومة الإلكتروني

الات ات والاتصمعلوممن خلال اعتماد على شبكة العالمية  للأنترنيت، وباستخدام لتكنولوجيا ال والتعليم وغيرها.

ومؤسسات حكومية وشركات كبرى  التي ساهمت في تطوير وسائل الدفع الالكتروني من قبل هيئات 

ثل ممالية لاو التحويلات أنترنيت، لأالبيع عبر ا وبهدف تسهيل المعاملات التجارية مثل الشراء  متخصصة،

 الاجراءات ساعدت كثيرا  المعنيين  بالتجارة الالكترونية. الدفع الالكتروني. وهذه

راء لاغلاق كإجت الدول على ابرجأفي تنشيط التجارة الالكترونية ، بعدما أثر جائحة كورونا ل كانكما      

لمؤسسات اا ذهم، وككثر من منازلأنترنيت اد الى التسوق عبر الأفرالأ وجهاتحيث كثر للوباء، أوقائي لمنع تفشي 

عرف ة والتما ساعد في الوصول الى الاسواق العالميالكبرى حولت تجارتها عبر المنصات الرقمية للتسوق، 

 حيث ،ة الكبرىزاد من حدة المنافسة بين الشركات العالميقل تكلفة، وهذا أسرع وقت وبأكثر في أعلى منتجات 

يا لوجوتكن خاصة في قطاع الخدمات، وسلع والأرباحزيادة كبيرة من حيث الحجم التجارة الالكترونية  حققت

سواء من  لدوليةا يزيد في حجم التجارة اهذوتنوع المنتجات، كل  جديدة سواق، وزيادة الأالمعلومات والاتصال

 .الاقتصاد العالميو الانفتاح التجاري، وبالتالي  تحسن من مستوى أناحية الصادرات 
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 :تمهيد

نشاط  بعد تطرقنا في الجانب النظري الى كل من التجارة الدولية والتجارة الالكترونية ودورها في تعزيز    

سواق العالمية، على الأتها ومدى انفتاح الدول دامن خلال زيادة حجم صادراتها ووار وحجم التجارة الدولية

دبيات التي لها علاقة بموضوعنا والتي استخدمت بعض المؤشرات المتشابهة لدراستنا الى حد هم الأأوعرض 

يتضمن الجانب التطبيقي من خلال تحليل وقياس دور التجارة الالكترونية في تطوير هذا الفصل  فانما. وعليه 

الدول الناشئة محل الدراسة التي شملت مجموعة  من ستة دول من مختلف القارات بعض التجارة الدولية في 

والمتمثلة في كل من دولة الصين، البرازيل، الهند، ماليزيا، تركيا، جنوب افريقيا. خلال الفترة الزمنية الممتدة 

جارة الدولية، استخدمت معرفة العلاقة الرابطة بين التجارة الالكترونية والتل. 2022الى غاية  2010من سنة 

لدول الناشئة محل الدراسة، كما سنقوم بدراسة الجزائر كدراسة استشرافية  Panelالدراسة تقنيات بيانات نموذج 

 . ARDLبنفس متغيرات دراستنا من خلال استخدام نموذج الانحدار الذاتي للفجوات الزمنية الموزعة 

 العناصر التالية:ا الفصل التطبيقي للدراسة على ذيتناول ه    

 ARDLل و ن: منهجية القياس الاقتصادي للبيانات الباولالمبحث الأ 

 ناشئة ول الفي بعض الد تحليل وقياس دور التجارة الالكترونية في تطوير التجارة الدولية: المبحث الثاني

 جزائر اللدور التجارة الالكترونية في تطوير التجارة الدولية في  ستشرافيةادراسة  المبحث الثالث:
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 ARDLالمبحث الأول: منهجية القياس الاقتصادي لبيانات البانل و 

 المطلب الأول: ماهية بيانات  البانل

 ( مفهوم البانلPanel) : 

من البيانات المقطعية والسلاسل تعرف السلاسل الزمنية بمجموعة من البيانات التي تجمع بين خصائص كل    

و دول( عند فترة أو الوحدات المقطعية ) شركات أفراد الزمنية، فالبيانات المقطعية تصف سلوك عدد من الأ

 1زمنية واحدة، بينما بيانات السلاسل الزمنية تصف سلوك مفردة واحدة خلال فترة زمنية معينة.

 2الشكل التالي: ىالبانل علساسي لبيانات حيث يمكن كتابة النموذج الأ

Yit = B0(i)+£it Bj Xj(it)                                     

 حيث:

Yit  : قيمة متغير الاستجابة التابع للمشاهدةi عند الزمن  t. 

T ...........2 .1  =t 

n ...........3 .2 .1  =i 

Bj :قيمة ميل الانحدار 

B0(i)هي نقطة التقاطع عند المشاهدة : 

Xj(it) قيمة المتغيرات التفسيرية :j للمشاهدة i عند الفترة t, 

ti £ ( it) :للمشاهدة  أقيمة الخطi عند الفترة t, 

 3همية نذكر منها باختصار في ما يليهداف بالغة الأأ:  لنماذج البانل هداف معطيات البانلأ: 

                                                           
 60، الدار الدولية  للاستثمارات الثقافية، الطبعة الثالثة، القاهرة  مصر ص الاحصاء والاقتصاد القياسي (،2012دومنيك سلفاتور،) 1

2 Free. A. Kim(2007). Longitudinal and Panel Data. University of Wisconsin. Madison.P02 
 3(، ص6، مجلة الجزائرية لأداء الاقتصادي، العدد)(، دراسة وصفية تحليلية لنماذج بانل2021العقون ام الخير)العقون زهرة،  3 
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 سلوكياتهم.ر المشاهدة للأفراد على عبالأخذ بعين الاعتبار تأثير الخصائص   -

 القدرة على تحديد بعض الظواهر الاقتصادية. -

ة على دق فضل، وهذا يؤثر ايجاباأكبر من درجة الحرية وبكفاءة أتتميز بيانات البانل عن غيرها بعدد  -

 ة.و الزمنيأكثر من تلك المقطعية أن بيانات البانل تشمل محتوى معلوماتي أالمقدرات، بمعني 

 ائج متحيزة.حيث يفضي نت و الزمنية،أالذي يظهر في حالة البيانات المقطعية  التحكم في التباين الفردي، -

قل حدة أتكون  ن مشكلة الارتباط المشترك بين المتغيراتأعلى. كما أامكانية الحصول على تقديرات ذات ثقة  -

 من بيانات السلاسل الزمنية،

عتبر نها تأما عية, كتي تخفيها البيانات المقطفضل لدراسة ديناميكية التعديل الأتوفر معطيات البانل امكانية  -

ن نقطة معينة مناسبة لدراسة فترات الحالات الاقتصادية، ويمكن من خلالها الربط بين سلوكيات مفردات ال

 خرى.أزمنية 

خصائص  ( الناتجة عن Omitted Variablesتسهم في الحد من امكانية ظهور مشكلة المتغيرات المهملة) -

 المفردة. ( في الانحداراتBiased Estimatesالمشاهدة والتي تقود الى تقديرات متحيزة) عبرالمفردات 

 :  Panelنواع نماذج أالمطلب الثاني: 

 1نواع تنقسم فيها بيانات البانل المتمثلة في:أهناك ثلاث 

 ج الانحدار التجميعي ذنمو(PRM)(Pooled Regression Model) :  

 ي تأثيرأة يهمل و تكون فيه كل المعاملات ثابتة لجميع الفترات الزمني Panelت نابسط نماذج البياأهو من   

 للزمن، ويكون بالصيغة التالية:

Yit = B0(i)+£it Bj Xj (it) + Eit                                    

  نموذج التأثيرات الثابتة(FEM()Fixed Effects Model:) 

                                                           
 1   بن عمرة عبد الرزاق،) 2021(  خطوات تطبيق تقنية Panel Data Modelباستخدام برنامجة Eviews 10، جامعة فرحات عباس ، سطيف،ص 4
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لعرضي ضمن خرى لمشاهدات المقطع اأيأخذ هذا النموذج بعين الاعتبار الميل والمقطع من وحدة الى     

لثابتة، اثيرات ن المعلمات تتير بأسلوب ثابت وعلى هذا الاساس سميت بنماذج التأأ، بافتراض عينة الدراسة

ارنة الافراد مع وهذا يمكن تقدير النموذج بمق Panelلنموذج بيانات  اكونها تمثل البعد الفردي والزمني مع

 الزمن، ويكتب بالصياغة الاتية:

Yit =µ+ B0(i)+£it Bj Xj (it) + Eit                                    

 

  نموذج ( التأثيرات العشوائيةREM( )Random Effects Model:) 

 

ن مشوائي في كل وفي حالة العثور على الاثر العن الثابت يتغير عشوائيا، أبكون  يتميز هذا النموذج     

ت الصغرى مربعاالعامل الفردي والزمني، تكون طريقة التقدير الملائمة في حالة هذا النموذج في طريقة ال

( GLSط بين التقدير ما بين الافراد )بو عن طريقة ترأ( Betweenوالتغيير داخل الافراد )

منية طعية والزن المشاهدات المقأكس نموذج التأثيرات الثابتة كون (، وهذا النموذج هو عWithinالمعمقة)

 :ة التاليةلصياغاما هي لا معالم عشوائية، ومنه فان متوسطها معدوم وتباينها ثابت حيث يأخذ الثابت فيها 

  Yit =µ+ B0(i)+£it Bj Xj (it) +Vi+ Eit 

 بين متغيرات: سة ارتباطاالتحليل الوصفي لبيانات و الدرالمطلب الثالث:  

 :التحليل الوصفي لبيانات الدراسة 

مرجو لنتائج الهم المراحل في البحث العلمي كونها تعمل على تحصل الباحث على اأه المرحلة من تعتبر هذ    

ديدة جعلومات مبرازها على شكل ان يتم اخراجها وأجل أالوصول لها. كونها تقوم بتنظيم وترتيب البيانات من 

 هدف الى:يث تح. ه المرحلة بعد جمع البيانات الدراسةتي تم طرحها في الدراسة. وتأتي هذسئلة التجيب عن الأ

وم ة التي يقلظاهراسلوب التحليلي المناسب الذي يساعد الباحث في تفسير المتغيرات التي تؤثر في اختبار الأ -

 بدراستها.
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 1تغيرات على الظاهرة التي يقوم بدراستها.للباحث بالوقوف على مدى جوهر تأثير الميتيح تحليل البيانات  -

 :2دراسة الارتباط بين متغيرات الدارسة 

تبر سة، حيث يعبين متغيرات الدرا ومدى ارتباط في العلاقة   تحديد وجود ونوع علىدراسة الارتباط  تقوم   

ع وار نل لإظهيستعم قوة العلاقة الخطية واتجاهها بين متغيرات الدارسة، كما سلوب الارتباط مقياس لدرجة أ

ة يما محصورتباط ق، وغالبا ما يأخذ معامل الارو طرديةأ علاقة بين المتغيرات سواء كانت هذه العلاقة عكسيةال

 +(، 1، 1-ما بين ) 

 + ( على علاقة موجبة تامة بين متغيرين وتسمى علاقة طردية، 1بحيث يعبر معامل الارتباط )

 علاقة تامة سالبة وتسمى علاقة عكسية.( على -1ويعبر  معامل الارتباط )

متغيرات ثلاث ( تعبر عن علاقات غير تامة، وتأخذ العلاقة بين ال-1+،1ما الارتباطات التي تأخذ ما بين )أ

 حالات:

 ( وهي علاقة قوية بين المتغيرات./- 0.90معامل ارتباط ) ذخأ: تعلاقة قوية+ 

 ي علاقة متوسطة بين المتغيرات.+( وه/-0,50: نأخذ معامل ارتباط) علاقة متوسطة 

 ( وهي علاقة ضعيفة بين المتغيرات ./-0,20: تأخذ معامل ارتباط ) علاقة ضعيفة+ 

 ARDLماهية نموذج المطلب الرابع:  

 ARDLمنهجية الانحدار الذاتي للفجوات الزمنية الموزعة -1

 ، ARDLتعتمد كثير من الدراسات القياسية على استخدام منهجية الانحدار الذاتي للفجوات الزمنية الموزعة     

ث تختلف هذه المنهجية يا. حهو التي تهدف الى دراسة العلاقة ما بين المتغيرات وذلك يعود الى سهولة استخدام

كل المتغيرات مستقرة من نفس الدرجة، اذ يمكن ن تكون أعن باقي منهجيات القياس الاقتصادي كونها لا تشترط 

                                                           
  https://www.bts.-academy.com 1  )16. 02. 2022( كيفية تحليل البيانات في البحث العلمي،شهد يوم 12. 05.2024 الساعة 13: 14:

2Correlation and Correlation Coefficent   

https://www.bts.-academy.com/
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، أو بعضها  و في حالة استقرارها كلها في الفرق الأولأاعتماد اذا كانت المتغيرات كلها مستقرة عند المستوى 

 1مستقرة في المستوى والبعض الأخر في الفرق الأول.

 : ARDLشروط تطبيق نموذج  -2

  (0)الزمنية و أن تكون هناك السلاسل الساكنة عند المستوىاجراء اختبارات السكون للسلاسلI و أ

 أو خليط منها. I(1أو عند الفرق الأول ) I(0السلاسل الساكنة عند المستوى )

 مشاهدة، كون نموذح  30 يجب أن يكون حجم العينة في حدودARDL بطاء يعتمد على تكوين فترات ا

 ما يعني تخفيف درجة حرية النموذج.ومتغيرات المستقلة، م متعددة للمتغير التابع

  يجب أن يكون معامل تصحيح الخطأ في نموذجARDL القصير الأجل سالب ومعنويECM بعد ،

 التأكد من وجود علاقة طويلة الأجل من خلال اختبار الحدود.

  يجب استخدام معايير تحديد فترات الابطاء في تحديد رتبة النموذج منهاAIC ا اعتماد وخلافه، وكذ

 قل في تحديد النموذج الملائم.القيمة الأ

  يجب اجراء كل الاختبارات القياسية لسلامة النموذج مثلLM  الارتباط الذاتي واختبار عدم ثبات

 2التجانس للتباين واختبار استقرارية الدالة.

 اشئةدول النالتجارة الدولية في بعض التحليل وقياس دور التجارة الالكترونية في تطوير  المبحث الثاني:

 الدراسة  تالجانب النظري للمتغيراالمطلب الأول:  

 سباب اختيار عينة الدراسة:أ 

بالرغم من الاختلافات الموجودة في الدول الناشئة من حيث المساحة وعدد السكان والموقع الجغرافي ونسبة    

المالية والاقتصادية والاجتماعية والسياسية  في بعض الخصائصنها تشترك أ، الا نمو الانتاجي لكل دولة منها

                                                           
كأحد تصنيفات القياس الاقتصادي،) دراسة تطبيقية    ARDLمنهجية الانحدار الذاتي للفجوات الزمنية الموزعة (، 2019جلولي نسيمة، مقران محمد،)  1

مداخلة مقدمة في الملتقى الوطني الثاني حول تطبيقات القياس الاقتصادي في ظل البيانات الضخمة وتكنولوجيا الاعلام (،Eviews10على برمجة 

 بلحاج بوشعيب، عين تموشنتوالاتصال، المركز الجامعي، 
2 Rajarathimam.A.Subha.S.S (2021) The interaction between Area and Production of Food grain Crops in india. An 
Empirical Evidence from ARDL Test Cointegration. P03 
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ة، وباقتصاد متسارع وغيرها المتمثلة في انتمائها الى فئة الدول المتوسطة الدخل، التي تمتاز بكثافة سكانية كبير

دولية الى في الاندماج  السريع في الاقتصاد العالمي من خلال مساهمتها في زيادة حجم التجارة ال النمو يؤهلها

جانب تسريع حركة صادرات السلع والخدمات المصنعة. هذا ما نشهده في كل من الصين والهند والبرازيل وكذا 

 جال التكنولوجي.مدولة ماليزيا في ال

كما  20181سنة  % 9.3سواق العالمية، حيث بلغت ذروته الى موقعا في الأ 15كثر من أتحتل الدول الناشئة    

عملت على توفير احتياطات النقد الاجنبي) العملة الاجنبية( وجلب العديد من التكنولوجيا المتطورة والرفع من 

الدول الناشئة  كثرأ من بين وتجارة السلع الاستهلاكية في الخارج مثل البرازيل، الهند، روسيا، تايوان، الصين، 

المكسيك، روسيا، المملكة  البرازيل، الهند، كل من الصين، نجد موال الاجنبية استفادة من تدفقات رؤوس الأ

 500كثر من أالعربية السعودية، وجنوب افريقيا، ومن حيث حجم الشركات المتعددة الجنسيات  تملك الصين 

تفوقها في مجال التوريد الدولي وحجم منتجاتها  في كل من الصين والهند والبرازيل وغيرها  ما يثبت شركة

ة من خلال استخدامها لتقنيات مالعالمية. فهناك العديد من المزايا التي حققتها الدول الناشئة والمتقد وصادراتها

نترنيت من خلال ما يسمى بالتجارة الالكترونية التي ساعدت ر الأوجيا الحديثة في مجال التجاري عبالتكنول

التجارية الالكترونية باقل وقت وجهد  سواق العالمية واثبات وجودها بفضل المعاملاتالدول في اختراق الأ

 وسهولة الاتصال. 

 :متغيرات الدارسة 

 متغيرات دراستنا كالتالي: تتمثل   

مؤشرات التالية: المتمثلة في ال (((GDP% اجمالي ليحالناتج الم نسبة التجارة الدولية ) من المتغير التابع:

 صادرات السلع والخدمات، واردات السلع والخدمات، الانفتاح التجاري.

ي دد مستخدملية: ع) من نسبة عدد السكان( والمتمثلة في المؤشرات التا : التجارة الالكترونيةالمتغير المستقل

 الهاتف المحمول. من، اشتراكاتنترنيت الأ، خوادم الأالانترنيت

                                                           
  المؤسسة العربية لضمان الاستثمار وائتمان الصادرات،) 2018( الاقتصاد العربي، مؤشر الاداء  بين 2000-2018  ، ص  51
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 والجدول التالي يوضح متغيرات الدراسة   

 والتابعة المستقلة الدراسة متغيرات : 14-3الجدول رقم 

 نوع المتغير المؤشر المؤشررمز  المصدر فترة الدراسة

2010-2022 

البنك العالمي 

2022 

Exp  صادرات   السلع والخدمات منGDP% 

 %GDPواردات السلع والخدمات من  Imp المتغير التابع

Opnt  الانفتاح التجاري منGDP% 

2010-2022 

البنك العالمي 

2022 

Unt مستخدمي الانترنيت من  %عدد السكان 

المتغير 

 المستقل

Mbs اشتراكات الهاتف المحمول من %عدد السكان 

srvnt  شخص 100الامن من  الأنترنيتخوادم 

 

 بناء على ما سبق طالبة: من اعداد الالمصدر

 :نموذج الدراسة 

 :ع النموذج التالي للدراسةضسبق قمنا بو من خلال ما      

 نموذج الدراسةشكل  :  7-3الشكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 التجارة الالكترونية

 )المتغير المستقل(

 التجـارة الـدولية

(التابع)المتغير   

 الانفتاح التجاري

 % GDPمن 

 واردات السلع والخدمات

 % GDPمن 

 صادرات السلع والخدمات 

 % GDPمن 

 الامن الانترنتخوادم 

من عدد السكان    

 الهاتف المحمول  اشتراكات

 من عدد السكان

 عدد مستخدمي الانترنيت

من نسمة السكان %   

 الـــتأثــير
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 طالبةمن اعداد الالمصدر: 

 

اشئة محل لدول الناالتجارة الدولية في  والتجارة الالكترونية  تحليل بيانات الدراسة لكل من المطلب الثاني: 

 الدراسة

لمتمثلة االبلدان  مجموعة منمن خلال التجارة الدولية،  تطويرالتجارة الإلكترونية في  سوف نقوم بتحليل دور   

دراسة ك الجزائرضفنا دراسة دولة أكما  .الصين وماليزيا وتركيا والهند وجنوب أفريقيا والبرازيلفي 

مثل  لمتمثلة فيو ا متعلقة باعتماد التجارة الإلكترونية، مؤشرات مختلفة  تحلينا علىيتناول  و.  ةاستشرافي

عدد لالمئوية  لنسبةمن ا الامن  استخدام الإنترنت، واشتراكات الهاتف المحمول، والبنية التحتية لخادم الإنترنت

 ارةالتجهار ازد  وضعيةهذه العوامل التكنولوجية على  ومساهمة تأثير ةبحث في كيفيو من خلالها ن. السكان

ناتج ت من الللسلع والخدما حجم الصادرات والواردات ثلاث عوامل المتمثلة  في  الدولية التي جسدناها في

 .% GDPمن  درجة الإجمالية للانفتاح التجاري، فضلا عن الالمحلي الاجمالي

ئية، ت الثابتة والعشوا، بما في ذلك اختبارات التجانس، ونماذج التأثيراPanelتستخدم الدراسة تقنيات بيانات      

بات ثوالفحوصات التشخيصية. كما يعرض أيضًا الإحصائيات الوصفية، وتحليلات الارتباط، واختبارات 

 . (ARDL) باستخدام نموذج السلاسل الزمنية للحالة الجزائرية

رة ماط التجاية وأنتهدف النتائج إلى تقديم نظرة ثاقبة للعلاقات المعقدة بين مؤشرات التجارة الإلكترونكما   

 .ل العالميلتكامالدولية، وتسليط الضوء على الدوافع المحتملة والآثار المترتبة على الانفتاح الاقتصادي وا

 .(2010-2022خلال الفترة ) الالكترونيةالتجارة  لمؤشراتالدول الناشئة بعض  استخدامحجم  -1

مستخدمي الانترنيت  منهم تدفقات استخدام الدول الناشئة للمؤشرات الثلاثة أسوف نحاول عرض     

بعض الدول الناشئة والمقارنة بينها لمعرفة لمن من نسبة عدد سكان  نترنيت الأواشتراكات الهاتف وخوادم الأ

 المؤشرات في معاملاتها التجارية الالكترونية.مدى تطور واعتماد البلدان هذه 
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 الدول الناشئة المختارة   نترنيت في الأ حجم استخدام  : 

 2022-2010: عدد مستخدمي الانترنيت في الدول الناشئة في الفترة ما بين 51-3الجدول رقم 

 جنوب افريقيا تركيا ماليزيا الهند البرازيل الصين السنوات

2010 34,300 40,650 7,500 56,300 39,820 24,000 

2011 38,300 45,690 10,070 61,000 43,066 45,690 

2012 42,300 48,560 11,100 65,800 45,130 41,000 

2013 45,800 51,040 12,300 57,058 46,250 46,500 

2014 47,900 54,551 13,500 63,665 51,040 49,000 

2015 50,300 58,328 14,900 71,064 53,745 51,919 

2016 53,200 60,873 16,500 78,788 58,348 54,000 

2017 54,300 67,471 18,200 80,140 64,685 56,167 

2018 59,200 70,434 20,081 81,201 71,043 62,400 

2019 64,081 73,912 29,524 84,187 73,977 69,697 

2020 70,053 81,343 43,405 89,555 77,670 70,320 

2021 73,050 80,690 46,310 96,751 81,408 72,310 

2022 75,611 80,528 44,857 97,399 83,437 71,315 

 

 

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 0222-2010: عدد مستخدمي الانترنيت في الدول الناشئة في الفترة ما بين 8-3الشكل رقم          
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 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي لطالبةمن اعداد ا المصدر:

لي لسكان الاجماانترنيت من عدد الذي يعبر عن نسبة المئوية لعدد مستخدمي الأ  51-3من خلال الجدول رقم     

ول رص الدحمما يدل على  ها.ناعد مع تفاوت بيصن كل نسب الدول في حالة تأفي يعض الدول الناشئة، نلاحظ 

ة وحتى لعالمياو على الشركات أعلى استخدام الانترنيت في كل معاملاتها التجارية سواء على مستوى الافراد 

 97,399يت ب كبر نسبة لاستخدام الانترنأاحتلت ماليزيا  2022ففي  ،الحكومات، خاصة في السنوات الاخيرة 

التي تعتمد  % 83.437، تليها تركيا بنسبة التكنولوجيا الحديثة وهذا طبيعي كونها مختصة وتنشط في مجال %

لكترونية عبر غلب مبيعاتها في التجارة الاأالتي   %75.611ت الصين نسبة على الانترنيت ، وحققهي الاخرى 

B2C  نوب ققت جنترنيت. في حين حمريكا في مجال التسوق عبر الأأحيث حققت مرتبة الاولى عالميا وتليها

 تسويقفي  محرصهوللبلدان  نترنيت ما يدل  تطور البينة التحتية للأنترنيت استخدام الأ افريقيا نسبة جيدة في

 .عبر الأنترنت باستخدام التكنولوجيا المتطورة متجارته

 الدول الناشئة المختارة لاشتراكات الهاتف المحمول في حجم استخدام  : 

 2022-2010المحمول في الدول الناشئة في الفترة ما بين  : عدد اشتراكات الهاتف16-3الجدول رقم 

 جنوب افريقيا تركيا ماليزيا الهند البرازيل الصين السنوات

2010 63,72 100,294 60,630 117,902 84,390 97,272 

2011 72,674 118,252 71,076 125,621 88,066 122,037 

2012 81,383 124,176 67,849 139,327 89,908 128,693 

2013 89,319 134,393 68,646 142,709 90,970 142,677 

2014 92,846 137,978 72,214 146,795 92,032 144,859 

2015 92,701 125,648 75,673 141,956 92,458 157,489 

2016 97,364 117,987 84,251 137,867 92,647 146,064 

2017 104,227 106,122 86,317 132,408 94,774 156,242 

2018 116,388 99,640 85,904 130,909 96,750 161,194 

2019 122,813 95,385 83,253 135,961 96,777 166,943 

2020 120,596 96,547 82,621 131,698 97,614 163,191 

2021 121,538 102,489 81,989 140,591 101,785 168,924 

2022 124,878 98,891 80,649 141,292 105,808 167,396 
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 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 2202-2010: عدد اشتراكات الهاتف المحمول في الدول الناشئة في الفترة ما بين 9-3الشكل  رقم 

              

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

     

ي النسب فنلاحظ تفاوت  ول في بعض الدول الناشئةملاشتراكات الهاتف المح 61-3الجدول رقم من خلال    

 اشتراكهمولأفراد لعلى الاستخدام الكبير هذا يدل  ،بشكل تصاعديبين الدول بالرغم من ارتفاع كل النسب 

بنسبة  وماليزيا % 105.80تركيا ب  و %167.396بنسبة  لهاتف المحمول، خاصة في جنوب افريقيال

  اتتقنيثقافة الشعوب في استخدام التكنولوجيا  وادخال تطور  ما يعكس، % 124,87والصين % 141.29

مارسة ليها ومعسعار حتى يتسنى للأغلبية الحصول نظمة التكنولوجيا  الحديثة وملائمة الأأمن خلال   هاتفلل

 يق الجودةعلى تحق تحرص الشركاتكما ، تعبر الأنترني من خلال هواتفهم الذكيةوالتسوق النشاط التجاري  

لتسهل لهم  هلكين.ها الرقمية بتقنيات  متطورة تتماشى مع الهواتف الذكية للمستعبر منصات وعرضهافي منتجاتها 

 في نفس الوقت.عمليات الشراء والدفع الالكتروني 

 نترنيت في الدول الناشئة المختارةحجم خوادم الأ : 

            

 2022-2010ما بين  للفترةمن في الدول الناشئة نترنيت الأ: خوادم الأ71-3الجدول رقم  

 جنوب افريقيا تركيا ماليزيا الهند البرازيل الصين السنوات
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2010 1,199 28,158 1,661 44,119 85,320 51,501 

2011 1,956 43,944 2,260 56,538 117,144 81,631 

2012 3,766 70,303 4,476 99,392 222,284 141,857 

2013 5,134 86,535 6,103 119,596 261,779 172,589 

2014 9,705 111,953 8,370 147,453 295,306 221,124 

2015 19,559 158,406 11,576 227,849 358,435 270,364 

2016 47,597 408,664 37,892 920,403 1281,854 914,089 

2017 207,649 1576,548 121,689 4783,804 3311,531 9490,511 

2018 443,513 2029,628 185,560 5559,508 4309,504 12126,621 

2019 729,739 2731,420 384,500 6548,832 5434,797 14469,541 

2020 948,459 3077,966 474,294 7306,176 6776,075 14546,105 

2021 839,099 2904,693 429,397 6927,504 6105,436 14507,823 

2022 893,779 2991,330 451,846 7116,840 6440,756 14526,964 

 

 

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 2220-2010من في الدول الناشئة للفترة ما بين نترنيت الأ: خوادم الأ10-3الشكل  رقم          

            

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 

التي يعبر عن  من  في مختلف الدول الناشئة محل الدراسةالأنترنيت الأ عدد الخوادم  71-3يمثل الجدول رقم     

في ظل هذا  من عملائهاأه الدول وقابليتها في مواكبة التطورات والحفاظ على خصوصيات والبنية التحتية لهذ
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كانت النسب بين الدول  2018الى غاية  2010ن في السنوات تقريبا من ألاحظ ن التسارع التكنولوجي المتطور،

هميته خاصة ألمدى  نترنيتللأمن تزايد عدد الخوادم الأ  2019متوسط ، لكن مع بداية  و عدد الخوادم  متقاربة

تطوير نظامها وبنيتها التحتية  علىوكثرة المعاملات  الالكترونية ، حفز الدول  19-حائجة كوفيدع ظهور م

و الدولية خاصة في التجارة  وبالتالي دعم حجم تجارتها المحلية ،نترنيتلضمان النشاط التجاري عبر الأ

ترنيت كونها متفوقة في مجال عالية في خوادم الامنة للإن7116,840حققت نسبة ماليزيا  أن، نجد ةالإلكتروني

ساسي والاول في التوريد الدولي هذا ما أكونها مورد  893.779ت نسبتها الى لالتكنولوجي ، كذلك الصين وص

 يساعدها في ضمان الزيادة في مبيعاتها خاصة الدولية

 .2022الى  2010من  مؤشراتها  في الدول الناشئة" تدفقات التجارة الدولية وفق بعض .2

 صادرات السلع والخدمات من الناتج المحلي الاجمالي في الدول الناشئة المختارة حجم : 

 2022الى  2010الدول الناشئة من  في % GDP: صادرات السلع والخدمات من 81-3الجدول رقم 

 جنوب افريقيا تركيا ماليزيا الهند البرازيل الصين السنوات

2010 23,532 11,907 26,854 71,014 25,500 24,623 

2011 24,173 12,352 31,083 69,682 30,310 26,938 

2012 22,775 13,237 31,259 68,542 28,470 28,443 

2013 22,145 14,044 28,413 67,092 28,734 30,496 

2014 21,395 13,673 25,954 64,519 28,561 30,499 

2015 18,110 14,053 22,110 61,921 26,557 29,013 

2016 17,310 12,067 20,924 60,124 25,245 27,705 

2017 17,940 11,801 21,951 63,143 29,723 26,196 

2018 18,454 14,241 23,689 61,848 31,382 26,989 

2019 17,480 14,767 21,241 57,751 30,119 26,696 

2020 16,168 15,849 19,099 55,210 32,223 23,159 

2021 17,358 18,620 24,153 63,395 35,339 24,973 

2022 17,467 19,294 26,443 69,714 42,586 31,522 

 

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 2022الى  2010في الدول الناشئة من  % GDP: صادرات السلع والخدمات من 11-3الشكل رقم 
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 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 

م ل الدراسة حجصادرات السلع والخدمات للتجارة الدولية في الدول الناشئة مح نسب 81-3يبين الجدول رقم    

دولة و  ب كلحس ها، حيث كانت النتائج متقاربة بين السنوات كلها لكل بلد على حدا.نصادراتها وتفاوتها بي

  42,58صادرات الخدمات التكنولوجيا، تركيا نسبة  % 69.71حققت ماليزيا نسبة  نشاطها.

 ي حصلت دوليا التق لاالاغحالة  عندها و 19-ما الصين تراجعت قليلا نظرا لتفشي الكوفيذأفي صادرات السلع. 

صدير تناحية  ولى في العالم منأتعتبر من الاقتصادات  هالكن ،مريكا اخرتها قليلاأوحربها الاقتصادية مع 

 الالكترونية. والأجهزةالسيارات 

 حجم واردات السلع والخدمات من الناتج المحلي الاجمالي في الدول الناشئة المختارة : 

 

 2022الى  2010في الدول الناشئة من  % GDPالسلع والخدمات من  واردات: 19-3الجدول رقم 

 جنوب افريقيا تركيا ماليزيا الهند البرازيل الصين السنوات

2010 27,185 10,866 22,401 86,930 21,194 25,783 

2011 26,568 11,583 24,540 85,255 22,994 27,698 

2012 25,493 11,878 24,534 79,300 24,361 27,139 

2013 24,599 11,742 25,431 75,629 23,793 28,379 

2014 23,510 11,012 22,968 73,793 25,206 29,001 

2015 21,354 12,900 19,813 69,449 24,531 27,714 
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2016 19,584 12,467 19,158 66,775 23,084 28,156 

2017 19,692 12,519 18,792 70,012 26,039 27,340 

2018 19,112 14,635 19,928 68,555 31,233 27,563 

2019 18,410 14,123 18,691 65,278 33,074 27,297 

2020 18,586 16,795 18,709 61,578 29,121 27,600 

2021 19,944 20,097 21,399 70,624 35,744 31,194 

2022 20,677 18,446 20,054 76,950 38,584 29,397 

 

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 2022الى  2010في الدول الناشئة من  % GDP: واردات السلع والخدمات من 12-3الشكل رقم 

             

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 

ن اكبر أنلاحظ  الذي يوضح نسب ومستويات الدول في جانب الاستيراد. 19-3من خلال الجدول رقم     

ما الصين فقدت حافظت على نسبتها القليلة في الاستيراد أ. من السلع % 76.95مستورد كانت ماليزيا بنسبة 

وربية لتحافظ على نسبة مريكا والدول الأأفي العالم مع  المصدرة للسلع وخدمات قوى اقتصاداتأكونها من 

من  % 38.584استيرادها خلال سنوات الدراسة ب  متقاربة في . وكذلك تركيا حافظت على نسب% 20.67

كما كانت قيمة كل من البرازيل والهند غلب حاجاتها محليا، أاتبعت نظام مغلق وتنتج كونها  الاستيرادات 

تحاول الدراسة غلب الدول أن أونفهم ، ها التجارية التي تنتهجها حكوماتهم منخفضة كذلك وهذا راجع لسياست

 التبعية.مشكل  تقليل واردتها لتفادي وتطوير اقتصادها ب تنشيط انتاجها الداخلي 
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  من الناتج المحلي الاجمالي في الدول الناشئة المختارةالانفتاح التجاري حجم : 

 2022الى  2010في الدول الناشئة من  % GDP: نسب الانفتاح التجاري من 02-3الجدول رقم 

 جنوب افريقيا تركيا ماليزيا الهند البرازيل الصين السنوات

2010 49,00 22,517 49,255 157,944 46,694 55,988 

2011 50,74 23,701 55,623 154,937 53,304 60,112 

2012 48,267 24,765 55,793 147,841 52,83 60,899 

2013 46,744 25,561 53,844 142,721 52,527 64,241 

2014 44,905 24,685 48,922 138,312 53,766 64,434 

2015 39,464 26,953 41,922 131,37 51,088 61,617 

2016 36,894 24,533 40,082 126,899 48,328 60,638 

2017 37,632 24,327 40,722 133,155 55,762 57,939 

2018 37,456 29,397 43,404 130,43 62,547 59,47 

2019 36,021 28,976 38,298 123 62,682 59,204 

2020 34,754 29,186 37,8 116,82 60,95 59,337 

2021 37,468 23,088 45,29 130,569 70,834 44,469 

2022 36,111 16,99 41,547 123,699 65,895 28,67 

 

 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

الى  1020في الدول الناشئة من  % GDPنسب الانفتاح التجاري من ل: التمثيل البياني 13-3الشكل رقم 

2022 
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 بالاعتماد على بيانات البنك الدولي طالبةمن اعداد ال المصدر:

 

بلد الاقتصادي ل على الانفتاحتها ومدى قدرتجاري الانفتاح الالناشئة في  نسب الدول 02-3 يوضح الشكل رقم    

يزيا انت لمالككبر نسبة انفتاح تجاري أالدراسة،  في فترةنسب الدول الناشئة  شهد تفاوت وتقلب فيما. حيث 

ند بنسبة ثم اله % 65.895، لتليها تركيا بقيمة 2022من الناتج المحلي الاجمالي لسنة   123,699بنسبة 

 لانفتاحورغبتها في ا على مواكبة الدول للتطورات الحاصلة في الاسواق العالمية.مما يدل . % 41,547

 الاسواق العالمية لزيادة حجم تجارتها الدولية وبالتالي تحسين اقتصادها.الى  والدخول 

 متغيرات الدراسة لكل دولة: لبياناتالدراسة الوصفية  المطلب الثالث:

 لعينة الدارسة: 2022-2010تحليل نتائج تطور متغيرات الدراسة خلال الفترة   -

 دراسة( في عينة ال2022-2010: تطورات متغيرات الدراسة خلال الفترة) 14-3الشكل
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  12Eviewsبناءا على مستخرجات   طالبةمن اعداد ال المصدر:                 

 

-2010) ةالممتد في الأعلى يوضح تطور ومنحى متغيرات الدراسة خلال الفترة 14-3رقم  الشكل البياني   

 :على حدا مفصل لكل دولة من عينة الدراسة شرحو كثر سوف نقوم بتحليلأو ولفهم (، 2022
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 دولة الصين:نتائج  تحليل 

، حيث ارتفع خلال فترة الدراسةالإنترنت( في الصين زيادة مطردة وكبيرة مستخدمي نترنت )استخدام الأشهد    

 التحول الرقمي السريع درجة  ، مما يعكس 2022% في عام 75.61 نسبة إلى 2010% في عام 34.3نسبة  من

عدل الاشتراك في الهاتف المحمول أظهر م كمانترنت في البلاد. لأتقنيات ا ها على واعتمادفي اقتصادها الرقمي 

إلى  2010في عام محلي ساكن  100اشتراكًا لكل  63.72أيضًا اتجاهًا تصاعدياً ثابتاً، حيث ارتفع من 

النطاق لتقنيات الهاتف الى   الواسعسكان الصينين  ، مما يشير إلى الاعتماد 2022في عام مشترك   124.878

للإنترنت عبر الهاتف المحمول. وشهدت الصين نموا هائلا في عدد  دامهم في استخ المحمول والأهمية المتزايدة

في عام  893.779إلى  2010خادما لكل مليون شخص في عام  1.199خوادم الإنترنت، حيث ارتفع من 

، مما يسلط الضوء على جهود البلاد لتعزيز البنية التحتية للإنترنت ودعم الطلب المتزايد على الخدمات 2022

ومع ذلك، فقد تقلب الانفتاح التجاري للصين على مر السنين، حيث وصل إلى  .الإنترنت والمنصات الرقميةعبر 

% في السنوات 36ثم انخفض إلى حوالي  2011في عام من الناتج المحلي الاجمالي  % 50.74ذروة بلغت 

خاصة السنوات  الاقتصادية العالميةالأخيرة، وهو ما قد يعكس التغيرات في السياسات التجارية، والظروف 

وفقا لتقرير )معهد الاقتصاد  و ، والتحولات في أنماط الطلب والإنتاج المحلي.كورونا وباءالاخيرة في ظل 

الرامية الى التعلم النشط من الغرب دون نسخ نموذجه  الصين على جهودها اعتمد انفتاح 1والسياسة العالمية(

( Chenggang Wang-2021فحسب ) .العولمة دون الاعتماد على طرف ثالثعمى والمشاركة بنشاط أبشكل 

يساعد في تقليص المسافة الجغرافية )التي تتحكم فيها تكاليف النقل فان  تطبيق التجارة الالكترونية الدولية 2

والدول والرسوم الجمركية( تخفض هذه التكاليف وبالتالي تعزيز نمو حجم صادرات التجارة الدولية الصينية 

المشابهة لها وهذا يدل على  القرار الصحيح للتجربة الصينية في  التجارة الالكترونية عبر الحدود، وهذا ما يثبت 

من حيث استخدامها للتقنيات الحديثة الالكترونية في مجال التجارة  جية الصين في التنمية الاقتصاديةاستراتي

 .B2Bو B2Cو السلع خاصة في أسواء الخدمات 

                                                           
1  Institute of World Economies and Polities .( 2021). World Openness Report 2021. Cass Research Center fo Hongqiao 
Internationnal Economic Forum. P9 
2 Changgang and  Others.( 2021). The Impact of International Electronic Commerce on Export Trade Evidence from 
China.op.citP9 
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 دولة ماليزيا: نتائج  ليلتح

 2010% في عام 56.3من نسبتهم الإنترنت، حيث ارتفعت  عدد مستخدميشهدت ماليزيا زيادة مطردة في    

اعتماد التقنيات الرقمية على نطاق استخدام الانترنيت و  ، مما يشير إلى2022% في عام 97.399نسبة إلى 

 140باستمرار، حيث تراوح حول في حالة تصاعد معدل الاشتراك في الهاتف المحمول  ظل واسع في البلاد. و

نسمة خلال السنوات القليلة الماضية، مما يشير إلى وجود سوق للهاتف المحمول ناضجة  100اشتراكا لكل 

كل مليون خادمًا ل 44.119شهدت ماليزيا زيادة ملحوظة في عدد خوادم الإنترنت، حيث نمت من كما ومشبعة. 

 في سياستها التجارية يعكس جهود الدولة و هذا، 2022في عام خادما   7116.84إلى  2010شخص في عام 

 George R.Gوحسب ) تعزيز البنية التحتية للإنترنت ودعم الطلب المتزايد على الخدمات عبر الإنترنت.في 

2002-Clarke )1 داء التصدير للشركات أعلى  تأثيرحد القوة الدافعة للعولمة ولها أالوصول الى الانترنيت هو

سيا الشرقية، حيث ان استخدام الانترنيت أالصناعية والخدماتية في الاقتصاديات المتوسطة الدخل مثل دول 

يسهل الوصول الى شبكات التسوق والتوزيع الدولية خاصة اذا كانت شركات متعددة الجنسيات كونها منفتحة 

، حيث تراوح من طول الفترة الزمنية للدراسةفي ماليزيا على  تقلب الانفتاح التجاريشهد ف السوق العالمي. على

٪ من الناتج المحلي الإجمالي، مما يعكس اعتماد البلاد على التجارة الدولية واندماجها 158٪ إلى 130حوالي 

 في سلاسل التوريد العالمية.

 :تركيادولة  نتائج تحليل

من  % 39.82من  عدد مستخدمي الانترنيت في استخدام الإنترنت، حيث ارتفع تركيا زيادة مطردة حققت لقد  

تزايد  استخدام الأنترنيت الكبير و  ، مما يشير إلى2022% في عام 83.437إلى  2010في عام عدد السكان 

لمحمول مستقراً نسبياً، حيث تراوح ظل معدل الاشتراك في الهاتف ا في حيناعتماد التقنيات الرقمية في البلاد. 

ساكن خلال السنوات القليلة الماضية، مما يشير إلى نضج سوق الهاتف المحمول.  100اشتراك لكل  100حول 

خادمًا لكل مليون شخص  85.32من عدده  شهدت تركيا نموًا كبيرًا في عدد خوادم الإنترنت، حيث ارتفع كما 

، مما يسلط الضوء على جهود البلاد لتعزيز البنية التحتية 2022 في عام 6440.756إلى  2010في عام 

                                                           
1 George R. G Clarke-)2002(. Does Internet Connectivity Affect Export Performance.Op.cit P10 
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ب لفكان متقالتجاري لتركيا  هافتاحلان ما بالنسبةأللإنترنت ودعم الطلب المتزايد على الخدمات عبر الإنترنت. 

 وهذا يدل على  % من الناتج المحلي الإجمالي، 70% إلى 46، حيث تراوح من حوالي سةل فترة الدراخلا

ان حجم التجارة الدولية تزداد  1وكذا يظهر .في التجارة الدولية واندماجها في الأسواق العالمية تركيا مشاركة 

عبر التجارة الالكترونية من خلال تسهيل عمليات المبادلات التجارية وتسريعها الكترونيا، فاستخدام الانترنيت 

 يزيد من حجم الصادرات خاصة في الخدمات.يعزز التجارة الدولية برفع الحواجز الجمركية وهذا 

 :الهنددولة  نتائج تحليل

إلى  2010عام  % في7.5من  نسبتهم  الإنترنت، حيث ارتفعت عدد مستخدميشهدت الهند زيادة كبيرة في   

، على الرغم من أن مستوى انتشار الإنترنت لا يزال منخفضًا نسبيًا مقارنة بالدول 2022% في عام 44.857

. وقد أظهر معدل لوجياوكونه بلد متفوق في  استخدام التكن الأخرى، مما يشير إلى إمكانية تحقيق المزيد من النمو

 2010ساكن في عام  100اشتراكًا لكل  60.63يث ارتفع من الاشتراك في الهاتف المحمول زيادة مطردة، ح

 حسبو، مما يعكس الاعتماد المتزايد لتقنيات الهاتف المحمول في البلاد. 2022في عام  80.649إلى 

)2022-Ishvinder Singh Ahluwalia   )من خلال مراحل تطور  2الحكومة الهندية  قامتEC  على فيها 

للتجارة الالكترونية،  B2Bتحرير سياسات التجارة الدولية للبلاد كعامل رئيسي  عزز نمو البوابات الافتراضية 

 جذب شركات المتعددة الجنسيات التي تساهم في  نمو صناعة تكنولوجيا المعلومات لزيادة قطاع الخدمات بهدف

جل تسهيل معاملاتهم التجارية في التسوق عبر أمن  بالأنترنيتو خلق قاعدة لمستخدمي الهواتف الذكية المرتبط 

، كما قدمت ضمانا للتجارة الالكترونية بحيث يسمح للتجارة المحلية والدولية بتوسيع حقوقها ومنح الانترنيت

 خادمًا لكل مليون 1.661الهند نموًا كبيرًا في عدد خوادم الإنترنت، حيث ارتفع من  كما حققت، حماية المستهلك

، مما يسلط الضوء على جهود الدولة لتعزيز البنية التحتية 2022عام  في 451.846إلى  2010عام  شخص في

شهد الانفتاح التجاري في الهند تقلبات في حين  ت.يللإنترنت ودعم الطلب المتزايد على الخدمات عبر الإنترن

جمالي، وهو ما يعكس مشاركة % من الناتج المحلي الإ55% إلى 40، فتراوح بين نحو سنوات الدراسةعلى مر 

 البلاد في التجارة الدولية وجهودها للاندماج في الأسواق العالمية.
                                                           

1 Nuray Terziaa.(2011). The Impact of E-commerce in internationnal Trade and Employment.op.cit P10 
2 Ishvinder Singh Ahluwalia( 2022) , The Facteur  that Drive  EC Growth in India op.citP7 
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 :جنوب افريقيانتائج  تحليل 

 الإنترنت، حيث ارتفعت من  عدد مستخدميحيث شهدت زيادة مطردة في  ،نفس المنحى بالنسبة لجنوب أفريقيا   

إلى زيادة اعتماد  استخدام الانترنيت  ، مما يشير2022عام  % في71.315نسبة إلى  2010% في عام 24نسبة 

أظهر معدل اشتراك الهاتف المحمول اتجاهًا متقلباً، حيث بلغ ذروته عند حوالي  كما التقنيات الرقمية في البلاد.

، مما يشير إلى نضج سوق الهاتف 2022ثم انخفض قليلاً في عام  2021ساكن في عام  100اشتراكًا لكل  168

 Oksana)فحسب دراسة . في المعاملات التجارية الكترونية شار استخدام الهواتف الذكيةتوان المحمول

1)2022-E.Kim  ن دور تقنيات المعلومات المتقدمة بشكل عام وتقنيات الانترنيت بشكل خاص في أيرى

المحمول في جميع العمليات ذات التجارة  يتجسد في التطوير المكثف للتجارة الالكترونية بإدخال تقنيات الهاتف 

المحمول قد  الصلة سواء في البيع بالتجزئة من خلال المواقع الالكترونية التي تستخدم الاجهزة اللوحية او الهاتف

ساهمت في ظهور التكامل بين انظمة المعلومات بين المتعاملين وخلق المنافسة بين الشركات سواء بالجملة او 

ريادة الاعمال التجارية الالكترونية عبر الانترنيت على مستوى دول العالم والتي  بالتجزئة من خلال تطوير

شهدت جنوب أفريقيا كما . من الصين وروسيا والاقتصادات الرائدة ساهمت بدورها في تطوير التجارة الدولية

 2010عام  خادمًا لكل مليون شخص في 51.501زيادة ملحوظة في عدد خوادم الإنترنت، حيث ارتفعت من 

، مما يسلط الضوء على جهود البلاد لتعزيز البنية التحتية للإنترنت ودعم 2022في عام  14526.964إلى 

خلال تقلبًا فقد شهد  لانفتاح التجاري لجنوب إفريقيا ل اما بالنسبةالطلب المتزايد على الخدمات عبر الإنترنت. 

جهود المبذولة  الناتج المحلي الإجمالي، مما يعكس  % من65% إلى 55، حيث تراوح من حوالي سةرافترة الد

والتأثير الايجابي للتجارة الالكترونية في  .مشاركة البلاد في التجارة الدولية واندماجها في الأسواق العالميةل

مستوى الانفتاح التجاري لدول افريقيا من حيث الاستثمارات )رغم من عدم ثبات( قيمها التي تقوم بها مع باقي 

. حيث ان كل من نيجيريا في افريقياالتجارة الالكترونية الدول في العالم في ظل التحديات التي تؤثر على تحسن 

                                                           
1 Oksana.E.kim.(2022).Ecommerce as Development Factors in Iternational Trade.op.cit P4 
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المزيد من الناس للتجارة النشطة في البلدين وخارجهما مما  حفزوجنوب افريقيا تزيد من التجارة عبر الحدود وت

 .1يساعد من تقليل نفقات الاعمال وزيادة الارباح الهامشية

 :دولة البرازيلنتائج تحليل 

ام ع% في 40.65 نسبة الإنترنت، حيث ارتفعت من عدد مستخدمي شهدت البرازيل زيادة مطردة فيلقد   

دة اعتماد إلى زيا يعني انتشار الواسع لاستخدام الانترنيت و، مما 2022عام  % في80.528نسبة إلى  2010

ند ه عتحيث بلغ ذرو أظهر معدل الاشتراك في الهاتف المحمول اتجاهًا متقلبًا،كما التقنيات الرقمية في البلاد. 

 على يدلما ، م2022في عام  98ثم انخفض إلى حوالي  2014ساكن في عام  100اشتراكًا لكل  137حوالي 

شهدت ا كم. توالاستخدام الكبير للهواتف الذكية في عمليات الشراء عبر الأنترني نضج سوق الهاتف المحمول

 2010عام  خادما لكل مليون شخص في 28.158البرازيل نموا كبيرا في عدد خوادم الإنترنت، حيث ارتفع من 

لب ت ودعم الطد لتعزيز البنية التحتية للإنترن، مما يسلط الضوء على جهود البلا2022في عام  2991.33إلى 

 ين حواليراوح بتقرا نسبيا، حيث تظل الانفتاح التجاري للبرازيل مسو  تزايد على الخدمات عبر الإنترنت.الم

 ي التجارةف، مما يعكس مشاركة البلاد خلال فترة الدراسة% من الناتج المحلي الإجمالي 29% إلى 22نسبة 

 .للاندماج في الأسواق العالمية الدولية وجهودها

عن العديد من الاتجاهات المشتركة في البلدان التي شملتها  يتبين لنا هذه الدولتحليلنا لحالة  خلال  منو   

شهدت معظم حيث  والأهمية المتزايدة للخدمات عبر الإنترنت.  بالتحول العالمي نحو الرقمنة  اتجاها الدراسة، 

عدد  ومن خلال عدد سكانها  زيادات مطردة في استخدام الإنترنت واشتراكات الهاتف المحمول  هذه الدول

التي بذلتها  ةواسعالهذا الجهود لنا  . يعكس 2022الى غاية  2010خلال الفترة الممتدة ما بين خوادم الإنترنت 

من ، الحديثة للمعلومات والاتصالات  واستخدام تكنولوجيا تعزيز البنية التحتية الرقميةو  هذه الدول في تطوير

و أمع الطلب المتزايد للعملاء لتسهيل نشاطهم التجاري سواء بيع  تتماشىخلال خلق منصات رقمية متطورة 

الإنترنت الحديثة  كوسائل الدفع الالكتروني عبر  عبر الإنترنت، وتسهيل اعتماد تقنيات للسلع والخدمات شراء 

                                                           
1 Mabintu Mansaray and Hanjia Bin( 2016). E-commerce and Trade Openness in Africa .a Panel Data Analysis.Op.cit p 
7914 
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كل حسب مستواه  ، فإن وتيرة ومدى هذه الاتجاهات الرقمية تختلف بين البلدانوالهاتف المحمول. ومع ذلك

، وتتأثر بعوامل مثل مستويات التنمية الاقتصادية، ونضج البنية التحتية ومدى تطور تقنياته التكنولوجيا

حين حققت بعض البلدان مثل  يف و السياسة التجارية التي تعتمدها كل دولة. التكنولوجية، والسياسات الحكومية.

ما يعكس تطور البلدين في مجال  ماليزيا والصين مستويات عالية من انتشار الإنترنت وتشبع الأجهزة المحمولة

، لوجيا وسهولة الاداء الاعمال الكترونيا والذي نشهده من خلال التجارة الالكترونية خاصة في دولة الصينوالتكن

الهند مجال لمزيد من النمو في الاعتماد الرقمي. كما تختلف مسارات نمو خوادم  أخرى مثل الدوللا يزال لدى 

زيادات هائلة، مما يشير إلى استثمارات كبيرة في تعزيز القدرات عبر  الدولالإنترنت، حيث تشهد بعض 

حققت كل من الصين وجنوب افريقيا مراتب جيدة في مجال 1( United Nations-2018فحسب ) الإنترنت.

لتجارة الالكترونية ما يعكس توازن دول البريكس + توازن جيد يظهر في البنية التحتية ، فقد حصلت الصين ا

تطور مدائها الجيد والأليظهر   التجارة الالكترونيةدولة ناشئة ومتقدمة في مؤشر  60على المرتبة الاولى من بين 

 بباقي الدول الناشئة.مقارنة  

ب العالمي، وتعطيل هز الانتاج العالمي بإضعاف الطل الذي .2020سنة  الوباء خاصة في كما لا تنسى تأثير   

دى الى تركيز دول العالم على اقتصاد الداخلي لمواجهة مخاطر أقيمة سلاسل الامداد والصناعة العالمية ما 

الوباء وتقليص الخسائر بتقليل الانفتاح ،وهذا ما نتج عنه من انخفاض مستوى  التجارة الدولية  من خلال 

عالم التي شهدت انكماش اقتصادات ال % 85 من لأكثر % 43انخفاض الناتج المحلي الاجمالي  العالمي الى 

 19.2-فيدوظل ازمة الك كبير في

 تقدير نماذج وتحليل النتائجالمطلب الرابع: 

                  

 تحليل بيانات الدراسة والعلاقة بين المتغيرات:-1

                                                           
1 United Nations (2018) . Brics+ E-commerce Devlopment Report in 2018. Op.cit P6 
2  World Openness Report 2021. Op.Cit.P85 
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 و الطويل،أر تغيرات الدراسة على المدى القصيمو معرفة العلاقة بين أي نموذج اقتصادي أجل دراسة أمن    

مدى سل ويتوجب علينا دراسة خصائص الدراسة في التقدير من خلال التطرق الى دراسة درجة استقرار السلا

 ينها.من خلال اختبار جدر الوحدة ودراسة العلاقة بين المتغيرات ودرجة الارتباط فيما بكاملها .ت

 :التحليل الوصفي لبيانات الدارسة 

 تغيرات الدراسة:المؤشرات الاحصائية الوصفية لم 

 : جدول المؤشرات الاحصائية الوصفية لمتغيرات الدراسة21-3الجدول رقم 

 EXPOR

T 

IMPOR

T 

MOB
L

E 

OPENNE

S 

SERVIN

T 

USE_INTERNE

T 

 Mean 30,94 30,
2  111,17 60,06 2293,20 55,10 

 Median 24,54 26,08 103,36 50,00 282,84 55,36 

 Maximum 86,93 71,01 168,92 157,94 14546,10 97,40 

 Minimum 10,87 11,80 60,63 16,99 1,20 7,50 

 Std, Dev, 20,00 16,58 28,14 36,35 3866,20 21,42 

 Skewness 1,57 1,33 0,29 1,41 2,00 -0,40 

 Kurtosis 4,14 3,59 2,09 3,83 6,21 2,67 

 Jarque-

Bera 

36,24 24,25 3,76 27,94 85,55 2,48 

 Probability 0,00 0,00 0,15 0,00 0,00 0,29 
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 الإنترنت استخدام تحليلًا لآثار الصادرات والواردات والانفتاح التجاري على اءجربإالدراسة،  هفي هذقمنا    

و . ب أفريقياوجنو والهواتف المحمولة في مختلف البلدان، بما في ذلك الصين وماليزيا والهند وتركيا والبرازيل

ئص لتوزيع وخصافي الجدول اعلاه نظرة اساسية ملخصة  الإحصائيات الوصفية الواردة  النتائج توفر

 المتغيرات قيد الدراسة.

أولاً، يبلغ متوسط قيم صادرات السلع والخدمات )% من الناتج المحلي الإجمالي( وواردات السلع والخدمات 

% على التوالي، مما يشير إلى ملف تجاري متوازن نسبياً 30.12و %30.94)% من الناتج المحلي الإجمالي( 

ينة منها. ومع ذلك، توجد اختلافات ملحوظة، حيث تصل القيم القصوى إلى عبر البلدان التي تم أخذ الع

% للواردات، مما يسلط الضوء على البيئة الاقتصادية المختلفة داخل الدول التي 71.01% للصادرات و86.93

 شملتها الدراسة.
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وسطة هي يمة المت(، لوحظ أن القMobile phone subscriptionsوفيما يتعلق باشتراكات الهاتف المحمول )

ل، ا. وبالمثت منه، مما يشير إلى مستوى كبير من انتشار الهاتف المحمول عبر البلدان التي تم أخذ عينا111.17

رجة كبيرة من ، مما يشير إلى د%60.06من الناتج المحلي الإجمالي(  يبلغ متوسط قيمة الانفتاح التجاري )%

 الدراسة. محل ة بين البلدانالتكامل الاقتصادي في ساحة التجارة الدولي

، 2293.2( الإنترنت، بلغ متوسط نسبة الأفراد الذين يستخدمون الإنترنت )% من السكان مستخدميومن حيث 

اف لانحرار الإنترنت ومنصات الاتصال. ومع ذلك، يشير بمما يعكس الوصول الواسع النطاق إلى الموارد ع

خذ لدان التي تم أباين كبير في مستويات استخدام الإنترنت بين البإلى وجود ت 3866.2المعياري الكبير البالغ 

شير إلى مستوى معتدل ، مما ي55.1العينات منها. أخيرًا، لوحظ أن القيمة المتوسطة لخوادم الإنترنت الآمنة تبلغ 

 من البنية التحتية للأمن السيبراني عبر الدول التي تم أخذ عينات منها.

لتها لتي شمحصاءات الوصفية عن مناظر اقتصادية وتكنولوجية متنوعة بين البلدان اوبشكل عام، تكشف الإ  

و  ترنتالإن مستخدميالدراسة، مما يوفر رؤى قيمة حول العلاقات المحتملة بين ديناميكيات التجارة وأنماط 

الآثار حددات والمالنمذجة لاستكشاف  الهاتف المحمول. وسيتم استخدام المزيد من تقنيات التحليل واشتراكات 

 الأساسية لهذه العلاقات في المراحل اللاحقة من الدراسة.

 دراسة الارتباط بين متغيرات الدارسة:-2

 : مصفوفة الارتباط الخطي بين متغيرات الدراسة22-3الجدول رقم 

Correlation EXP
R

T  

IMPOR

T  

MOBIL

E  

OPENNE

S  

SERVIN

T  

USE_INTERNE

T  

EXPORT  1      

IMPORT  0,985 1     

MOBILE  0,399 0,346 1    

OPENNES  0,984 0,980 0,371 1   

SERVINT  0,175 0,163 0,558 0,119 1  

USE_INTERNE

T  

0,412 0,355 0,585 0,333 0,530  
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 تراكاتاشعدد  و، بالصادرات و الوارداتمن خلال مصفوفة الارتباط الخطي المقارنة بين المتغيرات المتعلقة   

  الإنترنت تخدمون، عدد خوادم الإنترنت الآمنة، ونسبة الأفراد الذين يسو الانفتاح التجاري، المحمول اتفاله

 في: المتمثلةالعلاقات المتبادلة بين هذه المتغيرات  هناك وضوح

ا القيمة بينهم اطمعامل الارتب، حيث يتجاوز كل من الصادرات والوارداتبين  علاقة قوية جداً وإيجابيةهناك  -

 . دراسةالدول محل الفي  الصادرات والواردات بين حجم  يارتباط مباشر وقو، وهذا يشير إلى وجود 0.98

 ادراتالص، وبين كل من المحمول اتفاله اشتراكاتعدد  مؤشربين  إيجابية ولكن أقل قوةعلاقة هناك  -

وهذا لتوالي ، . على ا0.37، 0,34، 0.39حيث يصل معامل الارتباط بينهما الى  . يالتجار انفتاحو الوارداتو

 خرى،أن جهة على الاقتصاد بشكل عام. م معتدل إيجابييشير إلى أن استخدام الهواتف المحمولة لديه تأثير 

 نفتاحاعكس تأثير يوعدد خوادم الإنترنت الآمنة ، وهذا قد  يالتجار انفتاحبين  ملحوظقوية بشكل علاقة تبدو  -

راني من السيبزز الأعلى توسع وتطوير البنية التحتية التكنولوجية، بما في ذلك الخوادم الآمنة التي تع يالتجار

 وتوفير الخدمات عبر الإنترنت بشكل عام. 

مولة واتف المحاله اشتراكاتالإنترنت وكل من عدد  عدد مستخدميبين  قويةعلاقة معتدلة إلى يبدو أن هناك   -

محتمل أثيرها المل وتوعدد خوادم الإنترنت الآمنة، مما يعكس التفاعل المتبادل بين هذه العوا يالتجار الانفتاحو

 على استخدام الإنترنت في الدول المدروسة.

ين لمترابطة بالعلاقات المعقدة وا وجود نلاحظالنتائج الملخصة في مصفوفة الارتباط الخطي  و من خلال    

ثيرات قة لتأ، مما يشير إلى ضرورة دراسة متعمالدول محل الدراسةمختلف جوانب الاقتصاد والتكنولوجيا في 

 قتصادي والتكنولوجي في المستقبل.هذه العلاقات على التطور الا

 :اريةقرتدراسة الاس-3

، لان وجود جذر الوحدة في مرحلة مهمة لبناء النموذج القياسي Panelيعتبر اختبار الاستقرارية لبيانات   

من المعطيات سلاسل  عالبيانات قد يؤدي الى نتائج سلبية، لذلك من الضروري للدراسات التطبيقية استخدام نو
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ية او السكون. فانعدامها في المعطيات المستخدمة في ارزمنية لتوفر خاصية احصائية هامة المتمثلة في الاستقر

رغم الحصول على نتائج جيدة لبعض  يؤدي الى نتائج مزيفة احياناان عملية تقدير النماذج الانحدارية يمكن 

من استقرار السلاسل الزمنية محل  التأكد، ولهدا السبب يجب المؤشرات المستخدمة في تقييم صلاحية النموذج

 1ه المعطيات.ذي نوع من هأالدراسة قبل استخدام 

 

 دراسة: استقرارية متغيرات ال23-3الجدول رقم 

Country 

Export Import Mobile Openness Use Internet ServInt 

X(t) D(Xt

) 

X(t) D(Xt

) 

X(t) D(Xt

) 

X(t) D(Xt

) 

X(t) D(Xt

) 

X(t) D(Xt

) 

CHINA 0.24

24 

0.17

45 

0.59

97 

0.01

80 

0.30

52 

0.11

48 

0.68

77 

0.02

51 

0.82

67 

0.12

60 

0.95

78 

0.28

23 

Malaisie 0.27

53 

0.06

87 

0.24

94 

0.00

97 

0.05

63 

0.01

69 

0.37

29 

0.00

49 

0.90

92 

0.03

99 

0.90

04 

0.01

95 

TURQUIE 0.93

33 

0.00

80 

0.98

36 

0.04

98 

0.97

43 

0.24

04 

0.61

31 

0.00

15 

0.95

25 

0.09

60 

0.96

87 

0.30

24 

INDIA 0.65

73 

0.00

58 

0.13

17 

0.01

15 

0.17

21 

0.00

13 

0.67

13 

0.00

49 

0.96

02 

0.08

09 

0.76

43 

0.12

07 

SOUTH 

AFRICA 

0.10

32 

0.00

02 

0.11

68 

0.03

12 

0.02

57 

0.02

81 

0.99

93 

0.54

37 

0.89

51 

0.04

17 

0.84

27 

0.28

39 

BRAZIL 0.88

19 

0.00

49 

0.96

22 

0.02

78 

0.53

90 

0.01

70 

0.34

64 

0.07

16 

0.94

47 

0.09

57 

0.66

81 

0.08

20 
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على  تظهر عدم ثبات مؤشراتأن معظم النجد ( المطور Dickey-Fuller (ADF)نتائج اختبار  من خلال  

قد  شراتؤذه المهذا إلى أن ه يشيرو المستوى بالنسبة لدول الصين وتركيا والهند وجنوب أفريقيا والبرازيل. 

ي ، مما يعنابتةث ؤشراتيكون لها جذر الوحدة أو الاتجاه العشوائي. ومع ذلك، بعد أخذ الفرق الأول، تصبح الم

 أنه يمكن إزالة عدم الاستقرار عن طريق الاختلاف. 

عدم ثبات عند المستوى ولكنها تحقق ثباتاً  ؤشرات الصادرات والانفتاح التجاريبالنسبة لماليزيا، تعرض الم-

ثابتاً   مؤشر الواردات واشتراكات الهاتف المحمول وخوادم الانترنيت الامنبعد الاختلاف الأول، بينما يظهر 
                                                           

1 Ayman Achouch ( 2017). Unit Root Tests For Panel Data( First Generation Tests). Application To a Simple of 
Development Countries. Tishreen University Journal for Research and Scientific –economic and Legal sciences Series. 
V(33).N°5 .P61..  
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يمكن أن تتأثر بعوامل مثل اختيار طول التأخر،  ADFعند المستوى. من الضروري ملاحظة أن نتائج اختبار 

 ه، وحجم العينة. وإدراج ثابت أو اتجا

  تقدير النماذج وتحليل النتائج:  -4 

 :اختبار التجانس وملائمة بيانات البانل 

 ث من خلال ثلا Panel( تجانس أو عدم تجانس نموذج بيانات 1986يفحص اختبار مواصفات هسياو )   

 الى : فرضيات. تشير نتائج الاختبار

- (H1)لتجانس  الفرضية الصفريةPanel  وجود عدم التجانس، مما يشير إلى بشدةمرفوضة. 

 -( H2 ) يعني أن  رفض فرضية العدمالفشل فيPanel  غير متجانسة تمامًا.ليست  

- (H3) في إلى أن يشير  رفض الفرضية الصفريةPanel ًمتجانسة جزئيا. 

 القياسية جنس للنماذ: اختبار التجا24-3رقم الجدول 

 
 النموذج الثالث النموذج الثاني النموذج الأول

Hypotheses F-Stat P-Value F-Stat P-Value F-Stat P-Value 

H1 58,97326 3,68E-30 58,62323 4,34E-30 56,78 1,04E-29 

H2 -1,040756 1 -1,178786 1 -1,678 1 

H3 252,6613 2,44E-43 258,7711 1,11E-43 281366 6,86E-45 

 Eviews 12على مخرجات  بناءا من اعداد الطالبة المصدر:

غير لمتجانسة واأن نموذج بيانات البانل يظهر مزيجًا من المكونات  الاختبارات ،وجدنا  نتائج ومن خلال    

انس، مثل التج المتجانسة. لذلك، قد يكون من المناسب النظر في الأساليب التي تراعي كلاً من التجانس وعدم

راعاة مبانل، مع نس الت العشوائية ذات المواصفات المناسبة لالتقاط عدم تجاالتأثيرات الثابتة أو نماذج التأثيرا

رى شخيصية أخرات تالمكونات المتجانسة المحتملة أيضًا. ومع ذلك، ينبغي تفسير هذه النتائج بالتزامن مع اختبا

 وفهم شامل للبيانات الأساسية وافتراضات النموذج.

  اختبار ( اختيار نماذج الاثار الثابتة او العشوائيةHousman :) 
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 رتفأشا ت الدراسةالذي يستخدم في تحديد النموذج النهائي الملائم لبيانا Housmanقمنا في الدراسة باختبار   

 :اختبار هاوسمان إلى -نتائج التأثيرات العشوائية المترابطة 

فحص هذا . ي0.7345تبلغ  pدرجات حرية، مما يؤدي إلى قيمة  3مع  1.277436بقيمة  إحصائية مربع كاي -

 الاختبار وجود تأثيرات عشوائية للمقطع العرضي في النموذج. 

نتهك يلنموذج لا غير المهمة إلى عدم وجود أدلة كافية لرفض فرضية العدم، مما يشير إلى أن ا pتشير القيمة -

 اوليس هناك م ،توفرةالنموذج مناسباً للبيانات المافتراض التأثيرات العشوائية للمقطع العرضي. وبالتالي، يبدو 

 يبرر إدراج التأثيرات العشوائية للمقطع العرضي.

 

ة محل لناشئاسة القياسية لأثر التجارة الالكترونية على التجارة الدولية في الدول االمطلب الخامس: در

 الدراسة

 ثر مؤشرات التجارة الالكترونية على حجم الصادراتأالنموذج الاول:  -1

 يمكن كتابة النموذج المختصر بالصيغة التالية:

                       EXPit =Xi+B1Unt+B1Mobit+B1Servit+£it 

 حيث أن:

(i) ر عن البعد المقطعي المتمثل في الدول الناشئة محل الدراسة.تعب 

(t     )(2022-2010) خلال الفترة 6 ن البعد الزمني و هي عبارة عن عدد المشاهدةعر تعب  

Xi     تمثل الحد الثابت للمشاهدة 

   (EXPit )المتغير التابع والمتمثل في صادرات البلد الناشئ i خلال الفترة t. 

    (B)     قدير الانحدارتوهي  المعاملات التي يتم حسابها بعد 

   ( U-intit ) مستخدمي الانترنيت في البلد الناشئ عدد المتغير المستقل المتمثل فيi خلال الفترة t. 
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  (  Mobit ) المتغير المستقل المتمثل في اشتراكات الهاتف المحمول في البلد الناشئi الفترة خلال t. 

   (Servit )  مؤشر خوادم الانترنيت الامن في البلد الناشئ في   لمستقل المتمثلالمتغير اi ل الفترة خلاt. 

   (£it    ) تمثل حد الخطأ للبلد الناشئi  خلال الفترةt 

 )نموذج الاول(نتائج تقدير بيانات البانل   :25-3رقم الجدول 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic P
ob.    

     
     C 25.67778 3.509648 7.316342 0.0000 

USE_INTERNET 0.094498 0.041540 2.274848 0.0264 

MOBILE -0.006160 0.024074 -0.255893 0.7989 

SERVINT -3.72E-05 0.000115 -0.324420 0.7467 

AR(1) 0.777266 0.055179 14.08629 0.0000 
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ت ين الصادرابيمة حول العلاقة " كمتغير تابع، يوفر مخرج الانحدار رؤى قالصادراتمؤشر نسبة باعتبار "   

 كالتالي:  H1  النتائجحيث كانت  . المستقل مؤشرات المتغيرو

الأخرى  تؤشرامستوى خط الأساس للصادرات عندما تظل جميع الم 25.67778( البالغ Cيمثل الحد الثابت ) -

 ثابتة. 

ن حصائية بيالإنترنت" إلى وجود علاقة إيجابية وذات دلالة إ عدد مستخدمي" ؤشرلم 0.094498يشير معامل -

بزيادة  نت يرتبط%، مما يعني أن ارتفاع معدل اعتماد الإنتر5استخدام الإنترنت والصادرات عند مستوى 

 الصادرات. 

، الذي يجسد الطبيعة الانحدارية الذاتية للصادرات، وان 0.777266بمعامل قدره  AR(1َتشير سيرورة ) -

ليست ذات اهمية احصائية،  الامن  الهاتف المحمول والخوادم الانترنيتاشتراكات من  ؤشرات كلمعاملات م

بشكل كبير على مستويات  السابقة ملحوظ على الصادرات، حيث تؤثر القيمة تأثيرمما يشير الى عدم وجود 

 ،الصادرات الحالية
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ع تسليط ادرات، مفهمًا دقيقًا للعوامل التي تؤثر على الص يقدم  هذا النموذج الشاملن أو  عليه يمكن القول 

   تي.الذا ل مكون الانحدارالضوء على أهمية استخدام الإنترنت مع مراعاة الديناميكيات الزمنية من خلا

 م الوارداتجالنموذج الثاني: اثر مؤشرات التجارة الالكترونية على ح -2

 يمكن كتابة النموذج المختصر بالصيغة التالية:

                       IMPit =Xi+B1Unt+B1Mobit+B1Servit+£it 

 حيث أن:

(ii) الدراسة. ر عن البعد المقطعي المتمثل في الدول الناشئة محلتعب 

(tتعبر ع     )(2022-2010) خلال الفترة 6 ن البعد الزمني و هي عبارة عن عدد المشاهدة  

Xi     تمثل الحد الثابت للمشاهدة 

   (IMPit ) الناشئ البلدواردات في  والمتمثلالتابع المتغير i خلال الفترة t. 

    (B)     الانحدارقدير تالمعاملات التي يتم حسابها بعد وهي 

   ( U-intit )مستخدمي الانترنيت في البلد الناشئ  عدد المتغير المستقل المتمثل فيi الفترة خلال t. 

  (  Mobit ) المتغير المستقل المتمثل في اشتراكات الهاتف المحمول في البلد الناشئi الفترة خلال t. 

   (Servit   ) مؤشر خوادم الانترنيت الامن في البلد الناشئ في  المتمثلالمتغير المستقلi ل الفترة خلاt. 

   (£it    ) تمثل حد الخطأ للبلد الناشئi  خلال الفترةt 

 للنموذج الثانينتائج تقدير بيانات البانل :  26-3رقم الجدول 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   

     
     C 38.58356 2.339959 16.48899 0.0000 

USE_INTERNET 0.009293 0.031808 0.292154 0.7710 

MOBILE -0.082369 0.02
003  -3.7
3471  0.0004 

SERVINT 7.90E-05 0.000137 0.574828 0.5673 
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 Eviews 12بناءا على مخرجات  من اعداد الطالبة المصدر:

 

 الانحدار لط نتائج)٪ من الناتج المحلي الإجمالي(" كمتغير تابع، يس لوارداتالنموذج الثاني باعتبار "ا في   

 الضوء على العوامل المؤثرة على مستويات واردات الدولة مقارنة بإنتاجها الاقتصادي.

اتج المحلي من الن إلى مستوى خط الأساس للواردات كنسبة مئوية 38.58356البالغ (  C)الثابت  الحديشير -

دمي عدد مشتخر "ؤشوالجدير بالذكر أن معامل م الأخرى ثابتة.  ؤشراتالإجمالي عندما تظل جميع الم

تويات لى مسالإنترنت" ليس له أهمية إحصائية، مما يشير إلى أن استخدام الإنترنت ليس له تأثير ملحوظ ع

 الواردات كنسبة من الناتج المحلي الإجمالي. 

مما يعني  ،0.082369-لهاتف المحمول" معاملًا سلبيًا وذو دلالة إحصائية قدره شتراكات ا"ا شرؤيُظهر م-

ً أن ارتفاع معدل انتشار الهاتف المحمول يرتبط بانخفاض مستويات الواردات كنسبة من ال لمحلي اناتج ضمنا

اتيا أو اكتفاء ذ أكثر رتبطا باقتصادالإجمالي. وتشير هذه النتيجة إلى أن زيادة اعتماد الهاتف المحمول قد يكون م

 موجها نحو التصدير، وبالتالي تقليل الاعتماد على الواردات. 

نت، دم الإنترية لخاوالذي يمثل على الأرجح البنية التحت مؤشر خوادم الانترنيت الامنومن المثير للاهتمام أن -

ؤثر تها قد لا ت وحدبنية التحتية لخادم الإنترنله معامل إيجابي ولكنه غير مهم إحصائيًا. ويشير هذا إلى أن ال

 بشكل كبير على مستويات الواردات كنسبة من الناتج المحلي الإجمالي.

ول في اتف المحميسلط الضوء على أهمية اعتماد تكنولوجيا الهفهو  ، وكخلاصة لتقدير نتائج النموذج الثاني  

  الإنترنت لخادم الإنترنت والبنية التحتية عدد مستخدمي تشكيل أنماط الاستيراد في أي بلد، في حين يبدو أن 

مة قييل رؤى التحل ليس لهما تأثير ملحوظ على مستويات الواردات بالنسبة للناتج المحلي الإجمالي. ويقدمالامن 

   ي بلد ما.لذات فالتجارة والاعتماد الاقتصادي على ا تكيايدينامحول العوامل التكنولوجية التي قد تساهم في 

 

 النموذج الثالث: اثر مؤشرات التجارة الالكترونية في درجة الانفتاح التجاري -3
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 يمكن كتابة النموذج المختصر بالصيغة التالية:

                       OPNTit =Xi+B1Unt+B1Mobit+B1Servit+£it 

 حيث أن:

(iii) ر عن البعد المقطعي المتمثل في الدول الناشئة محل الدراسة.تعب 

(tتعب     ) (2022-2010) خلال الفترة 6 ن البعد الزمني و هي عبارة عن عدد المشاهدةعر  

Xi     تمثل الحد الثابت للمشاهدة 

   (OPNTit )البلد الناشئالانفتاح التجاري  المتغير التابع والمتمثل في i خلال الفترة t. 

    (B)     قدير الانحدارتوهي  المعاملات التي يتم حسابها بعد 

   ( U-intit ) المتغير المستقل المتمثل في مستخدمي الانترنيت في البلد الناشئi ترةخلال الف t. 

  (  Mobit ) المتغير المستقل المتمثل في اشتراكات الهاتف المحمول في البلد الناشئi الفترة خلال t. 

   (Servit   )مؤشر خوادم الانترنيت الامن في البلد الناشئ في تمثل  المتغير المستقل المi ل الفترة خلاt. 

   (£it    ) تمثل حد الخطأ للبلد الناشئi  خلال الفترةt 

 للنموذج الثالث نتائج تقدير بيانات البانل  : 27-3رقم الجدول 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   

     
     C 8.162810 16.75863 0.487081 0.6279 

USE_INTERNET 0.165196 0.073051 2.261371 0.0273 

MOBILE 0.063517 0.030504 2.082227 0.0415 

SERVINT 0.000231 0.000390 0.592630 0.5556 

AR(1) 0.950312 0.018352 51.78158 0.0000 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  من اعداد الطالبة المصدر:

 

تابع، يوفر ناتج الانحدار نظرة ثاقبة للعوامل المتغير كمؤشر يمثل ال التجاري" "درجة الانفتاح باعتبار    
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لبلد ما، والذي يتم قياسه عادةً كمجموع الواردات والصادرات كنسبة مئوية من  تجاريالانفتاح ال المؤثرة على

 الناتج المحلي الإجمالي.

ساسي للانفتاح ، على الرغم من عدم أهميته إحصائيًا، المستوى الأ8.162810( البالغ Cيمثل الحد الثابت ) -

 الأخرى ثابتة.  ؤشراتعندما تظل جميع الم

ستوى م، وهو ذو دلالة إحصائية عند 0.165196بلغ  الذي الإنترنت" عدد مستخدمي" مؤشرمعامل  يشير -

تم حتمل أن يالم ، والذي منتجاري%. ويشير هذا إلى أن ارتفاع استخدام الإنترنت يرتبط بمزيد من الانفتاح ال5

 تسهيله من خلال زيادة الوصول إلى الأسواق العالمية وتدفق المعلومات.

ستوى موهو ذو دلالة إحصائية عند  0.063517" مؤشر اشتراكات الهاتف المحمولوبالمثل، بلغ معامل  -

ق هذه تتوافو التجاري،  ف المحمول يرتبط بزيادة الانفتاح%، مما يشير إلى أن ارتفاع معدل انتشار الهات5

فرص  ل إلىر من الاتصال والوصوالنتيجة مع فكرة أن تكنولوجيا الهاتف المحمول يمكن أن تتيح قدرًا أكب

 التجارة الدولية. 

همية أ، ليس له نترنتوالذي يمثل على الأرجح البنية التحتية لخادم الإ مؤشر الخوادم الانترنيت الامنمعامل  اما-

 .جاريلتح اإحصائية، مما يشير إلى أن البنية التحتية للخادم وحدها قد لا تؤثر بشكل كبير على الانفتا

يجسد هذا و، وهو أمر مهم للغاية. 0.950312(، بمعامل 1)ARمصطلح الانحدار الذاتي،  النموذج ن يتضم - 

قوة على ؤثر بتالمصطلح الثبات أو الجمود في درجة الانفتاح، مما يعني ضمنا أن مستويات الانفتاح السابقة 

 المستويات الحالية.

يسلط هذا النموذج الضوء على التأثير الإيجابي والهام لاستخدام الإنترنت واعتماد تكنولوجيا الهاتف  وكاستنتاج، 

للبلد، مع مراعاة الطبيعة الانحدارية للمتغير التابع. ويقدم التحليل رؤى قيمة  تجاري المحمول على الانفتاح ال

حيث ان  ع الاقتصاد العالمي وتسهيل التجارة الدولية.حول العوامل التكنولوجية التي قد تساهم في زيادة التكامل م

استخدام التجارة الالكترونية في التجارة الدولية يمكن من توفير التكلفة ويقلل اسعار النسبية للمنتجات من خلال 
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بأقل  و وقت، في أسرعالتأثير على اسعار الانتاج،  ويساعد في سهولة وصول السلع والخدمات الى المستهلك 

 وتكلفة. جهد

 

 :محل الدراسة الناشئة القياسية في عينة الدول نتائج الدراسة 

لتجارة ي تطوير اكان الهدف من هذا الجزء من الدراسة الى التطرق الى دور مؤشرات التجارة الالكترونية ف    

ل. حيث والبرازي ريقياالدولية عبر مجموعة من الدول الناشئة المتمثلة في الصين، ماليزيا، تركيا، الهند، جنوب اف

لتجانس، بار ارتباط، اختبارات جذر الوحدة، واختاستخدمنا منهجا شاملا يتضمن الاحصاء الوصفي، وتحليل الا

ولوجي التكنونماذج الانحدار لبيانات البانل، حيث كشفت الاحصاءات الوصفية عن تنوع المشهد الاقتصادي و

ح والانفتا ارداتمثل الصادرات والو ؤشراتبين البلدان التي شملتها الدراسة، مع وجود اختلافات كثيرة في الم

 ة التحتيةوالبني الانترنيت  واشتراكات الهاتف المحمول و عدد مستخدمي مثل التجارة الدولية، التجاري التي ت

 التي تمثل التجارة الالكترونية.الامن لخادم الانترنيت 

 يلي: الى ما نتائج الدراسة القياسية شارت احيث 

 ،مؤشراتاشار  مقياس الانحراف الى انحرافات طفيفة عن الحالة الطبيعية في يعض ال-

 فشل اختبار جارك بيرا عموما في رفض فرضية العدم للحياة الطبيعية, -

 المتمثلة في:  ؤشراتابرزت مصفوفة الارتباط الخطي قوة واتجاه العلاقات من الم-

عدد مول والواردات واشتراكات الهاتف المح مؤشرصادرات مع ال مؤشرهناك ارتباطات سلبية معتدلة بين  -

 ظهرت ارتباطا ايجابيا قويا مع الانفتاح التجاري.ألكن  و نيت.الانتر مستخدمي

ل ي، مما يدلتجارمع الانفتاح ا الانترنيت عدد مستخدميهناك ارتباط ايجابي بين اشتراكات الهاتف المحمول و -

 الى دورها المحتمل في تسهيل التجارة الدولية.
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تة عند لم تكن ثاب ؤشرات، ان معظم الم(ADF المعزز) فولر دة مثل اختبارحكما كشفت اختبارات جذر الو

لتفاضل خد الفرق الاول، مما يدل على وجود جذور الوحدة وضرورة اأصبحت ثابتة بعد أالمستوى ولكنها 

 لتحقيق الثبات.

شير الى ( الى وجود عدم التجانس في نموذج بيانات البانل، مما ي1986)  هسياواشار اختبار مواصفات -

 ية. ت العشوائتأثيراو نماذج الأيب تراعي كلا من التجانس وعدم التجانس، مثل التأثيرات الثابتة سالأالحاجة الى 

 فضر حيث لا يمكن التأثيرات العشوائية المترابطة استخدام نموذج التأثيرات العشوائية، هاوسماندعم اختبار  -

 لة.الفرضية الصفرية الخاصة بمقدر التأثيرات العشوائية المتسقة والفعا

 ارداتوالودرات قدمت نماذج انحدار بيانات البانل رؤى حول تأثير مؤشرات التجارة الالكترونية على الصا    

 الى:  النتائجظهرت أوالانفتاح التجاري، حيث 

على  ط الضوءعلى الصادرات والانفتاح التجاري، مما سل تأثير ايجابي وكبيرالانترنيت  لعدد مستخدميكان -

سواق لى الامن خلال زيادة الطلب والعرض، الوصول ا التقنيات الرقمية في تسهيل التجارة الدولية.همية أ

لم يكن لواردات اومع ذلك، فان التأثير على  التركية. Trendyalالعالمية، مثل شركة الصينية عبى بابا، منصة 

ل ( ابن توصل ك Ishvingder 2022. Chang 2021.George Rوهذا ما توافق مع دراسة كل من)  .كبير

 منهم الى أن التجارة الالكترونية تساهم في تطوير التجارة الدولية.

على الواردات، مما يشير الى وجود صلة محتملة بين زيادة  تأثير سلبيكان لاشتراكات الهاتف المحمول  -

لاشتراكات الهاتف  ايجابي تأثير، هناك س ذلكعكاعتماد الهاتف المحمول وانخفاض الاعتماد على الاستيراد، 

دورها في تعزيز التجارة الدولية من خلال تسهيل ، مما يعزز المحمول على الانفتاح التجاري والصادرات

العمليات التجارية بهدف زيادة المبيعات عبر المنصات السوقية الرقمية، مثل ماليزيا التي حققت اكبر نسبة 

, وهذا ما توافق مع دراسة Shoppee.Lazadaالتجارة الالكترونية عبر تطبيقات  استخدام للهواتف وعززت

Hanjia 2016  بان التجارة الالكترونية تؤثر على مستوى الانفتاح التجاري كونه عامل أساسي في التجارة

 الدولية.
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ص دل على حرعلى الانفتاح التجاري والصادرات، مما ي تأثير ايجابي الامن  خوادم الانترنيتلمؤشر كان  -

ة ا التجارياملاتهسهولة اجراء  معمن وألوجيا متطورة تضمن بها والدول في تطوير بنتيها التحتية باستخدام تكن

منسوجات. وكذا تركيا في قطاع ال Global. Dj.comالكترونيا مع الدفع الالكتروني, مثل منصات الصينية 

 من خلال تقنيات المعلومات والانترنيت. Oksana 2022فق مع دراسة وهذا مع توا

 

  لجزائردراسة استشرافية لدور التجارة الالكترونية في تطوير التجارة الدولية في ا المبحث الثالث:

 الاقتصاد الجزائريالمطلب الأول: واقع 

 النمو الاقتصادي في الجزائر:-1

رتفاع والانخفاض بسبب عدم استقرار في قطاع الالقد تميز الاقتصاد الجزائري بتذبذب نسبه ما بين    

ولى، المحروقات بشكل كبير، كون الاقتصاد الجزائري اقتصاد ريعي يعتمد على قطاع المحروقات بالدرجة الأ

انخفض  2020، سنة 1 بسبب ركود الذي شهده القطاع 2018سنة  % 1.2يث بلغ معدل النمو الاقتصادي ح

التي هزت  19-بجائحة الكوفيد كثيرا متأثرا % 5,48الناتج المحلي الاجمالي للاقتصاد الجزائري الى نسبة 

ن تشهد أمن المتوقع  حيثقطاعات الاقتصادية. دهور واضح في كل الت، نتج عنها اقتصادات العالم كله والجزائر

عربت شركة النفط والغاز على أ فقد، 2021الجزائر ارتفاع نسبي في مستويات الانتاج النفطي في بداية سنة 

عزمها في زيادة مستويات الانتاج النفطي عبر تطوير الحقول الحالية في اطار خطة تمتد لخمس سنوات 

مستويات الانتاج والمبيعات للنهوض ولار، وهو ما يعمل على زيادة دمليار  40باستثمارات تقدر بحوالي 

 .2بالاقتصاد الوطني

  :لاقتصاد الرقمي في الجزائرا-2

                                                           
 لتطور الاقتصادي والنقدي للجز( ا2019بنك الجزائر )  1

 14ص  2018، التقرير السنوي، ائر

 2021الاصدار الثالث عشر، افريل  تقارير افاق قطرية الجزائر،(، 2021تقرير افاق الاقتصاد العربي،)  2 
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سين تطورات، وتحجل مواكبة الأتعمل الجزائر على تطوير البنية التحتية  وتحسين من شبكة الأنترنيت من      

ى واقع  ومستو مجالها الالكتروني كغيرها من الدول، ومنه سوف نتطرق الى بعض المؤشرات لمعرفة

 اقتصادها الرقمي الحالي.

  المعلوماتمؤشر التنمية والبنية التحتية للاتصالات وتكنولوجيا: 

خرة مقارنة احتلت الجزائر مرتبة متأ 2019حسب مؤشر التنمية لتكنولوجيا المعلومات والاتصال لسنة    

تبقى  لكن ،تنترنيالبنية التحتية والأجل تحسين أبالدول العربية رغم الاستثمارات التي عملت عليها من 

 لك ضعف استراتيجياتهاذضعيفة لعدم تغطيتها لكامل المناطق ونقص الخدمات لبعض المؤسسات وك

حول مؤشر  2017ما بالنسبة لتقرير الاتحاد الدولي للاتصالات لسنة أالمجال.  بهذاوتشريعاتها المتعلقة 

نقال ما اتف النترنيت عبر الهلجزائر حققت تحسن في تغلغل الأن اأقر بأتكنولوجيا المعلومات والاتصالات 

 . 2021نة تزايد أكثر في س النقال بالهاتف نترنيتشبكة الأنترنيت وربط يعني زيادة عدد مستخدمي الأ

     

 20211: توزيع عدد مشتركين حسب التكنولوجيا لسنة 82-3 الجدول رقم       

 عدد المشتركين 2021سنة 

 ADSLالمشتركين في   942 656 2     

 FTTHمشتركي انترنيت الالياف   244 165        

 الثابتمشتركي انترنيت الجيل الرابع للهاتف   957 340 1     

 مشتركي انترنيت ويماكس  443              

 LSانترنيت     189 1           

 الثابت تالأنترنيموع مشتركي جم  775 164 4    

 

 2021اتصالات الجزائر بالاعتماد على احصائيات  الطالبةمن اعداد  : المصدر

 

                                                           
  سلطة  ضبط البريد والاتصالات الالكترونية)2021(، مرصد  سوق الانترنيت في الجزائر، ص 5 1 
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في  نلاحظ توزيع عدد المشتركين حسب التكنولوجيا الذي وصل مجموعهم 28-3من خلال الجدول رقم    

بقيمة  ADSLحيث كان أكبر عدد مشتركين في ، مشترك عبر الوطن  4164775الانترنيت الثابت الى 

ة كانت خر نسبأما أ،مشترك  1340957للهاتف الثابت  4Gمشترك تليها المشتركون في الانترنيت  2656942

الاستفادة و تكنولوجيا.في مشتركين لل كبير مشترك، ما يدل على استخدام 443نترنيت ويماكس ب الألمشتركي 

 صال.باستخدامها لتكنولوجيا الاتمنها في استخدامات الكترونيا ما يعكس البنية التحتية للجزائر 

 نترنيت:مؤشر الربط بخطوط الهاتف الثابت والنقال والأ 

 لكل المتعاملين SIM: عدد شرائح 29-3الجدول رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 06ص  2021سلطة ضبط البريد والاتصالات الالكترونية لسنة المصدر: 

 

 142528لى الة التي وصلت أة الى ألمن  SIMنلاحظ العدد الإجمالي لشرائح  29-3رقم من خلال الجدول     

 79931لى حيث وصل عدد المشتركين في اتصالات الجزائر للهاتف النقال ) موبيليس( ا ، 2021مشترك لسنة 

 34531 ب يدو(ه الشريحة، تليها في المرتبة الثانية المؤسسة الوطنية للاتصالات الجزائر ) أورذمستخدم له

ات للشرائح وتعكس هذه الاشتراك مستخدم لها. 28066ثم في الأخير شركة تليكوم الجزائر )جازي( ب  ،مشترك

 .زيادة عدد اشتراكات في الهاتف المحمول في الجزائر

 :مؤشر الجاهزية الشبكية 

 مؤسسات الجزائرية للاتصال 2021سنة 

 اتصالات الجزائر للهاتف النقال )موبليس(    931 79              

 اوبتيموم تليكوم الجزائر )جازي(    066 28              

 ) اوريدو( الوطنية للاتصالات الجزائر    531 34              

 (M2Mمن الة الى الة ) SIMالعدد الاجمالي لشرائح     528 142           
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 2021تطور الحظيرة الاجمالية لمشتركي الانترنيت لغاية سنة : 15-3الشكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 06ص  2021اتصالات الجزائر لسنة المصدر: 

 

 34.63نسبة بلغ  الذي 2017نترنيت من سنة نلاحظ تصاعد في عدد مشتركي الأ 15-3من خلال الشكل رقم     

 نترنيتما يدل على حرص الجزائر على توفير شبكة الأ 2021خلال سنة  % 45.94ليصل الى قيمة  %

نشطتهم التجارية أنترنيت في اجراء كل راد المجتمع على الأأفوحرصها على تحسن جاهزية الشبكية، واعتماد 

 و شراء.أسواء بيع 

 التجارة الالكترونية في الجزائر: -3

ري من لتبادل التجااهمية التجارة الالكترونية في تحسين تنمية أدركت أتعد الجزائر كغيرها من الدول التي      

تحتية ها الام الصفقات، فسارعت في انتهاج هذا النوع من التجارة والعمل على تحسين بنيتخلال سهولة ابر

 نترنيت ليستفيد مستخدميها في هذا المجال.وادخال التكنولوجية الحديثة وتوسيع نطاق الأ

ترونية، والتي المتعلق بالتجارة الالك 2018ماي  10في  05-18صدر المشرع الجزائري قانون أحيث     

تعتبرها النشاط التجاري الذي يقوم بموجبه مورد الكتروني باقتراح توفير سلع وخدمات عن بعد للمستهلك 

 1عن طريق الاتصالات الالكترونية. يالإلكترون

  حجم التجارة الالكترونية فيB2C :حسب بعض مؤشراتها الفرعية في الجزائر 

 1بالنسب المئوية B2C: التجارة الالكترونية في الجزائر وفق مؤشرات الفرعية ل 03-3الجدول رقم 
                                                           

 220.ص 1،العدد4الدراسات والبحوث القانونية، المجلد ، محلةالتجارة الالكترونية وتحديات الجريمة المعلوماتية(، 2019عزوز سعيدي،) 1
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 السنوات 2016 2017 2018 2019 2020

 الافراد الذين يستعملون الانترنيت 18 43 43 60 60

 الافراد الذين يمتلكون بطاقة الائتمان 6 50 43 43 43

 عدد خوادم الانترنيت الامن 37 31 41 40 33

 درجة موثوقية البريدية 68 26 18 10 73

 UNCTAD(2016-2020)بالاعتماد على  لطالبةالمصدر من اعداد ا

  

ن المنظمات بي   المبادلات الالكترونيةعن نسب التجارة الالكترونية من خلال  30-3يمثل الجدول رقم     

فراد أنترنيت، ربع مؤشرات فرعية المتمثلة في مستخدمي الاأ( بالاستناد على  B2Cو الزبائن )أوالمستهلكين 

وذلك   2020لى ا 2016من للأنترنيت و درجة موثوقية البريدية من سنة الممتلكين لبطاقة الائتمان، خوادم الأ

 ي استخدامورة فراجع لتأخر الجزائر في استخدام التجارة الالكترونية وتأخرها مقارنة بالدول العربية المتط

 % 77ها الى يعود الى موثوقية البريدية التي وصل نسبت 2020لسنة  B2Cتكنولوجيا, حيث تكمن مساهمة في ال

 من خلال استخدام بطاقة الائتمان.

 هم المواقع الالكترونية الناشطة في مجال أEC   في الجزائر:ووسائل الدفع الالكتروني 

 2همها:أهناك عدة مواقع الكترونية تنشط في الجزائر نذكر 

 : ouedkniss.comموقع واد كنيس -1

، وهو بمثابة وسيط تجاري 2006ول موقع للتسوق عبر الانترنيت في الجزائر، تم تأسيسه في سنة أيعتبر    

و مبادلة مختلف المنتجات، حيث حقق الموقع أو شراء أصحاب الاعلانات الصغيرة الراغبين في بيع أبين 

 3لف زائر، لتصل الى حوالي أ 120لف الى أ 100نجاحا ملفت، بحيث تصل عدد زياراته اليومية من 

 ملايين في الشهر.

                                                                                                                                                                                                 
1 The Unctad B2C E-Commerce index (2020)    P17  
 

، مجلة  دراسات في الاقتصاد وادارة التجارة الالكترونية في الجزائر، طموحات كبيرة وانجازات متواضعة(، 2020نافع زينب، جميل احمد،)    2   

  6، ص2020ديسمبر  06 العدد 03الاعمال، المجلد 
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واد ، متخصص في بيع المواد الغذائية وم2012تأسس هذا الموقع سنة : echerily.comموقع اشريلي -2

لاية والتنظيف ومستلزمات التجميل بمختلف الماركات، حيث توجه مبيعاته الى الجزائر العاصمة ووسط 

 يوفرما كتروني، ع الالكفو بصيغة الدأو بشيك أن يكون الدفع عند التسليم اما نقدا أبومرداس فقط، كما يشترط 

عة, يملك سا 24خاصية توصيل البضاعة على وسائله الخاصة بحيث يلتزم بتسليمها الى صاحبها قبل  موقعال

ث يمثل سكان زائر يوميا، حي 100كثر من أزبون مسجلين في شبكة التوزيع الخاصة به. و 400كثر من أالموقع 

 من الزوار. % 81الجزائر العاصمة 

ال وبث ، يقوم باستقب2008 عام في أ، نش % 100هو موقع جزائري : dirlaffaire.comموقع دير لافار -3

ت ثاث، هواتف، فرص العمل، ملابس، مجوهراأعروض الاعلانات مبوبة ومحلية مثل عقارات، سيارات، 

 .مان وسرعةأمثل، واتمام الصفقة بكل وتربصات ,,,الخ، كما يتيح فرص لاختيار وشراء المنتج الأ

 ة فيالمواقع الالكترونية المتخصصهم أيعتبر واحد من :opensooq.com توحموقع سوق الجزائر المف-4

سلع ختلف المو مشترين من بيع وشراء أبائعين  اتمكن المستخدمين سواء كانو حيث ،مجال الاعلانات المبوبة

حتى ملة، وو مستعأة دسواء كانت حالة المنتجات جدي قل جهد.أقصر وقت ممكن وبأوالمنتجات والخدمات خلال 

ض عية لعرقسام رئيسية وفرأو الاعلان عما يريد بيعه، هناك أتسهل على المستخدمين ايجاد ما يبحث عنه 

  ة.ل سهولنواع السلع والخدمات المتداولة بينهم واتاحة التواصل المباشر فيما بينهم بكأوتصفح مختلف 

 :1همهاأنذكر من  الجزائرالمتوفرة في وسائل الدفع الالكتروني  هناك عدةو

ات عن طريق شبكة الخدم 1997العمل بها منذ  أ: والتي بدCIB Cardبطاقة السحب ما بين البنوك -1

الخدمات سلع والالكترونية المصرفية بين البنوك، حيث يمكن للزبون حامل البطاقة دفع ثمن المشتريات من ال

 عبر الشبكة التابعة للتجارة.

                                                           
، مجلة التنمية والاقتصاد تقييم واقع التجارة الالكترونية واستعمالات البطاقات الالكترونية بالجزائر(، 2017عبد الهادي مسعودي، لخصر لعروس،)   1

  315,ص 2التطبيقي، العدد
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 بإجراء: تتيح البنوك العامة بالجزائر بطاقات دولية تسمح  International Cards البطاقات الدولية-2

 Visa Card ،Master، ونقاط البيع الالكترونية مثل للأمواللية العمليات بالعملة الصعبة على الموزعات الأ

Card ،Amex Card. 

فع دموال، العمليات بواسطتها، كسحب الأن يجري مختلف أ: حيث يمكن لحاملها البطاقة البريدية الذهبية-3

 وتسديد قيمة المشتريات والخدمات، مثل فاتورة الكهرباء وفاتورة الهاتف.

 1:في الجزائر العوائق التي تقف في وجه التجارة الالكترونية -4 

 ر منها:نذك ECتواجه الجزائر و الدول العربية النامية العديد من العراقيل والتحديات في استخدام 

داد لدفع والساكل ا: حيث تفتقر الى النظم المصرفية  المتطورة القادرة على حل مشعوائق التقنية والتكنولوجية-

ة والربط معلومنترنيت، وكذا ضعف البنية التحتية الالكترونية مثل سرعة وسائل الاتصال ونقل العن طريق الأ

جاري تعامل ي تأجل القيام بأجهزة الهاتف الرقمية من أوب والالكتروني وتطور تقنية المعلومات مثل الحاس

 ر البشريةلكوادافراد، وقصور الكتروني. زيادة على ذلك نجد ضعف الثقافة التقنية والوعي الالكتروني بين الأ

م الدفع ظامثل المختصين في تصميم مواقعها ون ECالمدربة والمؤهلة في مجال تقنية المعلومات وتطبيقات 

 الالكتروني.

ات والمشروعات ام المؤسسمأيمثل تحديا  ECنماط أ: ان التحول من بيئة تجارة تقليدية الى العوائق التجارية-

ذا رونية، وكلالكتاجع لنقص الخبرة التجارية االتجارية بسبب افتقار للأغلبية بقابلية التحول الالكتروني، الر

 ECريع س المال لدعم مشاأسواق رأو الموردين، وقصور أفراد و الأأسواءا بين شركات  ECمحدودية حجم 

 ,الواقعفكار المبتكرة والحصول على فرص تطبيقها على من خلال تجسيد الأ

لثقافة مثل عامل اللغة، نقص ا EC: يشكل الجانب الاجتماعي سبب في عدم انتشار العوائق الاجتماعية-

 .توسطةببت في تأخر المشروعات التجارية الصغيرة والمه تسمية، كل هذالالكترونية، ارتفاع معدل الأ

                                                           
. 06، المجلة الجزائرية للتنمية الاقتصادية، عدد يات الاعمال العربيةالتجارة الالكترونية واثارها على اقتصاد(، 2017نعيمة يحياوي، مريم يوسف،)  1

  189. 188جوان، ص 
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كل الدول سواء لق ، ويعتبر عائ ECهم البنى التحتية لقيام ونمو أحد أ: تمثل العوائق التشريعية والقانونية-

ة لالكترونياجارية و النامية تحديا حقيقيا في وضع تشريعات وقوانين تنظم وتتناسب مع المعاملات التأالمتقدمة 

 الحديثة، حيث تفتقر الدول الى تشريعات تضبط بها عمليات التجارة الالكترونية.

التجارة الدولية  لأثر التجارة الالكترونية في تطوير ARDLالدراسة القياسية باستعمال نماذج الثاني:  طلبالم

 2022الى غاية  2010في الجزائر خلال الفترة الممتدة ما بين 

 :2022-2010التجارة الالكترونية في الجزائر خلال الفترة ما بين  حجم استخدام مؤشرات-1

 (2022-2010في الجزائر خلال الفترة) مؤشرات التجارة الالكترونية: 31-3الجدول رقم

 الأنترنيتخوادم  الهاتف المحمول مستخدمي الانترنيت )% سكان( السنوات

2010 12,500 91,421 0,363 

2011 14,900 97,462 0,493 

2012 18,200 100,717 1,235 

2013 22,500 103,991 1,789 

2014 29,500 111,708 2,425 

2015 38,200 109,318 3,844 

2016 42,946 116,614 7,660 

2017 47,691 111,448 63,715 

2018 49,038 112,468 68,095 

2019 58,978 106,370 50,439 

2020 63,950 104,842 48,468 

2021 70,770 106,424 49,453 

2022 67.359 109,165 48,960 

 

 2022بناءا على بيانات البنك الدولي : من اعداد الطالبة المصدر

 (2022-2010: مؤشرات التجارة الالكترونية في الجزائر خلال الفترة)16-3الشكل رقم 
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 2022اعتمادا على بيانات البك الدولي  الطالبةاعداد المصدر: من 

لبنك الدولي يانات اوفقا لبمؤشرات التجارة الالكترونية استخدام  نسبحول  31-3من خلال الجدول رقم     

ى غاية ال 2010ن كل نسب المؤشرات في حالة تزايد من سنة أ نلاحظ  ،المتعلقة بالجزائر 2022لسنة 

ا ولوجي،مما يدل على عمل الجزائر على تحسين  بنيتها التحتية  من خلال تعزيز استخدام التكن2022

الى  2020والمعلومات والاتصالات في التجارة الالكترونية. حيث شهد مؤشر مستخدمي الانترنيت  سنة 

ير مما يدل على استخدام الكب %70,77الاغلاق بسبب الوباء، ليصل الى خاصة في مرحلة  % 63,95

يظهر من  الذيو لإنترنيت من قبل الافراد خاصة في معاملاتهم التجارية الكترونيا وتوسع نشاطهم التجاري.

ة سن % 109,165و الى   % 104,84الى  2020خلال نسب اشتراكات الهاتف المحمول التي وصلت سنة 

منصات نية ويدل على استخدام لتقنيات التكنولوجيا في الشراء والدفع عبر المواقع الالكترو .مما 2022

 % 48,46لينخفض الى   2021سنة  % 49.45الرقمية, في حين وصل نسبة خوادم الانترنيت الامن الى

ز التجارة لتعزي هدا يدل على سياسة  التجارية ولاقتصادية المنتجة في البلد، وعلى العمل الدائم 2022سنة 

 مان.أالكترونية من خلال العمل على تحسينها لضمان سيرورة الاعمال ب

 :2022-2010تدفقات التجارة الدولية في الجزائر خلال الفترة ما بين  -2

 (2022-2010: مؤشرات التجارة الدولية  في الجزائر خلال الفترة)32-3الجدول رقم

واردات السلع والخدمات )%  السنوات الانفتاح التجااري  )%  (GDPصادرات السلع والخدمات )%  
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GDP) GDP) 

2010 31,422 38,445 69.866 

2011 28,686 38,788 67.472 

2012 28,514 36,891 65.404 

2013 30,401 33,210 63.610 

2014 31,927 30,488 62.145 

2015 36,523 23,172 59.695 

2016 35,053 20,872 55.925 

2017 32,689 22,632 55.321 

2018 32,204 25,861 57.898 

2019 29,095 22,714 52.026 

2020 27,861 17,470 45.311 

2021 26,461 26,735 52.970 

2022 23,707 35,335 49.140 

                

 2022بناءا على بيانات البنك الدولي  طالبة: من اعدا الاالمصدر      

(2022-2010الفترة) ي الجزائر خلالمؤشرات التجارة الدولية  ف: 17-3رقم الشكل

 

 

 2022بناءا على بيانات البنك الدولي  طالبة: من اعدا الاالمصدر

في حالة انخفاض من نلاحظ ان قيمة الصادرات من السلع والخدمات   32-3بيانات الجدول رقم  من خلال    

الجزائري خاصة انه  ما يعكس ضعف الاقتصاد % 17,47التي وصلت نسبتها  2020الى غاية  2010سنة 

1900

1950

2000

2050

2100

2150

2200

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

الانفتاح التجاري

الصادرات

الواردات

السنوات



مع الدول الناشئة  بعض في تنمية المبادلات التجاريةلدور التجارة الالكترونية في  قياسمحاولة ل  الفصل الثالث: 

 الجزائرالاشارة الى حالة 

148 

 

الذي اثر كثيرا في الاقتصاد،  19-وتامنا مع كوفيد  ت وكذا انخفاض اسعار النفطايعتمد على قطاع المحروق

الاجراءات التي اتخذتها البلاد في سياستها بسبب  % 35.335بنسبة  2022لترتفع قيمة الصادرات سنة 

ما نسب الواردات تقريبا غير ثابتة بين تزايد والتناقص بنسب أ الاقتصادية  خاصة في زيادة نسبة منتوج النفط.

راجع   % 23.7الى  2022كثر لتصل نسبتها سنة أخر ثلاث سنوات شهدت انخفاض أتقريبا متقاربة الى غاية 

جية الحكومة في العودة الى الانتاج المحلي المنغلق للتقليل من الواردات مثل ما فعلت تركيا ربما لتغيير استراتي

 53,970صعد بنسبة  2021قيمه متراجعة عبر سنوات الدراسة الى غاية  ما بالنسبة للانفتاح التجاريأ سابقا.

ضعيف على الاسواق مما يدل على الانفتاح ال % 49.140الى نسبة  2022خرى في سنة ألينخفض مرة  %

 .سبب ضعف الاقتصاد وعدم تنوعهبالعالمية ربما 

  لحالة الجزائر والاستقرارية ، مصفوفة الارتباط  ةوصفي: الدراسة الالثالثلب طالم

 :ة الوصفيةسالدرا -1

 * الاحصائيات الوصفية لمتغيرات الدراسة

 ولاشتراكات الهاتف المحمو الوارداتو الصادرات ؤشراتالمكل  تكشف الإحصائيات الوصفية أن     

تتراوح  ، حيثتظهر اتجاهات مركزية مختلفة عدد مستخدمي الانترنيتو وخوادم الانترنيتو الانفتاح التجاريو

ليلاً عن ق(، وتختلف المتوسطات الهاتف المحمول) 106.30( إلى خوادم الامنة) 26.69القيم المتوسطة من 

 حظاتفي التوزيعات تشير القيم القصوى والدنيا إلى الملا المتوسطات، مما يشير إلى بعض الانحراف.

 المتطرفة، 

ستخدمي و م مؤشر خوادم الانترنيتيعرض  الضوء على التباين، حيث الانحرافات المعياريةفي حين تسلط -

 لهاتفااكات اشترتشتتاً عالياً نسبيًا؛ تشير مقاييس الانحراف إلى عدم تناسق طفيف، حيث تظهر  الانترنيت

 انحرافًا إيجابيًا؛  خوادم الانترنيت الامنو الصادراتانحرافًا سلبيًا بينما يُظهر كل من 

-، إلى توزيعات مسطحة نسبيًا مقارنة بالتوزيع الطبيعي؛ 3تشير قيم التفرطح، التي تكون في الغالب أقل من -

ية العدم للحياة الطبيعية، مما يعني أن ، ذات القيم الاحتمالية العالية، تفشل في رفض فرضبيرا-اختبار جاركنتائج 
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موزعة بشكل طبيعي تقريبًا، مما يوفر نظرة ثاقبة حول الاتجاه المركزي والتشتت والخصائص  ؤشراتالم

 .لمزيد من التحليلات وقرارات النمذجة ؤشراتالتوزيعية للم

 الإحصائيات الوصفية لمتغيرات الدراسة :33-3رقم الجدول 

 

EXPOR

T 

IMPOR

T 

MOBIL

E 

OPENNE

S 

SERVIN

T 

USE_INTERNE

T 

Mean 28.66250 30.34958 106.3035 58.21408 26.68747 41.27166 

Median 26.73454 30.40093 106.4235 57.89800 7.660018 42.94553 

Maximum 38.78812 36.52335 116.6140 69.86600 68.09453 70.77000 

Minimum 17.46992 23.70706 91.42082 45.31100 0.362558 12.50000 

Std. Dev. 7.267892 3.487357 6.804612 7.349962 27.77570 20.49146 

Skewness 0.096962 
-

0.033414 

-

0.688886 
-0.075269 0.271615 -0.013508 

Kurtosis 1.605068 2.579986 2.973951 2.052832 1.271403 1.630380 

Jarque-

Bera 
1.074365 0.097976 1.028591 0.498219 1.778371 1.016486 

Probability 0.584392 0.952193 0.597922 0.779495 0.410990 0.601552 
 

 

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر 

  2020-2010تطورات متغيرات الدراسة خلال الفترة ما بين 

 2022الى  2010خلال الفترة ما بين : تطور متغيرات الدراسة 18-3الشكل رقم        
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 يلي: ما ظمن خلال تطور متغيرات الدراسة نلاح     

 مستخدمي الانترنيت: عدد مؤشرنتائج  تحليل

ماد ايد اعتالإنترنت" زيادة ثابتة على مر السنين، مما يشير إلى تز مؤشر " عدد مستخدمييظهر اتجاه    

ما يشير ، م2022عام  67,359إلى  2010عام  12,500استخدام الإنترنت في الجزائر. وارتفعت القيمة من 

 إلى زيادة كبيرة في انتشار الإنترنت خلال هذه الفترة.

 اشتراكات الهاتف المحمول:مؤشر نتائج   تحليل

في  91,421" اتجاهاً تصاعدياً عاماً، مع بعض التقلبات. وارتفع من الهاتف المحمولمؤشر "اشتراكات يُظهر  

. إلا أنه بدأ في 2020، تلاه انخفاض طفيف حتى عام 2016في عام  116,614إلى ذروة بلغت  2010عام 



مع الدول الناشئة  بعض في تنمية المبادلات التجاريةلدور التجارة الالكترونية في  قياسمحاولة ل  الفصل الثالث: 

 الجزائرالاشارة الى حالة 

151 

 

ويشير هذا الاتجاه إلى انتشار . 2022في عام  109,165الارتفاع مرة أخرى في السنوات الأخيرة، ليصل إلى 

 متزايد للهاتف المحمول في الجزائر، مع بعض مؤقت فترات النكسات أو التشبع.

 مؤشر خوادم الانترنيت الامن: نتائج  تحليل

 ادة مطردةنت، زيوالذي يمثل على الأرجح البنية التحتية لخادم الإنتر مؤشر خوادم الانترنيت الامنلقد أظهر 

في عام  68.095، باستمرار ليصل إلى 2010في عام  0.363بدءًا من قيمة منخفضة قدرها  على مر السنين.

شير هذا . وي2022في عام  48.960. ومع ذلك، فقد شهد انخفاضًا في السنوات الأخيرة، واستقر عند 2018

ترنت. خادم الإنلتية تحالاتجاه إلى توسع أولي في البنية التحتية لخادم الإنترنت، يليه توسع محتمل في البنية ال

 مرحلة التباطؤ أو التوحيد.

 مؤشر واردات السلع والخدمات نتائج  تحليل

ً مستمؤشر "الوارداتويظهر   ث سبياً، حيقراً ن"، معبراً عنه كنسبة مئوية من الناتج المحلي الإجمالي، اتجاها

ند ع% خلال معظم الفترة. وحدث ارتفاع طفيف في السنوات المتوسطة، حيث بلغ ذروته 30يتقلب بنحو 

. 2022% في عام 23.707، تلاه انخفاض تدريجي في السنوات الأخيرة، ليصل إلى 2015% في عام 36.523

سبيا، مع نابتة ويشير هذا الاتجاه إلى أن مستويات واردات الجزائر كنسبة من الناتج المحلي الإجمالي ظلت ث

 بعض الاختلافات المؤقتة.

 :السلع والخدمات صادراتمؤشر نتائج تحليل 

كنها ل 2010عام  % في38.445" اتجاهًا تنازليًا على مر السنين. بدأت بنسبة اترصاد"ال ؤشريُظهر م

اش في . ومع ذلك، كان هناك انتع2020% في عام 17.470انخفضت تدريجياً لتصل إلى مستوى منخفض قدره 

حول في ت. وقد يشير هذا الاتجاه إلى 2022% في عام 35.335السنوات الأخيرة، حيث ارتفعت القيمة إلى 

 ة.لمصدرالعالمي على السلع والخدمات ا القدرة التنافسية التصديرية للجزائر. أو التغيرات في الطلب

 مؤشر الانفتاح التجاري:نتائج تحليل 
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فقد  مالي،"، وهو مجموع الواردات والصادرات كنسبة من الناتج المحلي الإجالتجاري "الانفتاح ؤشرأما م

 ، وانخفض إلى مستوى منخفض بلغ2010% في عام 69.866انخفض بشكل عام على مر السنين. فبدأ من 

ى انخفاض . ويشير هذا الاتجاه إل2022% في عام 49.14، قبل أن ينتعش قليلاً إلى 2020% في عام 45.311

 غيرات. فيل التوالتكامل مع السوق العالمية، والتي من المحتمل أن تتأثر بعوامل مث تجاريدرجة الانفتاح ال

 .ة الاقتصادية المحليةالسياسات التجارية، أو الظروف الاقتصادية العالمية، أو إعادة الهيكل

متناقصة، زايدة والفي الجزائر مزيجًا من الأنماط المت ؤشرات، تظهر اتجاهات وديناميكيات هذه المبشكل عام    

اتف اله اشتراكاتالإنترنت، عدد مستخدمينموًا ثابتاً )على سبيل المثال،  ؤشراتحيث تظهر بعض الم

لانترنيت ادم اخوأخرى المزيد من التقلبات أو الانخفاضات )على سبيل المثال،  ؤشراتالمحمول(، بينما تظهر م

اسات اق السي(. ومن المهم النظر في هذه الاتجاهات في سيالتجاري ، الانفتاح الصادرات، الواردات، الامن

هذه  افعة وراءالد ىالاقتصادية للجزائر، وديناميكيات التجارة العالمية، والعوامل الأخرى ذات الصلة لفهم القو

 الأنماط بشكل كامل.

 مصفوفة الارتباط الخطي بين متغيرات الدراسة:-2

 رتباط الخطي بين متغيرات الدراسةمصفوفة الا: 34-3الجدول رقم 

       
       
Correlation EXPORT  IMPORT  MOBILE  OPENNES  SERVINT  USE_INTERNET  

EXPORT  1      

IMPORT  -0.360655 1     

MOBILE  -0.660635 0.323262 1    

OPENNES  0.713564 0.331431 -0.551171 1   

SERVINT  -0.510074 -0.314070 0.400761 -0.743714 1  

USE_INTERNET  -0.639979 -0.364406 0.540982 -0.949376 0.813051 1 
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التجارة الالكترونية  مؤشراتالخطية بين ال تكشف مصفوفة الارتباط الخطي عن قوة واتجاه العلاقات  

الواردات، اشتراكات ارتباطات سلبية معتدلة مع  مؤشر الصادراتحيث يظُهر  ومؤشرات التجارة الدولية،

و علاقة سلبية  الانفتاح التجاري، ولكن هناك علاقة إيجابية قوية مع الهاتف المحمول  و مستخدمي الانترنيت
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 اشتراكات الهاتف المحموليظهر ارتباطات إيجابية ضعيفة مع  خوادم الانترنيت الامن، الوارداتمعتدلة مع 

الهاتف ما ؛ اعدد مستخدمي الانترنيتو خوادم الامن للأنترنيت، وارتباطات سلبية ضعيفة مع الانفتاح التجاريو

و  خوادم الانترنيت، ولكن هناك علاقة إيجابية معتدلة مع الانفتاح التجاريله علاقة سلبية معتدلة مع  المحمول 

وارتباطًا سلبيًا قويًا  خوادم الانترنيتيعرض ارتباطًا سلبياً قوياً مع  الانفتاح التجاري؛ عدد مستخدمي الانترنيت

، مما يشير مستخدمي الانترنيتلديهما علاقة إيجابية قوية مع  نترنيتخوادم الا؛ ومستخدمي الانترنيتجداً مع 

إلى المفاضلات والتكاملات المحتملة بين هذه المتغيرات، مع تسليط الضوء أيضًا على الحاجة إلى مزيد من 

 التحليل لفهم الآليات السببية الأساسية التي تحرك هذه العلاقات.

 نية:دراسة الاستقرارية للسلاسل الزم-3

ول لمستوى الأفة في انتائج اختبار الاستقرارية تقُدم معلومات حول استقرار السلاسل الزمنية للمتغيرات المختل  

واردات ت والوعند تطبيق التفاوت الأول والثاني. تشير النتائج إلى وجود استقرار إحصائي لسلاسل الصادرا

جية مثل تكنولوالمتعلقة بالاستخدامات ال ؤشراتتطبيق التفاوت الأول. بالنسبة لل بعد عند المستوى الأول و

 لأول، إلااوت االهواتف المحمولة والإنترنت، يظهر وجود استقرار إحصائي في المستوى الأول وبعد تطبيق التف

ورات هذه م تطفي فه أن بعضها يفقد الاستقرار عند الفرق الثاني. هذه النتائج تظُهر أهمية التحليل الزمني

 .والتكنولوجية بشكل فعال تجارية الظواهر على مر الزمن وتوجيه السياسات ال

 الاستقرارية للسلاسل الزمنيةاختبارات   : 35-3الجدول رقم 

 عند الفرق الثاني عند الفرق الأول عند المستوى السلسلة

EXPORT 0.9917 0.0303 --- 

IMPORT 0.9618 0.0312 --- 

MOBILE 0.5705 0.1222 0.0001 

OPENNES 0.0002 0.0017 --- 

SERVINT 0.3932 0.0098 --- 

USE_INTERNET 0.2640 0.1526 0.0001 
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بالنسبة  )وهذا من خلال نتائج اختبارات الاستقرارية، نلاحظ ان كل السلاسل غير مستقرة عند المستوى  

وحدة ال بار جذرباختم (. بعد القيام بالفرق الأول على السلاسل والقيافولر المطور-لاختبار ديكيللنماذج الثلاثة 

 وجدنا ان كل السلاسل مستقرة عند الفرق الأول، حيث ان   فولر المطور-لديكي

في جل  0.01وية تماما من مستوى المعن، بل واقل 0.05كل القيم الاحتمالية للاختبار اقل من مستوى المعنوية 

مل نية للتكاامكا السلاسل الزمنية محل الدراسة. بعد اثبات ان كل السلاسل مستقرة عند الفرق الاول، اذا هناك

 المشترك ووجود علاقة في الاجل الطويل.

 الجزائردراسة القياسية لأثر التجارة الالكترونية على التجارة الدولية في : عبراالمطلب ال

 (2022-2010مؤشرات التجارة الالكترونية على حجم الصادرات في الجزائر) لأثر النموذج الاول-1

 يمكن كتابة النموذج المختصر بالصيغة التالية:

                       EXPit =Xi+B1Unt+B1Mobit+B1Servit+£it 

 حيث أن:

(iv) محل الدراسة.ر عن البعد المقطعي المتمثل في الدول الناشئة تعب 

(tتعب     ) (2022-2010) خلال الفترة 6 ن البعد الزمني و هي عبارة عن عدد المشاهدةعر  

Xi     تمثل الحد الثابت للمشاهدة 

   (EXPit )المتغير التابع والمتمثل في صادرات البلد الناشئ i خلال الفترة t. 

    (B)    الانحدار وهي  المعاملات التي يتم حسابها بعد نقدير 

   ( U-intit ) المتغير المستقل المتمثل في مستخدمي الانترنيت في البلد الناشئi ترةخلال الف t. 

  (  Mobit ) المتغير المستقل المتمثل في اشتراكات الهاتف المحمول في البلد الناشئi الفترة خلال t. 

   (Servit   )مؤشر خوادم الانترنيت الامن في البلد الناشئ في تمثل  المتغير المستقل المi ل الفترة خلاt. 

   (£it    ) تمثل حد الخطأ للبلد الناشئi  خلال الفترةt 
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 تائج مهمة.نتقدير العلاقة بين مؤشرات التجارة الإلكترونية وحجم الصادرات في الجزائر يُظهر عدة      

أن هناك تأثير أساسي للعوامل غير المُحددة في النموذج على حجم الصادرات، حيث أن  Cالمعامل أولاً، يظُهر  

تظُهر أن هذا التأثير ذو دلالة إحصائية، حيث يعُتبر مستوى الدلالة مقبولًا. بالإضافة إلى ذلك، يُظهر  Pقيمة 

لها تأثير إيجابي معنوي على  الامنالإنترنت  وادموخ شتراكات الهاتف المحمولل من مؤشرات االتحليل أن ك

-tالمنخفضة أن هذه العلاقات ذات دلالة إحصائية، حيث أن قيم التحليل ) Pحجم الصادرات. فقد أظهرت قيم 

Statistic قوة إيجابية معتدلةوحجم الصادرات تكون ذات  المؤشرات( تظُهر أن العلاقات بين هذه. 

 رتقدير العلاقة ) الاثر( في الاجل القصير لمؤشEC على حجم الصادرات في الجزائر 

تقدير العلاقة )الأثر( في الأجل القصير لمؤشرات التجارة الالكترونية على حجم الصادرات  : 36-3رقم الجدول 

 في الجزائر

      
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

     
     C 11.19080 2.953384 3.789146 0.0128 

D(MOBILE) 0.655279 0.246046 2.663238 0.0447 

D(SERVINT) 0.250471 0.072164 3.470845 0.0178 

CointEq(-1)* 0.259507 0.059966 4.327555 0.0075 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  الطالبة: من اعداد المصدر 

 

 بيإيجاله تأثير  ، أنؤشراتيمُثل التأثير الزمني المشترك بين الم*، الذي (CointEq-1)متغير  أخيرًا، يظُهر  

ات قد لصادركبير على حجم الصادرات. هذا يشُير إلى أن العلاقة بين مؤشرات التجارة الإلكترونية وحجم ا

 .لقصيراتكون مرتبطة بتأثيرات زمنية مشتركة قد تؤثر على تطور حجم الصادرات في الجزائر على المدى 

 رات الحدود للعلاقة في الاجل الطويل:اختبا 
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 تبارات للعلاقة في الاجل الطويلخ: ا37-3الجدول رقم 

F-Bounds Test Null Hypothesis: No levels relationship 

     
     Test Statistic Value Signif. I(0) I(1) 

     
     F-statistic  2.926208 10%   2.72 3.77 

K 3 5%   3.23 4.35 

  2.5%   3.69 4.89 

  1%   4.29 5.61 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر 

انت قيمة كعلى مستوى السلاسل الزمنية، حيث  ؤشراتوجود علاقة إحصائية بين الم Fحدود ظهر اختبار يُ  -

 .2.72% التي بلغت 10الحرجة لمستوى الدلالة بنسبة وتفوقت على القيم  2.926208تساوي  Fالاختبار 

انت تلفة، حيث كأيضًا وجود العلاقة حيث تجاوزت قيمته الحرجة لمستويات الدلالة المخ kكما أظهر المعيار  -

ئية في الاجل . هذه النتائج تشير إلى أن ليست هناك علاقة إحصا3.23% هي 5القيمة الحرجة لمستوى الدلالة 

 .%5على مستوى السلاسل الزمنية في مستوى معنوية  ؤشراتالم الطويل بين

 اختبار النموذج الامثل:*  

 تبار النموذج الامثلخ: ا19-3الشكل رقم 
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 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر         

 :تقدير نتائج العلاقة) الاثر( في الاجل الطويل 

 : نتائج التقدير للعلاقة )الاثر( على الاجل الطويل38-3 الجدول رقم

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

     
     MOBILE 1.190541 3.204403 0.371533 0.7255 

SERVINT -0.523350 1.038647 -0.503876 0.6358 

USE_INTERNET -0.765031 1.129963 -0.677041 0.5284 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر 

ات ؤشرن المتشير إلى عدم وجود علاقة إحصائية معنوية بي ؤشراتتقديرات العلاقة في الأجل الطويل للم   

، ؤشراتيع المغير معنوية لجم tقيمة الاختبار وحجم الصادرات في الجزائر. فقد كانت  التجارة الالكترونية

ل من ك ؤشراتم ج أنتنتاحيث تجاوزت قيم الاختبار الحرجة للدلالة بمستويات الثقة المختلفة. وبالتالي، يمُكن اس

ادرات جم الصلم تكن لها تأثير معنوي على حالهاتف المحمول، مستخدمي الانترنيت، خوادم الانترنيت الامن 

 .في الجزائر على المدى الطويل

 :الاختبارات البعدية للنموذج المقدر 

 : اختبارات البعدية للنموذج المقدر20-3الشكل رقم
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 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر                            

 :اختبارات الاستقرارية للنموذج المقدر 

 الاستقرارية للنموذج المقدر: اختبارات 21-3الشكل رقم 
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 ثر مؤشرات التجارة الالكترونية على حجم الواردات في الجزائرأ حول النموذج الثاني -2

 يمكن كتابة النموذج المختصر بالصيغة التالية:

                       IMPit =Xi+B1Unt+B1Mobit+B1Servit+£it 

 حيث أن:

(v) ر عن البعد المقطعي المتمثل في الدول الناشئة محل الدراسة.تعب 

(tتعب     ) (2022-2010) خلال الفترة 6 ن البعد الزمني و هي عبارة عن عدد المشاهدةعر  
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Xi     تمثل الحد الثابت للمشاهدة 

   (IMPit ) البلد الناشئ وارداتالمتغير التابع والمتمثل في i خلال الفترة t. 

    (B)    وهي  المعاملات التي يتم حسابها بعد نقدير الانحدار 

   ( U-intit ) المتغير المستقل المتمثل في مستخدمي الانترنيت في البلد الناشئi ترةخلال الف t. 

  (  Mobit ) المتغير المستقل المتمثل في اشتراكات الهاتف المحمول في البلد الناشئi الفترة خلال t. 

   (Servit   )مؤشر خوادم الانترنيت الامن في البلد الناشئ في تمثل  المتغير المستقل المi ل الفترة خلاt. 

   (£it    ) تمثل حد الخطأ للبلد الناشئi  خلال الفترةt 

 

 ي الجزائرفردات تقديرات العلاقة )الاثر( في الاجل القصير لمؤشرات التجارة الالكترونية على ححم الوا 

تقدير العلاقة )الأثر( في الأجل القصير لمؤشرات التجارة الالكترونية على حجم الواردات  : 39-3رقمالجدول 

 في الجزائر

     
     
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

     
     
C -60.40539 7.484353 -8.070889 0.0040 

@TREND -9.591654 1.164128 -8.239343 0.0037 

D(MOBILE) 0.457400 0.087453 5.230221 0.0136 

D(SERVINT) -0.059856 0.016371 -3.656210 0.0353 

D(USE_INTERNET) 0.631096 0.095064 6.638632 0.0070 

CointEq(-1)* -1.721531 0.213006 -8.082094 0.0040 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر 

نترنيت ي مستخدمي الالمؤشر وجود تأثير إيجابي معنويتقديرات العلاقة في الأجل القصير تشير إلى     

 . 2022-2010على حجم الواردات في الجزائر خلال الفترة  واشتراكات الهاتف المحمول 

-tذات قيمة اشتراكات الهاتف المحمول، مستخدمي الانترنيت، خوادم الانترنيت  ؤشراتفقد كانت جميع الم

Statistic مما يشير إلى أن زيادة قيم هذه المؤشرات ترافقت مع زيادة في حجم الواردات إيجابية ومعنوية ،
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، مما يعني أنه في )الثابت( سالبة ومعنوية Cقيمة معامل الانحدار وبالإضافة إلى ذلك، فقد كانت الجزائرية. 

 المستقلة، يميل حجم الواردات في الجزائر إلى الانخفاض بشكل عام. مؤشراتغياب تأثير ال

 :اختبارات الحدود للعلاقة في الاجل الطويل 

 الاجل الطويل : اختبارات الحدود للعلاقة في40-3الجدول رقم 

F-Bounds Test Null Hypothesis: No levels relationship 

     
     
Test Statistic Value Signif. I(0) I(1) 

     
     
F-statistic  8.165030 10%   3.47 4.45 

K 3 5%   4.01 5.07 

  2.5%   4.52 5.62 

  1%   5.17 6.36 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبةاعداد ال: من المصدر 

ين ( أن هناك علاقة ذات مستوى في الأجل الطويل بF-Bounds Testيظهر جدول اختبارات الحدود )  

دود الحرجة ( تتجاوز الحTest Statisticالمتغيرات المدروسة. يتمثل ذلك في أن قيمة الاختبار الإحصائي )

(Critical Values في مختلف )( مستويات الاحتماليةSignificance Levelsوبالتالي، يتم رف .) ض

ختلفة للفرق (( والمستويات الم0)Iالفرضية الصفرية التي تقول بعدم وجود علاقة في المستويات الأساسية )

(I(1 مما يعني أن هناك ،))ة.المحدد المدروسة في الفترة الزمنية ؤشراتبين الم علاقة ثابتة في الطول 

 ج الثاني الامثل ذار النموتبخا -1

 

 : اختبار النموذج الثاني الامثل22-3الشكل رقم 
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 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر         

 :نتائج التقدير للعلاقة )الاثر( في الاجل الطويل 

 الطويل: نتائج التقدير للعلاقة )الاثر( في الاجل 41-3الجدول رقم 

     
     
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

     
     
MOBILE 0.625648 0.054884 11.39941 0.0014 

SERVINT 0.020433 0.019415 1.052436 0.3699 

USE_INTERNET 0.845023 0.156923 5.384937 0.0125 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر 

  

حجم الواردات الجزائرية  ؤشرأعلاه نتائج التقدير للعلاقة في الأجل الطويل بين م 41-3رقم  يُظهر الجدول  

 التجارة الإلكترونية على ؤشراتومؤشرات التجارة الإلكترونية. ويتضح أن هناك تأثيرات إيجابية معنوية لم

  مؤشر اشتراكات الهاتف المحمولحجم الواردات في الجزائر خلال الفترة المحددة. فعلى سبيل المثال، يظُهر 

-t، وقيمة الاختبار الإحصائي )0.625648( البالغة Coefficientتأثيرًا إيجابيًا ومعنويًا بقيمة معامل الانحدار )

Statistic تأثيرًا إيجابيًا ومعنوياً أيضًا. على  تخدمي الانترنيت مؤشر مس. بالمثل، يُظهر 11.39941( البالغة

يكون لها معاملات انحدار غير  تأثيرات معنوية بينما  مؤشر خوادم الانترنيت الامن  ظهر يالجانب الآخر، لا 

 معنوية.
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 الاختبارات البعدية للنموذج الثاني المقدر:  -2

 المقدر: الاختبارات البعدية للنموذج الثاني 23-3الشكل رقم 
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 اختبارات الاستقرارية للنموذج المقدر 

 : اختبارات الاستقرارية للنموذج المقدر24-3الشكل رقم 
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ثر مؤشرات التجارة الالكترونية على مؤشر الانفتاح التجاري في الجزاشر خلال الفترة ما لأ ج الثالثالنموذ -3

 2022-2010بين 
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 يمكن كتابة النموذج المختصر بالصيغة التالية:

                       OPNTit =Xi+B1Unt+B1Mobit+B1Servit+£it 

 حيث أن:

(vi) ر عن البعد المقطعي المتمثل في الدول الناشئة محل الدراسة.تعب 

(tتعبر ع     )(2022-2010) خلال الفترة 6 ن البعد الزمني و هي عبارة عن عدد المشاهدة  

Xi     تمثل الحد الثابت للمشاهدة 

   (OPNTit )البلد الناشئالانفتاح التجاري  المتغير التابع والمتمثل في i خلال الفترة t. 

    (B)    وهي  المعاملات التي يتم حسابها بعد نقدير الانحدار 

   ( U-intit ) المتغير المستقل المتمثل في مستخدمي الانترنيت في البلد الناشئi ترةخلال الف t. 

  (  Mobit ) المتغير المستقل المتمثل في اشتراكات الهاتف المحمول في البلد الناشئi الفترة خلال t. 

   (Servit   )مؤشر خوادم الانترنيت الامن في البلد الناشئ في تمثل  المتغير المستقل المi ل الفترة خلاt. 

   (£it    ) تمثل حد الخطأ للبلد الناشئi  خلال الفترةt 

 

 لتجاري فيتاح اتقدير العلاقة )الاثر( في الاجل القصير لمؤشرات التجارة الالكترونية على مؤشر الانف 

 الجزائر

تقدير العلاقة )الأثر( في الأجل القصير لمؤشرات التجارة الالكترونية على مؤشر الانفتاح : 42-3رقمالجدول 

 لجزائرالتجاري في ا

     
     
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

     
     
C 216.7564 20.37780 10.63689 0.0004 

D(OPENNES(-1)) 1.076326 0.175059 6.148379 0.0035 
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D(USE_INTERNET) -0.306856 0.101278 -3.029847 0.0388 

CointEq(-1)* -2.942467 0.275101 -10.69596 0.0004 

     
      

 Eviews 12بناءا على مخرجات  طالبة: من اعداد الالمصدر 

  

تقدير العلاقة في الأجل القصير بين مؤشرات التجارة الإلكترونية ومؤشر  42-3رقم  يعرض الجدول أعلاه  

على مؤشر الانفتاح  ECلمؤشرات  تأثيرات إيجابية معنويةالانفتاح التجاري في الجزائر. ويلُاحظ أن هناك 

تأثيرًا   الانفتاح التجاري D(-1 "(مؤشرالتجاري في الجزائر خلال الفترة المحددة. على سبيل المثال، يُظهر 

-t، وقيمة الاختبار الإحصائي )1.076326( البالغة Coefficientإيجابيًا ومعنوياً بقيمة معامل الانحدار )

Statistic بالمثل، يُظهر المتغير 6.148379( البالغة .)" D( تأثيرًا سلبياً ومعنويًا على مستخدمي الانترنيت

 مؤشر الانفتاح التجاري.

 في الاجل الطويل: اختبارات الحدود للعلاقة 

 

 : اختبارات الحدود للعلاقة في الاجل الطويل43-3الجدول رقم 

F-Bounds Test Null Hypothesis: No levels relationship 

     
     
Test Statistic Value Signif. I(0) I(1) 

     
     
F-statistic  16.34337 10%   2.72 3.77 

K 3 5%   3.23 4.35 

  2.5%   3.69 4.89 

  1%   4.29 5.61 
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تظهر نتائج اختبارات الحدود للعلاقة في الأجل الطويل أن هناك علاقة طويلة الأمد بين مؤشرات التجارة     

الإلكترونية ومؤشر الانفتاح التجاري في الجزائر، وهذا يُظهر بشكل إيجابي أن هذه المؤشرات تؤثر على 
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مُقدمَة للفحص الإحصائي أن هناك علاقة مستوى الانفتاح التجاري في الجزائر على المدى الطويل. تعكس القيم ال

 ، حيث يتم تجاوز قيم الحد السفلي للفحص الإحصائي بنسبة كبيرة.ؤشراتذات دلالة إحصائية بين الم

 :اختبار النموذج الامثل 

 : اختبار النموذج الامثل25-3الشكل رقم 
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Akaike Information Criteria

Model7: ARDL(2, 0, 0, 1)

Model5: ARDL(2, 0, 1, 1)

Model1: ARDL(2, 1, 1, 1)

Model3: ARDL(2, 1, 0, 1)

Model2: ARDL(2, 1, 1, 0)

Model4: ARDL(2, 1, 0, 0)

Model8: ARDL(2, 0, 0, 0)

Model6: ARDL(2, 0, 1, 0)

Model16: ARDL(1, 0, 0, 0)

Model14: ARDL(1, 0, 1, 0)

Model10: ARDL(1, 1, 1, 0)

Model15: ARDL(1, 0, 0, 1)

Model12: ARDL(1, 1, 0, 0)

Model13: ARDL(1, 0, 1, 1)

Model9: ARDL(1, 1, 1, 1)

Model11: ARDL(1, 1, 0, 1) 
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 :نتائج التقدير للعلاقة )الاثر( في الاجل الطويل 

 : نتائج التقدير للعلاقة )الاثر( في الاجل الطويل44-3الجدول رقم 

     
     
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

     
     
MOBILE -0.011241 0.033096 -0.339643 0.7512 

SERVINT -0.003163 0.008802 -0.359409 0.7375 

USE_INTERNET -0.334178 0.013050 -25.60687 0.0000 
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التقدير للعلاقة في الأجل الطويل تشير إلى وجود تأثير سلبي قوي ودالة إحصائياً بين استخدام الإنترنت  نتائج  
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ومستوى الانفتاح التجاري في الجزائر على المدى الطويل. يظُهر هذا النتيجة أن زيادة في استخدام الإنترنت 

ه على أنه ربما يعكس استهداف الحكومة ترتبط بانخفاض في مستوى الانفتاح التجاري، وهو ما يمكن تفسير

على الجانب  لتعزيز الحماية التجارية أو تقييد الوصول إلى الإنترنت لتحقيق أهدافها السياسية أو الاقتصادية.

"التجارة الإلكترونية" و"خدمات الإنترنت الآمنة" تأثيراً معنوياً على مستوى الانفتاح  مؤشرات الآخر، لا تظهر

لا تلعب دوراً مهماً في تشكيل  ؤشرات جزائر على المدى الطويل. يمكن تفسير ذلك بأن تلك المالتجاري في ال

سياسات الانفتاح التجاري في البلاد، أو أن التأثيرات السالبة المحتملة لها تكون غير قوية بما يكفي للتأثير على 

 مستوى الانفتاح التجاري على المدى الطويل.

ً النتائج توفر هذه  وتسلط  لجزائر،أعمق للعلاقة بين استخدام الإنترنت ومستوى الانفتاح التجاري في ا فهما

تعزيز اري والضوء على التحديات والتحولات التي قد تواجهها السياسات الحكومية في تشجيع الانفتاح التج

 الاستخدام الفعال للإنترنت في البلاد.

 :الاختبارات البعدية للنموذج المقدر 

 : الاختبارات البعدية للنموذج المقدر26-3الشكل رقم
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Kurtosis   1.637764

Jarque-Bera  0.859595

Probability  0.650641
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 اختبارات الاستقرارية للنموذج الثالث المقدر 
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 : اختبارات الاستقرارية للنموذج الثالث المقدر27-3الشكل رقم 
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 خلاصة نتائج الدراسة القياسية لحالة الجزائر:

 :ن أالنتائج المقدمة في الجداول، يمكن القول على  بناءا على جميع

لجزائر ت في المؤشرات التجارة الالكترونية على مستوى صادرات وواردات السلع والخدما معنويا تأثيرهناك -

نيت نترالأ ن كل من مؤشر مستخدميأحيث تظهر النتائج الى  و على المدى الطويل.أسواء على المدى القصير 

همية اى شير المما ي على مستوى الصادرات والواردات.تأثير ايجابي من كان لها ومؤشر الخوادم الانترنيت الأ

ذا ما وهكثر.ار لجزائرة الالكترونية في اتطوير البنية التحتية التكنولوجية ودعم تكنولوجيا الرقمنة لتطوير تجا

 توافق مع دراسة ورحلة زهرة .

هذا ما لجزائر، وعلى مستوى الانفتاح التجاري في اسلبي لمؤشر مستخدمي الانترنيت تأثير نه هناك أيتضح لنا -

نفتاح اسات الاتشكيل سيساسي وفعال في أور د،ربما هده المؤشرات لا تلعب  سياسة الحكومة من حماية التجارية

لى تطوير ع اهدة  ن الجزائر تعمل جأوليس لا تأثر على المدى الطويل، وبالرغم من نتائج الضعيفة الا التجاري 

لسنة  الانكتاد ، وهذا مع توافق مع تقريرقتصادهاونمو ا الدولية  تهاحجم تجار زيادة بهدف سياسات التجارة 

 في تأخر بعض الدول الافريقية في التجارة الإلكترونية مقارنة بباقي الدول. 2021
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ارة قة بين التجخرى، يجب على البحوث المستقبلية التركيز على تفسير العوامل التي تحدد العلاأمن جهة      

لى تجاوز مقبلة ان تسعى الدراسات الأكبر دقة، كما يجب أالالكترونية والصادرات والواردات في الجزائر بشكل 

قات دير العلافي تق لمحدودة والتحدياتمثل البيانات ا، القيود المنهجية والبياناتية التي تواجهها هده الدراسة

رة التجا للتأثيراتكثر تطورا وتوسعا. هذا يساعد في تعزيز فهمنا أالسببية. من خلال استخدام منهجيات 

لاستدامة دية وافضل نحو تعزيز التنمية الاقتصاأالالكترونية على الاقتصاد الجزائري وتوجيه السياسات بشكل 

 في البلاد.
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 :خلاصة

ختباراته  هدافه وكل اأهم خصائصه وأنواعه، أو  Panelا الفصل  الى مفاهيم حول نموذجذلقد تطرقنا في ه 

ة ير التجاري تطوفوتقدير نتائجه من خلال الدراسة القياسية الاولى المتعلقة بقياس دور التجارة الالكترونية 

 ل الفترةا( خلازيا، تركيا، البرازيل وجنوب افريقييالالكترونية في بعض الدول الناشئة) الصين، الهند، مال

في حين  (، حيث تميزت الدراسة بتنوع و اختلافات في مستويات المؤشرات المدروسة،2022-2010الممتدة )

د نموذج ا اعتم،  كما توصلنا انهمؤشراتد العلاقات بين الن هناك قوة واتحاأبرزت مصفوفة الارتباط الخطي أ

الة، سقة والفعالمن العشوائية التأثيراتالعشوائية كونها لا يمكن رفض الفرضية الصفرية الخاصة بمقدر  التأثيرات

كل من  ابي علىثرت بشكل ايجأقوية بين استخدام تقنيات التكنولوجية التي وجود علاقة اكدت الدراسة على  كما

  لكترونية،رة الاولية من خلال مؤشرات التجاحجم التجارة الدبدوره  التجاري والذي يعزز الانفتاح الصادرات و

سة الاولى رالدابنفس مؤشرات  ARDLباستخدام نموذج  بالجزائرثانية متعلقة استشرافية  كما تناولنا دراسة   

 ،لزمنيةافي نفس الفترة  الجزائرية  لمعرفة دور التجارة الالكترونية في تطوير حجم التجارة الدولية

مستوى  ن هناك تأثير معنوي لمؤشرات التجارة الالكترونية علىأعلى  دالدراسة تأك جحيث كانت نتائ  

دم الامن يت وخوان  استخدام الانترنأو الطويل. كما أالصادرات والواردات الجزائرية سواء على المدى القصير 

ه نيت كان للانترتخدام ا، في حين اسعلى الانفتاح التجاري نوعا ماايجابي على الصادرات وواردات و تأثيرلهما 

ي تطوير جزائر فيبرز اهتمام الما يعكس ضعف حجم تجارتها الدولية، وعليه  تأثير سلبي على الانفتاح التجاري

سياستها  حسين منوتوسائل الدفع الالكتروني  وبنيتها التحتية لتكنولوجيا المعلومات والاتصال و دعم الرقمنة 

ستفادة لال الاخمن ها اقتصاد قطاعات التطورات الاقتصادية وتعزيز و تنويع جل مواكبةأمن  التجارية الخارجية

 ارب الدول  الناشئة محل الدراسة مستقبلا.من تج
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ع شديدة، ومفسة الصبح اعتماد التجارة الالكترونية أمر ضروري في ظل ثورة التكنولوجيا الحديثة والمناألقد   

مكانتها  ظ علىانفتاح الاسواق العالمية أصبحت الشركات في حركة دائمة لاكتساب أساليب حديثة مختلفة للحفا

نولوجية ات تكلدولية، حيث تستخدم تقنيالسوقية وضمان استمراريتها من خلال زيادة حجم تجارتها المحلية وا

ق علاقات ة لخلصبح وسيلأحديثة تساعدها في الحفاظ على عملائها في كل مكان، فاستخدام التجارة الالكترونية 

يدة جسعار أوو خدمات تمتاز بجودة عالية أالكترونية جديدة بين الشركات وعملائها من خلال تقديم منتجات 

في  لرئيسيهميتها في اعتبارها المحرك اأها ولائهم على المدى الطويل. وتكمن تخدم حاجة عملائها وتكسب

كالها) شأموال عبر شبكة الانترنيت من خلال أو تحويل أو شراء أتنشيط المبادلات التجارية سواء بيع 

B2C.B2B.C2C.B2G ،)  وخرق للحدود الجغرافية من خلال تبسيط الرسوم الجمركية وتسهيل عمليات

ة ة في زيادلناشئد في المعاملات التجارية الدولية في أسرع وقت وباقل تكلفة وجهد. حيث ساهمت الدول االتوري

بير من حجم كبومشاركتها حجم التجارة العالمية وتحسين الاقتصاد العالمي من خلال خرقها للأسواق العالمية 

 تجارتها لإشباع السوق العالمي عبر استخدام التجارة الالكترونية.

 توصلت لها الدراسة نجد ما يلي: هم النتائج التي أومن 

 ات شهدت مبيعات التجارة الدولية نسب ما بين صعود والهبوط خلال فترة الدراسة بسبب الازم

نتعاش الاقتصاد و التي هددت ا 19-زمة كوفيدأافة الى ضا، سابقا الاقتصادية التي مر بها الاقتصاد العالمي

ة لوضع سنوالواردات بسبب الاغلاق وتعطل سلاسل الامداد الدولية، لتتدارك احجم الصادرات ثرت في أ

 و الناشئة.أغلب الدول سواء المتقدمة أاتخذتها  يبعد التدابير الت 2022

 ناعاتثرت جائحة كورونا في عملية توصيل السلع دوليا، مما فرض على الشركات العظمى ذات الصأ 

طر مثل خ يأن م لحماية مورديهاة سلاسل القيمة العالمية الخاصة بها الدولية والتكنولوجية  اعادة هيكل

 تركيا، الصين، البرازيل.

 عملية  تسهل ثالتجارة الالكترونية على التوسع والوصول الى الاسواق الجديدة عبر العالم، بحي تساعد

ق ت. وخلو خدمات، زيادة الفئة المستهدفة، تقليص التكاليف والجهد والوقأالتسوق، بيع وشراء سلع 

 الابتكار كونها تعتمد على تكنولوجيا الحديثة والانترنيت، و المنافسة 
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 لعالية اهارة والمترتكز على الكفاءة  مستقبلا تعمل التجارة الالكترونية على خلق مناصب توظيف جديدة

 ة.لسابقامما يهدد التخلي عن الوظائف التقليدية  ثة عبر الانترنيتحديلوجيا الوفي استخدام التكن

 ية لالكترونعات احققت المتاجر الالكترونية العالمية والمنصات الرقمية نتائج جيدة في زيادة حجم المبي

بر سلاسل و عأ الدولية والنمو الاقتصادي، من خلال التعاون مع الموزعين المختصين في التجارة بالتجزئة

لدولية كات القيمة العالمية التي بسطت المبادلات التجارية وعززت الثقة بين الشركات من خلال الشراا

 من خلال المرونة في الامداد.علي بابا الصينية ، مثل شركة وتبادل الخبرات

 لكترونيفع الاساعدت العقود الالكترونية  في سير عمليات المبادلة بين العملاء، واستخدام وسائل الد 

ء على ت العملامنة كتقنيات التشفير والبروتوكولات الامنة تحفظ بها خصوصياأليات دفع أالدولي من خلال 

 وريد،المستوى الدولي. خاصة في الاجراءات الجمركية. والتواصل مع الهيئات المختصة كشركات الت

 يرها.غالجمارك و

 صادرات  ة حجمساعد انتشار واستخدام الانترنيت على النطاق الواسع في التجارة الإلكترونية الى زياد

 الدول في بعض الانفتاح التجاري الذي يسهل الوصول الى الاسواق العالمية معدلالسلع والخدمات و 

 الناشئة ما يعكس حرصها على توفير بنية تحتية تكنولوجية متطورة .

 لكترونيةة الإدول الناشئة معدل ايجابي في الانفتاح التجاري من خلال المبادلات التجاريحققت بعض ال 

رص الدول كذا حمجتمعات على الانفتاح نحو العالم، وعبر اشتراكات الهاتف المحمول ما يعكس ثقافة هذه ال

ة سهولوأمن   في تطوير بينيتها التحتية من خلال تحسين وتوفير خوادم الانترنيت الامن بهدف ضمان

 اجراء المعاملات التجارية الدولية.

 لاسعار ا تذبذباتلسنوات عديدة ومع  المحروقات بدرجة كبيرة قطاع الاقتصاد الجزائري على  اعتماد

لرقمنة استخدام العمل على توسيع النشاط الاقتصادي وكذا التجاري من خلال االدولة التي واجهها، تحاول 

 .التجارة الالكترونية اللازمة في كل القطاعات وخاصة في الانشطةوتوفير البنية التحتية 
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  ام الثقة انعدسر كثر من عمليات الدفع الالكتروني مما يفأعمليات السحب الالكتروني يعتمد الافراد على

ي محمول فال كما يستخدمون بكثرة الهاتف الاحتيال.عمليات ضعفهم الثقافي الالكتروني وتخوفهم من و 

 عمليات المبادلات التجارية الالكترونية عبر الانترنيت.

 الجزائر نسب كبيرة في تجارتها من خلال  حققتB2C  ائحة تزامنا مع ج  2020تجارة بالتجزئة سنة

في  ة الناشطةغلب الشركات الجزائريأن أمن خلال هذا الشكل كون  حيث كانت  ايرادات التجارة   ،كورونا

EC ات خاصة.هي شرك 

   على  نرييلجزائاشهدت الجزائر توسع وانتشار لمواقع التجارية الالكترونية والمنصات الرقمية، مما يحفز

 لانترنيت.ادمة عبر و اقتناء خأو شراء سلع أتلبية حاجياتهم سواء بيع  فيسلوب التجارة الالكترونية أاعتماد 

  رنة حتية مقاتواجهها كضعف البنية الت التي تحدياتال علىحجم التجارة الالكترونية في الجزائر  يعبر

 ائرجزلاياسة بالدول الناشئة، المستوى الثقافي للانفتاح التجاري على الاسواق العالمية الذي يعود لس

 .الاقتصادية ، كذلك جانب التشريعات والقوانين التي تعاني منه كل دول تقريبا التجارية و

رونية في ارة الالكتن دور التجأالدول الناشئة محل الدراسة يمكن القول متعلقة بال لدراسةومن خلال التطرق      

من خلال جيدة ايجابية وكانت له نتائج  2022الى غاية  2010تطوير التجارة الدولية  خلال فترة الممتدة من 

ترونية ة الالكتجاروهذا ما يؤكد تحقق الفرضية الاولى "تساهم ال الدول،هذه خدمات يادة حجم صادرات سلع و ز

 ."في البلدان الناشئة في تنمية التجارة الدولية

ها من جم تجارتارتفاع معدل الانفتاح التجاري الذي يعكس سياسة الدولة ورغبتها في توسيع حمن خلال  ذلكوك 

ساسي أاري عامل ح التجما يثبت تحقق الفرضية الثانية " يعتبر الانفتا وهذا .سواق العالميةعلى الأخلال الانفتاح 

  في تطوير التجارة الدولية".

مع دراستنا  (Chang hwan .Oksana .Ishvingder .Nuray دراسة) وبمقارنة نتائج دراسات كل من

 ا.ة أيضفيمكن القول أنها غير متوافقة، فهي مختلفة في اعتمادنا عينة دول أخرى، وفترة زمنية مختلف

و ألم تحقق الاهداف  حيث ضعيفةجزائر تنمية التجارة الدولية للالتجارة الالكترونية في مساهمة في حين تعتبر   

وهذا ما يؤكد عدم تحقق الفرضية ، اء الى المعايير الدوليةقلارتجل اللحاق بالدول الناشئة واأمن النتائج اللازمة 
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ويعود السبب في الثالثة " تعمل مؤشرات التجارة الالكترونية على زيادة حجم المبادلات التجارية في الجزائر". 

 .تأخر الجزائر في استخدام الرقمنة والتجارة الالكترونية والى عدم تنوع اقتصادها

ل جاهدة العمهم وتقنياتواستراتيجياتهم  ه الدول الناشئة من خلالذن تستفيد من تجارب هأجزائر لل وعليه يمكن 

 النقاط التالية:بعض  من خلال هداف مرضية مستقبلاأتحقيق على 

  ستغلال كل او صاد معينة مثل ما فعلت تركيا بهدف تنشيط التجارة المحلية وتنويع الاقت اغلاق لفترةسياسة

  .عليها لرقابةون الجزائر لها نسبة شباب معتبرة بفتح مصانع واولها اليد العاملة كأالموجودة وموارد 

 النفط من اقة والعمل على تطوير تقنيات التكنولوجيا واستخدامها في تنمية واستغلال وتنويع منتجات الط

 .الجزائرجل تعظيم هامش الربح كونه المصدر الاول لنمو اقتصاد أ

  ن متحسن  الجمارك بإدخال تقنيات تكنولوجيا حديثة تسهل عمليات المبادلات التجارية وتحسين خدمة

  الخ.  ...جانب اللوجستي خاصة في اجراء الاتفاقيات ،التوزيع والتوصيل

 التجارة لقة بتحفيز المشاريع المتعتطوير البنية التحتية للاتصالات ل توسيع نطاق شبكات الانترنيت و

 في هذا المجال.الصغيرة والمتوسطة تشجيع الشركات  لالالالكترونية من خ

 ع ورفع تنوي الاستفادة من تجرية الصين في عملية التقليد في صنع المنتجات دون المبالغة فيها، بهدف

 ية.الى المعايير الدول وخلق منافسة محلية قوية تعمل على الارتقاء مستوى الانتاج المحلي 

 جاريةتحسين الجانب التشريعي والقوانين لحماية خصوصيات العملاء وكذلك في ابرام الصفقات الت 

 الالكترونية و تجسيدها على الواقع من خلال الرقمنة.

 ركية سوم جمفي الاستثمار المباشر والتجارة عبر الحدود بوضع ضرائب ور الأجنبيةكات افتح مجال الشر

 ما فعلت جنوب افريقيا في تنشيط المشاريع الالكترونية. مثل. تخدم الاقتصاد الجزائري

  متطورة  ولوجيابتقنية تكنوالبرازيل تطوير الجهاز المصرفي في كل المؤسسات المالية مثل تجرية ماليزيا

ل الدفع اع وسائنوألاستخدام كل بتعزيز ثقتهم وزيادة وعيهم لحماية المبادلات المالية، وتحفيز العملاء 

 . موالالأل يو تحوأعلى مستوى المحلي والدولي، من خلال شراء  الالكتروني
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 ة لسياساستخدام سلاسل الامداد، و العمل على تحسين ا لى خلق استراتيجية جيدة ومرنة فيالعمل ع

 .تخدم الجزائر يالتجارية والانفتاح على الاسواق العالمية في حدود الت

 توصيات:الهم أ

 :تاليةالنتائج المتحصل عليها من خلال الدراسة يمكن تقديم بعض التوصيات والاقتراحات ال من خلال

 رة جوة الكبيالف وتقليص الاهتمام بمجال التجارة الالكترونية خاصة بالنسبة للدول النامية لتدارك تأخرها

 بينها وبين الدول الناشئة والمتقدمة من حيث التطور التكنولوجي والاقتصادي.

 عملاء ية اليجب على الحكومات كل الدول ضبط القوانين والتشريعات لحماية المبادلات التجارية وخصوص

 و الاجانب من خلال الاتفاقيات والمعاهدات خاصة بالتجارة الدولية,أسواء المحليين 

  لوجيا يات التكننام تقالالكترونية من خلال تطوير البنية التحتية والاتصالات واستخد للتجارةتوفير مناخ جيد

 جهزة متطورة تخدم هذا المجال.أالحديثة لتسهيل كل المعاملات الكترونية، واستخدام 

 لسدادوتوفير بطاقات البنكية على مستوى اكبر لتسهيل عمليات ا يتطوير وسائل الدفع الإلكترون 

 الالكتروني وربح الوقت.

  يل.التوصعملية الجمارك لتسهيل  في مثل العربية  على كل مستوى الدولة الامدادتحسين سلاسل 

  ي الفعال ف دورهالضرورة استفادة الدول العربية من دول الناشئة والمتقدمة في مجال التجارة الالكترونية

 زيادة حجم التجارة الدولية.
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 المراجع باللغة العربية: .1

 الكتب:

  ،مقدمة في نظريات التجارة الدولية، الدار الجامعية، الاسكندرية1987يونس محمود ،  

 ،يخ، ار المر، العلاقات الاقتصادية الدولية، ترجمة: طه عبد الله منصور واخرون، د1987مارك هرندر

 المملكة  العربية السعودية، 

  ،التجارة الدولية نظريات واساسيات، مطبعة الاشعاع، الاردن1995طالب محمد ، 

  ،ة. ية، القاهرر المصرية العرب، التجارة الدولية بين التنظير والمنظور، الدا1993سامي عفيفي حاتم 

 الشرق، القاهرة ، مكتبة زهراء1996، حمدي عبد العظيم، اقتصاديات التجارة الدولية. 

  ،العلاقات الاقتصادية الدولية، دار النهضة العربية، القاهرة، مصر1997احمد جامع ، 

  ،ندرية.للكتاب، الاسك، مقدمة في اقتصاديات النقل، مركز الاسكندرية 1998حمادة فريد منصورة 

  ،اهرةنانية، الق، التجارة الخارجية بين التنظيم والتنظير، الدار المصرية اللب1999سامي عفيفي حاتم 

  ،التجارة الخارجية، دار المسيرة، عمان، الاردن2000رشاد العصار والاخرون ، 

  ،للنشر، دمشق ، دار الرضا1، اساسيات التجارة الدولية المعاصرة، ج 2000رعد حسن الصون. 

 ،عمان، الاردن1، التجارة الخارجية، دار صفاء للنشر والتوزيع،ط2001موسى مطر واخرون، 

  ،1، التجارة الدولية، مؤسسة طبية معمورة ، الاسكندرية، ط2002اشرف احمد العدلي.  

  ،1يع،ط، اقتصاديات التجارة الخارجية، دار الميسرة للنشر والتوز2002حسام على داود واخرون. 

 ،التجارة الالكترونية، دار الفاروق، القاهرة، مصر.2003عماد الجداد ، 

  ،سكندرية.، المسؤولية الالكترونية، دار الجامعية الجديدة للنشر، دط الا2003محمد حسين منصور  

  ،تطور الفكر والواقع الاقتصادي، مؤسسة شباب.2004سهير محمد السيد حسن ، 

 حديثة، دار ، الاوراق التجارية ووسائل الدفع الالكترونية ال2005ق،مصطفى كمال طه، وائل انور بند

 الفكر الجامعي، الاسكندرية، مصر.

 ،التجارة الدولية، مركز الكتاب الاكاديمي، عمان2006جمال جويدان الجمل ، 

 ،التنمية الاقتصادية نظريات وسياسات وموضوعات، دار وائل، الاردن2007مدحت الفرسي ، 

 ،لدار اوهيكلة الاستثمار والبنوك الالكترونية،  ت، الاقتصاد الرقمي الأنترني2007فريد نجار

 ، الاسكندرية، مصر.1الجامعية،ط

 ،نشر ، اقتصاديات التجارة الخارجية، مؤسسة رؤية للطباعة وال2009السيد محمد احمد السريتي

 والتوزيع، المعمورة، مصر 

  ،دار المحمدية العامة، الجزائر.، مدخل لعلم الاقتصاد، 2009سكينة بن حمودة 
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  ،لاردن.ا، التجارة الالكترونية، دار المناهج، عمان، 2009سعد غالب ياسين، بشير عباس العلاق 

  ،دراسات في التجارة الدولية، دار هومة، الجزائر2010يوسف صحراوي ، 

  ،زيع، نشر والتوحديث لل، التجارة الدولية النظرية والتطبيقات، عالم الكتب ال2010خالد محمد السواعي

 عمان.

  :مصر ،، الاقتصاد الدولي، المكتبة  العصرية2010طارق فاروق الحصري. 

 ،التجارة الدولية في عصر العولمة، دار المنهل  اللبناني، بيروت.2010محمد دياب ، 

 ،موزعونو، الاقتصاد الدولي النظرية والسياسات، دار افكر ناشرون 2011السيد متولي عبد القادر ،

 عمان. الاردن.

 ،اهرة،الق 1،ط، البنوك الالكترونية، المركز القوي للإصدارات القانونية 2012يوسف حسن يوسف 

  ،لدولية، ا، التجارة الدولية والمؤسسات المالية 2012محمد احمد السريتي، محمد عزت محمد عزلان

 دار التعليم الجامعي، الاسكندرية.

  ،يع، دولية) الاسس والتطبيقات(، دار اسامة للنشر والتوز، التجارة ال2012شريف علي الصوص

 الاردن، عمان، 

 ،ة ية، الطبع، الاحصاء والاقتصاد القياسي، الدار الدولية للاستثمارات الثقاف2012دومنيك سلفاتور

 الثالثة، القاهرة مصر

 ،ترجمة وال ، الاقتصاد الدولي، ترجمة هيثم عيسى واخرون، المركز العربي للتعريب2013جيرير. ج

 والتأليف والنشر، دمشق، سوريا.

 ،ندرية.، اقتصاديات التجارة الالكترونية، الدار الجامعية ،الاسك2014عبد المطلب عبد الحميد 

  ،الاردن. ، عمان،1، التجارة الالكترونية، دار للنشر والتوزيع، ط2015نوال عبد الكريم الاشهب 

 ،يرة للنشر ، دار النشر المس4لدولي نظريات وسياسات، ط، الاقتصاد ا2015علي ابو الفتاح ابو درار

 والتوزيع والطباعة، عمان، الاردن.

 ،ثة، دار ، تكنولوجيا النقل العالمي واتجاهات التجارة الدولية الحدي2016مجيد ملوك السامراني

 البازوري العلمية للنشر والتوزيع، عمان، الاردن.

 ،عة، توزيع والطباالالكترونية وتطبيقاتها، دار المسيرة للنشر وال، التجارة 2016عامر ابراهيم قندياجي

 عمان.

 ،ردن.، التجارة الالكترونية، الاكاديميون للنشر والتوزيع، عمان. الا2016هاني وجيه العطار 

 زمزم ، تكنولوجيا المعلومات دورها في العمل الاداري والتسويقي2016 ،فريد كورتل. امال يوي ،

 .الاردن ،عمان ،ناشرون وموزعون
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 ،تجاري ، التجارة الالكترونية والاعمال الالكترونية، من منظور تقني و2017خضر مصباح الطيطي

 واداري.

 ،هرة.، مؤسسة طيبة للنشر والتوزيع، القا1، الاقتصاد الرقمي، ط2018رضوان ابو شعيشع السيد 

 ،ان.التوزيع، عم، النقل البحري والتجارة البيئية، دار الابتكار للنشر و 2019ياسر محمود عبد الرحمن 

 ،الاقتصاد الرقمي، دار المنهل، عمان، الاردن.2019اسامة عبد السلام السيد ، 

 ،توزيع، ، التسويق الدولي، وائل للنشر وال2019عبد الرحمن الصغير، عباس البرق، ايمان الشمري

 عمان ،الاردن.

 ردن.، الاقتصاد الرقمي، دار غيداء للنشر والتوزيع، عمان، الا2019د السلام،اسامة السيد عب 

 

 مقالات:

 ،لمحاسبية، ا، اثر التجارة الالكترونية على جودة المعلومات 2006صدام محمد محمود الحيالي واخرون

 .03، العدد02مجلة تكريت للعلوم الادارية، المجلد

 ،لمحلي اين تطور التجارة الالكترونية و كل من الناتج دراسة العلاقة ب ،2015 باسم غدير غدير

وم ة العلمجلة تشرين للبحوث والدراسات العلمية. سلسل الاجمالي والصادرات والواردات في سورية،

 .4، العدد 37الاقتصادية والقانونية. سورية، المجلد 

 01العغدد ،06، الانترنيت والتجارة الالكترونية، مجلة الحوار الثقافي،المجلد2017احلام، بوزازة. 

 راعية أثر السياسات الصناعية على مرفولوجية العمالة في فرع الصناعات الز ،2016 ،صيفي وليد

 ، اديةدراسات اقتص-، مجلة الحقوق والعلوم الانسانية 2013-1990الغذائية في الجزائر للفترة: 

 ،عربية الدول ال ، التجارة الالكترونية كالية لتفعيل المشاركة الاقتصادية للمرأة في2017طروبيا نذير

 .03،العدد01على ضوء الهدف الثامن من الاهداف الانمائية للألفية. مجلة الاقتصاد وادارة، المجلد

  ،لبطاقات واستعمالات ا ، تقييم واقع التجارة الالكترونية2017عبد الهادي مسعودي، لخصر لعروس

 2الالكترونية بالجزائر، مجلة التنمية والاقتصاد التطبيقي، العدد

 ،لعربية، ا، التجارة الالكترونية واثارها على اقتصاديات الاعمال 2017نعيمة يحياوي، مريم يوسف

 06المجلة الجزائرية للتنمية الاقتصادية. العدد 

  ة المأمول، مجلالالكترونية في الدول العربية بين الواقع و ، التجارة2018طرشي محمد. د بوفليح نبيل

 .19.العدد 14اقتصاديات شمال افريقيا، المجلد 

  ة بين الاقتصاد الرقمي في تحقيق جودة الحياة دراسة مقارن دور ،2019،كنزة تنيو، محمد دهان

  03العدد  09الجزائر والامارات. مجلة الاستراتيجية والتنمية، المجلد
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 د الرقمي.مستقبل صناعة التمويل الاسلامي في ظل التوجه العالمي نحو الاقتصا، 2019 ،زهير غراية 

 .02دد.الع09المجلد ، مجلة ابعاد اقتصادية

  ،ث والبحو ، التجارة الالكترونية وتحديات الجريمة المعلوماتية، مجلة الدراسات2019عزوز سعيدي

 .1،العدد4القانونية، المجلد

 دراسة -،اثر وسائل الدفع الالكتروني على جودة الخدمة المصرفية2019مسة، طويل حدة،سايحي الخا

 .02د.العد13حالة بنك الجزائر الخارجي، وكالة تبسة. مجلة ابحاث اقتصادية وادارية. المجلد

 ،تروني، مجلة ، الاليات التقنية والقانونية لحماية التوقيع الالك2019عقوبي محمد، بلمهدي ابراهيم

 .01، العدد 14مفكر،المجلدال

 ،متواضعة،  ، التجارة الالكترونية في الجزائر، طموحات كبيرة وانجازات2020نافع زينب، جميل احمد

 2020ديسمبر  06العدد  03مجلة  دراسات في الاقتصاد وادارة الاعمال، المجلد 

 مجلة شعاع  ،مسالة واساليب حماية الخصوصية في ظل الاقتصاد الرقمي ،2020 ،معوشي عماد

 .01. العدد04للدراسات الاقتصادية. المجلد 

 ،ياسة، انون والس، التوقيع الالكتروني كألية لأمن وسلامة الوفاء الرقمي، مجلة الق2020الياقوت عرعار

 .03، العدد11المجلد

 ،تكشافية،دراسة اس-، تقييم جاهزية الجزائر للولوج الى الاقتصاد الرقمي2020سفيان خلوفي واخرون 

 .02، العدد04مجلة نماء للاقتصاد والتجارة،المجلد

 ة، دراسة ، اثر تكنولوجيا المعلومات والاتصالات على التنمية البشري2020 ،قابوسة علي ، واخرون

 .01عدد . ال05، مجلة البشائر الاقتصادية، المجلد 2018قياسية لحالة الدول العربية خلال سنة 

  ،زي لانترنيت كركيزة للتجارة الالكترونية، مجلة المقري، ا2020مصطفى صفية، علماوي أحمد

 .02، العدد04للدراسات الاقتصادية والمالية، المجلد

 ،لكترونية. الا المتعلق بالتجارة 05-18، الصيرفة الالكترونية في سياق القانون رقم 2020يتوجي سامية

 .02. العدد12.المجلدمجلة الاجتهاد القضائي

 لمستهلك، ، التأثير الاقتصادي للتجارة الالكترونية على ا2020ادرموزاوي،عائشة موزاوي، عبد الق

 .01،العدد08مجلة التكامل الاقتصادي، المجلد 

 لكترونية تكنولوجيا المعلومات والاتصال في تفعيل التجارة الا ، دور2020،فضيلة بوطورة، واخرون
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 ملخص:

نترنيت، من خلال مؤشراتها المتمثلة في مستخدمي الأ دف الدراسة الى تحليل وقياس دور التجارة الالكترونيةهت  

كل من صادرات  مثلة في حجمالمت في تطوير التجارة الدولية نترنيت الأمناشتراكات الهاتف المحمول، خوادم الأ

في عينة من الدول الناشئة  وواردات السلع والخدمات وكذا معدل الانفتاح التجاري من قيمة الناتج المحلي الاجمالي

(،باستخدام نموذج 2022-2010)الصين، ماليزيا، الهند، تركيا، البرازيل، جنوب افريقيا(خلال الفترة الزمنية) 

Panel  ومخرجات برنامجEviews 12 ، .مع  بالاعتماد على قاعدة بيانات البنك الدولي لمؤشرات التنمية العالمية

.خلصت الدراسة الى أن مساهمة التجارة  ARDLالاشارة الى حالة الجزائر بنفس المتغيرات لكن باستخدام نموذج 

 الالكترونية كانت كبيرة من خلال تحقيق نتائج جيدة في تنمية وزيادة حجم صادرات التجارة الدولية في الدول

وكذا معدل انفتاحها التجاري على الأسواق العالمية مما يعكس تطور البنية التحتية لاتصالات التكنولوجيا  الناشئة

أما في حالة الجزائر فقد كانت ذا استراتيجيات وسياسات الدول في توسيع وزيادة نموها الاقتصادي، والمعلومات وك

مساهمة التجارة الالكترونية قليلة في تنمية المبادلات التجارية بسبب تأخر الجزائر في التحول الرقمي و اعتماد 

ا سياسة الحكومة في الانفتاح التجاري، وعليه تبقى المبادلات التجارية الكترونيا مما يعكس ضعف بنيتها التحتية وكذ

 .الجزائر متأخرة في مجال التجارة الإلكترونية مقارنة بالدول الناشئة محل الدراسة

 ARDLو  Panelالدول الناشئة، الانترنيت، نموذج  التجارة الدولية، التجارة الالكترونية،: الكلمات المفتاحية

Abstract: The study aims to analyze and measure the role of e-commerce through its indicators 

represented bu Internet users.mobile phone subscriptions.secure Internet servers in developing 

international trade represented by the volume of both exports and imports of goods and services as 

well as the rate of trade openness from the value of the gross domestic product in a sample of 

emerging countries ( China. Malaysia. India.Turkey. Brazil. South Africa) during the time period 

(2010-2022).using the Panel model and the output and the of the Eviews 12 program. Based on the 

World Bank Database for global development indicators. With reference to the case of Algeria with 

the same variables but using the ARDL model. The study concluded that the contribution of e-

commerce was significant through achieving good results in developing and increasing the volume 

of international Trade exports in emerging countries as well rate of trade openness to global 

markets. With reflects the development of the infrastructure of technology and information 

communications as well as the strategies and policies of countries in expanding and increasing their 

economic growth. As for the case of Algeria the contribution of e-commerce was small in 

developing trade exchanges due to Algeria’s delay in digital transformation and adopting electronic 

trade exchanges. Which reflects the weakness of its infrastructure as well as the government’s 

policy in trade openness. Accordingly. Algeria remains behind in the field of e-commerce compared 

to the emergings countries under study. 

.Keywords: International Trade, E-commerce, Emerging countries, Internet.Panel Model, ARDL 


